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WSTEP

Inicjujac w 2008 roku lubelskie spotkania konferencyjne pod wspdlnym ha-
stem ,,Wspéiczesne media”, uczynitySmy je podstawa publikacji eksplorujacych
pole badawcze nauki o mediach. Przeglad artykutéw wspéttworzacych te publika-
cje pozwala na wskazanie zagadnien, ktére medioznawcy uwazajg za szczegélnie
interesujace czy aktualne. Jednym z zagadnien, ktére pojawito si¢ we wszystkich
dotychczasowych tomach cyklu byla relacja migdzy przekazem medialnym a frag-
mentem rzeczywistoSci, ktérego ten przekaz dotyczyl. Autorzy poszczegdlnych
artykutéw pisali o obrazie jakiego$ fragmentu rzeczywistosci, a takze wizerunku
kogo$ (np. politykéw) lub czego$ (np. partii politycznych czy instytucji). Oczy-
wiscie o obrazie w mediach czy o wizerunku ksztaltowanym za posSrednictwem
mediéw. Wydaje si¢, ze kategorig nadrzedng jest w tym przypadku kategoria ob-
razu Swiata.

Rozwazania tego rodzaju mozna traktowac jako glos w dyskusji dotyczgcej
relacji migdzy kodem (jezykowym i pozajezykowym) a rzeczywisto$cia, do ktorej
ten kod si¢ odnosi. Podstawe tej dyskusji wyznaczaja poglady Wilhelma von
Humboldta, Leo Weisgerbera oraz Edwarda Sapira i Benjamina Lee Whorfa.
W Polsce kontynuacjg ich mysli byly badania nad jezykowym obrazem $wiata
zainicjowane przez lingwistéw ze Srodowiska lubelskiego (Jerzego Bartminskiego,
Ryszarda Tokarskiego oraz Ann¢ Pajdzifiskg).

W przypadku komunikacji medialnej kategoria obrazu swiata nabiera szcze-
gblnego znaczenia ze wzgledu na site spolecznego oddziatywania mediow. Wy-
korzystanie tego pojecia jako kategorii operacyjnej wigze si¢ przy tym z koniecz-
no$cig pokonania trudnosci wynikajacych z polikodowosci przekazu medialnego,
a takze z niedookreslenia wykorzystywanego w badaniach medioznawczych po-
jecia medialnego obrazu §wiata

Ze sformulowania medialny obraz swiata (MOS), nawigzujacego do terminu
Jezykowy obraz Swiata (JOS), korzystaja badacze réznych dyscyplin nauk huma-
nistycznych i spolecznych. Jest ono wazne zar6wno w badaniach dotyczacych
spolecznego, czy szerzej kulturowego oddzialywania mediéw masowych, jak tez
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w badaniach dotyczacych relacji migdzy medialnym obrazem Swiata a jezykowym
obrazem S$wiata.

Publikacja, ktérg tym razem proponujemy Czytelnikowi, zawiera probg omo-
wienia poje¢cia medialnego obrazu $wiata, mechanizméw jego konstruowania,
metod badania oraz prawnych ograniczeii ksztaltowania obrazu §wiata w me-
diach. Odnalez¢ w niej mozna takze refleksje dotyczace spotecznych i kulturo-
wych konsekwencji MOS. Dopelnieniem rozwazan teoretycznych sa opracowa-
nia o charakterze analitycznym prezentujace studium przypadku (z uwzglednie-
niem rodzaju medium, zréznicowania gatunkowego, uwarunkowan o charakterze
poznawczym).

Porzadkujac zebrane artykuly, wylonitySmy dwa tomy. Tom pierwszy, Zagad-
nienia teoretyczne, obejmuje dwie czesci: MOS: pojecie — mechanizmy konstru-
owania — metody badania — ograniczenia prawne oraz Spofeczne i kulturowe kon-
sekwencje MOS. Refleksje w nich zawarte z pewnoScia nie wyczerpujg zagadnienia
medialnego obrazu §wiata, nie rozstrzygaja watpliwosci dotyczacych relacji mie-
dzy MOS a JOS, ani tym bardziej nie pokonujg wszystkich trudnosci zwigzanych
z opisem MOS. WartoScia tego tomu jest z pewnoS$cig zebranie dotychczasowych
pogladéw dotyczacych pojecia MOS z uwzglednieniem interdyscyplinarnego nur-
tu myslowego nazywanego konstruktywizmem oraz préba wyznaczenia kierunku
rozwoju badari nad obrazem $wiata w mediach (por. m.in. artykuly Grzegorza
Ptaszka i Stanistawa Michalczyka). Dla czesci tej cenne sg nowatorskie propo-
zycje rozréznienia jezykowego obrazu Swiata i tekstowych obrazéw Swiata (por.
artykut Ryszarda Tokarskiego) oraz uzgodnienia obrazéw i wizji §wiata w epoce
nowych mediéw (por. referat Jana Pleszczynskiego).

Z rozwazaniami tymi wigze si¢ druga czgs¢ tomu pierwszego, na ktérg skla-
dajg sie artykuly dotyczace konsekwencji zawierania w przekazach medialnych
alternatywnych obrazéw Swiata. Mieszcza si¢ tutaj analizy i rozwazania podej-
mowane z réznych perspektyw — $cisle komunikologicznej, lecz takze socjolo-
gicznej, filozoficznej czy lingwistycznej — pokazujace epistemologiczng warto$¢
mediéw, wlasciwg im moc perswazyjng wigzaca si¢ z kategoria wplywu spo-
fecznego.

Takze w tomie drugim, Studium przypadku, wyrdznitySmy dwie czesci. Na
pierwsza z nich, Medialny obraz swiata w. . . , skladajg si¢ analizy przekazéw pra-
sowych, telewizyjnych, z uwzglednieniem genologicznego uksztattowania prze-
kazu medialnego i réznicy miedzy mediami opiniotwérczymi i mediami plot-
karskimi. OdnaleZ¢ tu mozna analizy sposobéw moéwienia o §wiecie w ramach
informacji dziennikarskiej, felietonu i reportazu, wskazanie réznic miedzy obraza-
mi Swiata zawartymi w przekazach informacyjnych w zaleznosci od poznawczych
czy funkcjonalnych uwarunkowari danego medium.
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W czesci drugiej, Medialny obraz (kogos, czegos)..., umieszczone zostaly
artykuly zawierajace analizy dotyczace obrazu wybranych fragmentéw rzeczywi-
stodci (narodu, przyjazni, rodziny, Justyny Kowalczyk, gry komputerowej, choroby
nowotworowej) w przekazach medialnych.

Z pewnoscia publikacja Wspdilczesne media — medialny obraz swiata do-
tyczy zagadnienia istotnego dla Srodowiska medioznawczego. Mamy nadzieje,
ze spotka si¢ ona z zainteresowaniem nie tylko badaczy, specjalistéw, ale takze
szerokiego grona czytelnikéw petnigcych przeciez w komunikacji medialnej role
nadawcéw 1 odbiorcow.

Jako sz6sty tytut cyklu ,,Wspélczesne media” Swiadczy o spetnianiu si¢ nadziei
lubelskiego osrodka badan nad komunikacja medialng na rozwdj nie tylko samego
cyklu, lecz takze na rozwdj lubelskiego medioznawstwa.

Iwona Hofman
Danuta Kepa-Figura
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Grzegorz Ptaszek
AGH w Krakowie

JAK BADAC MEDIALNY OBRAZ SWIATA?

Czym jest medialny obraz Swiata?

Cho¢ zagadnieniu ,,medialnego obrazu §wiata” (zwanego réwniez ,,medialnym
obrazem rzeczywisto$ci”, ,,medialng wizjg Swiata” czy ,,obrazem medialnym”)
poswigca sie w literaturze zorientowanej medioznawczo duzo miejsca, nietatwo
jest znalez¢ prace, w ktérych badacze wyczerpujgco je definiujg. Warto zatem
rozwazania na ten temat rozpoczaé od sprecyzowania, czym 6w ,,medialny obraz
Swiata” jest (lub moze byc).

Jednym z pierwszych badaczy, ktérzy uwazali, ze media tworza w umystach
odbiorcéw pewien znieksztalcony obraz §wiata, byl Walter Lippmann'. Ten znie-
ksztalcony i uproszczony obraz Lippmann nazwal stereotypem, ktéry powsta-
je przewaznie nie wskutek do$wiadczenia jednostki, lecz jest zaposredniczany
w wyniku przekazu spotecznego, w tym wlasnie medialnego. W taki sposéb po-
jecie ,,obrazy medialne” (media images) definiowane jest w Dictionary of Me-
dia Studies®. Pojecie ,,obraz medialny” jest znacznie szersze niz ,,medialny ob-
raz Swiata”. W obu przypadkach mamy jednak do czynienia z mechanizmem
zapoSredniczenia medialnego — rzeczywisto$¢ nie jest bowiem poznawana bez-
posrednio.

Jan Szmyd? pojmuje z kolei ,medialny obraz $wiata” (albo inaczej ,,me-
dialny obraz rzeczywistosci”) jako caloSciowy, ukfadajgcy si¢ w swoisty ,,obraz”
przekazywanej rzeczywistoSci przekaz medialny, bedacy najistotniejszym sktad-
nikiem struktury mediéw masowych i najwazniejszym instrumentem dzialania.
Sktada si¢ on z ,réznorakich treSci informacyjnych, znakowo symbolicznych,

' W. Lippmann, Public Opinion, http://www.gutenberg.org/cache/epub/6456/pg6456.html [do-
step: 4.04.2014].

2 Dictionary od Media Studies, A CBlack, Londyn 2006, s. 144.

3 J. Szmyd, Medialny obraz rzeczywistosci jako gléwna orientacja poznawcza i praktyczna
w Swiecie, [W:] Medialny obraz rodziny i ptci, red. K. Pokorna-Ignatowicz, Oficyna Wydawnicza
AFM, Krakéw 2012, s. 13-15.
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audiowizualnych, podawanych w formie jezykowej, obrazowej, dZwigkowej itp.,
poprzez systemy réznego rodzaju komunikatéw dyskursywnych lub prezentacji
pokazowych, akcyjnych, ruchowych itp.*. Jego cechy i wlasciwosci sa zalezne
od miejsca, czasu i okoliczno$ci, w jakich powstaje i jest przekazywany, pozo-

staje rowniez podatny na wplywy zewnetrzne, zwlaszcza ekonomiczne i poli-

tyczne>.

Obraz ten — zdaniem Szmyda — pelni wspéiczesnie kluczowa role w orientacji
czlowieka w rzeczywistosci oraz jej rozpoznawaniu i rozumieniu.

Staje si¢ swoistym ,,imperium medialno-komunikacyjnym” w ludzkiej komunikacji ze §wiatem,
pomniejszajac w tej komunikacji role, a nawet w pewnej mierze blokujac albo czyniac ja coraz mniej
aktualna, innych bardziej godnych zaufania wizerunkéw rzeczywistosci, tzn. wizerunku naukowego,
filozoficznego i zdroworozsadkowego®.

Z tego tez powodu zdaniem badacza medialny obraz rzeczywistoSci zawiera wiele
wad i usterek i negatywnie wplywa na odbiorce.

Nieco inaczej ,,medialny obraz §wiata” definiuje Michael Fleischer, ktory czy-
ni to z perspektywy teorii konstruktywistycznej i teorii systeméw. Zdaniem Fleis-
chera ,,medialny obraz Swiata” wchodzi w sktad kulturowego wymiaru obrazu
Swiata (obok komponentéw naukowego, artystycznego, religijnego, ekonomiczne-
go, politycznego), ktéry wraz z jezykowym obrazem S§wiata stanowi podstawowy
wymiar obrazu $wiata’. Kulturowy obraz $wiata nadbudowuje sie na jezykowy
obraz §wiata. Sam obraz §wiata (lub obrazy Swiata):

[...] to wykazujace oddziatywanie pierwszej rzeczywistosci® i produkowane przez druga rze-
czywisto$¢ regulatywy i komponenty sterujace, stuzgce do generowania, organizowania, specyficz-
nego z uwagi na manifestacje i zgodnego z nig zachowania danego systemu kultury, ktéry sam
wspotdecydowal o ich organizacji, a takze do sterowania komunikacji w danym systemie kultury.
Obrazy Swiata sa regulatywami w sensie teorii systeméw. Dostarczaja kryteriow semantyzacyj-
nych dla drugiej rzeczywistoSci w obrebie danego systemu kultury i decydujg o odnoszacej si¢
do tego organizacji wypowiedzi reprezentujacych te rzeczywisto$¢ [...]. Obrazy Swiata wystepuja
w réznych usieciowionych i uwarunkowanych ze wzgledu na stratyfikacj¢ kulturowg i dyskursows
manifestacjach (wariantach)’.

* Ibidem, s. 14.

> Ibidem, s. 16.

% Ibidem, s. 14.

7 M. Fleischer, Ujecie z punktu widzenia teorii systeméw i konstruktywizmu, [w:] Jezyk
a Kultura, t. 13, red. A. Dabrowska, J. Anusiewicz, Wydawnictwo UWr, Wroctaw 2000, s. 65.

8 Przez pojecie pierwsze rzeczywistosci Fleischer rozumie ,system fizyczny, czyli realnosé,
co do ktdrej zakladamy, ze jest, poniewaz wszystkie pozostale rzeczywisto$ci musialy w czyms§
powstac” — zob. M. Fleischer, Zarys ogdlnej teorii komunikacji, [w:] Mechanizmy perswazji
i manipulacji, red. G. Habrajska, Lask 2007, s. 51.

° M. Fleischer, Ujecie z punktu widzenia teorii systemow. .., op. cit., s. 65.
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W podobny sposéb medialny obraz Swiata rozumieja Danuta Kepa-Figura
i Pawet Nowak'?. Ich zdaniem medialny obraz §wiata to szczegdlne przetworzenie
jezykowego obrazu:

[...] ktdérego istot¢ stanowitaby nie tylko modyfikacja treSci w nim zawartych, lecz takze
rezygnacja z dominacji obowigzujacej w JOS [jezykowym obrazie §wiata — przyp. G. P.] naiwnego
punktu widzenia i, co wigcej, wyraziste polaczenie semantycznej i pragmatycznej perspektywy
opisu. [...] Medialny obraz $wiata jest jedynie reinterpretacja JOS, a nie nowg wartoscig czy
jakoscia.

Jak widaé¢ z powyzszych rozwazai, badacze nie sa zgodni co do zakresu
pojeciowego interesujacego nas terminu. Podsumowujac dotychczasowe rozwaza-
nia, mozna wskaza¢ kilka elementéw, ktére zwigzane sa z medialnym obrazem
Swiata:

a) medialny obraz §wiata (podobnie jak jezykowy obraz §wiata) jest interpre-
tacja, kreacjg Swiata (lub jego elementéw), jakas jego wizja;

b) ma charakter zaposredniczony, jest dostgpny tylko medialnie;

c) moze sktada¢ si¢ z mikroobrazéw, ktére tworza okreslony makroobraz;

d) ma postaé reprezentacji umystowe;j;

e) odzwierciedla si¢ nie tylko przez jezyk, ale réwniez inne niejezykowe formy
znakowe, zwlaszcza obrazy. Analiza obrazu rzadzi si¢ jednak innymi regutami niz
analiza jezyka m.in. z powodu polisemiotycznosci obrazu, dzigki czemu zaréwno
ten ruchomy, jak i nieruchomy moze byé nosnikiem réznych senséw!!'. Poza
tym, na co zwracajg uwage psycholodzy, proces kodowania audiowizualnego jest
o wiele bardziej skomplikowany niz kodowania werbalnego, w zwigzku z czym
nie mozna stosowaé tych samych modeli rozumienia tekstéw!'?;

f) nie jest zwigzany tylko i wyltacznie z kulturg, w ktérej zostal wyproduko-
wany; wspolczesna kultura medialna staje si¢ coraz bardziej globalna, pojawia si¢
zjawisko ,transnacjonalizacji kultury”, czyli ograniczania tematéw i kontekstow
o charakterze lokalnym (narodowym) i tworzenia form oraz gatunkéw bardziej
uniwersalnych. Upowszechnieniu tego zjawiska sprzyjaja m.in. tzw. formaty, kto-
re sg typowym produktem rynku medialnego. Poza tym pewne globalne ideologie
przedostaja si¢ wlasnie za poSrednitwem mediéw w obreb innej kultury.

Medialny obraz Swiata jest wigc, méwigc metaforycznie, utkany z réznych
form znakowych: obrazéw, siéow, dZwigckéw, form symbolicznych, pojeé, dys-

9 D. Kepa-Figura, P. Nowak, Jezykowy obraz swiata a medialny obraz Swiata, ,Zeszyty
Prasoznawcze” 2006, nr 1-2, s. 59.

'D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, ttum. M. Bucholc, A. Szulzycka, PWN,
Warszawa 2008, s. 345.

12 7ob. D. Kubicka, Nadawanie i odbiér przekazéw audiowizualnych, [w:] A. Kolodziejczyk,
D. Kubicka, Psychologia wptywu mediow, Oficyna Wydawnicza Impuls, Krakéw 2007, s. 101.
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kurséw, narracji, gatunkéw, ktére uktadajg si¢ globalnie w spdjna wizje okre-
Slonej rzeczywistosci. Jest to obraz (reprezentacja mentalna), ktéry pojawia si¢
w umySle odbiorcy wskutek odczytania treSci przekazu. Samo okreSlenie ob-
raz wydaje sie w tej definicji jak najbardziej wlasciwe, poniewaz — co zauwa-
zajag w swoim artykule zatytulowanym Media images and the social construc-
tion of reality William Gramson, David Croteau, William Hoynes i Theodore
Sasson — obraz odnosi¢ si¢ moze takze do czego$ nierzeczywistego, nieistnie-
jacego!3, a nie tylko istniejacego realnie. A medialne obrazy maja réwniez taki
charakter.

Swiat medialny: odzwierciedlona czy znieksztalcona rzeczywisto$¢?

Obrazy medialne skladajg si¢ z réznego rodzaju znakdéw, ktére sg noSnikami
okreslonych senséw. Na gruncie r6znych nauk (socjologii, kulturoznawstwa, filo-
zofii, jezykoznawstwa) probowano opisa¢ zwigzek pomiedzy znakami i ich odnie-
sieniem do rzeczywisto$ci. Dociekano, czy media odzwierciedlaja rzeczywistosé
w sposob dostowny, czy ja znieksztalcaja/modyfikuja. Czy Swiat przedstawia-
ny w mediach jest projekcja Swiata rzeczywistego, czy moze jego kreacja? Czy
istnieje catkowita referencyjno§¢ pomiedzy obrazami telewizyjnymi/medialnymi
a rzeczywistoscia?

KonstruktywiSci uwazaja na przyklad, ze ze wzgledu na pewng fragmenta-
ryczno$¢ rzczywistoéci ukazywang w mediach — wybidrcza, niepetng — nie moze
byé ona odbiciem rzeczywistosci systemu kultury'#. Réwniez Jean Baudrillard,
krytyk klasycznej semiologii, byt zwolennikiem idei braku zwigzku pomigdzy me-
dialnym obrazem a rzeczywisto$cig. W swojej koncepcji symulakréw Baudrillard
twierdzil, ze wspélczesnie rzeczywisto§¢ zostala zastgpiona znakami rzeczywi-
stosci, co w konsekwencji prowadzi do tworzenia ,rzeczywistosSci pozbawionej
7rédta i realnosci: hiperrzeczywistosci”!.

Obraz medialny jest — zdaniem Agnieszki Ogonowskiej — zawsze kreacjg, po-
niewaz nie przedstawia rzeczywistego §wiata, lecz jego interpretacje'®. Minimalny
stopieni kreacji, a tym samym pelna korespondencja miedzy rzeczywistoScia a ob-
razem medialnym, to odwzorowanie. Mamy z nia do czynienia woéwczas, kiedy

13 W. Gramson, D. Croteau, W. Hoynes, T. Sasson, Media images and the social construction
of reality, ,,Annual Review of Sociology” 1992, nr 18, s. 374.

' M. Fleischer, Media w perspektywie konstruktywistycznej, ,.2K-Kultura i Komunikacja”
2005, nr 1-2.

15 7. Baudrillard, Symulakry i symulacja, ttum. S. Krélak, Wydawnictwo Sic!, Warszawa 2005,
s. 6.

16" A. Ogonowska, Edukacja medialna. Klucz do rozumienia spotecznej rzeczywistosci, Towa-
rzystwo Naukowe Societas Vistulana, Krakéw 2003, s. 8.
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dokonujemy wyboru fragmentu rzeczywistosci i rejestrujemy go — widz postrzega
to jednak jako catg rzeczywisto$¢. Zastosowanie odpowiednich konwencji przed-
stawieniowych oraz ich przejrzysto§¢ powoduja, ze widz cz¢sto nie jest Swiado-
my ich istnienia, przez co §wiat medialny ,,wydaje si¢ autentyczny i rzadko jest
postrzegany jako Kkonstrukt spoleczno-kulturowy rzadzacy si¢ wlasnymi prawa-
mi”!7. Swiat ten (a konkretnie materialy sumboliczne) obecnie wpltywa w coraz
wickszym stopniu na kszaltowanie si¢ naszego ,,ja’, dzigki czemu doswiadcze-
nie medialne staje si¢ jednym z wazniejszych do§wiadczen czlowieka, z czym
wigza si¢ tez pewne zagrozenia, np. medialne przenikanie przekazéw ideologicz-
nych, zalezno$¢ medialna czy dezorientacja w wyniku przetadowania formami
symbolicznymi'®. Dlatego tez wazna umiejetnoscia jest odczytywanie (dekodo-
wanie) medialnych obrazéw, ktéra to umiejetno$¢ ksztaltuje nasza $wiadomosé
mediéw.

Odczytywanie medialnych obrazéw: dwie perspektywy badawcze

Medialny obraz jest wytworem, produktem, okreslonego tworcy (producen-
ta) i powstaje z my$lg o konkretnym odbiorcy (zwanym takze w badaniach od-
wolujacych sie¢ do hermeneutyki ,.czytelnikiem”). Te dwa elementy wyznaczajg
perspektywy jego badania: analize treSci oraz analize odbioru.

Pierwsza perspektywa badawcza skupia si¢ na analizie tresci samego przekazu
medialnego. Mozna wyrézni¢ trzy sposoby takiej analizy: tre$¢ jako informacja,
tre§¢ jako ukryte znaczenie (semiologia) oraz analiza zawartosci'®. Sposréd
wyzej wymienionych do badania obrazéw medialnych najczesciej stosuje si¢ dwa
ostatnie.

Chociaz podejscie koncentrujace si¢ na analizie zawartosci bylo wykorzysty-
wane do badania przekazéw medialnych juz na poczatku XX wieku, na szer-
sza skale korzystano z niego od lat 50. XX wieku. Na poczatku stosowano je
do badania stereotypéw i klasowych uprzedzed w réznych tekstach medialnych,
np. reklamie, filmie czy serwisach informacyjnych?. Dzigki systematycznosci
i prezycyjnej procedurze badawczej, polegajacej m.in. na stworzeniu klucza ka-
tegoryzacyjnego, analiza zawarto$ci umozliwia ,,badanie zwigzkéw miedzy tre-

17 M. Bogunia-Borowska, Fenomen telewizji. Interpretacje socjologiczne i kulturowe, Wydaw-
nictwo UJ, Krakow 2012, s. 17.

'8 J. Thompson, Media i nowoczesnos¢. Spoteczna teoria mediéw, tum. 1. Mielnik, Wydaw-
nictwo Astrum, Wroctaw 2006, s. 214-218.

9 D. McQuail, op. cit., s. 337.

200, Taylor, A. Willis, Medioznawstwo. Teksty, instytucje, odbiorcy, thum. M. Krol, Wydaw-
nictwo UJ, Krakow, s. 47.
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Scig przekazéw a rzeczywistodcig, gléwnie w celu ujawnienia Swiadomych lub
nieswiadomych deformacji obrazu $wiata”?!. W ten wiasnie sposéb moze byé
wykorzystywana do poréwnywania medialnego obrazu Swiata z rzeczywistoscig
spoleczng, wskazujac na jej znieksztalcenia na przyktad w obszarze niedorepre-
zentacji przedstawicieli pewnych grup spotecznych (oséb niepeinosprawnych, ho-
moseksualistéw, senioréw itp.) lub nadreprezentacji zjawisk (wlamania, korup-
cja, zabdjstwa, alkoholizm, gwalty itp.). Tego typu badania prowadzitl George
Gerbner, tworca teorii kultywacji, ktéry uwazat, ze telewizja stanowi giéwne Zré-
dlo obrazéw i opowiesci dla spoleczenistwa, zasiewajac (kultywujac) w umystach
odbiorcéw okreSlong wizje rzeczywistoSci spotecznej. Ujmujac to metaforycz-
nie, mozna stwierdzi¢, ze ,telewizja dziala podobnie jak woda, ktéra przez ko-
lejne lata drazy kamien (czyli nasz obraz §wiata), zmieniajac stopniowo jego
ksztalt”??. Gerbner zwrécit réwniez uwage na wazny mechanizm, zwany rezo-
nansem, ktéry wzmacnia telewizyjng wizj¢ Swiata w umySle odbiorcy. Im bar-
dziej prezentowanane tresci sa zgodne z osobistym do$§wiadczeniem widza, tym
bardziej wydajg si¢ one wysoce realne czy prawdopodobne, co tylko wzmac-
nia postawy wobec réznych zjawisk spotecznych i ugruntowuje okreslong wizje
Swiata.

Inng metodg w obszarze analizy tresci, ktéra moze stuzy¢ do badania medial-
nego obrazu §wiata, jest analiza semiotyczna i powigzana z nig analiza ideologicz-
na. Analiza semiotyczna skupia si¢ na znakach, ich organizacji oraz znaczeniu.
W jej obrgbie analiza ideologiczna dotyczy drugiego porzadku oznaczania: relacji
znaki — kultura®®. Mimi White zauwaza, ze ideologia (zakres wartosci, przekona-
nia, idee) znajduje swoje odzwierciedlenie w artefaktach kulturowych — literaturze,
filmie, telewizji itp. — ktére tworzone sg w okreslonych kontekstach historyczno-
-spofecznych przez rézne grupy spoleczne i dla tych wilasnie grup. Artefakty te
»Wyrazaja i promujg pewne wartoSci, przekonania i idee, ktére odnoszg si¢ do
owych warunkéw produkcji, dystrybuciji i odbioru”?*, zwykle odzwierciedlajg in-
teresy jakiej$ klasy (gtéwnie dominujacej). Analiza ideologiczna pozwala zatem
zrozumieé, w jaki sposéb tekst kulturowy przedstawia te wartosci i idee, kto-

2l T. Goban-Klas, Analiza zawartosci przekazéw masowych, [w:] Wybrane zagadnienia meto-
dologiczno-teoretyczne badari socjologicznych, red. J. Wasilewski, ,,Skrypty Uczelniane UJ”, nr 473,
Krakéw 1984, s. 306.

2 A. Kotodziejezyk, Teoria kultywacji w badaniu skutkéw oglgdania telewizji, [w:] A. Koto-
dziejczyk, D. Kubicka, Psychologia wptywu mediow, Oficyna Wydawnicza Impuls, Krakéw 2007,
s. 76.

23 J. Fiske, Wprowadzenie do badari nad komunikowaniem, thum. A. Gierczak, Wydawnictwo
Astrum, Wroctaw 1999, s. 117.

2 M. White, Analiza ideologiczna a telewizja, [w:] Teledyskursy. Telewizja w badaniach
wspdtczesnych, red. R. C. Allen, Wydawnictwo Schumacher, Katowice 1998, s. 154.
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re sg wykorzystywane do ,,tworzenia jednostkowych i pozajednostkowych modeli
rozumienia §wiata”?>.

Przyktadowo wspélczesnie rezerwuarem réznych ideologii (ukrytych warto$ci)
sa seriale, a prezentowany w nich §wiat w wigkszym lub mniejszym stopniu
stanowi komentarz do rzeczywistos$ci. Matgorzata Bogunia-Borowska, analizujac
fenomem seriali medycznych, zauwaza, ze sg one cz¢sto doskonatym narzedziem

do diagnozowania i leczenia dysfunkcji spoleczenistwa.

Serial medyczny to miejsce rozliczania si¢ ze spolecznymi lekami, eksploatowania kwestii
socjalnych, analizowania systeméw ubezpieczeniowych i stosowanych rozwigzan systemu edukacji
medycznej oraz socjalnej, to prezentowanie spoltecznie usankcjonowanych hierarchii istniejacych
w danym spoleczeristwie, systeméw ksztalcenia kadry medycznej réznego szczebla, systemow
awansu i planowania kariery zawodowej, przedstawianie nowoczesnych technologii medycznych
i farmakologicznych. To takze obszar edukacji prozdrowotnej zwiazanej z profilaktyka zdrowia,
ale réwniez pole oddzialywania reklamy spolecznej i medycznej. Jest to takze raczej obraz
mitologizowania rzeczywistosci spolecznej, czesto zafalszowany, stworzony raczej na zasadach
bajki, ku pokrzepieniu serc, niz istnienia autentycznych zasad spotecznych?.

Innym interesujacym przyktadem analizy ukrytych znaczen w tresci przekazu
w odniesieniu do zawartych w nim znaczen ideologicznych jest praca Marcina
Floriana Gawryckiego Podglqgdajqc Innego. Polscy trawelebryci w Ameryce La-
ciriskiej. Sposob przedstawienia Innego w trawelogach jest daleki od realizmu
i przefiltrowany przez subiektywne widzenie tego, ktéry t¢ historie opowiada,
dostosowujacego jej tres¢ do wymogéw widza spragnionego ciekawej i nieco
egzotycznej opowieSci. Gawrycki, analizujagc uwaznie ukryte znaczenia w tre-
Sci przekazu, dochodzi zatem do wniosku, ze obraz Innego jest czesto dokony-
wany jakby w krzywym zwierciadle, znieksztalcany na potrzeby komercjalizacji
przekazu. Jego zdaniem: ,,[...] trawelebryci kreuja i wygtaszajg subiektywne sa-
dy, uzurpujac sobie prawo do odkrywania obiektywnych prawd”, co ugruntowuje
w spoleczeristwie okreSlony (falszywy) obraz latynoamerykanskich Innych, przez
co ,,mozliwo$¢ wzajemnego zrozumienia staje si¢ coraz trudniejsza do zrealizo-
wania”?’,

Analiza semiotyczna umozliwia zatem badaczowi dotarcie do ukrytych senséw
i okreSlonych ideologii (mitéw, wyobrazefi, idei, wartosci) na temat Swiata, jaki
prezentowany jest w przekazach medialnych.

% K. Skowronek, B. Skowronek, Ideologia przekazu telewizyjnego (na przyktadzie stacji tele-
wizyjnej AXN), [w:] Komunikowanie (si¢) w mediach elektronicznych — jezyk, edukacja, semiotyka,
red. M. Filiciak, G. Ptaszek, WAIiP, Warszawa 2009, s. 314.

%6 M. Bogunia-Borowska, op. cit., s. 222-223.

2T M. F. Gawrycki, Podglgdajqc Innego. Polscy trawelebryci w Ameryce Eaciriskiej, Wydaw-
nictwa UW, Warszawa 2011, s. 191.
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Druga perspektywa badawcza koncentruje si¢ nie na tekscie, lecz na odbiorcy,
bowiem analiza treSci ukrytych jest analizg niepelna, jednostronng, badacz —
choé¢ musi znaé dobrze kulture, do ktérej si¢ odnosi — porusza si¢ w obrebie
wlasnych interpretacji. Zaktada calkowita bierno§¢ odbiorcy i prze§wiadczenie
o symbolicznej wladzy producenta. To ze przekaz zostat zakodowany w okreslony
sposéb, a producent oczekuje, ze widz w taki sam sposéb go odczyta (zgodnie
z zalozeniem o preferowanym odczytaniu), nie oznacza, ze czytelnik dokona
odczytania zgodnie z intencjg. Inaczej widz bedzie odbieral catkowicie fikcyjny
przekaz (chociaz producenci skutecznie dgza do catkowitego zatarcia granic
pomiedzy tym, co fikcjonalne, a tym, co rzeczywiste), jakim jest na przyktad
serial, a inaczej przekazy o charakterze publicystycznym czy informacyjnym,
ktére pokazuja rzeczywisto$¢, komentujg ja lub si¢ do niej odnoszg. Niezwykle
wazne w kontakcie z tekstem medialnym jest doSwiadczenie widza/czytelnika,
jego wartoSci, postawy i przekonan oraz pozycja spoteczna, ktére wplywajaq na
poziom odczytania tekstu. Stuart Hall*® wyréznit trzy (hipotetyczne, jak wéwczas
twierdzil) sytuacje, w ktérych znalezé si¢ moze widz w relacji do dyskursu
telewizyjnego:

e nastawienie dominujgco-hegemonistyczne, w ktérym widz operuje kodem
dominujacym, czyli odczytuje przekaz w taki sposéb, w jaki chcial nadawca
(akceptuje wpisane w tekst znaczenia);

e nastawienie negocjacyjne, w ktérym widz odbiera przekaz, wiaczajac w ob-
reb ogdlnych znaczer zaproponowanych przez producentéw elementy opozycyjne
(czesciowo akceptuje znaczenia);

e nastawienie opozycyjne, ktére wigze si¢ z odbiorem przekazu w sposéb
catkowicie odmienny od tego, jaki zatozyt producent (odrzuca znaczenia).

Jak to ujat John Thompson:

Kodujac lub dekodujac przekazy, jednostki wykorzystuja nie tylko umiej¢tnosci i kompetencje,
ktérych wymaga technika, lecz réwniez rézne formy wiedzy oraz zalozenia sktadajace si¢ na ich
doswiadczenie kulturowe, ktére wywarly na nich wplyw w procesie wymiany znaczenn symbo-
licznych®.

Te formy wiedzy oraz uksztalttowane kulturowo zalozenia majg znaczacy wplyw
na rozumienie przekazu oraz na to, jak odbiorcy odnosza si¢ do zawartej
w nim informacji i w jaki sposéb wykorzystuja ja w zyciu. Dlatego ,,proces
rozumienia jest zawsze wzajemnym oddziatywaniem zakodowanych komunikatéw

28 S, Hall, Kodowanie i dekodowanie, tham. W. Lipnik, I. Siwiriski, ,,Przekazy i Opinie” 1987,
nr 1-2, s. 68-71.
% J. Thompson, op. cit., s. 30.
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oraz usytuowaniem ich interpretatoréw, przy czym ci drudzy zawsze wnosza do
procesu dekodowania wiasne do$wiadczenia kulturowe™°.

Swiat czy obraz medialny zostanie zatem odczytany/odkodowany nie w odnie-
sieniu do same;j tresci przekazu, lecz — jako proces o wiele bardziej skomplikowa-
ny — m.in. do wczedniejszych do§wiadczen z innymi tekstami. Wazne jest zatem
nie to, czy odbiorca zinterpretowal medialny obraz §wiata zgodnie z tym, w jaki
sposéb zostal on skonstruowany, lecz to, w jakim stopniu akceptuje ten obraz i do-
strzega zwigzek pomigdzy nim a wlasnym do§wiadczeniem. John Fiske, analizujac
meskos$¢ w tzw. meskich serialach, zauwaza, ze strategia dominujgcego odczytania
bedzie wzmacniata wyznawang przez odbiorcg ideologie meskosci, ,,przez ktdrg
widzi §wiat oraz nadaje znaczenie sobie oraz swojemu do§wiadczeniu spoleczne-
mu3!. Strategia negocjacyjnego odczytania z kolei bedzie — jak to ujmuje Fiske
— ,naginata ideologie w strone spolecznego dos§wiadczenia okreslonych grup”32,
dzieki czemu mtodzi chtopcy lub kobiety beda odczytywacd ,,mg¢skoS$¢” nieco ina-
czej. Strategia opozycyjnego odczytania natomiast to zwrdcenie si¢ przeciwko
tekstowi, z czym moze wigzaé si¢ bunt wobec ideologii dominujacej. Feministki
mogg dopatrywaé sie w sposobie przedstawienia meskosci w meskich serialach
patriarchalnego szowinizmu i tego, w jaki sposob sprzedawany jest on w spote-
czefstwie.

Obraz §wiata, jaki prezentuja media, nie jest odbiciem rzeczywistego §wiata,
a jedynie jego interpretacjg. Moze si¢ sktada¢ z mikroobrazéw, ktére — w obre-
bie przemystu medialno-kulturowego — beda tworzy¢ makroobrazy. Kazdy z nich
mozna analizowaé z dwu perspektyw: nadawcy (producenta) oraz odbiorcy (czy-
telnika). Perspektywa nadawcy pozwala nam skupic sie na tresci przekazu, w tym
na ukrytych znaczeniach i ideologiach, jakie zostaly zakodowane (tzw. preferowa-
ne odczytanie). Perspektywa odbiorcy z kolei pozwala nam dostrzec, na ile ten
medialny obraz §wiata jest bliski odbiorcy i stanowi trwaly element jego codzien-
nego spofeczno-kulturowego do§wiadczenia.

0 Ibidem, s. 31.

31 J. Fiske, Brytyjskie badania kulturowe, [w:] Teledyskursy. Telewizja w badaniach wspélcze-
snych, red. R. C. Allen, red. nauk. wyd. pol. A. Gwé6ZdZ, Schumacher, Katowice 1998, s. 271-274.

2 Ibidem, s. 272.
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KONSTRUKTYWIZM JAKO TEORIA MEDIOW

Konstruktywizm jest interdyscyplinarnym nurtem mys$lowym majacym ko-
rzenie filozoficzne, przyrodniczo-biologiczne, z wyraZznymi wplywami rozwazai
o istocie medialnej i dziennikarskiej konstrukcji rzeczywistosci. Przedstawiciele
tej szkoty opieraja si¢ na teorii odbicia, tj. na zagadnieniach zwigzanych z od-
wzorowywaniem $wiata realnego w réznego typu wytworach ludzkich, obrazach,
dzietach literackich, przekazach medialnych, rzezbach, konstrukcjach technicz-
nych, rycinach, ilustracjach itd. oraz analizujg realistyczne koncepcje postrzegania
rzeczy, przedmiotéw, przekazéw. Rozwazaja problemy: czy obiektywne pozna-
nie jest w ogdle osiggalne, jakg role w tym procesie odgrywa podmiot poznajacy,
ktéry zajmuje pozycje posrednig miedzy zewnetrzng rzeczywistoscig a produktem
(opisem) obserwacji i poznania.

W ramach nurtu wyksztalcilo sie wiele koncepcji, szkét i podejs¢ badaw-
czych prébujacych opisywaé wyzej zasygnalizowane problemy. Dyskusje kon-
centruja sie wokol zagadnieri obiektywizmu w szerokim i waskim ujeciu, pro-
duktéw postrzegania, stopnia zafatszowania treSci, odchylei od prawdy, mani-
pulacji oraz istoty samej rzeczywistosci, §wiata realnego. Konstruktywizm jest
w gruncie rzeczy odmiang teorii poznania, nie neguje istnienia $wiata ze-
wnetrznego, jednak zaprzecza, jakoby byl on do kofica poznawalny i opisy-
walny. Produkty poznania nie korespondujg catkowicie z zewnetrzng rzeczywi-
stodcig, sq raczej pewnym wariantem proponowanym przez obserwatora, kto-
ry funkcjonuje w okreslonej kulturze, dysponuje okreSlonymi narzedziami (np.
jezykiem). W przypadku mediéw nalezy za§ wzig¢ pod uwage takze ograni-
czenia natury technicznej oraz wplyw naf ze strony réznych czynnikéw i sit.
Interesujagcym mottem konstruktywistéw stato si¢ stwierdzenie: ,,pewnoS$¢ nie-
pewnosci”.
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Zarys historii teorii

Myslenie konstruktywistyczne nie jest odkryciem naszych czaséw. Tradycja
filozoficzna od dawna zajmowala si¢ pytaniem (dylematem), czy Swiat zewnetrz-
ny, realno$¢ ,,na zewnatrz”, sama w sobie jest niezalezna od nas, czy raczej Swiat
ten jest wytwarzany przez nasze zmysly postrzegania? Tradycje filozoficzno-onto-
logiczne, ale tez — w ich ramach — realizm i materializm eksponujg niezalezno$¢
istniejacego §wiata zewnetrznego, jednak jednoczesnie twierdza, ze Swiat ten jest
w mniejszym lub wigkszym stopniu poznawalny przez podmiot poznajacy (re-
alizm hipotetyczny i naiwny). W przeciwienistwie do koncepcji materialistyczno-
-realistycznych w tradycji filozoficznej istniejg stanowiska utrzymujace, ze $wiat
ten (rzeczywisto$¢) jednak nie jest odkrywalny, lecz raczej wszystko zalezy od
nas, od naszych zmystéw, naszego jezyka i postrzegania. Te czynniki go tworzg
i odbudowujg. Powyzsze stanowiska interesujg si¢ nie tyle istotg rzeczy czy naturg
rzeczy, lecz samym aktem poznania. Pytanie: ,,co?” zostaje zastgpione przez pyta-
nie ,,jak?” Chodzi zatem nie tyle o ,,bycie”, lecz raczej o ,,stawanie si¢”, a ogélnie
o epistemologiczne podejscia do problemu. Z tych pozycji wywodzi si¢ konstruk-
tywizm jako stanowisko filozoficzne, rozwijajace si¢ w ostatnich dziesi¢cioleciach.
Myslenie konstruktywistyczne mozna jednak odnajdywaé juz u filozoféw staro-
zytnych, takze u Kanta, Berkeleya, Schopenhauera, Benthama i Vaihingera.

Zasadnicze idee oraz empiria sg rezultatem prac badaczy i myslicieli tworza-
cych w ostatnich dziesigcioleciach. Wywodza si¢ oni z réznych dyscyplin nauko-
wych. Ponizszy przeglad obrazuje zaréwno historyczny rozwdj teorii, jak i etapy
jej budowania. Zwraca uwage na gtéwnych przedstawicieli nurtu.

1. Paul Watzlawick (psychoterapeuta) wraz ze wspotpracownikami opubliko-
wal w roku 1969 ksiazke Komunikacja ludzka. Formy, zakiocenia, paradoksy,
w ktérej w systematyczny spos6b omdwit teori¢ komunikowania i w ktérej zawart
stynne stwierdzenie ,,nie mozna si¢ nie komunikowa¢”. Mysli rozwinat przeszto
20 lat pézniej w dziele Oczy obserwatora. Szkice konstruktywistyczne (1991)!.
Obydwie pozycje stanowily baze dla pdzniejszych zaréwno konstruktywistycz-
nych, jak i psychoterapeutycznych rozwazan.

2. Gregory Batesob (biocybernetyk) w 1981 roku opublikowat dzieto Eko-
logia ducha. Perspektywy antropologiczne, psychologiczne, biologiczne i episte-
mologiczne, w ktérym ,,odkrywal” podwdjng natur¢ informacji: ,,[...] informa-
cja pierwotna dotyczaca wydarzenia zmienia si¢, gdy stuzy do jego opisu”.

1 P. Watzlawick, J. Beavin, D. Jackson, Menschliche Kommunikation. Formen, Storungen,
Paradoxien, Hans Huber, Bern—Stuttgart—Toronto 1969; P. Watzlawick, P. Krieg (red.), Das Auge
des Betrachters. Beitrige zum Konstruktivismus, Piper, Miinchen—Ziirich 1991.
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Rozwazania te staly si¢ pdZniej podstawa dalszych prac dotyczacych natury
informacji’.

3. Heine von Foerster (cybernetyk) rozwijal mysli konstruktywistyczne, cho-
ciaz sam siebie nie uwazal za konstruktywiste. Jego podstawowe dzieta Cyber-
netyka drugiego porzqdku oraz Wiedza i sumienie. Proba mostu poswigcone sa
roli i mozliwo$ciom obserwatora, mieszcza si¢ w nurcie konstruktywizmu rady-
kalnego, wyrazaja ideg, iz Srodowisko jest dla nas nieodkrywalne, istnieje samo
w sobie i nie zawiera informacji. Mozna jedynie wyrazaé¢ o nim przypuszczenia®.

4. Humberto R. Maturana (bioepistemolog) opublikowal ksigzke Poznanie:
organizacja 1 ucielesnienie rzeczywistosci (1982), dzigki ktérej stal sie najwy-
bitniejszym zatozycielem i przedstawicielem konstruktywizmu. Interesowal si¢
gléwnie organizacjg systemu nerwowego czlowieka, mézgiem i jego zdolnoScia-
mi poznawczymi. Maturana pojmowal poznanie nie jako odwzorowywanie §wiata
zewnetrznego, lecz jako aktywne jego konstruowanie bez elementéw oryginalnych
w systemie nerwowym. Nasze poznanie nie ma mozliwosci wniknigcia w istote
realno$ci. Sady, ideologie i systemy warto$ci mogg by¢é wyrazane jedynie za po-
moca mowy, czyli wytworu subiektywnego®.

5. Gerhard Roth (neurobiolog) byl jednym z pierwszych konstruktywistow
niemieckojezycznych. Rozwijat myS$li Maturany w kwestiach systemu nerwowego,
ze szczegdlnym uwzglednieniem mézgu. To w nim bowiem zaczyna si¢ kon-
strukcja rzeczywisto$ci. Dokonat rozréznienia miedzy rzeczywistoSciami: istnieje
rzeczywisto$¢ ,,moja” oraz rzeczywisto$¢ jako Srodowisko zewnetrzne istniejgce
obiektywnie. Rzeczywisto$¢ jest konstruktem, ktéry jednak da sie zbada¢ i empi-
rycznie opisaé’.

6. Ernst von Glasersfeld (filozof) rozwijal nurt radykalny. Twierdzil bez
watpliwosci, ze realno$¢ jest niepoznawalna ,,Nasza rzeczywistoS¢ jest tylko naszg
konstrukcja — i to wszystko™®.

Z powyzszego krotkiego przegladu wynika, ze konstruktywizm ma giéwnie
korzenie przyrodniczo-filozoficzne. Mozna moéwi¢ o nurtach biologiczno-przy-

2 G. Bateson, Okologie des Geistes. Antropologische, psychologische, biologische und episte-
mologische Perspektiven, Suhrkamp, Frankfurt/M. 1981.

3 H. von Foerster, Wissen und Gewissen. Versuch einer Briicke, Suhrkamp, Frankfurt/M. 1993.

* H. R. Maturana, Erkennen: Die Organisation und Verkérperung von Wirklichkeit, Vieweg,
Wiesbaden 1982.

3 G. Roth, Das Gehirn und seine Wirklichkeit. Kognitive Neurobiologie und ihre philosophi-
schen konseqvenzen, Suhrkamp, Frankfurt/M. 1994.

% E. von Glasersfeld, Radikaler Konstruktivismus. Ideen, Ergebnisse, Probleme, Suhrkamp,
Frankfurt/M. 1996. Histori¢ mysli konstruktywistycznej omdéwiono za: S. Weber (red.), Theorien der
median. Von der Kulturkritik bis zum Konstruktivismus, UVK Verlagsgesellschaft mbH, Konstanz
2003, s. 180-184.
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rodniczym i kulturowym, Sciste ich rozdzielenie nie jest jednak mozliwe. Wat-
ki myslowe przeplataja si¢ bowiem wzajemnie. Dla przyktadu, biolog Maturana
wypowiadal si¢ na temat jezyka, komunikacji i kultury, a Roth, badacz mézgu,
analizowal pytania filozoficzne dotyczgce istoty rzeczywistoSci. Natomiast filozof
Glasersfeld swoje tezy o niepoznawalno$ci §wiata podpierat argumentami psycho-
logicznymi. W trakcie swojego dalszego rozwoju konstruktywizm wszed! w obszar
mediéw, co stalo si¢ m.in. za sprawa niemieckich badaczy Siegfrieda J. Schmidta
i Klausa Mertena’.

Podstawowe twierdzenia i modele konstruktywizmu

Jaki jest gtéwny kierunek badawczy w konstruktywizmie? Wobec wielowat-
kowosci nurtu odpowiedZ na tak postawione pytanie nie jest ani prosta, ani fatwa.
Moéwigc ogblnie, chodzi o problem, jak okreslona instancja (w konstruktywizmie
jest nig w zasadzie obserwator) odtwarza czy tez przetwarza rzeczywistos¢, ktora
istnieje sama w sobie. Jaki jest charakter tegoz odwzorowania §wiata zewngtrz-
nego i jakie sg jego granice? — to dalsze istotne pytania w konstruktywizmie.
Podstawowe pojecia, czyli pojecia pierwszej kategorii, to: obserwator, rzeczywi-
sto$¢ vs. realnos¢ i konstrukcja. W dalszej kolejnosci za$ istotnymi pojeciami s3:
system samoreprodukowalny, autokonstrukcja, strukturalne powigzanie, operacyj-
ne zamknigcie (schemat 1).

Nalezy w tym miejscu zdefiniowa¢ wymienione pojecia, opierajac si¢ na
wskazaniach przedstawicieli nurtu.

Pod pojeciem obserwator konstruktywizm rozumie od czaséw Maturany
kazdy zyjacy i poznajacy system, zazwyczaj jest to czlowiek, chociaz unika si¢
na ogo6l tego okreslenia, zastgpujac je takimi wyrazeniami, jak ,,system kognityw-
ny” (Maturana) lub ,,akt” oznaczajacy model ludzki (Schmidt). Wazny jest tutaj
jednak aspekt spoteczny: podmiot poznajacy jest ,,operacyjnie zamknictg wiel-
koscig z relacyjnymi elementami”. W niektérych opracowaniach konstruktywi-
stycznych (np. Glasersfeld, Roth) dokonuje si¢ rozréznienia mi¢dzy (konstruowa-

7 K. Merten, S. J. Schmidt, S. Weischenberg (red.), Die Wirklichkeit der Medien. Eine
Einfiihrung in die Kommunikationswissenschaft, Westdeutscher Verlag, Opladen 1994. Prof. dr
Siegfried J. Schmidt urodzit si¢ w 1940 roku, studiowal filozofig, germanistyke, lingwistyke
i histori¢ we Freiburgu, w Getyndze i w Miinster. W 1966 roku uzyskat doktorat, a w 1968
roku habilitacj¢ z filozofii. Od 1997 roku pracowal jako profesor nauki o komunikowaniu i kulturze
medialnej na Uniwersytecie w Miinster. Od 2006 roku na emeryturze. Prof. dr Klaus Merten
studiowat matematyke, komunikowanie publiczne i socjologie na Uniwersytecie w Aachen, Miinster
i Bielefeld. W 1975 roku uzyskatl doktorat, a w 1979 roku zostal profesorem i dyrektorem Instytutu
Socjologii na Uniwersytecie w Gieflen, nastgpnie pracowal na Uniwersytecie w Miinster. Autor
licznych artykutéw i ksigzek z teorii komunikowania i public relations. Obecnie na emeryturze.



Konstruktywizm jako teoria mediéw 29

Obserwator Konstrukcja .

Rzeczywistose
{np. dziennikarz Poznanie 3

VS,
niepoznawalna
realnosé

odbiorca medidw)

Odtwarzanie
Bodice

Schemat 1. Pojecia i relacje w konstruktywizmie

Zrédlo: Opracowanie wlasne.

ng) rzeczywistoscig a niepoznawalng realno$cia. Rzeczywisto$¢ jest
Swiatem fenomenalnym, jest przez nas tworzona lub odtwarzana, a realnos¢ jest
niepoznawalna, znajduje si¢ po ,tamtej stronie”’. WSréd samych przedstawicie-
li nurtu toczy sie dyskusja, czy taka konstrukcja jest prawidtowa, czy jest tez
ona raczej charakterystyczna tylko dla konstruktywizmu radykalnego. Nurt spo-
feczno-kulturowy jg raczej neguje. W mysleniu konstruktywistycznym centralng
pozycje zajmuje pojecie konstrukcja, tzn. konstrukcja rzeczywistoSci. Zazwy-
czaj w mowie codziennej rozumie si¢ pod tym pojeciem naszkicowany obraz, plan
przedmiotu. Uzywa si¢ go w sztuce lub architekturze.

W dyskursie konstruktywistycznym nie chodzi o szkicowanie zamiaréw twor-
czych, intencji, lecz o zamierzone szkicowanie rzeczywistoSci w procesie nie-
u$wiadamianym. Proces ten ma charakter ciaglego tworzenia. Konstrukcja prze-
biega réznie u réznych podmiotéw konstruujacych, u réznych obserwatoréw. Kon-
strukcja — w $cistym znaczeniu tego pojgcia — oznacza tworzenie rzeczywistosci.
Te twierdzenia majg znaczenie w komunikowaniu medialnym, ktére jest w istocie
przekazywaniem informacji o rzeczywistosci. Wczesniej jednak ta rzeczywistosS¢
musi by¢ spostrzezona i skonstruowana przez nadawce-dziennikarza. Wedlug Ge-
bharda Ruscha konstrukcja w Scistym sensie konstruktywistycznym nie oznacza
sposobu postgpowania przy tworzeniu rzeczywistodci. Idzie raczej o dziennikar-
sko-naukowy kontekst ,,§wiadomej manipulacji stanami rzeczy” lub ,,odkrywanie
wydarzefi spektakularnych”, czyli falszowanie faktéw. Poglad taki zostat zapre-
zentowany w artykule pod skomplikowanym tytulem Komunikacja rzeczywistosci
mediéw w rzeczywistosci komunikacji®. Przenoszenie przemyslef konstruktywi-

8 G. Rusch, Kommunikation der Wirklichkeit der Median der Wirklichkeit der Kommunikation,
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stycznych do nauki o mediach wraz z ich korzeniami neurobiologicznymi oraz
aspektami kognitywno-spolecznymi zaowocowato rozwojem dyscypliny.

Sposréd pojeé drugiej kategorii pochodzacych z bioepistemologii Maturany
wazne sg trzy: ,,autopoiesis’, ,strukturalne powigzanie” i ,,operacyjna zamknig-
to$¢”. Atopoiesis to dostownie samoreprodukcja, oznacza kryterium zywotnoS$ci
jakiego$ systemu wraz z jego wewnetrznymi elementami. Autopoiesis okresla,
jaki jest stopien operacyjnego zamknigcia systemu wobec §rodowiska zewnetrz-
nego. System jest jednoczesnie zamkniety i otwarty wobec otoczenia. Strukturalne
powiazanie jest pewng metaforg oznaczajacq powigzanie miedzy poznaniem (sys-
temem kognitywnym czlowieka-obserwatora) a komunikacjg. Prekursorzy kon-
struktywizmu, m.in. Maturana i Glasersfeld, zastanawiali si¢ nad charakterem
i jakoscig wiedzy zdobywanej przez obserwatora w jego relacjach z rzeczywisto-
Scia. W jakim stopniu ta wiedza zgadza si¢ ze stanami rzeczy, w jakim stopniu jest
do nich adekwatna? Odpowiedzi sg sceptyczne, chociaz wiele zalezy od sposobu
postepowania podmiotu poznajacego.

Odejsciem od myslenia neurobiologicznego byly rozwijane w latach 90. XX
wieku koncepcje konstruktywisty niemieckiego Siegfrieda J. Schmidta. Przeniést
on dotychczasowe koncepcje na grunt komunikacji, mediow i kultury, sfer — jak
podkreslat — wzajemnie ze sobg powigzanych. Kulture rozumial bardzo szeroko
— jako program sposobow postepowania, program interpretacji modeli rzeczywi-
sto$ci w spoteczeristwie. Bardziej Sci§le definiuje on natomiast ,,media”. Ma to
centralne znaczenie dla konstruktywistycznego pojmowania teorii mediow w wy-
miarze kulturowym. Wedlug Schmidta medium to: a) semiotyczny instrument ko-
munikacyjny (np. jezyki naturalne); b) materialne wymiary komunikacji (np. ga-
zety); c¢) techniczne S§rodki realizacji i rozpowszechniania oferty medialnej (np.
komputer, kamera); d) spoteczne organizacje realizacji i rozpowszechniania ofer-
ty medialnej (np. wydawnictwa, radiofonia, telewizja wraz z ich ekonomicznymi,
prawnymi, spotecznymi i politycznymi uwarunkowaniami dziatania); e) konkretna
oferta medialna (np. artykul w gazecie, audycja radiowa, program telewizyjny).
Definicje te Schmidt sformutowal w pracy Swiat mediéw. Podstawy i perspektywy
obserwacji medialnej wydanej w 1996 roku®.

Model Schmidta, uwzgledniajacy warunki konstrukeji rzeczywisto$ci w obre-
bie relacji miedzy poznaniem, komunikacja, mediami i kultura, mozna uznaé za
model standardowy do dzisiaj. Mozna go nazwa¢ modelem konstruktywizmu me-
dialno-kulturowego. Nie jest to notabene model jedyny. Na gruncie niemieckim

[w:] Konstruktivismus in der Medien- und Kommunikationswissenschaft, red. G. Rusch, S. Schmidt,
Suhrkamp, Frankfurt/M. 1999, s. 7-12.

°'S. I. Schmidt, Die Welten der Median. Grundlagen und Perspektiven der Medienbeobach-
tung, Vieweg, Braunschweig—Wiesbaden 1996, s. 3.
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wypracowano takze inne, ale podobne ujecia, wsrdd ktérych najbardziej znane
sa modele Gebharda Ruscha, wczesniej cytowanego (tu akcent na analiz¢ uwa-
runkowan poznawczych jednostki i spoteczefistwa), czy modele Niklasa Luhma-
na, tworcy systemowej teorii mediéw (w ktérej media traktowane sg jako czes¢
systemu spolecznego). Schmidt podkreslat, ze jednostka w swej konstrukcji rze-
czywistosci jest zawsze spéZniona wobec aktualnej rzeczywisto$ci. Poza tym nie
jest wolna od nieuswiadamianych wplywoéw spolecznych i kulturowych. W istocie
kazda jednostka tworzy wlasny porzadek owej konstrukcji.

Konstruktywizm w naukach o mediach i komunikowaniu

Konstruktywistyczne dazenia do budowania teorii w ramach nauk o mediach
i komunikowaniu stanowia pewng alternatywe dla dominujacego nurtu realistycz-
nego. Realizm i konstruktywizm to — jak juz zwracano uwage w niniejszym arty-
kule — dwa rézne kierunki myslenia, dwie rézne logiki pojmowania relacji miedzy
mediami/dziennikarstwem a rzeczywistoscig/realnoscig. Tradycyjne modele reali-
styczne wychodzg z zalozenia, Ze media ksztaltuja rzeczywistoS¢ u odbiorcéw
przez odpowiednig selekcje wiadomosci i faktéw. Rzeczywisto$¢ ta jest na ogét
wykrzywiona (biased), przefarbowana. Konstruktywizm proponuje zmiang¢ per-
spektywy: odbiorcy sami aktywnie konstruujg rzeczywisto§¢ medialng, tworzac
swego rodzaju rzeczywisto$¢ odbiorcza. Jest to bliskie teorii Uses — and Grati-
fications. Modele realistyczne, jak np. teoria warto$ci informacji lub teoria gate-
keepingu, skupiajg si¢ na priorytetach selekcyjnych, opisujgc zasady powstawania
wiadomos$ci medialnych i przez to thumacza powstawanie takiej, a nie innej rzeczy-
wistosci medialnej'?. Konstruktywizm na konstrukcje informacji patrzy natomiast
z perspektywy pojedynczego odbiorcy, ktéry jest w tym przypadku podmiotem
poznajacym, samokonstruujacym rzeczywisto$¢ z oferty medialnej. Jednak za-
réwno w koncepcjach realistycznych, jak i konstruktywistycznych istnieje pewien
wsp6lny mianownik. Jest nim odpowiedzialno$¢ dziennikarzy za tworzong rze-
czywisto$¢, za oferte medialng, ktéra produkujg. Nie mozna przecenia¢ bowiem
mozliwos$ci poznawczych i samoregulujacych odbiorcéw. Subiektywne konstruk-
cje u nich dokonujg si¢ pod wptywem wczesniejszych subiektywnych konstrukcji
nadawcéw. Innymi stowy, konstrukcje drugiego stopnia dokonuja si¢ na podstawie
konstrukcji pierwszego stopnia.

Rodzaje rzeczywistosci w konstruktywizmie (ujecie medioznawcze). Za-
gadnienie rzeczywistosci, ktére definiowano powyzej, ma charakter bardziej zlo-

10 Szerzej na temat teorii wartosci informacji zob. S. Michalczyk, Teoria wartosci informacji:

historia i wspdtezesnosé, ,Studia Politicae Universitatis Silesiensis”, t. 10, Wydawnictwo US,
Katowice 2013, s. 131-146.
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zony. W miar¢ rozwoju teorii badacze poglebiali analizy dotyczace istoty tegoz
fenomenu, kluczowego dla catego nurtu. W artykule Zréznicowania spoteczeri-
stwa medialnego. Zarzqdzanie rzeczywistosciqg jako poszukiwanie prawdy Klaus
Merten scharakteryzowatl istote spoteczeristwa medialnego w konteks$cie istnienia
w nim réznych rodzajow rzeczywistosci zwigzanych z funkcjonowaniem mediow.
Zréznicowanie wynika z réznych sposobéw realizacji obserwacji obserwacji. Od-
biorca mediéw — jak wiadomo — jest skazany na odbiér obserwacji obserwaciji,
czyli obserwacji ,,z drugiej reki”, co tworzy podstawy ksztaltowania si¢ u niego
rzeczywistosci fikcyjnej. Réznice w rodzajach rzeczywistoSci wynikaja z réznych
relacji miedzy prawda a fikcja, na ktére patrzy obserwator. Innymi stowy, rze-
czywisto$¢ sama w sobie jest zréznicowana, a zréznicowanie to poteguja jeszcze
rézne punkty widzenia, ktére reprezentowane sg przez media. Merten wyrdznia
pie¢ rodzajéw rzeczywistosci: a) rzeczywisto$¢ ,realng’; b) rzeczywisto$¢ fik-
cyjna (obserwowang); c) rzeczywisto$¢ aktualng; d) rzeczywistoS¢ obserwowalng
(obserwacje aktualnej rzeczywistosci); e) rzeczywisto$¢ strategiczng (obserwacje
obserwowanej rzeczywistosci).

Pierwotny charakter ma rzeczywistos$¢ ,,realna”, ktéra jest przedmiotem ,,0b-
rébki” przez rézne czynniki, w tym giéwnie przez obserwatora zaréwno medial-
nego (dziennikarstwo, film), jak i indywidualnego dziatajacego niezaleznie od
innych czynnikéw (jednostka myslaco-poznajaca). Ta jednostka tez znajduje si¢
pod wptywem mediéw i w koricu uznaje, ze ,,czego nie ma w mediach, nie istnie-
je w ogéle” lub ,,wazne jest to, co jest w mediach” (komunikowanie waznosci).
U obserwatoréw wszystkich typéw powstaje zatem Swiat fikcyjny lub §wiat fikcji
bedgcy rezultatem obserwacji obserwacji, a nawet obserwacji bezposredniej, kto-
ra — jak wiadomo z wczeSniejszych rozwazafi neurobiologicznych — takze nie jest
doskonala i jest skazana na mniejsze lub wieksze uchybienia. Nie jest ona tez —
rzecz jasna — obiektywna, ale subiektywna. Rzeczywistos¢ fikcyjna w potacze-
niu z rzeczywistoscig realng daje rzeczywisto$¢ aktualna, w ktdrej fakty i fikcje
mieszajg si¢ ze soba, wzajemnie na siebie oddziatujg, sa wobec siebie substytu-
tem. Na plaszczyZnie tej bazujaca na faktach rzeczywisto§¢ realna uzupetniona
zostaje elementami fikcyjnymi. Rzeczywisto$¢ aktualna jest wiec wynikiem trans-
cendencji faktéw i fikcji, kanalizacji realnodci i fikcyjnosci, ich nierozerwalnosci.
W konsekwencji nie wiadomo, co jest prawdg, a co nie. Pewnym rozwigzaniem —
proponowanym przez teori¢ — byloby uznanie, ze prawda jest to, co publicznos¢
uznaje za prawde, ale w tym takze zawarty jest subiektywizm.

Jeszcze bardziej poglebione analizy i sformutowania teoretyczne prowadza do
tworzenia konstrukcji typu: ,,obserwacja obserwacji przez obserwatoréw” lub nie-
co uproszczonej konstrukcji typu: ,,obserwacja rzeczywistosci aktualne;j” (,,reakcje
na recepcje’). Jest to czwarty typ rzeczywistoSci. Odbiorca, cztonek spoteczen-
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stwa ,,metamedialnego”, reaguje w rézny sposéb na relacjonowanie rzeczywisto-
$ci. Jedna z mozliwych reakcji jest odwrét nie tylko od oferty medialnej, lecz
takze od polityki czy nawet kultury szerzej pojetej, co jest skutkiem zwatpienia
w istnienie prawdy. Wytwarza si¢ milczenie u obserwatoréw obserwacji, ched
odrzucenia tego typu konstrukcji. Jednak nie bardzo wiadomo, czym je zastapic,
by¢ moze informacjami i interpretacjami lideréw opinii. Ci jednak takze sa ,,tyl-
ko” obserwatorami. Obserwacja obserwowanej rzeczywisto$ci nazwana jest przez
Mertena ,,rzeczywistoscia strategiczng’. Jest to pofaczenie rzeczywistosci aktual-
nej z obserwacja rzeczywistosci aktualnej, czyli reakcji odbiorcéw. Rzeczywistos¢
taka jeszcze bardziej jest oddalona od prawdy (schemat 2).

{11 Rzecoywisiodt _realna”

(3) Rzeczywistodd aknalna

{2) Rzeczywistodd fikeyjna (5} Rzeczywistodd strategicana
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Schemat 2. Pie¢ rzeczywistosci w teorii konstruktywizmu

Zrédto: K. Merten, Zur Ausdifferenzierung der Mediengesellschaft. Wirklichkeitsmanagement als Suche nach
Wahrheit, [w:] Alte Medien — neue Medien. Theorieperspektiven, Medienprofile, Einsatzfelder, red. K. Arnold,
Ch. Neuberger, Westdeutscher Verlag, Wiesbaden 2005, s. 29.

W drugiej czesci artykutu Merten analizuje perspektywy i problemy ,,za-
rzadzania rzeczywistoScig”. Wigze ten problem z uwarunkowaniami spoleczen-
stwa medialnego, epoki zmian iloSciowych — ale przede wszystkim jakoSciowych
w mediach i komunikowaniu — i wynikajacych z tego konsekwencji politycznych
(demokracja medialna), socjologicznych (nowe podzialy spoteczne), ekonomicz-
nych (dziatania produkcyjno-komunikacyjne) i spotecznych (zmiany w charakterze
opinii publicznej). Na gruncie konstruktywizmu jednak istotne sg zréznicowania
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w pojmowaniu prawdy i w relacjach prawda — rzeczywisto$§¢. Autor wyznacza
tutaj kilka zwiazkow.

1. ,,Realna” (faktyczna) rzeczywisto$¢ zostaje uzupelniona o rzeczywistoS¢
fikcyjna, ktora jest coraz silniej tworzona przez media (obserwacja pierwszego
stopnia). Obydwie rzeczywistosci tworza rzeczywisto$¢ aktualng, ktéra postrzega
odbiorca (obserwator drugiego stopnia) i wedtug ktérej mysli lub postepuje.

2. Odbiorcéw z pozycji zewnetrznej obserwujg inni odbiorcy (obserwacja
obserwatoréw, czyli obserwacja trzeciego stopnia). Wszyscy oni majg abstrakcyjne
pojecie ,,waznosci” i na podstawie obserwacji obserwatoréw tworzg obrazy
rzeczywistosci (rzeczywistoS¢ strategiczna).

3. Profesjonalnymi konstruktorami rzeczywisto$ci ré6znego typu sa pracowni-
cy public relations i reklamy. Konstruktywizm definiuje PR jako ,,proces inten-
cjonalnej i planowanej konstrukcji zyczeniowej rzeczywistoSci poprzez konstruk-
cje odpowiednich wizerunkéw w opinii publicznej”. Konstrukcja jest zatem tutaj
zamierzona, co przeczy twierdzeniom konstruktywizmu ortodoksyjnego, ktdry
uznaje konstrukcje za proces mimowolny, niezamierzony.

4. Media w coraz wigkszym stopniu orientujg si¢ na inne media, operujac me-
tadanymi albo metainformacjami czy tez w koficu metarzeczywistoSciami. Empiria
konstruktywistyczna dostarcza materiatéw pozwalajacych poréwnywaé poszcze-
gblne rzeczywistosci medialne. Na ile sg one takie same, a na ile alternatywne
wobec siebie. Badania ukierunkowane sg na opis r6znych konstruowanych rzeczy-
wistosci i ujawnianie przyczyn tychze konstrukcji. Czesto réznice sg ogromne,
np. ,.rzeczywisto$¢” stosunkéw ukrairisko-rosyjskich czy sytuacji w samej Ukra-
inie jest zupelnie inaczej konstruowana przez media europejskie (polskie i nie-
mieckie), a zupetnie inaczej przez kontrolowane przez rzad media rosyjskie, np.
kanat R1, Rossija24, Russian Today. Metodycznie chodzi o analizy zawartoSci
i analizy tekstéw.

5. W Swietle powyzszych rozwazan doktadne konstruktywistyczne zdefinio-
wanie prawdy wydaje sie trudne i watpliwe. Zmiennych i uwarunkowan jest tutaj
bardzo wiele. Medioznawstwo realistyczne probuje dochodzié¢ do prawdy w drodze
empirycznego opisu i poréwnywania rzeczywistosci medialnych z rzeczywistoscig
obiektywng. Postuguje si¢ przy tym statystykami lub wynikami badai naukowych.
Dochodzi si¢ czesto do konkluzji o nad- lub niedoreprezentowaniu zjawisk i sta-
néw rzeczy w mediach!!.

Medialne zafalszowania realnej rzeczywisto$ci. W konstruktywizmie me-
dioznawczym istotne znaczenie ma pojecie ,,ztudzenie” (‘utuda’) rozumiane tez ja-

K. Merten, Zur Ausdifferenzierung der Mediengesellschaft. Wirklichkeitsmanagement als
Suche nach Wahrheit, [w:] Alte Medien — neue Medien. Theorieperspektiven, Medienprofile,
Einsatzfelder, red. K. Arnold, Ch. Neuberger, Westdeutscher Verlag, Wiesbaden 2005, s. 31-32.
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ko ‘zwodzenie’. Chodzi o réznice migdzy realnoscia, czyli rzeczywistoscig obiek-
tywng, a pochodzacg z niej rzeczywistoscig fikcyjng. Odmienno$ci te mogg mied
charakter zamierzony lub nieumyslny, ktére sama sobie stwarza osoba (samoziu-
dzenie) — obserwator — sprawozdawca treSci lub obca osoba — w tym wypadku
odbiorca. W obydwu przypadkach jest to skutek takiego, a nie innego postrzegania
rzeczywistosci, czy to realnej, czy to medialnej (schemat 3).

niezamierzone (-) Samoziudzenie =
-- | -+
+ - | ++
) Manipulacja postrzeganiem
zamierzone (+) = (zhudzenie)

Schemat 3. Dwa kryteria ztudzenia

Zrédto: K. Merten, Zur Ausdifferenzierung der Mediengesellschaft. Wirklichkeitsmanagement als Suche nach
Wahrheit, [w:] Alte Medien — neue Medien. Theorieperspektiven, Medienprofile, Einsatzfelder, red. K. Arnold,
Ch. Neuberger, Westdeutscher Verlag, Wiesbaden 2005, s. 101.

Koncepcje powyzsza zaproponowal Klaus Merten w artykule 7rudnosci w ko-
munikowaniu etyki komunikacji (2009). Charakterystyczne sformutowanie kon-
struktywistyczne zwraca uwage na umySlng manipulacje postrzeganiem istot zyja-
cych przez réznicowanie rzeczywistoSci i wybidrcze traktowanie komunikowanych
treSci. Na schemacie 3 plusy oznaczajg stopien nasilenia manipulacji postrzega-
niem w konteks$cie etyki komunikowania. O ile samozludzenie jest niezamierzone
i wynika z samosprawozdawczosci (— —), o tyle samoziudzenie u innych jest za-
mierzone i skutkuje takim, a nie innym postrzeganiem rzeczywistosci (+ +). Ziu-
dzenie wynika w pierwszym rzedzie z biologicznych uwarunkowan cztowieka, ale
jest takze udziatem zwierzat, u ktérych nie wystepuje samoswiadomosé. Merten
wyr6znit kilka typéw zludzenia: a) zafatszowanie powstajace na bazie material-
nej — komunikowanie falszu w szerszym sensie; b) nieprawde, czyli ktamstwo po-
wstajace na bazie konkretnej wypowiedzi — méwienie nieprawdy; c) inscenizacje
powstajaca na bazie postepowania komunikacyjnego — inscenizowanie wydarzen
i stanéw rzeczy. Komunikacja w zasadzie cala jest ztudzeniem. Chodzi o skutki,
jakie ona wywotuje. Manipulacja za$ jest atrakcyjna dla odbiorcy, poniewaz samo
postrzeganie nie jest obowigzkiem. Powoduje ona samoziudzenie, co odpowia-
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da afektywnym motywom odbioru zawartoSci mediéw. Ludzie lubig si¢ czasami
samooktamywa¢ i ulega¢ ztudzeniom!?.

Powyzsze rozwazania nawiazuja do teorii amerykanskiego mikrosocjologa
Ervinga Goffmana, ktdry juz w latach 50. XX wieku zauwazal, ze kazdy czlowiek
uczestniczy w komunikacji czy w sferze publicznej, dysponujac catym arsenatem
mozliwosci ztudzeniowych. Obserwujac innych ludzi, ulega ztudzeniu, ze dziataja
oni w interesie spoleczenstwa i jego samego. Tymczasem ludzie ci odgrywaja zwy-
kty teatr na r6znych scenach widocznych i niewidocznych dla publiczno$ci. Tworzg
nadzieje i wizje atrakcyjne dla okreSlonych grup i pojedynczych jednostek. Fat-
szuja rzeczywisto$¢, manipuluja postrzeganiem i uwaga. Chodzi w gruncie rzeczy
o brofi masowego wrazenia, ktdra jest w dyspozycji uczestnikéw sfery publiczne;.
Goffman operowat takimi pojeciami, jak: ,,przedscena”, ktéra oznaczata dla niego
miejsce, gdzie siedzi publiczno$¢ (opinia publiczna) i obserwuje aktoréw. Obraz
tej sceny to pewna fasada stuzaca do wytwarzania obrazéw w gltowach jednostek
(impression management). Natomiast ,,scena tylna” to miejsce, do ktérej publicz-
no$¢ nie ma wgladu. To jest inna rzeczywisto$¢, nie uzywa si¢ masek, a role majq
bardziej prawdziwy charakter.

Istnienie réznych rodzajéw rzeczywistosci jest charakterystyczne dla spote-
czefistwa medialnego, w ktérym konstrukcja rzeczywistosci realizuje si¢ w co-
raz mniejszym stopniu na podstawie wiasnych obserwacji, a w coraz wiekszym
przez obserwacje obce, czyli medialne. Wzrasta zatem znaczenie rzeczywistos$ci
fikcyjnych dostarczanych przez media. Zast¢pujg one rzeczywistosci realne i sg
akceptowane przez odbiorcéw, ktérzy uznaja je za co§ normalnego. Konkretnie:
osoby sg zastepowane przez wizerunki oséb, wydarzenia przez pseudowydarzenia,
dyskutowane tematy i prawda przez prawde¢ w opinii publicznej (tab. 1).

Tab. 1. Zastgpowanie faktéw fikcjami

Fakty — Fikcje
Obiektywna rzeczywisto$¢ (realnosc¢) Medialny zarys rzeczywisto$ci
Wydarzenie Event, sprawozdanie o wydarzeniu (tekst)
Stan rzeczy Inscenizacja
Osoba Image
Problem do rozwigzania Problem dyskutowany
Prawda Opinia publiczna
Obserwacja Obserwacja obserwacji

Zrédto: K. Merten, Schwierigkeiten mit der Kommunikation einer Ethik der Kommunikation, [w:] Konstruktion
von Kommunikation in der Mediengesellschaft, red. K. Merten, Westdeutscher Verlag, Wiesbaden 2009, s. 105.

12 K. Merten, Schwierigkeiten mit der Kommunikation einer Ethik der Kommunikation, [w:]
Konstruktion von Kommunikation in der Mediengesellschaft, red. K. Merten, Westdeutscher Verlag,
Wiesbaden 2009, s. 101-102.
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Stany rzeczy we wszelkiej postaci sa w swojej masie poddawane obrébce
medialnej, nadawane im sg nowe znaczenia i waznosci: ,,co nie jest w mediach,
nie jest wazne”. Stan rzeczy (temat) w mediach funkcjonuje jako co§ rzeczy-
wistego, suwerennego, rzeczywiscie postrzeganego. Relacje zostaja odwrdcone:
pozory stajg si¢ faktami i stanami rzeczy, a fakty i stany rzeczy pozorami. W tej
sytuacji istotne znaczenie majg relacje miedzy prawda a nieprawda. Konstrukty-
wista Heinz von Forster pisal w tym kontekscie, ze ,,prawda to nic innego, jak
odkrywanie ktamstwa”. Znane jest tez twierdzenie, ze systematycznie powtarzane
ktamstwa staja si¢ prawda. We wspélczesnym dziennikarstwie coraz wigkszego
znaczenia nabiera eventyzacja. Chodzi o bazowanie na spektakularnych wydarze-
niach i nadawanie im rangi waznosci'3.

W spoteczeristwie medialnym ogromnego znaczenia w konstrukcji fikcyjnej
rzeczywisto$ci nabierajg public relations, ktére — jak wskazano powyzej — sg ni-
czym innym niz konstrukcja rzeczywistoSci zyczeniowej. Dzieje si¢ tak mimo —
ujetej w ramy etyczne — dziatalnoSci tej sfery komunikowania publicznego. Suk-
cesy partii czy firmy to efekt sprawnej dziatalnoSci specjalistéw od PR, dziatar
promocyjnych mato znanych jeszcze kilkanascie lat temu. W 2009 roku badacze
jednego z niemieckich instytutéow medioznawczych doszli do wniosku, ze ponad
52% publikacji w niemieckich gazetach jest efektem dziatan PR-owskich, w tym
samym czasie ponad 94% amerykanskich dziennikarzy przyznalo si¢ do korzy-
stania w pracy z materiatéw PR-owskich. W Polsce takich badai nie bylo, ale
mozna zalozyé, ze skutecznie gonimy — co najmniej — Niemcéw!'#. Rosnaca rola
public relations w konstruowaniu rzeczywisto$ci medialnej, fikcyjnej, odbiorczej
wymaga blizszego rozpatrzenia tego typu dziatalnosci w kontekscie konstrukty-
wistycznym.

PR w wymiarze konstruktywistycznym

Niektoérzy teoretycy komunikowania masowego uwazaja, ze PR jest zasadniczg
formg komunikowania spolecznego i ze kazda komunikacja jest w istocie public
relations. Z zatozenia PR ma prowadzi¢ do wytwarzania ztudzenia, zgodnie z zy-
czeniem tego, kto 6w postulat formutuje i tego, ktéry go firmuje lub oficjalnie —
nie firmuje. W tym kontekscie niekiedy eksperci PR sg nazywani ekspertami iluz;ji.
Etyka schodzi, niestety, na plan dalszy, wazna jest skuteczno$¢ funkcjonowania

13 Szerzej zob. N. Couldry, A. Hepp, F. Krotz, Media Events in a Global Age, Routledge,
London-New York 2010.

14 7. Bajka, Dziennikarze w Polsce na przefomie wiekéw, [w:] Polski system medialny 1989—
2011, red. K. Pokorna-Ignatowicz, Wydawnictwo Krakowskiej Akademii im. A. F. Modrzewskiego,
Krakéw 2013, s. 71.
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przedmiotu (osoba, organizacja) w opinii publicznej. Historycznie rzecz biorac,
PR zrodzily si¢ jako przeciwreakcja na dziennikarstwo. Impuls tkwil w firmach,
przedsigbiorstwach i organizacjach, ktére nie mialy zabezpieczonego pewnego
dostgpu do komunikowania publicznego, opinii publicznej i dziennikarstwa. Byty
stabo, albo wrecz Zle, reprezentowane w opinii publicznej, a potrzebowaly jed-
noczes$nie odpowiedniego wizerunku, ktéry utatwiatby sprzedaz produktéw, idei,
lideréw itd. PR mozna zatem traktowac jako publiczne komunikowanie organi-
zacji, ale takze jako podsystem spoteczny i zawdd wyksztalcony na tej bazie.
Organizacja to twor spoteczny, w ktérym wspotpracuja aktorzy w celu osiggania
okreSlonych rezultatéw i realizacji okreSlonych intereséw. W organizacji najczg-
Sciej istnieje cztonkostwo, a ludzie realizuja w niej okre§lone zadania. Jednym
z nich jest organizowanie komunikacji wewnetrznej i zewnetrzne;.

Stosunki zewnetrzne organizacji mozna podzieli¢ na siedem typow.

a) customer relations — sg to stosunki z klientami kupujgcymi produkty
organizacji lub interesujacy si¢ nimi;

b) human relations — komunikacja wewnetrzna majgca na celu dbanie o wila-
Sciwe stosunki miedzyludzkie wewnatrz organizacji sprzyjajace osigganiu sukcesu
ekonomicznego;

c) business-to-business — komunikacja z innymi przedsi¢biorstwami i partne-
rami kooperujacymi, dostarczycielami ustug, przedstawicielami rynkowymi;

d) inwestor relations — relacje z inwestorami, ktérzy oczekujg pomnazania
ich naktadéw finansowych;

e) community relations — relacja ze Srodowiskiem, sasiedztwem, w ktérym
funkcjonuje fabryka i ktérego moze dotyczyC jej negatywny wplyw zwigzany
z produkcjg;

f) public affairs — relacje z politykami i administracjg, ktére kontroluja,
reguluja lub popieraja dziatalnos$¢ organizacji;

g) media relations — relacje z mediami/dziennikarzami przychylnymi danej
organizacji, dbanie o utrzymanie postaw przyjaznych, a przez to utrzymywanie
mozliwosci rozpowszechniania odpowiednich informacji w opinii publiczne;.

Nierzadko realizacja w praktyce okreSlonych relacji jest trudna, a poszczeg6lne
z nich moga by¢ ze sobg sprzeczne, np. konflikt ze Srodowiskiem moze wzmagaé
konflikty z inwestorami.

Z punktu widzenia tematu artykutu, najwicksze znaczenie maja media rela-
tions traktowane jako tworzenie i utrzymywanie przyjaznych stosunkéw z dzienni-
karzami. Przedstawiciele mediéw to najwazniejsza grupa docelowa PR (Bentele).
Media to kanal pozwalajacy stale i w krétkim czasie dociera¢ organizacji do
szerokiej publicznosci i ksztattowa¢ odpowiedni jej obraz. Ten obraz jednak nie
musi by¢ do korica prawdziwy i obiektywny. Na tej plaszczyZnie zatem moze
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dochodzi¢ do rozmijania si¢ celéw dziennikarstwa i PR. Ewentualne konflikty
nie sg jednak widoczne dla publicznosci, ktéra nie ma wgladu w wewnetrzne
stosunki mi¢dzy obydwoma podsystemami spotecznymi. Media relations stawiajg
sobie dwa gtéwne zadania. Pierwszym z nich jest reputation management pole-
gajacy na naglasnianiu przedstawicieli, aktywistow i celow organizacji w opinii
publicznej (publicity) oraz na tworzeniu wokot niej zaufania i dobrego klimatu.
Chodzi tez o czgstotliwo$¢ pojawiania si¢ organizacji w mediach, co zwieksza
prawdopodobiefistwo odbioru tej problematyki oraz chodzi o pewng ciaglo$¢ tej-
ze problematyki. Drugim jest issues management polegajacy na wprowadzaniu do
mediéw tematyki badZ to bezposrednio, badZ to posrednio dotyczacej organizacji.
Dlatego organizacja poszukuje aktualnych, waznych tematéw, ktére moglyby by¢
w danym czasie publicznie dyskutowane. Jest to szczegdlnie istotne dla organiza-
cji politycznych, np. partii, ugrupowan, nurtéw. Z obiektywnego punktu widzenia
za$ temat taki nie musi by¢ akurat wazny. Cele te sg osiggane za pomocg trzech
metod, tj. za pomoca mechanizmu agenda building (wprowadzanie tematéw do
zawartosci mediéw) oraz agenda setting, czyli przekladania tematéw medialnych
do gtéw odbiorcéw. Chodzi takze, po trzecie, o wypieranie tematéw problema-
tycznych i niekorzystnych dla organizacji (agenda cutting).

Dwie dalsze strategie media relations to tworzenie pseudowydarzen oraz agen-
da surfing. Termin pseudowydarzenie zostal wprowadzony przez Daniela Boor-
stina w drugiej potowie lat 80. XX wieku. Mechanizm wykorzystuje czynniki
informacji, szczegdlnie aktualnos$¢ i znaczenie wydarzenia (przyp. 10), ktérymi
szczegllnie czesto postugujg sie dziennikarze informacyjni. PR-owcy zatem chet-
nie organizujg takie przedsiewzigcia, jak: otwarte drzwi, jubileusze firm, otwiera-
nie nowych drég, wyprzedaze lub dni kobiet, dni chleba, dni piwa itd. Jest duze
prawdopodobieiistwo, ze relacje z tych ,,wydarze” znajdg si¢ w mediach, a to jest
w interesie firmy czy organizacji. To samo dotyczy organizacji imprez z udziatem
os6b elitarnych czy spektakularnych wydarzen organizowanych przez Greenpeace.
Wszystkie one nacechowane sg czesto duzym fadunkiem emocjonalnym, np. prze-
moéwienie Putina oglaszajacego przytaczenie Krymu do Rosji. Agenda surfing to
poniekad mechanizm odwrotny wobec agenda setting. Polega na zainteresowaniu
dziennikarzy i mediéw tematami, o ktérych juz méwi si¢ w opinii publicznej
i wzmocnieniu tego efektu w postaci kontynuacji. Wywotuje to jeszcze wicksze
zainteresowanie publicznosci, co przewaznie korzystnie wplywa na naktady gazet
i poczytno$¢ artykuléw. Innymi stowy, jest to przelozenie tematéw ,,szeptanych”
na tematy medialne, np. na Slasku glosna sprawa dotyczaca obnizenia wartosci
deputatéw weglowych.

Wspéblpraca z radiem, prasa, telewizjg jest najszerzej wykorzystywang me-
todg przez public relations. Media relations skladaja si¢ z dwoch zasadniczych
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plaszczyzn. Pierwsza z nich to kontakty posrednie, polegajace wylacznie na do-
starczaniu do mass mediéw o$§wiadczen, komunikatéw czy wydawnictw. Chodzi
o réznego rodzaju teksty pisane z intencja ich upowszechniania i nadawania im
charakteru publicznego. Druga plaszczyzna wspdtpracy skupia si¢ na komuniko-
waniu interpersonalnym, czyli bezposrednim. Pracownicy PR, rzecznicy praso-
wi osobi$cie dostarczajg dziennikarzom informacji przy okazji konferencji praso-
wych, wywiadow czy drzwi otwartych, dbajac przy tym o wzajemne poprawne
relacje. Skuteczne media relations winny opiera¢ si¢ na trzech podstawowych
zasadach gwarantujacych dobra wspétprace i obustronna satysfakcje, tzn.: wia-
rygodnosci rozumianej jako szczero$¢ i prawdziwoS¢ przekazu, otwarto$ci oraz
kompletnosci informacji pozwalajacej wyeliminowaé jakiekolwiek ryzyko pomy-

tek i przektaman'>.

W literaturze istnieje wiele sposobow ujmowania réznic miedzy dziennikar-
stwem a public relations. Konstruktywistyczne wymiary ma zestawienie zapro-
ponowane przez Claudi¢ Riesmeyer w ksigzce pod znamiennym tytulem Jak nie-
zalezne jest dziennikarstwo? Konkretyzacja tezy deterministycznej (2007) (tab. 2).

Tab. 2. Poréwnanie dziennikarstwa z public relations

Dziennikarstwo Public relations
Funkcje Informacja, ksztalcenie, rozrywka, | Informowanie opinii publicznej, udziat
spoteczne | krytyka i kontrola, arena dyskursu | w dyskursie publicznym, reprezentowanie
publicznego intereséw
Zlecenio- Sfera publiczna, publiczno$é, insty- | Zlecajace organizacje: przedsiebiorstwa,
dawca tucje medialne instytucje, zwigzki, stowarzyszenia
Grupy Opinia publiczna, publiczno$¢ Opinia publiczna, sfery opinii publicznej,
docelowe grupy: konsumenci, inwestorzy, udziatow-
cy, grupy zawodowe
Cele Przekazywanie informacji, agenda | Przekazywanie informacji, agenda setting,
komuni- setting management tematyczny, perswazja, roz-
kacyjne wigzywanie konfliktéw
Procesy/ Dostarczanie informacji, sprawdza- | Dostarczanie informacji, sprawdzanie, wy-
dziatania nie, wybor, rozpowszechnianie in- | bér, produkcja, rozpowszechnianie infor-
formacji macji zgodnych z celami organizacji
Sposéb Bezposrednio do publicznodci, prze- | Media relations: przez media posSrednio do
docierania | waznie jednostronnie grup docelowych, jednostronnie lub dialo-
gowo

Zrédto: C. Riesmeyer, Wie unabhdngig ist Journalismus? Zur Konkretisierung der Determinationsthese, UVK
Verlagsgesellschaft mbH, Konstanz 2007, s. 23.

15 J. Mr6z, Media relations, czyli relacje miedzy public relations a mass mediami, [w:] Media
i komunikowanie w spofeczeristwie demokratycznym. Szkice medioznawcze, red. S. Michalczyk,
Wydawnictwo Wyzszej Szkoty Humanitas, Sosnowiec 2006, s. 67-81.



Konstruktywizm jako teoria mediéw 41

Teza deterministyczna glosi, ze wptyw PR na dziennikarstwo jest silny i jedno-
cze$nie dysfunkcjonalny. Jest to odwrdcenie raczej ogdlnie przyjmowanej tezy
o symbiozie, w ktorej to zaréwno dziennikarstwo, jak i PR korzystaja wzajemnie
ze wspOlpracy. Teza deterministyczna ma znaczenie dla konstruktywizmu jako
teorii mediéw, gdyz wskazuje wprost na mechanizmy tworzenia rzeczywistosci
medialne;j.

Istotne znaczenie dla relacji obydwu sfer ma postrzeganie prawdy przez dzien-
nikarzy i PR-owcéw. O ile dziennikarstwo jest uwazane za czwartg wladze w pai-
stwie i dziata w interesie calego spoteczeristwa, o tyle PR-owcy postrzegaja sie
jako reprezentanci intereséw partykularnych, np. pracodawcéw. W tym kontekscie
powstaje pytanie, czy public relations mogg operowaé ktamstwem, zwodzeniem,
utuda? Jest to pytanie natury moralnej i etycznej. R6zne badania empiryczne po-
twierdzajg faktyczne istnienie problemu.

Aspekty krytyki i1 dalszy rozwdj teorii

Od czasu pionierskiego studium Gaya Tuchmana Tworzenie wiadomosci. Stu-
dium konstrukcji rzeczywistosci (1978)'® mysl konstruktywistyczna ulegla znacz-
nemu rozbudowaniu. Powigzana zostatla z innymi teoriami, np. z teorig gate-
keepingu, teorig wartosci informacji, framingiem i agenda setting. Rozpracowano
takze normatywne zasady obiektywizmu dziennikarskiego i medialnego, wazne-
go elementu w procesie konstruowania rzeczywisto$ci. Tuchman pojmowat 6w
obiektywizm jako ,,strategiczny rytuat”, dzigki ktéremu subiektywne postrzeganie
przez obserwatoréw (dziennikarzy) rzeczywisto$ci zostaje zamienione na wiado-
mosci o danym wydarzeniu. Konstrukcje wiadomosci, a w szerszej perspektywie
konstrukcje obrazéw, stanowig jadro konstruktywizmu. Wiadomo bez badafi em-
pirycznych, zZe np. media bulwarowe inaczej konstruuja rzeczywisto$¢ niz media
prestizowe, telewizja inaczej niz radio. Do tego dochodzi obecnie internet.

Internet i multimedia stanowia nowe wyzwanie dla konstruktywizmu. Wyma-
ga to szczegbtowych badan empirycznych, ktére zreszta sa prowadzone. Chodzi
o istote i sposoby konstruowania rzeczywisto$ci wirtualnej i wirtualnej opinii pu-
blicznej. Skrétowo rzecz mozna ujaé nastgpujaco: funkcje mediéw w ostatnich
dziesigcioleciach ulegly zmianom, ciezar przesungl si¢ z posredniczenia o rze-
czywistodci do tworzenia rzeczywistosci. World Wide Web oraz §wiatowa kul-
tura internetowa uczynily te tendencje nieprzewidywalnymi. Do tego dochodzg
technologie symulacyjne tworzace bezposrednio byty i rzeczywistosci wirtualne.

1 G. Tuchman, Making News. A Study in the Construction of Reality, The Free Press, New
York 1978.
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Zatracona zostaje cienka linia mig¢dzy rzeczywistoscig realng a rzeczywisto$ciami
nierzeczywistymi. Obrazy zostajag wymieszane. Ogélnie procesy te nie neguja, ale
wrecz odwrotnie — potwierdzaja podstawowe tezy konstruktywizmu.

Wraz z popularyzacja teorii w réznych dyscyplinach formutowane sg pod jej
adresem rézne krytyczne uwagi i spostrzezenia. Wychodzi si¢ przy tym z réznych
pozycji i stanowisk. W pierwszym rz¢dzie podwazana jest koncepcja przenoszenia
pojec i tez z biologii (strukturalne powigzania Maturany) na procesy spoteczno-
-kulturowe. Podnosi si¢, ze procesy kulturowo-komunikacyjne przebiegajq inaczej
niz naturalno-organiczne (biologiczne). Brakuje w tym obszarze takze danych em-
pirycznych. Przedmiotem krytyki jest réwniez konstruktywistyczna koncepcja du-
alistycznego traktowania niepoznawalnej realno$ci i poznawalnej konstruowanej
rzeczywisto$ci. Formuluje si¢ tutaj zarzut: skoro realnos$¢ jest niepoznawalna, to
dlaczego rzeczywisto$¢ konstruowana miataby by¢ poznawalna? Problem dostrze-
gaja zresztg sami konstruktywisci, np. Schmidt. Dyskurs krytyczny dotyczy takze
samego procesu konstruowania rzeczywistosci: na ile jest to proces mimowolny,
nieuswiadamiany, a na ile §wiadomy i zamierzony.

Obszernym problemem sg jezykowe aspekty teorii, nieanalizowane dogleb-
nie w tym szkicu. Méwiac skrétowo, chodzi o problem, czy jezyk odzwierciedla
rzeczywisto$¢ (realizm), czy tez jest odwrotnie: rzeczywisto$¢ jest ksztattowa-
na, konstruowana przez jezyk (konstruktywizm). Innymi stowy, czy jezyk jest
produktem rzeczywistosci, czy sam ja produkuje? Niektérzy badacze proponuja,
aby zaprzesta tego typu sporéw jako mato poznawczych i niepoddajacych sie¢
jednoznacznym rozstrzygnieciom. Proponuja odrzucenie dualizmu w relacjach
jezyk — rzeczywisto$¢. Jednak konstruktywizm medialno-kulturowy przyjat wy-
zwanie, proponujac nawet przedefiniowanie w tym nurcie, sugerujac na przyktad
wprowadzenie terminu ,kulturalizm nie-dualistyczny”. Dalszy dyskurs naukowy
jest tutaj oczywiscie konieczny.

Podsumowanie

Wspdlczesna nauka o mediach i komunikowaniu coraz czesciej eksponuje
jedno z centralnych pytar dyscypliny: jaka jest rzeczywisto§¢ medidw albo rze-
czywisto$¢ w mediach? Pytanie to zawiera w sobie podwdjny problem. Po pierw-
sze, media sa w nowoczesnym spoleczeiistwie decydujacym faktem, jak gospo-
darka czy polityka. Staly si¢ generatorem rzeczywistoSci sui generis, 10Zwijajac
zaréwno prywatna, jak i publiczng komunikacj¢. Tematy w mediach funkcjo-
nujg jako tematy w glowach, konstruujg zatem nasz $wiat i jego postrzeganie.
Po drugie, media przedstawiaja rzeczywistoS¢ i tworza ja. Staraja si¢ to robié
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obiektywnie albo tez inscenizuja przez wybdr form i tematéw. Odbiorcy ma-
ja jednak narzedzia weryfikacyjne, chociazby w postaci wlasnego doswiadczania
Swiata i obserwacji.

W artykule przedstawiono kluczowe pola konstruktywizmu i zwigzanego
z nim dyskursu. Mozna je sprowadzi¢ do nastgpujacych zagadnier.

1. Rzeczywisto$¢ obserwatoréw. Jaka role odgrywaja reporterzy i dzienni-
karze jako obserwatorzy rzeczywistosci? Jaka funkcje pelnig instrumenty obser-
wacyjne w postaci kamery telewizyjnej lub aparatu fotograficznego? Co to sa:
rzeczywisto$¢, klamstwo czy fikcja? Kto méwi prawde, a kto si¢ myli? Kto od-
zwierciedla rzeczywisto$¢, a kto ja konstruuje? To tylko niektére z pytan tego
pola. Prébowano na nie odpowiadad, biorgc pod uwage uwarunkowania neurobio-
logiczne oraz spoteczno-kulturowe. W gre wchodzi takze filozofia ze swojg teorig
poznania. Dyskurs ma zatem charakter interdyscyplinarny.

2. Rola aparatu psychicznego ludzi w poznawaniu rzeczywistosci. Konstrukty-
wizm wyraza stanowisko sceptyczne. Stanowisko, ze jesteSmy niezalezni w swoim
przezywaniu istniejgcej rzeczywistosci i jej poznawaniu jest watpliwe. Obiektywna
rzeczywisto$¢ sama w sobie jest niedostepna, obserwator bazuje tylko na bodZcach
z niej ptynacych.

3. Spoteczna konstrukcja rzeczywistoSci. Analizy maja tutaj charakter filozo-
ficzno-socjologiczny. Konstruktywisci nawigzujg do prac Kanta, Durkheima czy
Marksa. Wedtug wspotczesnych teoretykow rzeczywisto$¢ to konstrukt zaréwno
indywidualny, jak i zbiorowy. Konstrukty tworzone przez jednostki sa rezultatem
postrzegania indywidualnego i jego proceséw myslowych oraz zdolnosci jezyko-
wych. Na poziomie spolecznym czynniki te tez maja znaczenie, jednak dochodza
tu jeszcze interakcje z innymi i §wiatem naturalnym.

4. Komunikacja i rozumienie. Konstruktywizm wprowadza na tym polu
pojecie ,,system kognitywny cztowieka w strukturalnym powigzaniu z mediami”.
System ten przezywa swoje interakcje z medium. Rezultatem tego jest rozumienie
lub nierozumienie. Rozumienie to spetnienie oczekiwan orientacyjnych.

5. Jezyk w konstruktywizmie. Pytanie, na ktére trzeba szuka¢ odpowiedzi
brzmi: ,Jak konstruktywizm widzi jezyk w konstrukcjach rzeczywistosci i jak
ocenia jego role w tych procesach?” Jezyk jest spolecznym instrumentem koor-
dynacji zachowan. Maturana traktowal go jako system orientacji. Inni traktowali
go za$ jako znaki stuzace koordynacji dzialaf, artykulacje doSwiadczen i wy-
obrazen. Jezyk to common sense, kolektywna wiedza. Mozliwosci konstrukcyjne
obserwatora zalezg od jego kompetencji jezykowych.

Wyznaczone powyzej pola stanowig mySlowy punkt wyjScia do prowadze-
nia dalszego dyskursu naukowego o mniejszym lub wigkszym stopniu abstrakcji.
Muszg one by¢ jednak podparte danymi empirycznymi dostarczajacymi wiedzy
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bardziej szczegbtowej. Zastosowanie znajdujg tutaj wszystkie metody nauk o me-
diach i komunikowaniu.
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SKRYPTY W JEZYKOWYM I TEKSTOWYM
OBRAZIE SWIATA*

Truizmem jest stwierdzenie, ze podstawowa forma komunikacji jest jezyk,
przekaz jezykowy. Jednak to banalnie proste stwierdzenie niesie za sobg wcale
niefatwe pytania o istote¢ jezyka, jego mozliwe definicje oraz praktyczne kon-
sekwencje postugiwania si¢ nim w kontaktach miedzyludzkich. Odpowiedzi na
te pytania sg kluczowe dla kazdej formy komunikacji jezykowej, ale nabieraja
szczegllnej wagi w komunikacji medialnej, gdy komunikat tworzony jest przez
instytucjonalnych badZ indywidualnych nadawcéw o zréznicowanych pogladach
spolecznych, politycznych, kulturowych itp., preferujgcych okreslone stylowe badz
gatunkowe formy wypowiedzi, adresowany za$ do odbiorcéw w pewnym stopniu
anonimowych, o nie zawsze do korica sprecyzowanych postawach wobec $wiata
i z pewnos$cia o bardzo zréznicowanej sprawnosci jezykowej. Jednym zatem z naj-
istotniejszych poél, na jakich odbywa si¢ gra migdzy nadawcg i odbiorca, staje si¢
wlasnie ptaszczyzna jezykowa.

Nie sposéb przytaczaé w tym miejscu wszystkich czy choéby wiekszoSci
najbardziej znanych definicji jezyka, nie ma zreszta takiej potrzeby. Z pew-
nym uproszczeniem mozna przyjaé, ze sposoby rozumienia jezyka rozwijaja si¢
w trzech zasadniczych kierunkach.

1. Perspektywa strukturalistyczna. Strukturalistyczna tradycja
badawcza ujmuje zazwyczaj jezyk jako ,,[...] zespdl spolecznie wytworzonych
i obowigzujacych znakéw dzwiekowych (wzglednie wtérnie pisanych) oraz re-
gul okreslajacych ich uzycie, a funkcjonujacych jako narzedzie komunikacji spo-
fecznej (porozumiewania si¢). Jest to wiec pewien system norm bedacy tworem

abstrakcyjnym i spolecznym”!.

* Praca zrealizowana w projekcie badawczym Narodowego Programu Rozwoju Humanistyki
nr 12H 12 0202 81 pt. ,,Alternatywne sposoby ksztaltowania obrazu §wiata w systemie jezykowym
i tekstach”.

' Z. Golab, A. Heinz, K. Polariski, Stownik terminologii jezykoznawczej, PWN, Warszawa
1970, s. 271-272; por. tez m.in. T. Milewski, Jezykoznawstwo, PWN, Warszawa 1967; E. Luczynski,
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2. Perspektywa semantyczno-kulturowa. Lingwidci zwigzani
z tym nurtem badawczym poszukujg zasad pozwalajgcych 1gczy¢ ksztalt jezyka, je-
go struktury gramatycznej i leksykalnej, ze sposobami jezykowego porzadkowania
Swiata przez uzytkownika jezyka nalezacego do okreslonej kultury. Jezyk ksztal-
tuje bowiem szczegdlny typ rzeczywistosci rézny od rzeczywistosci fizycznej —
rzeczywisto$¢ kulturowg czy spoleczng. W kazdym jezyku naturalnym zawarta
jest swoista dla niego okre§lona wizja badZ alternatywne wizje Swiata. Taka per-
spektywa myslenia o jezyku jako o swoistym przewodniku pojeciowym, obecna
wyraznie we wspoiczesnym jezykoznawstwie, nawigzuje w réznych ujeciach do
europejskiej tradycji neohumboldtyzmu badZ do etnolingwistyki amerykarskie;j.
Jej istota zawiera si¢ w sposdb najbardziej lapidarny i zarazem trafny w znanych
definicjach amerykanskiego badacza Edwarda Sapira: ,,J¢zyk jest symbolicznym
przewodnikiem po kulturze” czy ,,jezyk jest doskonatym symbolizmem doswiad-
czenia™?.

3. Perspektywa skutecznoSci komunikacyjnej. Zasadniczym
celem rozwazan pragmalingwistycznych jest okre§lanie warunkéw, ktére zapew-
niajg osigganie zamierzonych przez uczestnikéw komunikacji celéw porozumie-
wania si¢. Przyjmujac za punkt wyjscia dla rozwazan pragmalingwistycznych ty-
tut znanej ksigzki Johna L. Austina How to do things with words®, mozna po-
wiedzied, ze przedstawiany tu sposéb rozumienia jezyka dazy do sprecyzowania
warunkéw (zaréwno wewnetrznych, jezykowych, jak tez zewnetrznych, konsytu-
acyjnych) skuteczno$ci wypowiedzi jezykowych po to, by pokazaé, w jaki sposob
ludzie oddzialujg na siebie i na otaczajacy Swiat w procesie komunikacji. Jezyk
staje sie dziataniem za pomoca stow*.

Trzy wyrdéznione perspektywy pojmowania jezyka (gramatyczno-strukturalny,
semantyczno-kulturowy i pragmalingwistyczny) nie pozostajg wzgledem siebie
w sprzecznosci. Kazda z nich, rozwijana jako samodzielna dyscyplina wiedzy,
koncentruje si¢ na preferowanych przez siebie problemach badawczych i wnosi
do calosciowej wiedzy o systemie jezykowym i tekstach istotne ustalenia. Do-
tyczy to opiséw gramatycznej struktury jezyka oraz mozliwych przeksztalceri tej

J. Mackiewicz, Jezykoznawstwo ogolne. Wybrane zagadnienia, Wydawnictwo UG, Gdansk 2000
i wiele podobnych.

2 E. Sapir, Kultura, jezyk, osobowos¢, thum. B. Stanosz, R. Zimand, Paristwowy Instytut
Wydawniczy, Warszawa 1978, s. 41; E. Sapir, Jezyk — przewodnik po kulturze, [w:] Antropologia
stowa. Zagadnienia i wybor tekstow, red. G. Godlewski, Wydawnictwa UW, Warszawa 2003, s. 82.

3 J. L. Austin, How to do things with words, Oxford University Press, Oxford 1962.

* 1. Vasquez-Orta, R. Dirven, R. Porings, W. Spooren, M. Verspoor, Dziatanie za pomocq
stow, thum. J. Swiqtek, [w:] Kognitywne podstawy jezyka i jezykoznawstwa, red. E. Tabakowska,
Universitas, Krakéw 2001; zob. tez szerzej R. Kalisz, Pragmatyka jezykowa, Wydawnictwo UG,
Gdansk 1993.
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struktury, czasami bedacych efektem naturalnych proceséw rozwojowych, czasami
inercji jezykowej, a kiedy indziej celowych, zamierzonych i podporzadkowanych
konkretnym potrzebom komunikacyjnym uzytkownika jezyka. Dotyczy to réwniez
systemu leksykalno-semantycznego z zawartymi w nim regularno$ciami katego-
ryzacyjnymi i wartoSciujagcymi, ktére ujmowane sg w badawczych koncepcjach
jezykowego obrazu §wiata. Ale z punktu widzenia tekstu i mozliwych jego prze-
stain musimy zalozy¢ hierarchiczny stosunek migdzy wyréznionymi perspektywa-
mi opisu jezyka. Intencje kazdego tekstu mozna odczytaé jedynie poprzez analize
zaréwno struktury gramatycznej jezyka, jak i kategorii leksykalno-semantycznych
w tekscie wykorzystywanych’. , Tekst — jak pisze Teresa Dobrzyfiska — to skon-
czony i uporzadkowany ciag elementdw jezykowych mogacych spetnia facznie
funkcje komunikatywna, a wiec stanowiacych jeden globalny znak™®. W cato-
Sciowej interpretacji dowolnego tekstu gramatyka i semantyka stuzg docieraniu
do rzeczywistej intencjonalnosci tekstu i, odwracajgc rozumowanie, rzeczywisty
przekaz intencji komunikatu nie moze zawisngé¢ w prozni, lecz odnajduje swe
przestanki w faktach gramatycznych i leksykalnych. Wyréznione perspektywy je-
zyka wzajemnie si¢ motywuja i dopelniaja.

W dalszych prezentacjach materialowych skoncentrujemy si¢ na zaleznoS$ciach
miedzy leksykalno-semantycznym poziomem jezyka oraz intencjonalnoscia tek-
stu. Problemem do rozstrzygni¢cia bedzie rzeczywista przydatno$¢ teorii jezyko-
wego obrazu §wiata w badaniach tekstologicznych. W jakiej mierze skonwencjona-
lizowane systemy kategoryzacyjne i aksjologiczne stanowig faktyczne ogranicze-
nia naktadane na tekst, a w jakiej mierze tworzg jedynie pozatekstowe plaszczyzny
odniesienia dla wyrazania zaktadanej intencjonalnosci?

Zacznijmy od zdefiniowania terminu ,,jezykowy obraz §wiata”. Ujmujac rzecz
najogdlniej, jest to:

[...] zbidr prawidtowosci zawartych w kategorialnych zwigzkach gramatycznych (fleksyjnych,
stfowotwoérczych, sktadniowych) oraz w semantycznych strukturach leksyki, pokazujacych swoiste
dla danego jezyka sposoby widzenia poszczegélnych sktadnikéw Swiata oraz ogdlniejsze rozumienie
organizacji §wiata, panujacych w nim hierarchii i akceptowanych przez spolecznos$¢ jezykowa
wartosci’ .

Innymi stowy, podstawowym zadaniem opiséw jezykowego obrazu §wiata staje si¢
ukazanie zwigzku migdzy jezykiem i ludzkim mySleniem o §wiecie, odtworzenie

5 Por. szerzej R. Tokarski, Swiaty za stowami. Wyktady 7 semantyki leksykalnej, Wydawnictwo
UMCS, Lublin 2013, s. 20 i nast.

® T. Dobrzyiiska, Tekst, [w:] Wspdtczesny jezyk polski, red. J. Bartmifiski, Wydawnictwo
UMCS, Lublin 2001, s. 297.

7 R. Tokarski, Stownictwo jako interpretacja Swiata, [w:] Wspdlczesny jezyk polski,
red. J. Bartminiski, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2001, s. 366.
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pojeciowego systemu jezyka oraz ujawnianie tendencji kategoryzacyjnych i war-
toSciujgcych $wiat badz jego fragmenty.

Nie mozna nie zgodzi¢ si¢ z doS¢ powszechnie panujagcym przekonaniem,
ze jezykowy obraz Swiata jest Swiadectwem kulturowego dorobku narodowego,
pokazuje ewolucje pogladéw, a dzieki wspdlnocie patrzenia na §wiat taczy ludzi
postugujacych si¢ tym samym jezykiem etnicznym. ,,Obraz §wiata — pisze Jerzy
Bartminski — to wytwor przesziosci, owoc okreslonych ludzkich dos§wiadczen,
historii i kultury narodowej, i szerzej — wspdolnotowej [...]. Jest dany z jezykiem
w procesie socjalizacji”®. Teoria jezykowego obrazu §wiata wykracza zatem poza
zadania czysto lingwistyczne i pelni szersze funkcje kulturotwércze. I takich
warto$ci teorii jezykowego obrazu §wiata nie mozna deprecjonowac.

Ale watpliwodci 1 klopoty z teorig narastaja wowczas, gdy podejmuje sie
préby odtwarzania poszczegdlnych sktadnikéw jezykowego obrazu $wiata. Pod-
stawy rekonstrukcji tego obrazu na podstawie rozmaitych czastkowych prac
analitycznych przedstawita Renata Grzegorczykowa’. Rozwazmy istotnos¢ nie-
ktérych jezykowych przestanek uzasadniajacych skfadniki jezykowego obrazu
Swiata.

1. Fakty gramatyczne. Swiadectwo uprzywilejowanej pozycji mez-
czyzn w dawnej Polsce ilustruje zréznicowanie rodzajowe. Kategoria meskooso-
bowosci wydziela grupe nazw odnoszacych sie do mezczyzn (meZczyzni stali)
i oddziela ja od nazw kobiet i rzeczy (w dawnej, zaniechanej juz terminologii —
rodzaj zensko-rzeczowy), np. kobiety, drzewa, szafy staly. Podobnie niemal re-
gularnie nazwy drzew owocowych sa rodzaju zerskiego, np. czeresnia, wisnia,
grusza, jabton, morela, brzoskwinia, co niewatpliwie z filologicznego punktu wi-
dzenia wigza¢ mozna z faktem, ze drzewa te rodzg owoce. Problemem jednak
jest to, na ile jest to wiedza czysto filologiczna bgdZ dana tylko niewielkiej czg-
Sci uzytkownikéw jezyka, na ile za$§ postugiwanie si¢ tymi formami ogranicza
si¢ u wiekszosci uzytkownikéw do bezrefleksyjnego stosowania si¢ do zalecanych
norm jezykowych.

2. Fakty nominacyjne. Obejmuja one zjawiska onomazjologiczne z tzw.
formg wewnetrzna i bliskg jej etymologie, np. nietoperz (etymologicznie: ‘podob-
ny do ptaka’), gluszec ‘gluchy przy tokowaniu’ czy naiwne etymologie nazw miej-
scowych typu Czestochowa badz Sandomierz (odpowiednio: zaslyszane i przed-
stawiane serio ‘miasto, ktére si¢ czesto chowa, tzn. w pagérkowatym terenie przy
dojezdzie szosg raz jest widoczne, a kiedy indziej nie’ oraz ‘miasto, w poblizu
ktérego San domierza, tj. wpada do Wisty’). Byé moze jeszcze niektérzy uzytkow-

8 J. Bartmiriski, Jezykowe podstawy obrazu swiata, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2006, s. 14.

? R. Grzegorczykowa, Wprowadzenie do semantyki jezykoznawczej, Wydawnictwo Naukowe
PWN, Warszawa 2001, s. 163-164.
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nicy w taki sposéb interpretuja przytoczone nazwy, lecz elementarne wyksztat-
cenie szkolne nietoperza nie taczy z ptakiem, obyczaje gluszcéw sg praktycznie
nieznane, a etymologie Czestochowy badZ Sandomierza cze¢Sciej przytaczane sa
jako anegdoty. Podobnie wschdd i zachod storica nie jest Swiadectwem geocen-
trycznego pogladu na S§wiat itp.

3. Frazeologizmy. Sa to kilkuelementowe jednostki leksykalne, w kt6-
rych ustabilizowana i ograniczona Igczliwo$¢ nie ma jedynie charakteru norma-
tywno-uzualnego. Niemal zawsze frazeologizmy zawierajg motywacje zwigzang
z potocznymi sagdami i wyobrazeniami o $wiecie. Przykladowo, w nazwach po-
chodnych od nazw choréb i ich nosicieli regularnie pojawia si¢ warto§ciowanie
negatywne, np. parszywy nastroj, kaleki opis, zasmarkany interes'®. Argumenta-
cja poprzez frazeologizmy jest chetnie i czesto wykorzystywana przy rekonstruk-
cji jezykowego obrazu $wiata dzigki ich wewngtrznej wyrazistoSci i obrazowosci,
ale ma tez wyraZzne ograniczenia. Na podstawie wlasnej praktyki dydaktycznej
ze studentami polonistyki, a wiec ludZmi szczegdlnie predestynowanymi do dys-
ponowania glebsza wiedza jezykowa, wiem, jak gwattownie spadia znajomos¢
polskiej frazeologii, nie méwiac juz o semantycznej wewnetrznej motywacji jed-
nostek. Frazeologia powoli staje si¢ ,,tajemng wiedzg” filologa. Nie dziwi zatem,
ze z perspektywy rzeczywistej sprawnosci jezykowej frazeologizmy oraz bliskie
im przystowia zyskuja juz miano ,.fantoméw komunikacyjnych”!!.

4. Konotacje semantyczne. Warunkowane kontekstowo cechy kono-
tacyjne wykraczaja poza utrwalone systemowo znaczenie leksykalne stowa i ujaw-
niajg kulturowo istotne asocjacje z tym stowem zwigzane. Przyktadowo, matka
poza znaczeniem leksykalnym ‘kobieta, ktéra urodzita dziecko’ konotuje takze
ceche ‘opiekuriczoSci’, por. matkowac komu. Jednak wspdiczesne teorie konota-
cji'?, uznajace otwarta strukture znaczenia, rozszerzaja sposéb rozumienia terminu
1 uwzgledniaja poza konotacjami potwierdzanymi systemowo réwniez cechy sta-
biej utrwalone, tworzone in statu nascendi lub charakterystyczne dla idiolektow
tworczych. W aforystycznym dorobku Stanistawa Jerzego Leca odnajdujemy afo-
ryzm Okno na $wiat mozna zastonic¢ gazetq'3. Oczywiscie nie chodzi tu o fizycz-
ne przysionigcie okna, w ktéorym gazeta ma peini¢ funkcje firanki czy zaslony;
przeciwstawienie okna na swiat i gazety przypisuje temu drugiemu z czlonéw
opozycji konotacje ‘ograniczania poznawania §wiata’. Konotacja ta, semantycznie

10" A. Pajdziriska, Egczliwosc wyrazow a jezykowy obraz swiata, [w:] Opisac stowa, red. A. Mar-
kowski, Elipsa, Warszawa 1992.

" A. Kiklewicz, Zrozumiec jezyk. Szkice 7 filozofii jezyka, semantyki, lingwistyki komunikacyj-
nej, Oficyna Wydawnicza LEKSEM, Lask 2007.

12 R. Tokarski, §wiaty za stowami. . ., op. cit., rozdz. 7.

38 J. Lec, Mpysli nieuczesane, Wydawnictwo Literackie, Krakéw 1987, s. 6.
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rézna od o wiele péZniejszej obiegowej formuly prasa kfamie, jest cecha seman-
tycznie stabo utrwalong, choc istotng zaréwno przy opisie dwczesnych (lata 60.
XX wieku) ludzkich przekonafi o Swiecie, jak tez przy interpretacji wspomnianego
aforyzmu. Stabo utrwalone konotacje tekstowe stajg si¢ niezbedne przy odczyty-
waniu intencji wypowiedzi niestandardowych, kreatywnych, a wiec metafor czy —
jak w tym wypadku — aforyzméw. Jednak zréznicowany charakter konotacji se-
mantycznych — od cech silnie w jezyku utrwalonych i przynajmniej z zalozenia
znanych przeci¢gtnemu uzytkownikowi polszczyzny po konotacje utrwalone stabo,
tekstowe, ktorych odczytywanie zalezne jest od indywidualnej wrazliwosci jezy-
kowej odbiorcy — stanowi istotny problem dla jezykowego obrazu Swiata, gdyz
zaciera i relatywizuje jego granice.

Wymienione tu przyktadowo trudnosci z rekonstrukcja jezykowego obrazu
Swiata wynikajg — moim zdaniem — z blgednego i nieuwzgledniajacego realiow
wspoélczesnego spoteczenstwa i jego jezyka zatozenia o wylgcznosci potocznego
myslenia o $wiecie jako sktadnika obrazu $wiata. Juz samo definiowanie potocz-
nosci wydaje si¢ anachroniczne i mato precyzyjne. Jurij Apresjan stawia znak
réwnosci miedzy potocznym mysleniem o §wiecie i ,,naiwnym obrazem $wiata”!4,
Jerzy Bartminski taczy racjonalno$¢ potoczng ze ,,zdroworozsadkowa postawg pro-
stego czlowieka”!, za§ Anna Wierzbicka sprowadza opis jezyka, zwlaszcza jego
struktury znaczeniowej, do interpretacji do§wiadczenia ,,przeci¢tnego czlowieka
z ulicy”'. Zauwazmy, ze tego typu proby definiowania potocznosci maja albo cha-
rakter waloryzujacy negatywnie (naiwny, zdroworozsqdkowy, a nawet przecietny
niosg za sobg konotacje czego§ gorszego, anachronicznego, aintelektualnego), al-
bo tez krag nosicieli owej potocznosci jest wlasciwie nieokreslony. Bo jak mozna
wskazac przecietnego cztowieka i odréznié go od kategorii ludzi nie-przecietnych?
Czy podstawg owej ,,przecigtnosci” ma by¢ pteé, wiek, wyksztalcenie, pochodze-
nie terytorialne? — a wszystkie te i wiele innych kryteriéw majg istotny wplyw na
sposéb rozumienia i interpretowania Swiata. Jesli ma to by¢ cztowiek z ulicy, to od
razu nasuwa si¢ pytanie: z jakiej ulicy? i nie jest to pytanie bezzasadne. Czy ma
to by¢ ulica wielkiego miasta, ulica matomiasteczkowa czy uliczka na wsi? Wat-
pliwosci tego rodzaju czynig wlasciwie t¢ definicje potocznosci nieprzydatna, sa
wygodnym, lecz w istocie treSciowo pustym wyznaczeniem zakresu definiowanej
kategorii uzytkownikéw jezyka.

4 J. D. Apresjan, Semantyka leksykalna. Synonimiczne Srodki jezyka, thum. Z. Koztowska,
A. Markowski, Zaktad Narodowy im. Ossolifiskich, Wroctaw 1980, s. 79.

15 J. Bartmisiski, Styl potoczny, [w:] Wspétczesny jezyk polski, red. J. Bartmiriski, Wydawnictwo
UMCS, Lublin 2001, s. 119.

1 A. Wierzbicka, Nazwy zwierzgt, [w:] O definicjach i definiowaniu, red. J. Bartmifiski,
R. Tokarski, Wydawnictwo UMCS, Lublin 1993, s. 252.
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Lingwistycznym klopotom z wyznaczaniem granic potocznoSci idg w sukurs
obserwacje socjologiczne, wskazujace na wielowymiarowos¢ struktur spotecz-
nych, zaleznych od pochodzenia, wieku, wyksztalcenia czy — méwiac ogdlniej —
postawy wobec §wiata oraz odpowiadajacych im zréznicowan kodéw jezykowych.
Jezykoznawca i prasoznawca Wojciech Kajtoch w obszernej monografii dotycza-
cej jezykowych obrazéw Swiata w kolorowych pisemkach adresowanych do na-
stolatkéw pokazuje, jak bardzo rézni si¢ w poréwnaniu z tradycja aksjologiczna
obraz $wiata preferowany (badZ sugerowany przez wydawcéw albo wlascicieli wy-
dawnictw) przez cz¢$¢ mlodziezy w odniesieniu do takich kategorii, jak mifos¢,
seks, uroda, zdrowie itp.'”. Podobne obserwacje zwiazane ze zmianami w spo-
sobie rozumienia wielu kategorii pojeciowych przedstawila w opisie subkultur
miodziezowych Halina Zgétkowa'!®. Podobnie obraz §wiata w umysle dziecka, na
skutek dos§wiadczenn wynoszonych ze szkoly, internetu itp., daleki jest od mode-
lu §wiata proponowanego w ujeciu naiwnym czy zdroworozsadkowym. Istotng
role w przetamywaniu tak rozumianej potoczno$ci i ksztattowaniu nowych jezy-
kowych obrazéw $wiata pelni tez rozwdj i ekspansja nowych stylowych i gatun-
kowych (choéby jezyk propagandy i reklamy, dyskusje i wystapienia politykéw)
form przekazu jezykowego.

W zderzeniu z przytoczong powyzej argumentacja w tradycyjnych ujeciach
jezykowego obrazu Swiata widaé wiele niedoskonatosci. Przede wszystkim nie
uwzgledniaja one czasowej zmienno$ci obrazu (swoista panchroniczno$¢), wsku-
tek czego fakty z zamierzchlych etapéw rozwoju jezyka wspdtistniejg obok zjawisk
nowych. Co wigcej, zjawiska chronologicznie starsze, nawet jeSli wystepuja we
wspblczesnej polszczyznie, czgsto wykorzystywane sg na zasadzie inercji jezyko-
wej, bez znajomosci ich faktycznej motywacji lingwistycznej. Nieuwzglednianie
rzeczywistej kompetencji jezykowej uzytkownikéw jezyka moze prowadzi¢ do zu-
nifikowanych, nierzadko wewngtrznie sprzecznych, ale tez czg¢sto obcych poczuciu
uzytkownikéw — w odréznieniu od dociekan filologéw — interpretacji §wiata po-
przez jezyk. Wigze si¢ to w znacznym stopniu z jednostronng, nastawiong na
potoczne mysSlenie o §wiecie interpretacjg zjawisk jezykowych. Wreszcie tez na-
lezy postawi¢ pytanie sygnalizowane juz we wstepie tej pracy: czemu majg stuzyc
rekonstrukcje jezykowego obrazu Swiata? Mozna naturalnie — i stusznie — powie-
dziec¢, ze obraz ten ukazuje kulturowy dorobek Polakéw, wskazuje reguly katego-
ryzacji i warto§ciowania §wiata zewng¢trznego, wigze jezyk z ludzkim mysSleniem

7" W. Kajtoch, Jezykowe obrazy Swiata i czlowieka w prasie miodziezowej i alternatywnej,
t. 1-2, Wydawnictwo UJ, Krakéw 2008.

18 H. Zgbtkowa, Jezyk subkultur mtodziezowych, [w:] Polszczyzna 2000. Oredzie o stanie jezyka
na przetomie tysigcleci, red. K. Pisarek, Uniwersytet Jagielloniski OSrodek Badari Prasoznawczych,
Krakéw 1999.
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o Swiecie. I aczkolwiek tak zakreSlone cele opisu stanowia rzeczywista wartoS¢
teorii, to warto wykona¢ jeszcze jeden krok do przodu. Wykorzystywanie w tek-
stach jezykowego obrazu Swiata czy méwigc precyzyjniej — jezykowych obra-
zOw Swiata ma réwniez warto§¢ pragmatyczng, ksztattuje intencjonalnos¢ tekstu,
wplywa na utrwalanie badZ modyfikacje ludzkiego mySlenia o §wiecie, dziatar
i zachowan czlowieka.

Zréznicowanie spoleczne uzytkownikéw polszczyzny, odrzucenie potocznosci
jako jedynego wyznacznika mys$lenia o §wiecie i wprowadzenie innych perspektyw
poznawczych — wszystko to sprawia, ze trudno méwi¢ o jednym jezykowym obra-
zie §wiata, lecz o koegzystencji alternatywnych obrazéw. Kazdy z czlonkéw weziej
rozumianych grup Srodowiskowych, zawodowych czy religijnych jest nosicielem
okreslonego systemu kategoryzacyjnego i aksjologicznego i jest determinowany
wskazaniami tego systemu. Nasze mySlenie, méwienie i dziatanie jest w duzej
mierze pochodna grupowo akceptowanego jezykowego obrazu $wiata. Naturalnie
wspolistniejgce spotecznie ré6zne modele obrazu $wiata nie muszg si¢ w petni
wykluczaé, a pewne sfery doswiadczen ludzkich mogg pozostawaé w znacznym
stopniu zgodne dla calej spolecznosci uzytkownikéw jezyka. Niemniej jednak
z teoretycznego punktu widzenia musimy zatozy¢ istnienie relatywizmu poznaw-
czego i aksjologicznego.

O ile jezykowe obrazy $wiata sa pewnymi idealizacjami, wyabstrahowanymi
z tekstow zbiorami sagdéw i przekonari na temat cztowieka i otaczajacej go rzeczy-
wistosci, to faktycznymi emanacjami tych sadow sg teksty, a precyzyjnie méwiac —
tekstowe obrazy Swiata. Zalezno$¢ miedzy idealizacja i rzeczywistg realizacjg tek-
stowa moze mie¢ rézny charakter. Mirostawa Marody, rozwijajac klasyfikacje ko-
déw jezykowych zaproponowang przez Basila Bernsteina, taczy kod ograniczony
z ,,mySleniem jezykiem”, czyli nieaktywnym akceptowaniem wizji §wiata niesio-
nej przez jezyk, natomiast Bernsteinowski kod wypracowany utozsamia autorka
z ,,mySleniem w jezyku”, tj. aktywna postawg opisywania §wiata z mozliwym
przetwarzaniem jego obrazu'®. Analogiczne rozréznienie da sie wprowadzi¢ przy
interpretacjach tekstowych obrazéw Swiata. W pierwszym wypadku mamy do
czynienia z werbalng akceptacja sposobu pojmowania §wiata utrwalonego w sys-
temie gramatycznym i leksykalnym jezyka. W wypadku drugim spotykamy si¢
z przejawami polemiki z zastanym obrazem S§wiata, ze §wiadomymi transforma-
cjami konstrukcji gramatycznych, innowacjami w zakresie systemu leksykalnego
badz znaczeri jednostek leksykalnych. Zawsze jednak, skoro mamy do czynienia
z transformacjami tekstowymi, plaszczyzng odniesienia jest system kategoryza-

9 M. Marody, Technologie intelektu. Jezykowe determinanty wiedzy potocznej i ludzkiego
dziatania, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 1987.
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cyjny i aksjologiczny uznawany za wyjSciowy. Z semantycznej i pragmatycznej
perspektywy analitycznej ciekawsza jest ta druga ewentualno$¢ i jej poSwigcimy
dalsze opisy materialowe.

Z wczeSniejszych rozwazahi wynika, ze jezykowy, a w konsekwencji réw-
niez tekstowy obraz §wiata nie jest wytworem jakiej§ enigmatycznie okreSlonej
spolecznosci jezykowej, lecz ma swoich mozliwie precyzyjnie zdefiniowanych no-
sicieli (nadawcéw — zaréwno instytucjonalnych, jak tez indywidualnych, ale takze
zatozong grupe odbiorcéw, podzielajacych lub tez naklanianych do zaakceptowa-
nia proponowanego punktu widzenia), dotyczy stanu ich §wiadomosci psychicznej
i jezykowej w okre§lonym czasie, ma wreszcie wyznaczniki jezykowe, ktére po-
zwalaja zwerbalizowaé rzeczywiste skladniki postulowanego obrazu. Dlatego tez
opis kazdego tekstu i zawartego w nim obrazu $wiata powinien by¢ obwarowany
szczegbtowymi ograniczeniami. Nawigzujemy w tym miejscu do teorii skryptéw,
jakie przy opisie zjawisk zwigzanych z humorem i dowcipem jezykowym zapropo-
nowat Victor Raskin?’. Méwiac najogélniej, skrypty stanowig swoiste interpreta-
cyjne ramy tekstu, uwzgledniajace kulturowe, sytuacyjne i jezykowe determinanty
jego interpretacji semantycznej i pragmatycznej, tj. interpretacji rekonstruujgcej
nie tylko treSciowe skladniki obrazu Swiata, ale réwniez przy$§wiecajace tekstowi
intencje.

Przyjmujac ogélne zalozenia Raskinowskich skryptéw interpretacyjnych, dla
celéw niniejszej analizy proponujemy nastepujacy uklad skryptéw:

1. Skrypt pragmatyczno-nadawczy. Kazdy tekst ma swojego in-
stytucjonalnego badZ indywidualnego twoérce (nadawceg) oraz w przyblizeniu za-
fozong grupe czytelnikéw (odbiorcéw). Sposéb interpretacji tekstu i jej efekty
analityczne zaleza w znacznym stopniu od wiedzy o pogladach nadawcy na ota-
czajacy Swiat, preferowanych sposobach jezykowego ujmowania opisywanej rze-
czywistosci itp. Efekt pragmatyczny tekstu zalezy od potencjalnych relacji miedzy
postawami nadawcy i odbiorcy: od petnej akceptacji proponowanej wizji §wiata,
gdy juz na wstepie poglady obydwu stron aktu komunikacyjnego sg sobie bli-
skie lub identyczne, az po odrzucenie proponowanej wizji, gdy mi¢dzy nadawca
i odbiorca rodzi sie sprzecznosé nie do pogodzenia?!.

2. Skrypt stylowo-gatunkowy. Nawigzujemy tu do zainicjowanej
przez Michata Bachtina, a w Polsce rozwijanej przez Anne Wierzbi-

20y, Raskin, Semantic mechanisms of humor, Reidel, Dordrecht—-Boston-Lancaster 1985.

21 Por. szerzej: R. Tokarski, Wspdlnota kulturowa — kultura jezyka, ,,Prace Filologiczne” XLIII,
1998; idem, Efekty manipulacyjne: miedzy akceptacjq a odrzuceniem, [w:] Polszczyzno moja. . .
Ksiega jubileuszowa z okazji 40-lecia pracy naukowej i dydaktycznej Profesora Jerzego Bralczyka,
red. G. Dabkowski, Oficyna Wydawnicza Aspra, Warszawa 2009.
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cka®? znanej koncepcji gatunkéw mowy, zgodnie z ktéra kazda wypowiedz je-
zykowa realizuje si¢ w okreSlonym gatunku mowy czy w okreslonych ramach
stylowo-gatunkowych, za§ wybdr gatunku pocigga za soba preferowanie i dobor
Srodkéw jezykowych.

3. Skrypt zdarzeniowy (sytuacyjny). Tekst stanowi swoistg nar-
racje o Swiecie, o konkretnym zdarzeniu, sekwencji zdarzen, mozliwych postawach
wobec §wiata itp. Stanowi sytuacyjng przestanke dla proponowania zatozonego
obrazu $wiata.

4. Skrypt jezykowo-kulturowy. Obejmuje sposoby jezykowej ar-
gumentacji uzasadniajacej badZ odrzucajgcej mozliwe obrazy $wiata.

Ilustracje przedstawionych tez analitycznych stanowig prasowe (,,Gazeta Wy-
borcza”), a nastgpnie opublikowane w formie ksigzkowej felietony Michata Ogér-
ka?3. Struktura publikacji ksiazkowej nie jest przypadkowa: zbior felietonéw przyj-
muje form¢ swoistego kalendarza rocznego, w ktérym tematyka kazdego krétkie-
go tekstu wigze si¢ z jakim§ wydarzeniem, odgrywajacym role w przesztosci lub
aktualnie spolecznie waznym. Kalendarzowe zdarzenie staje si¢ pretekstem do
rozwazan o wspoélczesnym obrazie §wiata. Struktura kazdego oddzielnie ujmowa-
nego felietonu jest zwykle powtarzalna: zasadnicza cz¢S¢ tekstu stanowi opowiesé
o czesto jednostkowym zdarzeniu, bedacym konstrukcyjnym pretekstem do sfor-
mulowania obserwacji ogélniejszej. Ta ostatnia pojawia si¢ badZ w tytule felie-
tonu, badZ w niekiedy spotkanym Sfowniczku trudniejszych wyrazow. Zwlaszcza
Stowniczek pelni funkcje podsumowania lub redefinicji czastkowego pojecia skta-
dajacego sie na tekstowy obraz Swiata.

Rozwazmy pierwszy przyklad felietonu zatytulowanego Mister O’Goreck

wprowadza obchody stania®*:

1 sierpnia, wraz z wybiciem godziny ,,W”, Mister O’Goreck zatrzymat sie.

— Zablokowatl pan ruch! — zaczeli krzyczeé wszyscy pozostali uzytkownicy drogi.

— Zablokowatem, bo tak trzeba — wyjasnit Mister O’Goreck.

— Ma racj¢ — popart go Pierwszy Sojusznik. — Wszyscy powinni§my tu stanaé, a nie tylko
czekaé, az Mister O’Goreck nas wyreczy.

— Dobrze by bylo, gdyby caly kraj stangt na znak solidarnos$ci. — Znalazt si¢ Drugi Sojusznik. —
Ja si¢ nie ruszam i nikogo nie przepuszczg. Niech kto$ tylko sprébuje sie przedrzeé.

Mister O’Goreck wylewnie podzigkowal im za wsparcie.

— Bo tez tak dalej by¢ nie moze — powiedzial, ocierajac pot z czota, Pierwszy Sojusznik. —
Tylko blokady nas uratuja.

— Jak nie zablokujemy kraju, to rolnictwo si¢ wykoriczy — dotaczyt si¢ Drugi.

22" A. Wierzbicka, Genry mowy, [w:] Tekst i zdanie. Zbior studiow, red. T. Dobrzyiiska, E. Janus,
Ossolineum, Wroctaw 1983.

2 M. Ogérek, Najlepszy Ogorek, czyli kalendarz na kazdy rok, Znak, Krakéw 2005.

% Ibidem, s. 160.
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— Z powodu powstania mamy sta¢ pie¢ minut — powiedzial Mister O’Goreck, czujac, ze
nastepuje tu jakie§ nieporozumienie.

— Co to za powstanie na pi¢¢ minut — zaczgli wolaé juz wszyscy. — Bedziemy tu stali, poki
nie bedzie lepiej.

— To juz przesada — mitygowal ich zapal Mister O’Goreck. SpehiliSmy obowigzek i si¢
rozejdZzmy. ,, Trzeba z zywymi naprzdd iS¢, po zycie siegaé nowe!”

— Co powiedzial przywddca? — pytaly dalsze szeregi.

— ,,Po zycie” — powtarzali najblizej stojacy.

— Tak jest! Ma racje: po zycie! — Wszyscy kiwali glowami i, niestety, popierali go corasz
bardziej. — A po pszenicy jeszcze bardzie;j!

I Stowniczek trudniejszych terminow: blokada — kiedy powodoéw, dla ktérych nie
mozna jechad, jest wiecej niz tych, dla ktérych sie powinno.

1. Skrypt pragmatyczno-nadawczy. Michal Ogérek (a poSrednio
réwniez jego porte-parole Mister O’ Goreck, ktérego wypowiedzi mozna traktowac
jako wyraz przekonar samego autora) jest statym felietonista ,,Gazety Wyborczej”,
co nie jest bez znaczenia przy charakteryzowaniu pogladéw na Swiat autora.
Dziennikarz, felietonista, satyryk, mistrz satyrycznych opowieSci o zwyklym,
codziennym zyciu w dawnej PRL, a p6Zniej takze we wspdlczesnej Polsce.

2. Skrypt stylowo-gatunkowy. Felieton jest gatunkiem publicy-
stycznym o pogranicznym, paraliterackim charakterze. Podejmujac aktualng pro-
blematyke, charakteryzuje si¢ znaczng dowolno$cig formalng i subiektywizmem
autorskim. Swoboda stylistyczna i idgca za tym kreatywno$¢ jezykowa wymagaja
aktywnosci odbiorczej czytelnika®.

3. Skrypt zdarzeniowy. W kalendarzu Ogodrka cytowany felieton
przyporzadkowany zostat dacie 1 sierpnia, a wiec rocznicy wybuchu Powstania
Warszawskiego i coraz powszechniej kultywowanemu p6Zniej zwyczajowi zatrzy-
mywania ruchu ulicznego w godzing jego wybuchu.

4. Skrypt jezykowo-kulturowy. W felietonie nastepuje konfronta-
cja dwdch odmiennych obrazéw $wiata. Zwolennikiem i propagatorem pierwsze-
go, nazwijmy go historyczno-patriotycznego, jest Mister O’Goreck, ktory prze-
strzega zalecanej postawy upamigtniania wybuchu Powstania i zatrzymuje samo-
chéd. I w tym momencie pojawia si¢ kluczowe dla dwdéch mozliwych postaw
wobec Swiata, dla dwoch obrazéw §wiata stowo blokowac, blokada. Z czysto zda-
rzeniowego, fizycznego punktu widzenia zatrzymanie si¢ w ruchu ulicznym oraz
blokowanie ruchu sa bardzo podobne, gdyz w obydwu wypadkach dziatanie kie-
rowcy uniemozliwia ruch innych pojazdéw. O ile jednak rocznicowe zatrzymanie
samochodu kojarzy si¢ z dziataniem przynajmniej dla czg¢Sci Polakéw szlachetnym
i aprobowanym, to sfowo blokada, zwtaszcza w kontekscie nie tak odlegtych wy-

% Szerzej: M. Wojtak, Gatunki prasowe, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2004, s. 202.
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darzen politycznych, otwiera zupeinie odmienng perspektywe konotacyjna: agresji
(tekstowe krzyczed, przedzierac si¢ przez blokade), pozornego i znaczeniowo pu-
stego uzasadniania podejmowanych dziatan (stanqc na znak solidarnosci — z kim?,
wykoriczy si¢ rolnictwo, poki nie bedzie lepiej). Kulminacyjnym momentem zde-
rzenia dwéch odmiennych obrazéw Swiata stato si¢ nieszczgsne w tej konkretne;j
sytuacji przytoczenie poetyckiej frazy Adama Asnyka, gdyz homonimiczne wyra-
zenie po Zycie uruchomilo zupetnie nowe skojarzenia. Sytuacyjnie aktualizowane
Zyto, dodatkowo wspomagane w tekScie nazwami z tego samego pola znaczenio-
wego (rolnictwo, pszenica), odsyla odbiorcg do zupelnie innej rzeczywistosci. Nie
sposéb rozstrzygnal, czy w tym tekstowym obrazie §wiata chodzi o sceny wysy-
pywania przez dziataczy jednej z partii politycznych zboza na tory, a w polskiej
tradycji kulturowej chleb, zboze itp. konotuja co§ Swictego, wartoSciowego, czy
tez mamy do czynienia z metonimicznym uzyciem sfowa Zyfo jako nazwy alkoho-
lu. W kazdym razie poprzez jezykowa charakterystyke blokady z mozliwymi jej
konotacjami dokonuje si¢ aksjologiczna i pragmatyczna ocena tej formy dzialan:
,blokada jest zia”, ,,potepiam blokady” itp.

Do ciekawego przeksztalcenia znaczeniowego semantycznie ustabilizowanej
frazy dochodzi w innym z felietonéw. W kalendarzu Ogérka 12 stycznia taczony
jest z rocznicg $mierci Agaty Christie, znanej autorki powiesci kryminalnych,
za$ felieton umieszczony pod tg data nosi tytut Mister O’Goreck jest zamieszany
w napad na siebie®S:

Mister O’Gorckowi kto§ wlamat si¢ do sktadziku niepotrzebnych rzeczy i je porozrzucat.

— Wyglada to na gangsterskie porachunki — powiedzial Wezwany Policjant, kiwajac glowa
1 patrzac na Mister O’Gorcka podejrzliwie.

— Gangsterskie porachunki? — Mister O’Goreck zbladl.

— Gazet pan nie czyta? — zapytal Wezwany Policjant. — Jesli na kogo$ napadng albo mu co$§
zdemoluja, a jeszcze nie wiadomo dlaczego, to sa zawsze gangsterskie porachunki.

— To znaczy, ze winien wlasciwie jest ten napadnigty? — Mister O’Goreck z trudem przetknat
§line.

— Moze pan nie zaptacit bandytom okupu? — spekulowat Wezwany Policjant.

— Nie zaptacilem — przytaknat Mister O’ Goreck.

— No, to co si¢ pan dziwi! — powiedzial Wezwany Policjant i gwizdnat.

Nie zaplacitem — powiedziat Mister O’Goreck — bo nie zadali.

— Moze zapomnieli zazgda¢ — zastanawial si¢ Wezwany Policjant. — Hm, istnieje jeszcze taka
mozliwo$é, ze jest pan przypadkowa ofiara.

— Nie jestem przypadkows ofiara — oburzy! si¢ Mister O’Goreck. — To jest m6j sktadzik i moje
niepotrzebne rzeczy!

Jednak innej mozliwosci nie bylo: napadani sg albo gangsterzy, albo przypadkowe ofiary.

% M. Ogérek, op. cit., s. 15.
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Felieton zamyka Stowniczek trudniejszych termindw z innowacyjna definicja
najwiekszy polski przestepca — Nieznany Sprawca.

Dwa pierwsze skrypty, pragmatyczno-nadawczy oraz stylowo-gatunkowy, po-
zostajg niezmienne. Skrypt sytuacyjny zawiera opis zdarzenia kryminalnego, kt6-
re modelowo wymaga czterech zmiennych: poszkodowanego (ofiary zdarzenia),
sprawcy przestepstwa, osoby badZ instytucji, w tym wypadku Wezwanego Poli-
cjanta, oraz naturalnej konsekwencji zdarzenia — kary za przestepstwo. Ale sce-
nariusz zdarzenia przybiera typowa dla Ogérka forme ironicznego i przewrotnego
uporzgdkowania §wiata przedstawionego. Wezwany Policjant jest absolutnie bez-
radny i robi wszystko, by wing za przestepstwo obarczy¢ nie sprawce, lecz ofiare
(stad tytutowe zamieszany w napad na siebie, zawarte w tekScie sugestie co do
roli ofiary w zdarzeniu: podejrzliwe spojrzenia, obwinianie o niezaptacenie okupu
itd.). Na tle tak uksztaltowanych rél ofiary przestepstwa i Wezwanego Policjan-
ta uzasadniona staje si¢ ironiczna, a nawet szydercza konkluzja wyeksponowana
w Stowniczku: najwiekszy polski przestepca — Nieznany Sprawca. Niewatpliwie
wykreowany tekstowo obraz Swiata jest efektem wyniesionym z obserwacji pol-
skiej rzeczywistoSci (por. polski jako skladnik definiensa) i zarazem diagnozg tej
rzeczywistosci. Ironiczne spojrzenie na §wiat petni tez funkcje pragmatyczne: jest
ostrzezeniem przed zatamywaniem si¢ ustalonego porzadku, w ktérym udowod-
niona konkretnemu sprawcy wina w spos6b nieuchronny pocigga za sobg kare.
Tekstowy obraz §wiata staje si¢ szczegdlnie wyrazisty w konfrontacji z kulturowo
utrwalonymi modelami ludzkich zachowar, w tym wypadku jezykowego obrazu
przestepstwa, winy i kary.
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SWIATOOBRAZY, OBRAZY SWIATA I WIZJE SWIATA

Uwagi wstgpne

W procesach poznawczych u ludzi fundamentalng rolg¢ odgrywa komunikacja.
Dzigki niej tworzg si¢ nie tylko migdzyludzkie wiezi, ale tez intersubiektywna
wiedza, indywidualne i wspdlne obrazy Swiata, a takze wizje $§wiata — gdy
w komunikacji projektujemy przyszto$¢. Na obrazy i wizje Swiata nakladajg si¢
uwarunkowane genetycznie §wiatoobrazy, w ktérych powstawanie komunikacja
nie jest zaangazowana. Obrazy i wizje Swiata sg kulturowymi komponentami
poznania, Swiatoobrazy to sktadowa biologiczna.

Terminy: Swiatoobrazy, obrazy Swiata i wizje swiata sa konstruktami episte-
mologicznymi — czyli teoretycznymi. Dlatego mozna je wyrézniaé i traktowad
roztgcznie. W realnych procesach poznawczych to, co nazywam tutaj Swiatoobra-
zami, obrazami i wizjami Swiata, stanowi pewna cato$§¢. W procesach poznaw-
czych Homo sapiens elementy kulturowe i biologiczne nakladajg si¢ na siebie
i wzajemnie warunkuja.

W artykule podnosze cztery kwestie. Po pierwsze, wskazuje na biologiczng
geneze obrazéw i wizji §wiata, ktére wydajg si¢ ,,czystymi” wytworami kultury,
ale jednak takimi nie sg; zawsze znajdujemy w nich §lady racjo- i aksjomorficz-
nosci. Obrazy i wizje Swiata wylonily si¢ bowiem stopniowo w antropogenezie;
zanim wytworzyliSmy bedaca gatunkowym wyrdéznikiem Homo sapiens socialis
et communicans kulture, dzieliliSmy ze wszystkimi innymi organizmami zywymi
gatunkowo swoiste, biologicznie determinowane §wiatoobrazy.

Po drugie, wskazuje na proces rozchodzenia si¢ obrazéw i wizji Swiata, ktdre
przez dziesiatki tysiecy lat stanowity jednosS¢. Dopiero w epoce nowozytnej, dzigki
odkryciu metody naukowej, mozna méwi¢ o obrazach i wizjach §wiata jako
odrgbnych konstruktach epistemologicznych. W celu naszkicowania tego procesu
odwotuje si¢ do pewnych ogdlnie znanych faktéw i proceséw z historii nauki,
ujetych, rzecz jasna, w wielkim, a zatem mocno deformujacym uproszczeniu.
Positkowanie si¢ dziejami nauki jest jednak nie tylko wygodne, ale i uprawnione.
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Wygodne — wilasnie ze wzgledu na to, ze przelomowe momenty w historii
nauki sg ogdlnie znane; uprawnione, bo mozna je traktowac takze jako dzieje
komunikacji. W dziejach nauki odnajdujemy przeciez histori¢ sporéw, logiki,
mediéw, technologii itp.

Po trzecie, staram si¢ naszkicowad, jak wygladajq wspétczesne relacje po-
migdzy §wiatoobrazami, obrazami i wizjami $wiata. Zawsze byly one okreslane
przez komunikacj¢ i jej narzedzia — media. Nowe technologie medialne doprowa-
dzity do wielkiego rozfragmentaryzowania obrazéw i wizji §wiata; staly si¢ one
nie tylko wzajemnie niespdjne, ale i niewspoimierne. Co wigcej, nowe media na
niespotykang wczes$niej skale wprowadzily w ludzkie poznanie zludzenia, stano-
wiace dzisiaj fundamentalng i, co wazniejsze, jak si¢ wydaje trwatlg i nieusuwalng
przeszkode epistemologiczng. Dlatego, po czwarte, poszukuj¢ jakiego§ wspdlnego
mianownika dla wspétczesnych rozfragmentaryzowanych obrazéw i wizji. Suge-
ruj¢, ze w epoce nowych mediéw takim wspSlnym mianownikiem moze okazad
si¢ racjo- i aksjomorficznos¢.

Terminologia

Terminy sSwiatoobraz, obraz Swiata i wizja Swiata sa mocno zakorzenione
w réznych obszarach humanistyki i science, ale rézne dyscypliny przypisujg im
odmienne znaczenia i sensy; zresztg nawet w obrebie tych samych dyscyplin moz-
na je réznorako rozumie¢. Oczywiscie obrazy i wizje swiata to takze dos$¢ popular-
ne stowa jezyka potocznego. Natomiast utworzony przez Egona Brunswika termin
racjomorficzno$¢ (i wzorowany na nim termin aksjomorficzno$¢) brzmi znacznie
bardziej egzotycznie; jest jednak czesto spotykany w pracach filozoféw i przy-
rodnikéw zwiazanych z nurtem tzw. ewolucyjnej teorii poznania, np. u Konrada
Lorenza, Ruperta Riedla czy Gerharda Vollmera.

Moéwiac najogdlniej, racjomorficzno$¢ oznacza warunkowane genetycznie, nie-
Swiadome, ale teleonomicznie ukierunkowane na przezycie zdolnosci poznawcze
organizméw zywych!. Choé czlowiekowi-obserwatorowi racjomorficzne zacho-
wania i dzialania wydajg si¢ celowe, Swiadome i przemys$lane, takimi nie sa; sg
quasi-racjonalne. Przyktadem mogg by¢ pszczoly i wytwarzane przez nie pla-
stry miodu. Wydaje si¢, ze pszczoly myS$lg i dziataja racjonalnie, bo plastry maja
ksztalt regularnych szeSciokatow, za$ sposréd wszystkich wielokatéw regularnych
szeSciokat charakteryzuje si¢ najwyzszym stosunkiem powierzchni do obwodu.

' Teleonomia oznacza quasi-celowo$é. Terminem tym chetnie postugujg sie przyrodnicy
i filozofujacy biolodzy dla uniknig¢cia kategorii celowosci. Po Darwinie nie mozna juz bowiem
mowié o celowosci w naturze.



Swiatoobrazy, obrazy $wiata i wizje §wiata 63

W plastrze miodu mozna wiec doszukiwaé si¢ efektu Swiadomej optymalizacji
dziatari owadow, ktére prowadza do najkorzystniejszego zuzycia wosku w stosun-
ku do objetosci zawartego w plastrze miodu?.

Analogicznie mozna méwi¢ o aksjomorficznosci, czyli teleonomicznym ukie-
runkowaniu organizméw zywych na wartosci®. Oczywiscie tylko w przypadku
ludzi mamy do czynienia z zachowaniami i dzialaniami zasadniczo aksjologiczny-
mi, czyli podejmowanymi pod wptywem wartosci ustanowionych w spotecznosci
i przez nig chronionych. Aprioryczna racjo- i aksjomorficzno§¢ mozna traktowaé
jako ,,wiedze wrodzong” organizméw zywych, takze ludzi®.

Lorenz zauwazyl, ze istnieje uderzajgca analogia pomiedzy celowymi i racjo-
nalnymi zachowaniami i dzialaniami ludzi a racjomorficznym behawiorem innych
organizméw zywych wladciwie rozpoznajacych korzystne lub szkodliwe obiekty,
zjawiska i sytuacje w swoim otoczeniu; takze czlowiek jest wyposazony przez
nature w system racjomorficzny>.

Tak sie szczesliwie sklada, ze jezyk polski dopuszcza wyrdznianie siow
Swiatoobraz oraz obraz swiata i mozna im nadawa¢ odmienne znaczenia. Akurat
w tym wypadku okazuje si¢ plastyczniejszy od niemieckiego, czgsto uwazanego za
najbardziej ,.filozoficzny” spoSréd wszystkich jezykéw. Niemieckie stowo Weltbild
mozna wyrazi¢ po polsku na dwa sposoby — jako ‘Swiatoobraz’ i ‘obraz $wiata’,
co jest przydatne dla epistemologicznych analiz.

Przez pojecie §wiatoobrazu rozumiem pewne ,,obrazy” powstajace wewnatrz
podmiotu poznajacego (jest nim kazdy zywy organizm) — sg one jakimi$§ odpo-
wiednikami (cho¢ oczywiscie nie prostym odbiciem) rzeczywisto$ci zewnetrzne;.

2 Zob. Przedmowe Marcella Ciniego do ksiazki: L. Russo, Zapomniana rewolucja. Grecka
mysl naukowa a nauka nowoczesna, ttum. 1. Kania, Universitas, Krakéw 2005, s. 7.

3 Z terminem aksjomorficznos¢ nie spotkatem si¢ w literaturze przedmiotu, ale niewykluczone,
ze byt albo jest wykorzystywany. Bardzo czesto korzystalem z niego w ksiazce Epistemologia
komunikacji medialnej. Perspektywa ewolucyjna, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2013.

* W nawigzaniu do terminologii Kanta Lorenz ukut terminy wiedza ontogenetycznie a priori
i wiedza filogenetycznie a posteriori. Genetycznie wrodzone, czyli aprioryczne wyposazenie kazdego
organizmu jest swoistg wiedza; jest ona skumulowanym doswiadczeniem ewolucyjnym calego
gatunku i w tym sensie wiedzg aposterioryczna.

5 K. Lorenz pisal, ze ,[a]nalogia miedzy racjonalnymi procesami myslenia uznawanymi
przez najradykalniejszych scjentystéw za naukowo prawomocne, a racjomorficznymi wydolno$ciami
postrzegania jest niezwykle przekonujgcym argumentem na to, ze takie wydolnosci poznawcze,
ktére z calg pewnoscia nie majg charakteru racjonalnego, musza réwniez zostaé¢ zaakceptowane
jako prawomocne Zrédta naukowego poznania. Procesy racjonalne i racjomorficzne stanowia dalszy
przyktad tego, Ze nasz aparat poznawczy moégl niejednokrotnie wyksztalcié dwa réznorakie,
niezaleznie od siebie funkcjonujgce narzady do spelniania tego samego zadania. Zaniedbywanie
jakiejkolwiek wydolnosci poznawczej jest jednoznaczne ze zrezygnowaniem z wiedzy, a jest to
najwieksze wykroczenie przeciwko duchowi poszukiwania prawdy, jakiego nie moze dopusci¢ si¢
uczony”. K. Lorenz, Regres czlowieczeristwa, ttum. A. D. Tauszyriska, PIW, Warszawa 1986, s. 68.



64 Jan Pleszczynski

Zgodnie z paradygmatem ewolucyjnym przyjmuje, ze istnieje jakas odpowied-
nio$§¢ pomiedzy Swiatem a S§wiatoobrazem. Gdyby S$wiatoobrazy byly zupetnie
oderwane od Swiata, zaden organizm nie moéglby przezyc¢; fakt zycia jest wery-
fikatorem ,,adekwatnos$ci” poznania i relacji Swiat — Swiatoobraz. Kazdy zywy
organizm, lacznie z czlowiekiem jest, wedlug nomenklatury ewolucyjnych epi-
stemologdw, ,hipotetycznym realistg” — ontologicznym i epistemologicznym. Na
przyktad kazdy czlowiek zaklada, ze rzeczywistos¢ istnieje realnie, a nie tylko
w jego glowie, uznaje rzeczywisty charakter dziatan i oddzialywan, a konstrukty
poznawcze lokuje w zwigzkach przyczynowo-skutkowych i historyczno-ewolucyj-
nych ze Swiatem.

Swiatoobrazy reprezentuja to, co racjo- i aksjomorficzne i dlatego w jakims
zakresie mozemy si¢ ,,porozumie¢” na przyklad z psem albo kotem; nie jest to
jednak mozliwe w stosunku do owadéw czy skorupiakéw — przepas¢ ewolucyj-
na jest zbyt wielka. Powstaja dzigki naturalnym, czyli biologicznym aparatom
$wiatoobrazu. Swiatoobrazy sa gatunkowo swoiste, dlatego kazdy gatunek ma
wlasne, niewspdtmierne ze §wiatoobrazami innych gatunkéw; Jan albo Pawel ni-
gdy nie beda wiec wiedzieli ,,jak to jest by¢ nietoperzem™®. Ale w gruncie rzeczy
Jan nie moze takze wiedzied, jak to jest by¢ Pawlem — bo nim nie jest; nie-
mniej jednak moze si¢ domySla¢ — obaj nalezg do gatunku Homo sapiens, ktory
w trwajacej setki tysiecy lat ewolucji wyksztalcit wspdélne aparaty poznawcze.
Tozsamo$¢ gatunkowa usprawiedliwia domniemanie o podobiefistwie przezywa-
nia $wiata.

Ludzkie §wiatoobrazy to wytwory i siedlisko czystej racjomorficznosci, tego,
co wspolne wszystkim ludziom jako przedstawicielom gatunku Homo sapiens i te-
g0, co jest elementem zwierzecej czesci naszej natury. Racjomorficzno$é upodab-
nia nas i taczy ze Swiatem zwierzat; nasze naturalne aparaty §wiatoobrazu dziataja
wedlug mechanizméw racjo- i aksjomorficznych, ktére we wspdiczesnym Swiecie
nowoczesnych technologii sg coraz bardziej ukryte pod warstwami do§wiadczen
codziennego zycia. Trzeba jednak pamietaé, ze nie stracily swojej mocy; natura
jest silg o wiele starszg i o wiele mocniejszg od kultury. Kultura nie chroni przed
racjomorficzno$cig — jest ona zawsze w kulturze obecna.

Kiedy méwie o obrazach swiata, mam na myS§li to, co wytwarza si¢ w na-
szych umysfach po przefiltrowaniu doniesiefi naturalnych aparatéw Swiatoobrazu
przez kulture. Kultura jest zaréwno wyréznikiem gatunkowym Homo sapiens, jak
i jednym z fundamentalnych czynnikéw zaangazowanych w procesy poznawcze.
Ludzka wiedza — indywidualna i wspélna — zawsze jest zaposredniczona w pod-
miocie zbiorowym; jedng z jego form jest kultura. Ludzkie obrazy §wiata majq

6 Nawigzuje tutaj do tytutu glosnego eseju Thomasa Nagela z 1974 roku.
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wiec charakter kulturowo-biologiczny, natomiast dla wszystkich innych organi-
zméw poznawanie jest ,.czysto biologiczne” i wyczerpuje si¢ w $wiatoobrazach.
Zatem terminu swiatoobraz uzywam tutaj na okreSlenie biologicznej skladowe]
poznania, obraz swiata jest za§ kompozycja kulturowo-biologiczng, §wiatoobra-
zami przefiltrowanymi przez kulture.

Pozostaje jeszcze wyjasnié, co rozumiem przez wizje swiata. Sa to projekcje
obrazéw $wiata rzutowane na przyszto$¢, wytwor ,,czysto” kulturowy, cho¢ u jego
podstaw, tak jak u podstaw wszystkiego, co wiaze si¢ z zyciem, kryje si¢ biologia.
W powstawaniu wizji i obrazéw §wiata komunikacja i media odgrywaja role
fundamentalng, natomiast w powstawanie §wiatoobrazéw nie jest zaangazowana
ani komunikacja, ani media. Swiatoobrazy to ,czysta” biologia, do§wiadczenie
Swiata za pomoca naturalnych aparatéw Swiatoobrazu.

Oczywiscie Swiatoobrazéw, obrazéw i wizji Swiata nie nalezy identyfikowaé
z jakimi§ wizualnymi obrazami czy ksztaltami. Ale przez analogi¢ do obrazéw
i ksztaltéw, ktére cechuje pojedynczo$é, pryncypialno$é i integralno$é’, swiato-
obrazy, obrazy i wizje tez dazg do integralnej spdjnosci, pozwalajgcej na orienta-
cje¢ — dorazng lub prospektywng — w otoczeniu.

Zgodnie z tak dokonanymi rozréznieniami terminologicznymi $wiatoobrazy
sa racjo- i aksjomorficzng sktadowa ludzkiego poznania, za§ obrazy i wizje
Swiata skfadowg racjonalng i aksjologiczng. Bardzo wazne jest to, ze poznawcza
adekwatno$§¢ Swiatoobrazéw jest natychmiast weryfikowana przez przyrode; na
przyktad antylopa, ktéra uzna przyczajonego Iwa za kepe trawy albo krokodyla
za grude blota, zginie®.

Nalezy oczywiscie pamigtaé, ze Swiatoobrazy, obrazy Swiata i wizje Swiata
sa tylko konstruktami epistemologicznymi pomocnymi w opisie, wyjasnianiu
i lepszym zrozumieniu proceséw poznawczych. W faktycznym poznaniu to, co
okreslam tymi terminami, stale ze sobg interferuje i stanowi poznawcza catostke.
Dlatego §wiatoobrazy, obrazy i wizje Swiata sg organicznie powigzane — i tylko
analitycznie mozemy je rozdzielaé. Zadnego z nich nie mozna absolutyzowad,
sa obecne na kazdym etapie antropogenezy i historii — ale zawsze w jakim§
momencie ktéry$ z nich stanowi dominant¢ wobec pozostatych.

7 Zob. D. Baginski, P. Francuz, W poszukiwaniu kodow wizualnych, [w:] Obrazy w umysle.
Studia nad percepcjq i wyobraZnig, red. P. Francuz, Wydawnictwo Naukowe Scholar, Warszawa
2007, s. 19-43.

8 Natomiast skutki nieadekwatnych obrazéw i prospekcji $wiata sa rozciagniete w czasie; co
wigcej, takie nieadekwatnosci bywaja czgsto pozytywne, bo biadzenie jest niezbednym elementem
postepu naukowego. Inaczej méwigc, organizmy, ktére dysponujg tylko systemem racjo- i aksjo-
morficznym uczg si¢ dzigki sukcesom poznawczym; ludzie natomiast ucza si¢ i na sukcesach, i na
btedach.
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,Wedrujacy trojkat”, komunikacja i media

Procesy poznawcze Homo sapiens mozna schematycznie przedstawié za po-
moca modelu epistemologicznego, ktéry nazwalem ,wedrujacym tréjkatem™.
Model ten podkre§la wyjatkowos$¢ ludzkiego poznania. Podmiotowo-przedmio-
towy kartezjanski model epistemologiczny z powodzeniem mozna stosowaé do
opisywania proceséw poznawczych wszystkich organizméw zywych — z wyjat-
kiem czlowieka; w przypadku Homo sapiens dwuelementowy model jest bledny,
bo w ludzkie poznanie zawsze zaangazowana jest kultura i komunikacja jako
kluczowa relacja poznawcza.

Model ,,wedrujgcego trojkata” wskazuje, ze poznanie Homo sapiens nie ma
charakteru liniowego (cztowiek — §wiat), lecz cykliczny i meandrujacy (cztowiek —
kultura — $wiat). Kultura zawsze wyciska pi¢tno na poznaniu jednostkowym; kazdy
postrzega rzeczywisto$¢ przez pryzmat czy filtr kultury, do ktérej ma dostep
wylgcznie dzigki komunikacji i mediom. Epistemologiczng catostke stanowig co
najmniej trzy elementy: czlowiek, kultura i §wiat, a nie dwa: cztowiek i Swiat —
jak postulowat Kartezjusz i kontynuatorzy jego mysli. W postaci graficznej model
przybiera wiec postaé tréjkata. Ta epistemologiczna catostka nie jest stabilna: gdy
zmienia si¢ kultura, zmienia si¢ tez cztowiek i §wiat, zmiany w §wiecie powodujg
zmiany w czlowieku i kulturze, zmiany w czlowieku zmieniaja kulture i $wiat!©.
W modelu przedstawionym graficznie wierzchotki tréjkata sg ruchome i ruchomy
jest caly tréjkat. Poznawanie i poznanie majg charakter dynamiczny.

Model wedrujacego trojkata wskazuje takze na to, ze wszelka ludzka wiedza
jest zaposredniczona w kulturze, a procesy poznawcze maja charakter cykliczny,
a nie liniowy; cykle te oczywiscie nie sg ,,wiecznymi powrotami” do tego samego
punktu, tj. nie domykaja si¢, a dynamika zmian nie zawsze ma taki sam kierunek
i zwrot. Wiedza ,,meandruje” migdzy czlowiekiem, kultura i §wiatem; ,,mean-
druje”, bo jej wzrostu nie da si¢ wyjasnia¢ na podobieristwo cyklu mechanizmu
zegarowego czy planetarnego.

Przyjecie takiego modelu epistemologicznego, w ktérym dokonuja si¢ nie-
ustanne i coraz szybsze zmiany i w ktérym kluczowg role odgrywa komunikacja,

% Zob. J. Pleszczyiiski, Epistemologia komunikacji medialnej. .. , op. cit. W ksiazce dokladnie
omawiam elementy, dzialanie i daj¢ przyktady zastosowania tego modelu — nie tylko w epistemo-
logii.

10" Oczywiscie, kiedy méwie tu o ,$wiecie”, mam na mysli §wiat ludzki, Lebenswelt, jedyny
Swiat, do jakiego mamy dostgp. Do ,rzeczy samych w sobie” dostgpu nie mamy — wiadomo to
juz co najmniej od czaséw Kanta. Nie znaczy to jednak, ze o ,,Swiecie metafizycznym” nic si¢ nie
da powiedzieé, ze jest on zupetnie dowolng konstrukcja ludzkiego umystu. Tak moga sadzi¢ tylko
radykalni konstruktywisci — i to teoretycznie, bo w praktyce sg przeciez realistami, czesto bardzo
»twardymi realistami”.
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wymaga odrzucenia substancjalizmu i zwrdcenia si¢ ku ontologii relacjonistycz-
nej, tj. takiej, ktéra relacjom przyznaje samoistno$¢ i pierwotno$¢ ontyczng. To
nieredukowalne do innych kategorii relacje generuja ontycznie i okreslaja poznaw-
czo, czym sg obiekty (,,rzeczy”, ,,substancje” itd.) — a nie na odwrét. Oczywiscie,
kazda ontologia bazuje na pewnych zatozeniach, ale dzi§ relacjonizm nie budzi
sprzeciwéw i jest powszechnie akceptowany!!.

Jesli graficzny model wedrujacego tréjkata uzupelnimy §wiatoobrazami, ob-
razami i wizjami §wiata bedzie przedstawial si¢ tak, jak na ponizszym rysunku:

kulti:?

&

obrazy swiata

komunikac)s

wizle dwiata | madia

iwlstoobrazy

Wedrujacy tréjkat. Jego wierzchotki stanowia czlowiek, kultura i $wiat. Komunikacja i media
umozliwiajg czlowiekowi dostgp do kultury, a za jej posrednictwem do Swiata. Wizje $wiata
wykraczaja poza aktualnie dany Lebenswelt — Swiat ludzki. Zwroty strzalek wskazuja, ze relacje
poznawcze dzialajg i oddziatuja w obu kierunkach. Istotne zmiany ktéregokolwiek z kluczowych
elementéw ,,wedrujacego tréjkata” — np. mediéw — ,,uruchamiajg’ tréjkat; sa momentem, ktdry
przesadza o nastgpnych etapach rozwoju kultury, §wiata i czlowieka.

Schemat podkresla szczeg6lna role epistemiczng i epistemologiczng komu-
nikacji i mediéw. W réznych epokach historycznych ranga mediéw oczywiscie

"' Na przyktad Michat Heller relacjonizm wyjasnia tak: ,,W naszej zachodniej kulturze
utrwalito si¢ «mySlenie rzeczownikowe». Swiat jest zbiorem rzeczy; my sami jeste$my «rzecza» —
jedng wsréd wielu innych. To jest ontologia substancji. Ale istnieje inna mozliwos$¢: pierwotniejsze
od rzeczy sa relacje migdzy rzeczami. A moze nawet relacje tworza (konstytuujg) rzeczy. Na
przyktad w fizyce dostep do czastek elementarnych mamy tylko przez oddzialywania, w jakie one
wchodza. Kazdy akt pomiaru jest jedynie oddzialywaniem pomiedzy aparatem pomiarowym a tym,
z czym on oddzialuje (tym, co mierzy). A oddzialywania te sa wiasnie relacjami”. M. Heller,
Podréze z filozofig w tle, Wydawnictwo Znak, Krakéw 2006, s. 234.
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byla rézna; dzi§ jednak urasta do pierwszoplanowej. Dzieje si¢ tak dlatego, ze
opierajgce si¢ na nowoczesnych technologiach media staly si¢ calkowicie prze-
zroczyste — nie odczuwamy ich poSrednictwa w procesach poznawczych, a od
starozytnoSci wiadomo, Ze to, co jest ,,w §rodku” nie tylko posredniczy, ale mo-
ze takze dziata¢. Wspdlczesne media dzialaja w sposéb niezauwazalny. Staly sie
naturalnym Srodowiskiem cztowieka i stopniowo, ale konsekwentnie, zdobywajq
dominujaca w determinacji oraz jej skutkach kulturowych i spotecznych pozy-
cje; w coraz wickszym stopniu zastepuja kulture, a nawet ,,obraz §wiata” i sam
Swiat. Tym samym nasza indywidualna wiedza o Swiecie w coraz wigkszym
stopniu ma charakter medialny; juz nie ,kultura w ogdle”, jak we wczesniej-
szych epokach, lecz media i ,kultura medialna” stanowia ,.furtk¢” do $§wiata.
Urzeczywistniaja si¢ stowa Niklasa Luhmanna, ze wszystko, co wiemy, wiemy
z mediéw.

Ma to oczywiscie donioste konsekwencje epistemologiczne, przede wszystkim
dlatego, ze wspdiczesne stechnicyzowane media sg producentem wirtualnych ztu-
dzen, nieodréznialnych lub bardzo trudno odréznialnych od nie-wirtualnej rzeczy-
wistosci. To, co przez tysigclecia bylo uznawane za Swiat i kulture, coraz czgsciej
przybiera form¢ matrixu. Pod znakiem zapytania staje mozliwo$¢ klasycznego
ujmowania prawdy jako zgodno$ci przekonafi z rzeczywistoScig. Stusznie moz-
na bowiem pytaé, czy mieszkaficy matrixu moga mie¢ prawdziwe przekonania,
a nawet, czy mozna w ogéle sensownie méwi¢ o prawdziwych przekonaniach
w $wiecie ztudzeri medialnych!?. Mozna powiedzieé, ze w $wiecie technologii
zludzenia nabraly ontycznosci, staly si¢ obok prawdy i falszu trzeciag wartoScig
epistemologiczng. Dawniej ztudzenia medialne mialy charakter sensacji, dzisiaj
urzeczywistniajg si¢ w realnie skutkujacych zastosowaniach. Staly si¢ niezbywal-
nym elementem ontologii naszego §wiata'>.

Warto przypomnieé, ze to Kartezjusz jako pierwszy tak mocno wyekspono-
wal epistemologiczng range zludzed. Znaczng czg$¢ swoich filozoficznych wy-
sitkéw poswiecit prébom ich eliminacji z ludzkiego poznania'*. Paradoksal-
nie, nowoczesne technologie medialne, bedace efektem mysli Scistej, naukowej
i sprawdzalnej w rzeczywistosci, uczynily ztudzenia trwalymi i nieusuwalnymi
elementami wspélczesnego §wiata; co wigcej, profesjonalnie fabrykuja ztudze-

12 Zob. I. Gurczyiiski, Czym jest wirtualnosé. Matrix jako model rzeczywistosci wirtualnej,
Wydawnictwo UMCS, Lublin 2013.

13 Oczywiscie nauka, technologia i media zawsze produkowaly zludzenia. Niemniej jednak
byla to produkcja ,.kontrolowana”, miata zadziwi¢, pokaza¢ mozliwosci techniki itp. Przy produkcji
ztudzeri dominujgcym podmiotem byl zawsze cziowiek, a dzi$ s3 upodmiotowione media.

" W tym celu odwotywal sic do matematyki. Matematyka nie jest jednak fundamentem
realizmu; wyraza prawidiowosci w §wiecie konstruktéw abstrakcji.
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nia!>. Wraz z nimi, po niespelna trzech wiekach, triumfalnie powracaja takze
ekstrawaganckie, jak kiedy$ sie wydawato, poglady biskupa Berkeleya zréwnu-
jace istnienie z byciem postrzeganym (esse = percipi)'. 1 tak na przyktad ob-
razy cyfrowe nie przypominaja definiujacych sytuacje lub osoby obrazéw sta-
rego malarstwa, trwale obecnych w kulturze, ciggle interpretowanych i ,,odna-
wianych” w sposobach rozumienia; nie przypominajg tez obrazéw subiektyw-
nej wyobrazni. Jak pisze Hans Belting, ,,[d]igitalne obrazy sa w sposéb nie-
widzialny zmagazynowane w zbiorze danych. Zawsze gdy si¢ pojawiaja, odno-
szg si¢ do matrycy, niebedacej juz obrazem”!”. Technicznie istnieja jako mie-
szanina bitéw; ,.staja si¢” obrazami analogowymi dopiero w momencie ,klik-
nigcia”. Klikniecie jest Berkeleyowskg intencjg spostrzegania w Swiecie medial-
nym. W wersji ontologicznej wspdiczesny berkeleizm mozna zapisac jako esse
= click = percipi, a w wersji epistemologicznej click = percipi = esse. Onto-
logie nowych mediéw i ontologi¢ §wiata ludzkiego w znacznym stopniu okresla
logika produkcji cyfrowej rzeczywistoSci, czego epistemologiczng konsekwencja
jest ,,kryzys reprezentacji”, tj. trudno$¢ podania odniesienn dla spostrzezen, pojec,
sadéw itp.

Kryzys reprezentacji jest efektem produkcji technologicznych ztudzer. Lam-
bert Wiesing zauwaza, ze ,,odtwarzanie i interpretacja rzeczywistosci ustepuje
miejsca wytwarzaniu widzialnosci”!®; innymi stowy obrazy $wiata ustepuja wi-
zjom, w ktérych nie poszukujemy juz wiedzy i epistemologii, lecz traktujemy je
czysto fenomenologicznie. Sformutowanie ,,prawdziwe ztudzenia” nie brzmi wiec
dzisiaj tak bardzo absurdalnie — racjonalna wiedza ust¢puje miejsca racjomorficz-

15 Technologia ,,gra” w inng gre ze ,§wiatem”, a w inng z czlowiekiem. Antropomorfizujac,
mozna powiedzie¢, ze w grze ze §wiatem technologia respektuje bezwzgledno$¢ praw fizyki, chemii
i biologii. Trzyma dyscypling epistemologii klasycznej i jej kanonu prawdy, trzyma si¢ odwiecznych
praw i prawd, jest im postusznie podporzadkowana. Natomiast w zastosowaniach, gdy ,,zwraca si¢”
ku cztowiekowi, staje si¢ ,,podmiotowo” wyemancypowana; ma poczucie zapozyczonej od przyrody
mocy, mozliwosci 1 wladzy — 1 moze czlowieka formowaé. Technika dysponuje wszak takze wiedza
humanistyczng, a to stwarza mozliwos¢ jej ,.technicznego” wykorzystania wedle wiasnych potrzeb
i mozliwosci dla skonstruowania $wiata ,,rzeczy”, ,,zjawisk”, ,relacji” — takze w obszarze $wiata
spolecznego.

16 Jak wyjasniatem w ksiazce Epistemologia komunikacji medialnej. Perspektywa ewolucyjna,
dla zwierzat ,.istniejg” tylko te obiekty, ktére sg dla nich wazne zyciowo: pokarm, drapieznik,
samica itd. To, co nieistotne — nie istnieje. Berkeley zakwestionowal mozliwo§¢ wyzwolenia si¢
z racjonalnych reziméw poznawczych i produkowanych przez nie ztudzen przez odwotanie si¢ do
prostych wrazen zmystowych. Ale, jak si¢ okazato, ztudzenia sg trwatym i nieusuwalnym elementem
Swiatoobrazow, obrazéw i wizji Swiata.

17 Zob. H. Belting, Antropologia obrazu. Szkice do nauki o obrazie, thum. M. Bryl, Universitas,
Krakéw 2007, s. 50.

18 1. Wiesing, Widzialno$¢ obrazu. Historia i perspektywy estetyki formalnej, ttum. K. Krze-
mieniowa, Oficyna Naukowa, Warszawa 2008, s. 369.
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nemu widzeniu; racjomorficzne obrazy ,,wzbogacajg rzeczywisto$¢ cztowieka, bo
tylko one potrafia sprawié, ze nieobecne staje si¢ widzialne”!°.

Zmiana statusu ztudzen w ludzkim §wiecie ma donioste znaczenie praktyczne
dla codziennego zycia. W przyrodzie ztudzenia sa zawsze zagrozeniem lub
racjomorficzng strategia, jak np. mimikra. We wspélczesnym Swiecie, w ktérym
natur¢ zastgpila technika, zludzenia przestajg by¢ oszustwem, imitacja, mimikrg
itp.; staly si¢ czyms$ ,,normalnym”, niezauwazalnym, przezroczystym, majacym
zastosowania, a wigc czesto takze pozadanym.

Trwanie i zmiana. Wspdlnoty, cywilizacje i spoteczenistwa

W znanej takze z polskiego przekladu ksigzce Z chaosu ku porzqdkowi
(w oryginale angielskim wydanej po raz pierwszy w 1984 roku) Ilya Prirogine
i Isabelle Stengers wskazywali na zr6znicowana rangg czynnika czasu w procesach
zachodzacych w ukfadach o réznych stopniach ztozonosci?’. Inng skale czasu
odnosi si¢ do proceséw zachodzacych w skatach, inng do tak ziozonych uktadéw
jak spoteczenstwo. Heraklitejska zasada panta rhei jest stalym prawem natury,
ale tempo zmian jest rézne. Zycie biologiczne jest obszarem szybkich zmian —
Taczenia i rozpadu; warunkiem faczenia jest rozpad. W mysl teorii ewolucji
dynamika zmian jest warunkiem trwania. Zmiana i trwanie to dwa aspekty
rozwazan o czasie.

Swiatoobrazy, obrazy $wiata i wizje $wiata to efekty proceséw poznawczych.
Petnig fundamentalne funkcje Zyciowe — poznawanie i poznanie sg funkcjami
zycia; czesto podkreslaja to ewolucyjni epistemologowie, definiujac zycie jako
proces pozyskujacy poznanie. Obrazy i wizje Swiata sg konieczne dla przebicia si¢
poza biologiczne determinanty racjo- i aksjomorficzne; sa warunkiem istnienia
i funkcjonowania spofeczeristwa.

Biologiczne §wiatoobrazy chwytaja to, co ,,jest”, co wlasnie trwa, jest podobne
do tego, co znane z przesztego doSwiadczenia, wydaje si¢ wigc trwale, stabilne,
uporzadkowane, przewidywalne i powtarzalne. Swiatoobrazy porzadkuja chaos.
Jak pisat Lorenz, naturalne aparaty Swiatoobrazu uzupelniajg si¢, daja wzglednie
spéjng calosé, wykrawajg z otoczenia to, co zyciowo istotne; odnajdywany w nich
porzadek odpowiada porzadkowi natury?!. Cho¢ kazdy czlowiek ma indywidualne
aparaty Swiatoobrazu, to skutki ich dzialania sa u wszystkich ludzi podobne —

" Ibidem, s. 369.

20 1. Prirogine, I. Stengers, Z chaosu ku porzqdkowi. Nowy dialog cztowicka 7z przyrodg, tham.
K. Lipszyc, PIW, Warszawa 1990, s. 320.

21 Zob. K. Lorenz, Odwrotna strona zwierciadta. Préba historii naturalnej ludzkiego poznania,
tlum. K. Wolicki, PIW, Warszawa 1977.
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bo nasze zdolnoSci poznawcze wyksztalcily sie¢ w filogenezie Homo sapiens.
Swiatoobrazy sa wigc gatunkowo swoiste. Natomiast obrazy §wiata i wizje $wiata
to juz konstrukty kulturowe i spoteczne. To, ze bywaja wspdlne dla wielu ludzi,
réznych spoteczefistw i cywilizacji, mozliwe jest dzigki komunikacji.

W $wiatoobrazach, obrazach $wiata i wizjach $wiata wyraza si¢ napigcie po-
mi¢dzy trwaniem i zmiana. JeSli te trzy konstrukty epistemologiczne odniesiemy
do trzech form organizacji zycia zbiorowego: wspdlnoty, cywilizacji i spoteczen-
stwa, Swiatoobrazy beda odpowiadaly pierwszej z nich, obrazy $wiata drugiej,
a wizje Swiata trzeciej. OczywiScie te trzy formy zycia zbiorowego sg tutaj trak-
towane jako pewne abstrakcyjne i idealne konstrukty teoretyczne — odwoluje si¢
do nich z nadziejg na wzmocnienie plastyczno$ci wywodu.

Wedlug racjo- i aksjomorficznie determinowanych §wiatoobrazéw organizu-
ja sie ,,naturalne wspdlnoty”; racjo- i aksjomorficznos¢ s teleonomicznie ukierun-
kowane na przetrwanie. Takg abstrakcyjng strukture czy raczej sytuacje spoteczna,
w ktorej ludzie si¢ komunikuja, ale nie maja jeszcze zadnej wiedzy teoretycznej,
Bernard Williams okreslit jako ,,stan naturalny” (State of Nature)*?. Za Ferdynan-
dem Tonniesem mozna natomiast powiedzie¢, ze w tego typu wspdlnocie relacje
miedzyludzkie s ustanawiane przez ,,pochodzenie”??. Pozbawiona teoretycznej
refleksji wspdlnota chee trwagé; liczy sie to, co tu i teraz. Istotne sg sygnaly natu-
ralnych aparatéw §wiatoobrazu i racjomorficzne porozumienie z innymi cztonkami
wspoélnoty.

Powstajace w komunikacji obrazy S$wiata to atrybut cywilizacji. Mozna na
przyktad méwic¢ o obrazie §wiata cywilizacji zachodniej. W jej obrebie istniejq
rézne spoleczeiistwa majgce rozmaite wizje Swiata.

Cywilizacyjne obrazy $wiata przejawiajg tendencje do trwania; o jakiej$ kon-
kretnej cywilizacji mozemy moéwié wtedy, gdy u jej podstaw lezg trwale funda-
menty — ,,mocne” obrazy §wiata. Obraz Swiata cywilizacji zachodniej ufundowato

2 B. Williams, Truth and Truthfulness. An Essay in Genealogy, Princeton University Press,
Princeton and Oxford 2002, s. 41-45. Williamsowi potrzebny byl ten konstrukt do wyjasnienia,
w jaki sposéb w ludzkim §wiecie wylonita si¢ kategoria ,,prawdy”. State of Nature ttumaczg jako
»stan naturalny”; ,,stan natury” brzmi w tym kontekscie niezrecznie. Tak samo zresztg przeklada
ten termin Hanna Buczyriska-Garewicz, ktéra koncepcji prawdy Williamsa pos§wiecila czes$¢ jednej
ze swoich ksigzek. Zob. H. Buczynska-Garewicz, Prawda i ztudzenie. Esej o mysleniu, Universitas,
Krakéw 2008, s. 247.

Filozofowie czesto korzystajg z tego typu teoretycznych konstrukcji. Na przyktad w filozofii
polityki John Rawls operowal pojgciem ,,pierwotnego polozenia”, w ktérym hipotetyczna umowa
spoteczna pozwala na sprawiedliwg redystrybucje dochodéw, bogactw, dostepu do rozmaitych débr
itd.; ma ona na celu redukcj¢ nieréwnosci spotecznych.

2 F. Tonnies, Wspdlnota i stowarzyszenie. Rozprawa o komunizmie i socjalizmie jako empi-
rycznych formach kultury, tham. M. Lukasiewicz, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2008,
s. 27 i nast.
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racjonalne dziedzictwo starozytnej Grecji i chrzeScijaiistwo. Dominujacy w danej
cywilizacji obraz §wiata przystosowuje jednostke do funkcjonowania w spoleczeii-
stwie; narzuca widzenie §wiata, rzadzace nim mechanizmy i reguly postepowania.
W obrazach §wiata zakodowane jest to, co trwate i niezmienne; petnig one funkcje
stabilizujacg.

Niemieckie stowo Weltbild, z ktérego tutaj korzystam na dwa sposoby, zawiera
sugestiec pewnego przymusu: obraz jest czyms§ stabilnym, nieruchomym. Swiato-
obrazy i obrazy Swiata sa przymusami, ktérym podlega kazdy cztowiek. Z jednej
strony jesteSmy ograniczeni biologia, z drugiej przymusami kulturowo-cywiliza-
cyjnymi. Zakres postrzegania Swiata, nasze Swiatoobrazy, wyznaczajg naturalne
aparaty §wiatoobrazu. Nie widzimy w podczerwieni, nie styszymy ultradZzwigkow;
na mocy biologicznych przymuséw musimy jes¢, spaé, komunikowaé si¢. Analo-
gicznie, przymusy kulturowe narzucajag nam pewien typ zachowania, wrazliwosci,
postrzegania i rozumienia §wiata. Biologiczne i kulturowe przymusy, tak jak §wia-
toobrazy i obrazy §wiata, wprowadzaja pewien porzadek i stabilno$§¢ w otaczajacy
nas chaos.

W odréznieniu od stabilizujacych Swiatoobrazéw i obrazéw Swiata, wizje
$wiata nadajg spofeczefistwu dynamike, chronig je przed gnusnoscig i degeneracjg.
Stale aktywizuja spoteczenistwo, projektujac i prowokujac zmiany. Wizje Swiata
petnia wiec funkcje dynamizujaca’*. W modelu ,,wedrujacego tréjkata” wizje
Swiata sg gléwnym motorem jego ,,uruchomienia”. Dzieki wizjom zmienia si¢
Swiat, kultura i czlowiek.

Ze Swiatoobrazami, obrazami i wizjami Swiata wigze si¢ wazny problem reali-
zmu. Swiatoobrazy i obrazy §wiata zakladaja i sugeruja ontologiczny i epistemo-
logiczny realizm: $wiat istnieje i mozemy go adekwatnie poznawaé. Koniecznos¢
przyjecia zalozenia realizmu podyktowana jest wymogami bezpieczefistwa. Wizje
Swiata nie podlegaja temu rygorowi. Cztowiek moze produkowaé dowolne wizje —
realistyczne i absurdalne. W realistycznych uwzglednia czynnik czasu i procesual-
ny charakter zamian; moze jednak porzucic¢ realizm i konstruowa¢ wizje skokowe,

2 Oczywiscie zdaje sobie sprawe, Ze rézni filozofowie z trwaniem i zmiang wigzali rozmaite
sensy. Na przyktad w filozofii ,,specyficznie niemieckiej” silnie zaznacza si¢ opozycj¢ cywilizacji
i kultury. W tej tradycji ,,przyspieszenie” taczy si¢ z cywilizacja, a ,,opdZnienie”, jako mechanizm
kompensacyjny, z kulturg. Zob. np. A. Zeidler-Janiszewska, O pozytkach z filozoficznego kaskader-
stwa. Szkic do portretu Odo Marquarda, [w:] O. Marquard, Rozstanie z filozofiq pierwszych zasad,
tlum. K. Krzemieniowa, Oficyna Naukowa, Warszawa 1994, s. IX-XXIV.

W ujeciu ,,niemieckim” cywilizacja faczona jest gléwnie z technikg i technologiami, kultura
za$ to ,humanistyka”. W modelu ,,wedrujacego tréjkata” kultura jest jednak ujmowana zupetnie
inaczej — jako jeden z aspektéw podmiotu zbiorowego; w podmiocie zbiorowym zawiera Si¢
i kultura, i technologie. Poza tym zajmuje si¢ tutaj obrazami Swiata, a wiec pewnymi determinantami
cywilizacyjnymi, majacymi z zalozenia funkcje stabilizujace.
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akcentujace wylacznie zmiang, nieuwzgledniajace bardzo waznego dla jednostko-
wego i spotecznego zycia drugiego aspektu czasu — trwania.

Symfonia kosmiczna

Przez blisko dwa tysigclecia w cywilizacji zachodniej utrzymywata si¢ prawie
doskonata harmonia Swiatoobrazéw, obrazéw Swiata i wizji Swiata. W IV wieku
p-n.e. Arystoteles harmonijnie polaczyl w imponujacy system wszystkie istotne
elementy kosmosu. W odwotujacym sie do Arystotelesowskich konstrukcji Sre-
dniowieczu obraz §wiata wspélgral z naturalnym §wiatoobrazem; do§wiadczenie
potoczne, obserwacje uczonych, poczawszy od Ptolemeusza i ksiegi przez cate
wieki utwierdzaly w przekonaniu, ze Stofice krazy wokét Ziemi, a wszystko musi
mie¢ swoja przyczyne. Cztowiek zostal wkomponowany w doskonalg i stabil-
ng symfoni¢ kosmiczng. Zbawienie bylo jedyng wartoSciowg wizja przysztosci,
o ktdérg warto zabiegad. Efektem tej symfonii byla jedno$¢ swiatoobrazéw, obra-
zOw 1 wizji Swiata przekladajaca si¢ na organizacj¢ zycia spolecznego: cywilizacje
chrzescijaiskg bedaca zarazem wspdlnotg i spoteczefistwem. W tym doskonalym
porzadku cziowiek byl osadzony satysfakcjonujaco: mial poczucie stabilnosci, har-
monii przeszlo$ci, terazniejszosci i przyszlosci, trwania i zmiany. Sredniowieczng
Europe mozna zdefiniowac jako wspdlnote, spoleczenistwo i cywilizacje polaczong
jednym S$wiatoobrazem, obrazem i wizjg Swiata. Wiedza o innych cywilizacjach,
spoleczenistwach, obrazach i wizjach $wiata byla woéwczas znikoma albo zad-
na. Cate Sredniowiecze umacnialo Arystotelesowskg symfoni¢; uporczywa obrona
arystotelizmu miata donioste znaczenie kulturowe, bo byta obrong jednosci §wia-
toobrazu, obrazu i wizji §wiata.

W tym diugim okresie nie bylo jeszcze Swiadomosci historyczno$ci poznania.
Prawda odkrywana byta ostateczna — i dlatego warto bylo za nig umierac.

Science. Uruchomienie ,,wedrujacego trojkata”

Ten doskonaty stan, trwajgcy az do renesansu, zostal naruszony przez scien-
ce — Kopernika, Galileusza, Newtona. Filozofia odwotujaca si¢ do doswiad-
czenia i matematyki, a nie scholastycznej spekulacji, naruszyla cegly w murze
jednolitych pogladéw. Zmatematyzowana science porzucila Arystotelesa i zwrd-
cita sie ku mysleniu pitagorejskiemu?. Byé moze najwigkszym osiggnieciem

% Zob. M. Cini, op. cit., s. 10. Oczywiscie takie ujecie jest wielkim uproszczeniem; uspra-

wiedliwiam je ideg artykutu, ktéry ma naszkicowaé proces dramatycznego rozfragmentaryzowania
wspolczesnych obrazéw i wizji Swiata. Liczni badacze podkreSlaja, ze w koncepcjach Galileusza

i Newtona bez trudu mozna odnalez¢é §lady Arystotelesowskiego niezmiennego kosmosu i Boga.
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epistemologicznym renesansu i nowozytnoSci byto odkrycie historycznosci po-
znania. Jak piszg Prirogine i Stengers, w mys§leniu Sredniowiecznym przesztosé
1 przyszto$¢ zawarte sa w terazniejszoSci; dlatego obrazy i wizje $wiata mogg
przez wieki pozosta¢ niewzruszone. Science odkryta ,,prymat czasu i zmiany na
wszystkich poziomach, od poziomu czastek elementarnych az po modele kosmo-
logiczne?®.

Kopernik dal projekt — czyli wizje — nowego obrazu §wiata; po Koperniku
bylo juz wiadomo, ze obrazy Swiata nie sa nienaruszalne, a $wiat jest inny,
niz si¢ wydaje na podstawie naturalnych aparatéw S$wiatoobrazu. Obrazy $wiata
~wypalaja si¢” — tak jak wypalajg si¢ gwiazdy. Nowozytno$¢ zaproponowala
przyrodniczy obraz $§wiata. Jego autorem jest przyroda; cztowiek odczytuje jej
przekazy zapisane w jezyku matematyki.

Nauka nowozytna wstrzgsnela najwazniejszg kategorig filozoficzng — ,,praw-
dg”. Prawda nie byla juz zastana, objawiona w $wigtych ksiggach, a w przy-
rodzie tylko potwierdzana, lecz odkrywana w przyrodzie. Niemniej jednak za-
chowala swodj absolutystyczny charakter; raz odkryta byta prawda jedyng i osta-
teczng. Dlatego za prawde science, tak jak wczeSniej za prawd¢ objawiong, na-
dal warto bylo umieraé. Pozostawala najwyzszym sprawdzianem wiedzy wy-
dobytej z rzeczywistoSci, ze Swiata i powracala do kultury jako kreator wie-
dzy wartoSciowej; tym samym wzbogacata S§wiat ludzki i patronowalta zastoso-
waniom.

Epistemologiczne znaczenie Kopernika nie polegato na tym, ze ,,wstrzymat
Storice i ruszyt Ziemig¢”, ale na tym, ze uruchomil ,,wedrujacy tréjkat”. Przewrét
Kopernikariski zmienit wszystko — cztowieka, kulturg i §wiat. Pojawita si¢ Swiado-
mo$¢ zaposredniczenia poznania i wiedzy w science; ranga poznawcza naturalnych
aparatéw Swiatoobrazu ulegla degradacji, a wraz z nig nastgpito rozszczepienie
wielowiekowej jedni §wiatoobrazu, obrazu i wizji §wiata.

Wraz z utrata tej zapewniajacej bezpieczenstwo i poczucie zakorzenienia jed-
nosci natychmiast pojawita si¢ tesknota za rajem utraconym. Ale juz wszystkie
utopie $wiata i spoleczenistwa, poczynajac od renesansowych, zawsze odwotywaty
si¢ do science. Takze XX-wieczne i wspdlczesne, probujace zorganizowad spo-
feczenstwo na podstawie wspdlnych wizji Swiata, przesigknigte sg scjentyzmem
i racjonalno$cig naukowa. Wizja stala si¢ utopijnym projektem majgcym na ce-
lu przywrécenie jednorodnego obrazu §wiata w zréznicowanym spoleczefistwie;
zorganizowanie spoteczernistwa na zasadach ,,naturalnej wspdlnoty™.

Historyczno$¢ poznania przypieczetowat w XIX wieku Darwin. Naukowo
potwierdzit racje Heraklita. Nie moze by¢ trwatych §wiatoobrazéw ani obrazéw

% 1. Prirogine, I. Stengers, op. cit., s. 325.
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Swiata, bo nie ma stalych cech, nawet gatunki nie sg stale — powstaja, zmieniajg sie,
wymierajg. W $wiecie jest tylko zmiana — czyli ewolucja. Na stabilne obrazy
Swiata nie zezwala wi¢c nauka.

Po Darwinie obraz §wiata przestal by¢ kategorig stabilizujaca; wzrost wiedzy
spowodowat jej rozfragmentaryzowanie, wielo§¢ konkurencyjnych i nieraz nie-
wspoéImiernych obrazéw Swiata. Kategoria prawdy zostata zdegradowana do rangi
epistemologicznego regulatywu, a wspéiczesny postmodernizm wrecz odmoéwit
jej jakiegokolwiek znaczenia. W perspektywie ,,wedrujgcego trdjkata” o prawdzie
mozna powiedzie¢ tyle, ze zawsze ma charakter czgstkowy, a jej status jest niesta-
bilny; ,,prawda’” jest efektem chwilowej zgodnosSci pomi¢dzy elementami trdjkata:
cztowiekiem, Swiatem i kultura, natychmiast zreszta zanegowanej przez kolejne
zmiany w jego obrebie.

Technika i wspdlczesne nowoczesne technologie przyspieszyly erozje i tak
coraz mniej stabilnych obrazéw $wiata; umozliwiajg bowiem nieograniczong pro-
dukcje wizji §wiata, czesto wizji nierealistycznych, nieuwzgledniajacych proce-
sualno$ci Swiata i lekcewazacych zyciowe znaczenie ,trwania”. Wizji, ktére sa
zludzeniami, stwarzajagcymi pozor koherentnego przystawania do realistycznych
obrazéw Swiata.

Technologie i przyroda rzadza si¢ innymi prawami. W diugotrwatym proce-
sie ewolucji przyroda mozolnie ,,sprawdza” kazdy wynalazek z osobna. Enzym,
zanim zostanie wigczony w metabolizm, sprawdzany jest przez setki tysigecy albo
miliony lat. To, co nie dziata zgodnie z caloSciowg strukturg organizmu, zostaje
odrzucone; nie przyniesie wiec jakich$ katastrofalnych skutkéw. Natomiast tech-
nologie facza wynalazki natychmiast i mogg by¢ wdrazane natychmiast. Zlozenie
kotfa i osi dokonalo si¢ na przestrzeni jednego pokolenia — i byl to wynalazek
rewolucyjny. Potega wspdlczesnych technologii rodzi jednak niebezpieczenstwo,
ze niesprawdzone w dlugim okresie testowania wynalazki spowodujg negatywne
i nieodwracalne skutki. Technologie dziatajg wedtug regut lamarkowskich, a nie
darwinowskich; to, co aktualnie stosowane i uzywane staje si¢ w pelni i bez-
krytycznie akceptowane. Dziatajg wedlug zasady: to, co da si¢ zrobié, zostanie
zrobione?’.

Nastapifo przyspieszenie czasu na niespotykang wczesniej w historii skale.
Dzisiaj czas dziata juz prawie wylacznie na rzecz zmiany; aspekt trwania zo-
stal zmarginalizowany. W epoce nowych technologii kultura, ktérej atrybutem
jest ,trwanie”, zostata zastapiona galopujaca w swej zmiennoSci ,technokultu-
ra’. Wspblczesnie poznanie gatunku Homo sapiens nie jest juz zapoSredniczone
w kulturze, ale w technologiach, a komunikacja, stanowigca acznik jednostki

2 Zob. przyp. 15.
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z podmiotem zbiorowym, zostala zdominowana przez stechnicyzowane media.
Przyspieszenie czasu, zastepowanie kultury przez technokulture oraz technologicz-
na komunikacja powoduja zanikanie obrazéw Swiata — wprawdzie po przewrocie
Kopernikariskim i tak juz labilnych, ale jednak dajgcych jakie§ poczucie pewnosci
i zakorzenienia; ich miejsce zajmuja chwilowe i wcigz nowe wizje Swiata.

W konteks$cie prowadzonych tu rozwazan interesujgce jest to, ze jeszcze w epo-
ce komunikacyjnej poprzedzajacej nowe media trafng diagnoze wspodlczesnej epi-
stemologii postawil postmodernizm. ,,Wedrujacy tréjkat” wskazuje, ze komunika-
cja jest kluczowg relacja poznawczg. Jezyk postmodernizmu, podkreslajacy chwi-
lowos¢, labilno$é, krucho$é, ztudnosé itp., wlasciwie opisuje komunikacje za po-
Srednictwem i z udziatem nowych mediéw; opisuje zatem takze ludzkie poznanie.
Postmodernizm jest opisem kultury, ktérg tworzg oparte na nowoczesnych tech-
nologiach media, kultury, w ktérej stabilno$¢ obrazéw zostala zastgpiona labilno-
Scig wizji. Nowoczesne technologie zacierajg réznice pomi¢dzy obrazem i wizja,
trwaniem i zmiang, tym, co jest a projekcja; nowe media sg doskonatym wehiku-
fem postmodernistycznych tendencji podejrzen oraz destrukcji znaczeri i senséw,
w ktérych zanika kategoria prawdy przy zachowaniu kategorii falszu i ztudzenia.

Epistemologiczna funkcja mediéw: uzgadnianie obrazéw i wizji Swiata

Wspétczesny cztowiek, tak samo jak czlowiek zyjacy wieki i tysigce lat temu,
potrzebuje obrazu §wiata dajacego poczucie bezpieczefstwa — to racjomorficzna,
a wiec fundamentalna ludzka potrzeba. Cztowiek potrzebuje takze wizji Swiata —
projektu na przysztos¢.

Wspdlczesna nauka przestala by¢ wspdlnym obszarem zrozumienia i porozu-
mienia; jest zbyt skomplikowana — naukowe obrazy S$wiata sg niedostepne dla
»Zwyklego”, nawet dobrze wyksztalconego czlowieka. Specjalistyczna wiedza
z zakresu fizyki, biologii czy kosmologii jest nieosiggalna dla znakomitej wiekszo-
§ci ludzi. ,,Zwykly” cztowiek ma dostep tylko do okruchéw naukowych obrazéw
i wizji §wiata; okruchéw przetworzonych przez media. Co wigcej, wspotczesna
nauka nie proponuje juz jednego obrazu Swiata. W science mamy do czynienia
z interpretacjami teorii, ktére wprawdzie sg empirycznie rownowazne, ale im-
plikuja odmienne ontologie i radykalnie rézne obrazy $wiata’®. Niemniej jednak
istnienie jakich§ wzglednie stabilnych i spéjnych obrazéw Swiata jest niezbedne
w codziennym zyciu; jak pisze cytowany juz Belting, sa one kluczem do Swiata

8 A. Lukasik, Prawda, prawdopodobieristwo, niepewnos¢ — uwagi o epistemologicznych

konsekwencjach mechaniki kwantowej, [w:] Oblicza prawdy w filozofii, kulturze, jezyku, red.
A. Kiklewicz, E. Starzyriska-Kosciuszko, Instytut Filozofii UW-M, Olsztyn 2014, s. 47-55.
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i nadal w nie wierzymy?®’. Problem w tym, ze wspélczesnie tych kluczy jest wiele,
a drzwi, ktére otwieraja, prowadza do réznych §wiatéw.

Wydaje si¢, ze media sg jedynym obszarem, na ktérym moze si¢ spotkaé
wielo$¢ obrazéw i coraz trudniej od nich odréznialnych wizji §wiata. Epistemo-
logiczng funkcjg wspotczesnych mediéw staje si¢ wiec wybieranie jednego ob-
razu $wiata i jednej wizji §wiata sposréd ich wielosci. To tlumaczy, dlaczego
wspoélczesne media muszg by¢ pluralistyczne; podmiotowg tozsamo$¢ uzyskujg
wtedy, gdy dziatajg wedtug reguly przyporzadkowania obrazéw Swiata do wizji
Swiata. Reguta ta, cho¢ nigdzie dotychczas niesformufowana, faktycznie zawsze
obowigzywata. Sposéb jej realizacji wyznaczaly dominujace w konkretnej epo-
ce media: mowa, pismo, prasa, media elektroniczne. Dzi§ wyznaczaja go nowe
media.

Funkcja mediéw jest negocjowanie miedzy obrazami a wizjami Swiata. Ne-
gocjacje nie zawsze sg jednak mozliwe w obszarze jakiego$ jednego medium; dla
pewnych wizji niektére media sa trwale zamkniete. Warunkiem mozliwosci ne-
gocjacji jest to, by obrazy i wizje mialy jakas$ cze$¢ wspélna, ktérg amerykanski
matematyk i badacz komunikacji Keith Devlin nazywa common ground™. Takie
wizje $§wiata, jak np. gender, nie sa w stanie spotkac si¢ z obrazami §wiata wielu
mediéw w Polsce — i to nalezy rozumiec. Niemniej jednak dzigki medialnemu
pluralizmowi wszelkie wizje znajduja jakie$ miejsce w przestrzeni publiczne;.

Epistemologiczna funkcja wspdlczesnych mediéw, polegajaca na taczeniu ob-
raz0w z wizjami, spinaniu tych dwoch réznych perspektyw, skutkuje dominacjg
polityki w mediach. Jednym z fundamentalnych celéw polityki jest bowiem pro-
jektowanie standw przysztych, czyli wizji, nie porzucajac przy tym realistycznych
obrazéw Swiata. Oczywiscie polityczne wizje bywaja ztudne i zawsze sg ryzykow-
ne, niemniej jednak konieczne dla podtrzymywania dynamiki zycia spolecznego.
Jak pisze Marcin Krél, nawet ,,[d]emokracja to wspaniala wizja wspdlnoty poli-
tycznej, wizja — pisze to z calg wiedzg o utopiach i ich konsekwencjach — utopijna
[...], na tym $wiecie jest ona nieosiggalna, ale dzigki samemu dazeniu Swiat si¢
zmienia, na ogdl na lepsze™!.

Tworzenie wizji wymaga wyobraZni; jej posiadanie odréznia meza stanu od
polityka, a uczonego od pracownika nauki. Tak wigc nie tylko polityka, humani-
styka, nauki spofeczne i polityczne, ale takze science zywi si¢ wizjami. Bez wy-
obrazni — pisze Piotr Francuz — ,,niemozliwy bylby rozwéj cywilizacji, znaczony

% H. Belting, op. cit., s. 24, 260.

3 K. Devlin, Infosens. Turning Information into Knowledge, W. H. Freeman and Company,
New York 1999.

31 M. Krél, Dlaczego musimy sie zmienic?, ,Magazyn Swiateczny Gazety Wyborczej” 29—
30.03.2014, nr 74 (8106), s. 23.
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wynalazkami kota i komputera, egipskimi piramidami i dzietami Leonarda da
Vinci, a takze teoriami: heliocentryczng i wzgledno$ci”. WyobraZnia, a zatem
1 wizje to ,,jeden z najwazniejszych mechanizméw umystowych, ktéry pozwala
ludziom uwolnié si¢ od zastanej codziennoSci i, ignorujac zelazna logike, od-
krywaé nowe poklady $wiata, w ktérym zyjemy”*?. W takim ujeciu wyobraznia
1 wizje sa spiritus movens ,,wedrujacego trojkata”.

Wazrost epistemologicznej rangi mediéw wiaze si¢ z tym, ze w nich skupia-
ja sie skutki przyspieszenia czasu, niestabilnoSci obrazéw §wiata, niewspdtmierno-
$ci obrazéw i wizji Swiata. I pomimo ze wobec tych zjawisk media sa zasadniczo
wtérne, to wlasnie one staja si¢ kozlem ofiarnym; obarcza si¢ je odpowiedzial-
noscig za to, ze w technologicznym przyspieszeniu obrazy i wizje rzeczywistosci
staly sie ptynne®. Przy kazdym konflikcie réznych obrazéw §wiata i réznych wi-
zji $wiata oraz niemoznoSci uzgodnienia obrazéw i wizji winne sg media. W tym
sensie wspolczesne media mozna uznaé za kluczowy, bardzo istotny i dzigki no-
woczesnym technologiom bardzo potezny, dysponujacy wielkq sitg sprawcza, ale
jednoczesnie bardzo wrazliwy element ,,wedrujacego tréjkata” i epistemologii. To
tlumaczy nie zainteresowanie réznorodnych dyscyplin naukowych mediami i ko-
munikacja, ale przede wszystkim konieczno$¢ prowadzenia takich badan.

Zakoniczenie. W poszukiwaniu wspdlnego mianownika

Na zakonczenie tych rozwazan trzeba si¢ jeszcze chocby bardzo wstepnie
zastanowié, co moze stanowi¢ jaki§ wspélny mianownik dla niezliczonych w swej
odmiennosci wspotczesnych obrazéw i wizji Swiata. Wskazanie takiego wspolnego
mianownika nie jest intelektualng fanaberig; znalezienie fundamentu porozumienia
migdzy kulturami, cywilizacjami, spoteczeristwami, wspdlnotami jest potrzebg
chwili. Dzisiaj nie chodzi juz o to, co kilkadziesiat lat temu podnosit Habermas:
jak jednostkowe ludzkie cele i dzialania scali¢ w cel i dzialania wspdlne.
Stawka jest znacznie wigksza: chodzi o mozliwo$¢ elementarnego ludzkiego
porozumienia, ktére nie musi si¢ nawet wigza¢ z rozumieniem.

Porozumienie i rozumienie to nie to samo, to ,,skoSne” perspektywy poznaw-
cze i epistemologiczne. Rozumienie jest domeng racjonalnosci i stanem jednostko-
wego umystu. Natomiast porozumienie to stan ponadindywidualny — wymaga co

2 P, Francuz, Wprowadzenie, [w:] Obrazy w umysle. Studia nad percepcjq i wyobrazniq,
op. cit., s. 12. Na temat epistemologicznej roli wyobrazni zob. tez: J. Pleszczytiski, Wyobraznia
a problem niewspotmiernych umystow, [w:] Teorie komunikacji i mediow, vol. 6, red. M. Graszewicz,
Wroctaw 2013, s. 55-66.

33 Analogiczne pretensje sa zglaszane wzgledem postmodernistéw, choé — przynajmniej w po-
czatkach swojej aktywnosci filozoficznej — postawili jedynie trafng diagnoze¢ stanu Swiata.
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najmniej dwdch oséb. Nie musi, ale moze bazowad na racjo- i aksjomorficznosci;
u jego podstaw lezy uczucie empatii, a nie logiczny rozum.

Stawiam tu pewng hipotez¢ — ze Swiadomoscia jej bardzo kontrowersyjnego
i ryzykownego charakteru — ze wobec istnienia r6znych racjonalnosci, ,,rozuméw”,
obrazéw i wizji Swiata, wspélnego mianownika nalezy szuka¢ w poktadach racjo-
i aksjomorficznych. Racjo- i aksjomorfizm jest tym, co taczy wszystkich przedsta-
wicieli gatunku Homo sapiens, niezaleznie od kultury, rasy, pici, jednostkowych
doswiadczen, wyksztalcenia, majatku. To, co wspdlne, zakorzenione jest w bio-
logicznej naturze cztowieka i w niej mozna odnalez¢ wartoSci uniwersalne. By¢
moze odwolanie si¢ do racjo- i aksjomorficznodci stanowi wspélczesnie jedyng
racjonalng (!) propozycje podstawy dla niewrogiego i tolerancyjnego wspolist-
nienia licznych i niespdjnych, a czg¢sto wzajemnie sprzecznych obrazéw Swiata
i wizji §wiata. Racjo- i aksjomorficzno$¢ nie domaga si¢ bowiem zrozumienia,
lecz porozumienia.

Ewentualny zwrot ku aksjo- i racjomorficzno$ci musi by¢ jednak zwro-
tem bardzo ostroznym i uwaznie kontrolowanym. Chodzi o wydobycie tego, co
w tych pierwotnych pokfadach stuzy empatii i porozumieniu. Nie mozna natomiast
zezwoli¢ na racjomorficzno$¢ pozbawiong pierwotnej ,,naturalnej niewinnosci”.
Przefiltrowana przez kulture i rozum oraz wzmocniona nowoczesnymi technolo-
giami racjomorficzno$¢ moze staé si¢ sitg niszczaca czltowieka, spoteczeristwo,
kulture i cywilizacje, eliminujagca empatyczne wigzi i promujaca reguly rzadzace
sforg i stadem.

Nie rozwijam juz tutaj tej koncepcji nie tylko z braku miejsca, ale przede
wszystkim dlatego, ze dopiero zaczynam nad nig pracowacé. Najogdlniej chodzi
w niej o to, ze w poszukiwaniu wspdlnego mianownika, fundamentu jednorod-
no$ci, stanu umozliwiajgcego porozumienie, komunikacje i wspétdziatanie nale-
zy wroci¢ do racjomorficznego pojmowania cztowieka, w duchu proponowanym
przez Lorenza. Nie oznacza to oczywiScie odrzucenia racjonalno$ci. Oznacza jed-
nak, ze racjonalno$¢ nie moze odrzuca¢ racjomorficznosci.
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PERFORMATYWNA REAL TV:
MIEDZY SPEKTAKLEM RZECZYWISTOSCI
A RZECZYWISTOSCIA SPEKTAKLU

Programy telewizyjne sposrdd szerokiej grupy gatunkéw real TV (magazynéw
informacyjnych oraz programéw rozrywkowych, takich jak reality show, docu-re-
ality czy mock-documentary) zdajg si¢ przezywacl ztota ere. Telewizja okre$lana
mianem rzeczywisto$ci podkre§la wyraZnie zblizanie si¢ do codzienno$ci i praw-
dziwego zycia. Spojrzenie na real TV w nurcie performatywnym przynie$¢ moze
nieoczywiste wnioski. Performatyka jako dziedzina badai, ale tez metodologia
mozliwa do zastosowania w medioznawstwie, wydaje si¢ pozwala¢ na operacjo-
nalizacje¢ telewizji jako zjawiska poprzez wiasne poj¢cia. Wychodzac od auto-
pojetycznej petli feedbacku', przez zawieszenie w telewizyjnej (performatywne;j)
liminalnosci, koficzac na metaforycznym odniesieniu do spektaklu — jednoczesne-
go rezultatu i celu obrazowania §wiata — by¢ moze wylania si¢ obraz real TV jako
odrgbnego systemu spoteczno-kulturowego.

Zakltadam, ze performatyka jest w istocie kwintesencjg tzw. ponowoczesno-
§ci’. Sama z siebie pozwala na laczenie z pozoru rozbieznych teorii czy tzw.
zwrotéw w obrebie humanistyki. Jednak z wieloSciag mozliwych wedle niej inter-
pretacji wigza si¢ takze pewne ograniczenia, ktére prawdopodobnie mozna zniwe-
lowaé, dokonujac precyzyjnego okreslenia dziatarn performatywnych. Pytanie, na
ktére prébuje odpowiedzied, to: co real TV rzeczywiscie robi z rzeczywistoscia?
Innymi sfowy, interesuje mnie sposéb przeksztalcania realnosci pozatelewizyjnej
w rzeczywisto$¢ medialng.

Powyzszy problem postaram si¢ rozwigza¢ w dwu aspektach: spotecznym
i kulturowym. Oba nieodlacznie sg ze soba zwigzane, trudno wigc je od siebie
oddzieli¢. Kwestie spoleczne, takie jak problem medialnej reprezentacji, dziatania

! Sformutowanie to jest thumaczeniem pojecia die autopoietische feedback-Schieife, zapropo-
nowanego przez niemiecka kulturoznawczynie¢ Erike Fischer-Lichte, a ktérego znaczenie przytaczam
w dalszej czesci artykulu. Zob. eadem, Estetyka performatywnosct, przet. M. Borowski, M. Sugier,
Wydawnictwo Ksiggarnia Akademicka, Krakéw 2008, passim.

2 Zob. I.-F. Lyotard, Kondycja ponowoczesna: raport o stanie wiedzy, przel. M. Kowalska,
J. Migasinski, Wydawnictwo Aletheia, Warszawa 1997, s. 19.
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funkcji przypisywanych mediom masowym czy przeksztatcenia medialnego i nie-
medialnego ,.ekosystemu” ksztattujg wspéiczesna kulture. I odwrotnie: obrazy me-
dialne, telewizyjne narracje i interpretacje oraz estetyzacja przekazéw w pewien
spos6b modelujg dzisiejszg cywilizacje. W moich rozwazaniach bede podazal za
kilkoma myslicielami, ktérych diagnozy wspélczesnosci wydaja mi si¢ najbardziej
trafne. Ponowoczesno$¢ jako stan wspdiczesnych dylematéw spoteczno-kulturo-
wych mozna za Zygmuntem Baumanem okresla¢ jako deregulacje, negocjacje
aksjologiczno-etyczne, plynno$¢ dziatan i idei. Spektakularno$¢ spoteczernistwa,
jego przedstawieniowy charakter i kulturowe przeksztalcenia materialne opisuje
francuski mySliciel Guy Debord. Uwaza on, ze obecnie spektakl stat si¢ celem
i §rodkiem do realizacji niemal wszystkich aspiracji i dziatar ludzkich. Wedlug
Deborda to wtasnie spektakl jest ciagle konstytuujaca si¢ metaforg Swiata, tworza-
ca zamkniety obieg realnosci i medialno$ci. Ostatnim z przywolywanych przeze
mnie autoréw jest niemiecki konstruktywista Niklas Luhmann, ktéry widzi w me-
diach masowych niezalezny system oparty na autotelicznym, autodefinicyjnym
i autoreferencyjnym (Srodki i cele znowu razem) zjawisku autopoesis, okreslaja-
cym realno$¢ telewizji.

Przyznaje¢, ze analize medioznawczg mozna by prowadzi¢ na podstawie doko-
nafi kazdego z wymienionych wyzej humanistéw osobno. Postanowitem jednak
przeprowadzi¢ teoretyczny eksperyment, aby ich niejednokrotnie kontrowersyjne
i odwaznie stawiane tezy sprobowad uzasadni¢ wzajemng argumentacjg. Do tego
teoretycznego testu zachecily mnie pisma performatykéw, migdzy innymi amery-
kariskiego teatrologa Richarda Schechnera, ktéry postuguje si¢ o wiele wigksza
liczbg tekstow autorstwa wybitnych filozoféw, aby przedstawi¢ w zasadzie nieogra-
niczone mozliwosci tej dziedziny wiedzy oraz by uznaé kategori¢ performansu
za mozliwg dla opisania wspdtczesnosci. Schechner uznaje performatyke i perfor-
matywno$¢ za pojecia niezbedne wspdlczesnie do ksztattowania i odczytywania
zjawisk spotecznych i kulturowych.

W ten spos6b pojawia si¢ trzeci aspekt: performatyczny. Wiaze si¢ z siatkg
pojeciowg wymienianych wyzej autoréw, ktérzy wspoétczesnosé okreslaja mianem
przedstawieniowej, widowiskowej czy spektaklistycznej. Spektakl-performans za-
wsze bedzie tutaj pewna grg, ktéra, podobnie jak performatyka, odnosi si¢ do
sprawczos$ci, dziatania i tworzenia si¢ form, w ktérych zamykane begdg wszystkie
mozliwe kwestie spoteczne i kulturowe.

Performatyka i performans

Performatywnos¢, ktéra zajmuje si¢ performatyka, stanowi element ponowoczesnosci lub tez
przynajmniej jest z nig blisko zwigzana. Jedng z wyrdzniajacych cech ponowoczesnosci jest to,
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ze ,,zasade performatywng” stosuje si¢ do wszystkich aspektéw zycia spolecznego i artystycznego.
Performans nie ogranicza si¢ juz do sceny, sztuki czy rytuatu’.

Telewizyjne obrazy ttumaczone sa czgsto przez ich twércéw jako wierne od-
wzorowanie realno$ci, czyli otaczajacego nas $§wiata. Jednoczes$nie codzienno$é
zapelniaja ekrany telewizyjne*, niosace przekazy informacyijne, reklamowe, roz-
rywkowe — klasyfikacje typow i gatunkdw mozna by mnozy¢, w zaleznosci od
przyjetego paradygmatu czy aspektu prowadzonych badan. W analizie real TV
wylania si¢ zatem problem wielowatkowoSci, przez co jej interpretacja moze na-
strecza¢ probleméw. Niedookreslono$¢ jawi sie tutaj jako mozliwy do przyjecia
desygnat ponowoczesno$ci, w ktérej faczy¢ i naprzemiennie pojawiaé si¢ bedg
zréznicowane konteksty.

Nurt performatywny to jeden z tzw. zwrotéw, ktérymi sg doSwiadczone wspot-
czesne dyskursy humanistyczne. Niemiecka badaczka Doris Bachmann-Medick
wskazuje, ze performatyka skupia si¢ na przeprowadzaniu kompleksowej analizy
rzeczywistego (rozumianego tutaj jako praktyczny) dziatania kulturowo-komuni-
kacyjnego’. Dzialanie owo mozna okresli¢ takze jako ,,proces dialogicznego za-
angazowania w swojg wlasng i zwigzang z innymi estetyczng komunikacje przy
uzyciu $rodkéw performatywnych®. Stowo performatywny (a tym samym zwia-
zane z nim: performatyka, performans, performatyczny i inne) pochodzi od Johna
L. Austina’ — filozofa jezyka, nie wymusza jednak przyjecia dla prowadzonej
analizy podejécia opartego tylko na paradygmacie lingwistycznym. Zaznaczy¢ tu
mozna, mimo oczywistych réznic, ze metody badawcze stosowane w opisach jezy-
kowego obrazu §wiata moga stanowi¢ punkt wyjscia do analiz medioznawczych®.

Performatyka jest tez rodzajem cigglego eksperymentu teoretyczno-praktycz-
nego. Mozna zauwazy¢, ze analiza performatyczna staje si¢ w duzej czesci metodg

3 R. Schechner, Performatyka. Wstep, Osrodek Badan Twérczosci Jerzego Grotowskiego
i Poszukiwan Teatralno-Kulturowych, Wroctaw 2006, s. 152.

* Na ten temat zob. np. Z. Bauman, Spofeczeristwo w stanie oblezenia, przel. J. Marganski,
Wydawnictwo Sic!, Warszawa 2007, s. 184.

> Zob. D. Bachmann-Medick, Cultural turns. Nowe kierunki w naukach o kulturze, przet.
K. Krzemieniowa, Oficyna Naukowa, Warszawa 2012, s. 42-56.

6 R. Pelias, Performance studies. The interpretation of aesthetic texts, Kendall/Hunt, Dubugue
1999, s. 15. Cyt. za: B. K. Alexander, Etnografia performatywna. Odgrywanie i pobudzanie kultury,
przet. L. Marciniak, [w:] Metody badari jakosciowych, t. 1, red. N. K. Denzin, Y. S. Lincoln,
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2009, s. 581.

7 Zob. I. L. Austin, Wypowiedzi performatywne, [w:] Mdwienie i poznawanie. Rozprawy
i wykiady filozoficzne, red. J. L. Austin, przet. B. Chwedenczuk, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 1993, s. 311.

8 Zob. D. Kepa-Figura, Performatywnos¢ komunikacji medialnej, [w:] Performatywne wymia-
ry kultury, red. K. Skowronek, K. Leszczyniska, Wydawnictwo Libron, Krakéw 2012, s. 251-252.
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hermeneutyczna, poniewaz bez choéby préby holistycznego zrozumienia zjawisk
medialnych utrudniona bedzie interpretacja wybranych odcinkéw telewizyjnego
strumienia i odwrotnie: bez wczytania si¢ w szczegély programéw telewizyjnych
zastosowanie performatyki jako klucza do ponowoczesnos$ci takze pozostanie nie-
petne. W ten sposéb rozumiana przeze mnie performatyka bedzie rodzajem

[...] gry, w ktérej nieistotne jest przeciez definiowanie pojecia, cho¢ i od niego, jak si¢ okaze,
nie sposéb si¢ uwolnié, ale odtworzenie dynamiki mysli, ktéra by¢ moze ujawnia nowa wiasciwosé
(zaréwno mysl, jak i dynamika; zaréwno ,temat”, jak i sama ,technologia” jego formowania sie)’.

Sam performans nie bedzie juz ograniczony tylko do Srodkéw stricte artystycz-
nych lub zwigzanych ze sztukg. ,,Performans jest dziataniem spetnionym w §wie-
cie i stanowigcym prezentacje zjawiska, a dziatanie to odnosi si¢ do reprezenta-
cji”!? — pisze amerykariski filozof Robert Crease. Wart podkreslenia zdaje si¢ tutaj
brak rozréznienia, w kontekscie mediéw, migdzy nadawcami a odbiorcami'!. Stad
uprawnione wydaje mi si¢ pojmowanie performansu poprzez metafor¢ spektaklu,

zwiazang nieodlgcznie z jeszcze przedtelewizyjng realnoscia.

Spektakl rzeczywistosci

Problem omawiany w tym artykule odnosz¢ do rozwazari Deborda, ktéry na
poczatku swoich dociekafi na temat spoleczenistwa spektaklu stawia teze o od-
daleniu bezposrednioéci przezywania na rzecz przedstawienia!?. Jest to w istocie
pytanie takze o telewizj¢ rzeczywistoSci, o sposéb i stopiefi wykorzystania przez
real TV faktycznej realno$ci, o réznice migdzy spektaklem a ,,autentyzmem”.
Telewizja ponowoczesna nie tylko zagarnia elementy wta$ciwe innym polom kul-
turowym (artystycznym, estetycznym) czy spolecznym (politycznym, ekonomicz-
nym), ale czyni je wlasnymi, przetwarzajac je w nadrzedny dyskurs medialny,
w ktérym:

® R. Maciag, Performatywne skutki wypowiedzi publicznych. Droga do performatologii, [w:]
Performatywne wymiary kultury, op. cit., s. 31.

0 R. P. Crease, The Play of Nature: Experimentation as Performance, Indiana University,
Bloomington 1993, s. 100. Cyt. za: J. McKenzie, Performuj albo. .. Od dyscypliny do performansu,
przel. T. Kubikowski, Towarzystwo Autoréw i Wydawcéw Prac Naukowych Universitas, Krakéw
2011, s. 164.

" Performance (ang.) — pojecie okreslajace rodzaj parateatralnych efemerycznych dziatan,
tworzonych na zywo w obecnos$ci widzéw, ale (w odréznieniu od happeningu) nie dazacych do ich
wspoéldziatania, stosowanych jako Srodek wyrazu artystycznego”. W. Kopalinski, Sfownik wydarzen,
pojec i legend XX wieku, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 1999, s. 309.

12 7ob. G. Debord, Spofeczeristwo spektaklu oraz Rozwazania o spoteczeristwie spektaklu, przet.
M. Kwaterko, Paistwowy Instytut Wydawniczy, Warszawa 2006, s. 33, teza 1.
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[...] oderwane od wszystkich przejawéw zycia obrazy tacza si¢ we wspSlnym nurcie, tam
wszakze nie da si¢ juz przywréci¢ jednosci tego zycia. Czastkowe ujecia rzeczywistosci scalajg si¢
w nowa ogélng jednosé, tworzac wyodrebniony pseudoswiat, przedmiot czystej kontemplacji'®.

Parafrazujac stowa francuskiego mysliciela: real TV, ktora operuje obrazami,
dokonuje odwotania do realnoSci za pomocg wybiérczych kadréw. Dopiero te,
jako sposéb opowiadania o §wiecie, tworzg osobny system spoleczno-kulturowy.
Rozbicie ,,jednosci zycia”, o ktérym pisze Debord, w konsekwencji uczynienia go
przez telewizj¢ teatralnym, prébuje si¢ przekuwaé migedzy innymi w réznorodnosé
dyskursywng telewizji. Moim celem nie jest jednak wykazanie, czym dokfadnie
zajmuje sie real TV, lecz refleksja nad tym, jak t¢ rzeczywisto$¢ przeksztalca

w spektakl i odwrotnie!4.

Spektaklistyczne!, by tak je nazwaé, rozwazania Deborda moga by¢ inspi-
rujace dla interpretatoréw telewizji i performatykéw. Francuski filozof podkresla,
ze:

[...] nie mozna abstrakcyjnie przeciwstawiaé spektaklu i rzeczywistej dziatalno$ci spoteczne;j:
sama ta dwoisto$¢ podlega rozdwojeniu. Spektakl, ktéry wywraca rzeczywisto$¢ na opak, jest realnie
wytwarzany'®.

Wynika z tego, ze real TV wytwarza réwniez realno$¢ przez samo obra-
zowanie $wiata!”. Jednoczesnie zachodzi implikacja, ze im wieksze w real TV
odwotanie do rzeczywistoSci, tym bardziej przedstawienie staje si¢ ,,prawdziwiej
spektakularnym”'®. Mamy wiec do czynienia z procesem performatywnym za-
chodzacym juz tylko w spektaklu, bowiem sam program telewizyjny nie zmienia
przedmiotu swojego obrazowania.

Co ciekawe, Debordowskie tezy sa w wielu miejscach zbiezne z pogladami
Luhmanna na temat mediéw masowych (gtéwnie telewizji). Niemiecki konstrukty-
wista okres§la medialne autopoesis jako samoreferencje, podstawe funkcjonowania

B Ibidem, teza 2.

14 Konsekwencja tak stawianego problemu jest juz oczywiscie jaka$ konkluzja, iz przedmio-
tem prezentowania real TV jest szeroko rozumiana rzeczywisto$¢: codzienno$é, niecodziennosé,
powszednio$¢, odswietnos¢é i wszelkiego rodzaju zestawienia, odnoszace si¢ do ludzkiego zycia
i kondycji ponowoczesnej. Przyjmujac jednak metaforycznos$¢ okreslenia telewizji mianem spek-
taklu, zawezam problem do obszaru performatyki, podnoszgc jednoczesnie kwestie sprawczosSci
przedstawienia. Na ten temat zob. np. E. Domanska, , Zwrot performatywny” we wspotczesnej
humanistyce, ,,Teksty Drugie” 2007, nr 5, s. 60.

15 Zob. G. Debord, op. cit., s. 37, teza 14.

' Ibidem, s. 35, teza 8.

' Ibidem, s. 38, teza 18.

' Ibidem, s. 112-113, teza 153.
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telewizji!®. Jednoczesnie wskazuje, ze niemozliwe w zasadzie jest oderwanie sie
mediéw od spoleczeiistwa, zajmujg si¢ one bowiem tematami spotecznymi i przez
to s3 z nim $ci$le zwiazane?’. Telewizja funkcjonuje jako system wewnetrznie za-
mkniety, ktéry ingeruje w spoleczenstwo, powodujac zréznicowanie w zasadzie
jedynie w obszarze kognitywnym:

To wlasnie w systemie mass medidw mozna rozpoznaé¢ konsekwencje, na ktére naraza si¢
system, gdy poprzez operacjonalne zamkniecie wytwarza dyferencje systemu i Srodowiska, przez co
wymaga, by wewnetrznie rozrézniaé miedzy samoreferencja i referencja obca oraz by rozréznienie
to konkretyzowa¢ — w odniesieniu do kazdorazowo zmieniajacych si¢ stanéw wlasnych?!.

Luhmann dodatkowo dzieli mass media na trzy gtéwne kategorie: informacje,
reklame i rozrywke. Zaznacza, ze wskutek techniki, tworzenia pola komunika-
cyjnego oraz ,,udostepniania zaplecza wiedzy” we wspomnianych obszarach pro-
gramowych media ,,nie wydajg si¢ dgzy¢ do wytworzenia jakiej$ konsensualnej
konstrukcji realnosci, a jesli juz, to bez powodzenia”??. Z rozwazan niemieckie-
go socjologa mozna jednak wysnué wniosek, ze telewizja jako system funkcyjny
oparty na swoistym kodowaniu (obrazowaniu) jest jednolitg strukturg w obrebie
rzeczywistosci>>. Tworzy ja jako realng przez obrazowanie, czerpigc jednocze-
$nie ze Srodowiska zewnetrznego (kazdego dowolnego), a nastgpnie dopiero po
przetworzeniu (uniwersalnym, jedno§ciowym zobrazowaniu) réznicuje w strefach
programowych — co mozna interpretowac jako performatywne stawanie si¢ tele-
wizyjnego przedstawienia bardziej przedstawieniowym, a zatem, paradoksalnie,
blizszym takze realnosci.

Warto poprze¢ powyzsze zestawienie przykladem z real TV. Wydaje sie, ze
mozliwe jest zakwalifikowanie programu TVN Ukryta prawda do obszaru roz-
rywkowego. Nie niesie on bowiem informacji (w rozumieniu relacjonowania),
jest tez w zasadzie wolny od przekazéw reklamowych. W kazdym odcinku na-
stepuje prezentacja problemu spotecznego. Im bardziej jest on kontrowersyjny,
przez pobudzanie i budowanie napigcia staje si¢ bardziej prawdopodobny dla od-
biorcy. Nieprofesjonalni aktorzy wiklani sg przez zabiegi narracyjne w odgry-
wanie radzenia sobie z danym problemem. Miejsca akcji zawsze sg usytuowane
w codziennoSci: mieszkaniach, szkofach, zaktadach pracy, co tworzy wrazenie,
ze telewizyjna rzeczywisto$¢ ,,dzieje si¢” obok nas. Poniewaz jako przebieg dra-
maturgiczny traktowane sg kazde mozliwe wydarzenia zZyciowe, scenariusz tego

19 Zob. N. Luhmann, Realno$¢ mediéow masowych, przel. J. Barbacka, Wydawnictwo Gajt,
Wroctaw 2009, s. 15-19.

* Ibidem, s. 17.

! Ibidem, s. 18.

2 Ibidem, s. 73.

23 Ibidem, s. 75.
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programu, cho¢ fikcyjny, jest calkowicie rzeczywisty — prawdopodobny i wia-
rygodny. Im wiecej przekazywanych emocji, stanéw psychicznych i ztozonosci
spolecznych, tym bardziej nabudowywana jest perswazja istotnoSci i realnoSci
danej historii. Dodatkowo program ten jest emitowany codziennie, a rézne jego
wersje, tozsame strukturalnie i tematycznie, pojawiajg si¢ takze w innych stacjach:
w Polsacie Dlaczego ja, w Dwdjce TVP Szkota Zycia. Przez iteracje sposobow
telewizyjnego wytwarzania obrazow (traktowanego cato$ciowo, nie jako pojedyn-
cze odcinki), jest ono jeszcze bardziej urzeczywistnione. Spektakl ten czerpie
wprost z rzeczywistoSci, performuje ja na przedstawienie, uprawdopodobnia real-
nos$¢ prezentowanego problemu — przeksztalca referencje obcg w autoreferencje,
urealniajac tym samym spektakl. Pokazywana w Ukrytej prawdzie rzeczywistos¢
jest potwierdzona, przez to bardziej rzeczywista, a spektakl jeszcze bardziej spek-
taklistyczny dzieki wiernemu i utrwalanemu przedstawieniu realnosci. Wydaje si¢
to wyjatkowa egzemplifikacjg przywotywanego wczesniej Luhmannowskiego au-
tfopoesis w obrebie systemu telewizji, jak i performatycznej autopojetycznej petli
feedbacku®* w ujeciu Eriki Fischer-Lichte.

Autopojetyczna petla feedbacku 1 liminalnosé

W obrebie autopoesis medidow masowych Luhmann wskazuje na system i Sro-
dowisko, samoreferencj¢ natomiast traktuje jako kod, ,.ktérego strona wewnetrzna
wymaga, aby istniala strona zewnetrzna. Ale owego stosunku wewnatrz—na ze-
wnatrz formy kodu nie nalezy myli¢ z dyferencjq systemu i Srodowiska™*>. Dla
niemieckiego socjologa granica to ziemia niczyja. Fischer-Lichte natomiast traktu-
je ja jako proces, w ktérym ,,to wlasnie autopojetyczna petla feedbacku przemienia
granic¢ w préog — granice mi¢dzy sceng a widownig, wykonawcami a widzami,
jednostka i wspdlnota czy sztuka i zyciem”?°.

Nalezy tutaj, dla petnej zgodnoSci proponowanego poréwnania, rozbic¢ real
TV na dwa wspétoddziatujace wzajemnie, funkcjonujace réwnolegle organizmy:

® Real TV = to system réwny wytworcy = system jest réwny instytucji.

e Real TV = to system réwny wytworzonemu dzietu = jego wyemitowaniu
= jest tozsama ze spektaklem.

2* Pojecie to ma znaczenie dla wyrazistosci przedstawienia jako wydarzenia, zob. E. Fischer-
-Lichte, Estetyka performatywnosci, przet. M. Borowski, M. Sugiera, Wydawnictwo Ksigegarnia
Akademicka, Krakéw 2008, s. 78, 185, 265-267, 287.

25 N. Luhmann, Realnosé. . ., op. cit., s. 23.

26 E. Fischer-Lichte, op. cit., s. 329.
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Luhmannowskie autopoesis staje si¢ wtedy réwnoznaczne z autopojetyczng
petla feedbacku, a takze zostaje podkreslona koniecznosé przejscia®’ — liminalne-
go, wrecz rytualnego przekroczenia progu dla momentu kodowania. Przywotam
tu stowa Fischer-Lichte:

U samych 7Zrdédet przedstawienia znajduje si¢ autopojetyczna petla feedbacku ztozona z dziatan
i zachowar tak wykonawcéw, jak widzéw. Dawna teza, ze artysta jako autonomiczny podmiot
tworzy autonomiczne dzieto, za$§ odbiorca moze je wcigz na nowo odczytywaé, choé nie potrafi

wplynagé na jego materialny ksztalt, traci swoje znaczenie, cho¢ zapewne nie dotarfo jeszcze do
28

Swiadomosci znacznej czgsci widzow™".

Co istotne — cytat ten nalezy w kontekscie rozwazan nad telewizjg rzeczywi-
stosci transkrybowac przez autoreferencyjno$¢ medium: feedback dziataé bedzie
jedynie w samej telewizji, z pominigciem widzéw, ktérzy nie maja najmniejszego
wplywu na prezentowany program. Jesli przyjac real TV za autonomiczny spek-
takl w okreslonym kontekscie spoleczno-kulturowym, w ktérym to potencjalni
widzowie jako aktorzy-amatorzy nieSwiadomie dzialaja pod dyktando samej te-
lewizji, przenika¢ si¢ beda sfery symboliczne i moralnie normatywne na polu
poznawczym i emocjonalnym.

Telewizja pozostaje tym samym hybryda pomiedzy §wiatem rzeczywistym
a obrazowanym. Nieobrazowany S§wiat nie jest Swiatem telewizyjnym, dopiero
wydarzenie skadrowane i wyemitowane przechodzi do jego sfery. Nastepuje tu
takze logiczna implikacja: dane wydarzenie staje si¢ tez tylko telewizyjne w wy-
niku poddania go procesowi utelewizyjnienia. Nie ma tu wiec wickszego zna-
czenia kwestia opozycyjnosSci miedzy Swiatem rzeczywistym pozatelewizyjnym
a Swiatem tylko telewizyjnym.

Immanentng cechg prezentowania jakiejkolwiek rzeczywistoSci przez telewizje
bedzie liminalnos¢ — pojecie to przywolujg wszyscy performatycy: Jon McKenzie
okresla ja jako ,transgresje struktur spotecznych™?” oraz jako ,ryt przejscia z jed-
nej struktury w druga [. . . ] gdzie sity normatywne moga staé sie sitami mutacji”3°.
Jacek Wachowski opisuje ja jako wszelkie dziatania ,,graniczne, progowe, zwigza-

27 Nalezy jednak zauwazyé, ze Luhmannowskie autopoesis nie oznacza catkowitej niezalez-
nosci systemu telewizji od czynnikéw zewnetrznych: ,,Pojecie autopoesis prowadzi [...] w sposéb
konieczny do trudnego, czgsto blednie rozumianego, pojecia operacyjnej zamknigtosci systemu.
Odniesione do produkcji, nie oznacza ono naturalnie izolacji przyczynowej, autarkii, kognitywnego
solipsyzmu, jak to czgsto twierdza oponenci”. N. Luhmann, Pojecie spofeczeristwa, przet. J. Win-
czorek, [w:] Wspdiczesne teorie socjologiczne, t. 1, red. A. Jasiriska-Kania et al., Wydawnictwo
Naukowe Scholar, Warszawa 2006, s. 416. Dlatego tez zbiezno$¢ z autopojetyczng petla feedbacku
tym bardziej wydaje mi si¢ tu uzasadniona.

2 E. Fischer-Lichte, op. cit., s. 262.

2 J. McKenzie, op. cit., s. 10.

" Ibidem, s. 62-65.
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ne z przejéciem miedzy oddzielonymi od siebie frazami”3!. Teoretyczka kultury,

Doris Bachmann-Medick, podkresla ponadto, iz ,liminalno$¢ staje si¢ nie tylko
podstawowym pojeciem performatywnym, ale [. .. ] okazuje si¢ wrgcz fenomenem
kluczowym™32. Na potrzeby niniejszych rozwazan przyjme ,.telewizyjng” liminal-
no$¢ jako okreSlenie zawieszenia ‘pomiedzy’: rzeczywistodcig nietelewizyjng a tg
w telewizji prezentowang.

Kiedy przeciwieristwa zostang zniesione, a wszystko réwnie dobrze moze by¢ czyms$ innym,
wtedy uwaga kieruje si¢ na przejscie migdzy jednym a drugim. Miedzy przeciwiefistwami otwie-
ra sie przepasé ,,pomiedzy”, ktére staje sie uprzywilejowana kategoria™.

Obrazy telewizyjne staja si¢ uprzywilejowang kategoria przez site, z jakg na-
rzucajg interpretacje wydarzen, jak i przez samo przedstawienie jakiego§ faktu.
Dla przyktadu — na poczatku 2014 roku wszystkie programy informacyjne zdo-
minowaly doniesienia o pijanych kierowcach. Dyskusja w mediach rozpoczeta si¢
od informacji o spektakularnym wypadku, w nastepstwie ktérego Smier¢ poniosto
sze$¢ osob. Problem nietrzeZwych za kierownicg mial pierwszefistwo nad wszel-
kimi innymi wydarzeniami, przez kilka dni byt tzw. jedynka w kazdym serwisie,
»Wiadomosci” rozpoczynaly sie nawet od rodzaju impresji-kolazu zdjeé z miej-
sca tragedii, ilustrowanych dramatyczng muzyka. Bez watpienia zdarzenie to bylo
tragiczne i brzemienne w skutki, szczegdlnie dla rodzin ofiar, zostalo jednak wy-
eksponowane do rangi ogélnopolskiej paniki, powodujac konieczno$¢ znalezienia
sposobu, by zapobiega¢ podobnym incydentom w przyszioSci. Telewizja oczeki-
wala natychmiastowego rozwigzania problemu przez rzadzacych, co z kolei po-
wodowato powstawanie kolejnych stron spofecznych bioracych udziat w dyskusji:
»ZWyktych” obywateli, ekspertéw, samych dziennikarzy, politykéw koalicyjnych
i opozycyjnych. Przywolywany wypadek, jak i kilka kolejnych (a przeciez nie-
mal codziennie takie si¢ zdarzajg), wywotal medialng sytuacje kryzysows, ktéra —
patrzac chlodnym okiem — stata si¢ kryzysowa wiasnie dzigki telewizyjnym in-
formacjom. Nota bene, sytuacja ta wcale nie zostala rozwiazana, poniewaz nie
mogta by¢ zakoniczona w trybie medialnym. Trwa bowiem duzo diuzej, niz jej
chwilowe zarzewie, czyli wspominany wypadek. Dyskurs medialny przypomina
w takich sytuacjach greckg tragedi¢ z wymownym mimesis — wiernym prezen-
towaniem rzeczywistosci, jednak z elementami jej przeksztalcenia (uwypuklenia,
umniejszenia) na potrzeby samego przedstawienia.

Przyjmujac dla niniejszych rozwazan metafore telewizja to spektakl, okre§lam
tym samym kategori¢ liminalno$ci jako najwazniejszag w takim opisie telewizji,

31 J. Wachowski, Performans, Wydawnictwo stowo/obraz/terytoria, Gdarisk 2011, s. 177.
%2 D. Bachmann-Medick, op. cit., s. 137.
3 E. Fischer-Lichte, op. cit., s. 280.
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w ktérym szczeg6lna role odgrywa real TV. Spektakl, czy inaczej: przedstawienie,
opiera¢ si¢ bedzie w swoich zalozeniach na zachowaniu i podtrzymaniu wraze-
nia wyjatkowoSci w relacjach pomiedzy materia przedstawiang a zakladang jej
recepcjg u widzow. Wyjatkowos¢ nie bedzie tu wynika¢ z czasu, w jakim dany
spektakl jest prezentowany — dla ponowoczesnej telewizji nie jest juz istotny stru-
mieft przekazu charakterystyczny dla linearnego przebiegu programéw. Ponadto
istnienie kanatéw tematycznych, takich jak TVN24, TVP Info czy kumulowanie
programéw z gatunku real TV w wielu kanatach jednocze$nie skutecznie zmienia
pojecie telewizyjnego czasu. Programy te s oczywiscie ustawione w okreslonych
porach i godzinach w tradycyjnych, jednostkowych raméwkach. Mozna réwniez
zatozy¢, ze wlasnie wtedy (jako emisje premierowe) sg odbierane réwnoczesnie
przez najwieksze rzesze widzéw i tym wiasnie porom emisji mozna by przypisac
najsilniejsze oddziatywanie. Takie podejScie jest jednak z gruntu nieuprawnione
dla podkreSlenia wyjatkowosci w odbiorze real TV jako spektaklu — czas od-
bioru nie buduje tutaj bowiem spoteczno$ci widzéw w rozumieniu publiczno$ci
teatralnej. Nie zachodzi zjawisko jednoczesnej wspélnoty i kolektywnego konstru-
owania postawy odbiorczej. Spektakl wyrwany z przymusu linearnoSci staje si¢
metaspektaklem, poniewaz funkcjonuje on poza bezposrednim odbiorem, a zara-
zem pozbawia widzéw wplywu na jego przebieg i ksztalt. Buduje si¢ widownia
grupowa, acz zindywidualizowana.

Mozna zatem przyjaé, ze telewizyjna widownia, po przetransponowaniu jej do
warunkow komunikacji poSredniej, istnieje rzeczywiscie jako osobny byt w spek-
taklu — czyli staje si¢ struktura niemajaca zadnego znaczenia dla przebiegu danego
programu real TV. Przyczyng tego moze by¢ tez niedookreslenie poziomu perfor-
matycznego dla telewizji rzeczywistosci. Torunski teatrolog i performatyk Artur
Duda podaje czterostopniowa typologie fenomenologiczng dla performanséw3:

e pierwszego stopnia — medium ludzkiego, performansu na zywo;

e drugiego stopnia — medium czgsSciowo technologicznego na etapie wytwa-
rzania i przesylania przekazu (np. ksiazka);

e trzeciego stopnia — postugujgcego sie technologig na wszystkich etapach
(np. kino);

e czwartego stopnia — media tworzace dodatkowe zintegrowane konglomeraty
medialne, w poréwnaniu z tymi trzeciego stopnia (multimedia, internet).

Gdzie zatem umiejscowié real TV, a gdzie publiczno$¢ telewizyjng? Warte
zaznaczenia wydaje si¢, iz w psychograficznych i demograficznych prébach defi-
niowania publiki telewizyjnej, oSrodki badafi publicznosci (takie jak np. Nielsen

3 Podaje za: A. Duda, Performerzy i media ludzkie a teatr w starozytnej Grecji, [w:] Perfor-
mans, performatywnosc, performer. Proby definicji i analizy krytyczne, red. E. Bal, W. Swigtkowska,
Wydawnictwo UJ, Krakéw 2013, s. 154.
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Audience Measurement) traktujg odbiorcéw jako widzéw/performatoréw pierw-
szego stopnia. Analitycy tych badan zdajg si¢ bowiem nie uwzglednia¢ w ogdle
uwarunkowari technologicznych w odbiorze telewizji, a tym bardziej nie oddajg
w rece publiczno$ci zadnego narzedzia do ksztattowania danego programu (po-
za przeplywami ilo§ciowymi — jesli program mial wedlug badari malo widzow,
najpewniej nie be¢dzie juz emitowany).

Patrzac zas na przykitad na ,Wiadomosci” telewizyjnej Jedynki czy Warsaw
Shore jako na reprezentantéw real TV widoczny bedzie problem z jednoznacz-
nym zakwalifikowaniem tych programéw: czy przynaleze¢ beda do medidw trze-
ciego, czy moze czwartego stopnia? Na pewno oba wykorzystujg technologi¢ na
wszystkich etapach wytwarzania spektaklu (rozumianego oczywiscie metaforycz-
nie), lecz czy tworzg zblokowane agregaty medialne? Odnoszac si¢ ponownie do
zaniku linearnosci telewizji, wydaje si¢, ze tak: sg dostepne w internecie, na plat-
formach cyfrowych, ich fragmenty funkcjonujg takze jako osobne catosci (rzecz
jasna, gléwnie w sieci). Nie jest to jednak warunek sine qua non dla istnienia tych
programéw i wypelniania podstawowych funkcji telewizji rzeczywisto$ci. Limi-
nalno$¢ objawia si¢ rowniez w samej klasyfikacji real TV jako medium perfor-
matywnego — zawieszenie pomi¢dzy kategoriami i jednoczesne nieprzystawanie
do siebie czesci performansu. Jest to jednocze$nie warunek niezbedny do za-
chowania kreatywno$ci medium na poziomie spolecznym (a takze kulturowym).
Niedefiniowalno$¢ buduje tutaj réznorodnosé doswiadczen spotecznych™.

Rzeczywistos¢ spektaklu

Kwestie relacji rzeczywistosSci i przedstawieniowos$ci podejmowane sg takze
przez czotowego socjologa mysli ponowoczesnej — Zygmunta Baumana. Dla roz-
winigcia Lyotardowskiego pojecia kondycji ponowoczesnej, diagnozy polskiego
uczonego moga stanowi¢ podsumowanie proponowanych przeze mnie zestawien
teoretycznych. Zbiezno$¢ z performatyka odnajduje u niego w dwéch zasadniczych
kwestiach: propozycjach zrozumienia globalnych transformacji, jakie ksztattujg
wspblczesne spoteczernistwo oraz podwazaniu wielkich narracji jako teoretycznych
uwarunkowan pragmatyki zachowan spolecznych®. Nastepuje tu wiec skupienie
uwagi na procesach i ich ujawnianiu w przejawach zachowar politycznych, spo-
fecznych i kulturowych. Mozna zaryzykowaé twierdzenie, ze owe wielkie narra-
cje performuja, w obrebie praktycznym, w stron¢ konsumpcjonizmu, mediatyzacji
Swiata i uprzedmiotowieniu wszelkich relacji miedzyludzkich.

35 Zob. np. I. Wachowski, op. cit., s. 177.
% Zob. A. Elliott, Wspdtczesna teoria spoteczna. Wprowadzenie, przet. P. Tomanek, Wydaw-
nictwo Naukowe PWN, Warszawa 2011, s. 291.
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Jednym z przejawéw ponowoczesnoSci jest wszechobecnosé telewizji, ktéra
w wyniku rozpowszechnienia ekrandw staje si¢ nadrz¢dna wobec dominacji innych
obrazéw. Postgpuje wzmozone, SciSle zmystowe postrzeganie Swiata: telewizja
dokonuje, w ramach autopoesis, synergii obrazu i dZwigku. Wszelkie wyobrazenia
ksztaltowane za pomoca telewizji przestajg w sposob oczywisty by¢ ambiwalentne:
nastepuje $cieranie si¢ zaréwno zwolennikéw, jak i przeciwnikéw telewizji®’.
Co ciekawe, przyjecie w dyskursie naukowym tylko jednej lub drugiej postawy
eliminuje a priori analiz¢ telewizji w kontekscie jednoczesnego wytwarzania
i sprawczosci (czyli mozliwej tez do przyjecia koncepcji zamknigtego systemu)
na rzecz samej sprawczosci — co ttumaczy Bauman znajomoScig celéw przy braku
Srodkéw do ich osiagniecia. Najwickszej zmiany telewizyjnego, ponowoczesnego
Swiata upatruje polski socjolog w ciaglej zmianie czy wrecz ,,przekreSlaniu
celow” — telewizja rzeczywistosci jest wiec nie tyle gra, ktéra ,,nie tyle przechodzi
w rece kolejnych graczy, ile zmienia sama gre”%. Bauman podkresla wyraznie
zwigzek telewizji z rzeczywistoscia;

Swiat z telewizja rézni sie od dawnego §wiata, w ktérym jej nie bylo, i wszystko naturalnie
skfania do wniosku, zgodnie z zasadami indukcji, ze to wlasnie pojawienie si¢ telewizji przesadzito
o tej réznicy™.

Wskazanie na autopoesis medialnego systemu telewizyjnego mozna znalezé
w dalszych kwalifikacjach dokonywanych przez Baumana, czyli prawdopodob-
nym obarczeniu telewizji ,,wing za niedomagania §wiata”, ,,powinowactwie i koli-
stym wzmocnieniu” relacji §wiata telewizyjnego i pozatelewizyjnego czy wresz-
cie ,,oksymoronicznej wspélnoty widzéw”* — zatem autonomicznych jednostek
W autonomicznym spoleczenistwie.

Telewizja jest dla polskiego socjologa swoistym fenomenem, mozliwym do
badania zaréwno jako egzemplifikacja rzeczywistosci, jak i ilustracja zalezno-
$ci z innymi strukturami. OkreSla jg jako Scieranie si¢: predkosci i powolnosci,
sfer prywatnej i publicznej oraz rzeczywistego znaczenia autorytetu, ktére z kolei
przeciwstawia idolatrii*!, przywotujac tu relacje miedzy wewnetrzng a zewnetrz-
ng doniosloscig medialnej dyktatury. Nie bez znaczenia sg tutaj pojecia kultu,
ceremoniatu czy rytualu, ktére moga stanowi¢ osobne opracowanie w ramach
proponowanej tu performatyki. Nie ulega jednak watpliwosci, ze w diagnozach

Baumana uzywane przez niego stowo versus przestaje by¢ traktowane, w kontek-
37 7. Bauman opisuje to jako dychotomie pesymizmu i optymizmu, zob. idem, op. cit., s. 184.

# Ibidem, s. 185.

¥ Ibidem, s. 186.

Y Ibidem, s. 196.

' Ibidem, s. 198-203.
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Scie rozwazan nad real TV, tylko jako ,,przeciw” czy jako metafora walki, a staje
si¢ ,,pomiedzy”, ,,wobec” — ponownie liminalnym okre$leniem przeptywéw real-
nosci pozatelewizyjnej i wewnatrzmedialne;.

Wydaje si¢, ze programy nurtu real TV mozna traktowaé w kategorii liminal-
nej autopojetycznoSci. Budowanie tego statusu odnosié si¢ bedzie przede wszyst-
kim do:

1. Sposobéw prezentowania wydarzefi w programach informacyjnych — odpo-
wiedniego doboru kolejnosci przedstawiania zdarzen (od najbardziej dono$nego
medialnie do lekkiego, przynoszacego katharsis).

2. Doboru wrazliwych spolecznie tematéw w programach gatunkéw docu-re-
alities, mock-documentaries, takich jak Ukryta prawda telewizji TVN, Polsatow-
skie Dlaczego ja czy Szkota Zycia telewizji publicznej. Problematyka prezentowa-
na w tych programach odnosi si¢ bezposrednio do zdarzen, jakie mogtyby zaist-
nie¢ w rzeczywistosci widzéw: rozwodéw, zdrad, wypadkéw, kradziezy, Smierci
w rodzinie, utraty pracy itd. Obcowanie z taka tematykg ma przybliza¢ telewizje
widzom przez odgrywanie rzeczywistoSci i wywotywanie poczucia bezpieczen-
stwa.

3. Wyboru stosunkowo najblizszych rzeczywistosci aktoréw w programach
reality show, docu-realities czy paradokumentach. Najsilniejszymi reprezentan-
tami przywolywanych tu gatunkéw sg Warsaw Shore stacji muzycznej (niegdys
tylko takiej) MTYV, ale i ponownie Ukryta prawda oraz jej bliZniacze programy
w innych telewizjach. Istotne jest tu zrezygnowanie z aktoréw profesjonalnych na
rzecz aktoréw-amatoréw. Zabieg ten ma za zadanie skierowaé telewizje jeszcze
mocniej ku widzowi. Jednak — co znamienne — ciggle mamy do czynienia z od-
grywaniem zdarzen, nieraz zupelnie nieporadnym. Wydaje si¢, zZe ideatem bylaby
sytuacja, w ktorej kamery towarzyszg prawdziwym tragediom ludzkim, na podo-
biefistwo newsdéw, lecz nie post factum, ale w czasie rzeczywistym. Jest to jednak
niewykonalne w telewizji linearnej, a dodatkowo uniemozliwialoby dokonywanie
zabiegéw scenariuszowych.

Autopojetycznos¢ telewizyjnej rzeczywistoSci spektaklu zdaje sie tym samym
wytwarzaé wlasng warto§¢ semantyczng. Codzienno$¢ przekuta w realno$¢ me-
dialng powoduje zamian¢ rzeczywistych doznan estetycznych w medialny Leben-
swelt. Lebenswelt, czyli ‘$wiat zycia’, jest ‘$wiatem przezywanym®*?, §wiatem co-
dziennym’. Pojecie to znajduje desygnat w poznaniu, w obszarze kognitywnym.
Staram si¢ jednak nie analizowaé tylko tzw. wplywu telewizji na rzeczywistos¢:
»utrzymania ontologicznej iluzji istnienia telewizji pozostajacej w bezposrednim

42 70b. I. Pleszczynski, Epistemologia komunikacji medialnej. Perspektywa ewolucyjna, Wy-
dawnictwo UMCS, Lublin 2013, s. 120.
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i realnym kontakcie z widzem”*, lecz zastanawiam sie nad wewnetrznym funkcjo-
nowaniem telewizji rzeczywistosci i jej kontaktu z realnoScia. Relacje tez poddaje
réwniez uwadze Bauman:

Nasz ,.Lebenswelt” i $wiat ,,widziany w telewizji” robig do siebie oko i nawzajem si¢ wabia.
Telewizja jest faktycznie ,latwa w obstudze” — my za$ jesteSmy uzytkownikami, z ktérymi ona
tatwo si¢ obchodzi**.

Stosunek ten mozna interpretowac jako sprzezenie zwrotne w ramach petli au-
topojetycznej. Odwotujac sie do tradycji badan performatycznych wyplywajacych
z podejscia tekstualnego, rzeczywisto$¢ medialng rozumiem jako zwigzek telewi-
zji z samg soba: interpretowana jako medialno-jezykowy obraz Swiata. Jest to ta
realno$¢, ktérg medium usiluje, z mniejszym lub wiekszym skutkiem, zobrazowac
i przedstawi¢: napisa¢ po swojemu.

Podsumowanie

Niniejsze rozwazania sg jedynie probg zainicjowania tak prowadzonej dyskusji
nad wspdlczesng telewizja nurtu reality. Wydaje mi si¢, ze performatyka moze
z powodzeniem wpisywac si¢ w paradygmat medioznawczy — mimo szerokoSci
swych uje¢ zawsze domagaé si¢ bedzie faktograficznej weryfikacji teoretycznych
eksperymentéw.

Na kilku przykfadach usitowalem pokazaé, ze zestawienie ze sobg pozornie
odmiennych tez i sposobéw dowodzenia wspoétczesnych diagnostéw kondycji spo-
feczno-kulturowej znajduje zastosowanie poprzez kategorie proponowane perfor-
matyce. Na stawiane pytanie badawcze, czyli jak real TV postepuje z rzeczywi-
stodcig, nie udato mi si¢ rzecz jasna udzieli¢ w tak krétkim tek$cie wyczerpujgce;j
odpowiedzi. Mam jednak nadzieje, ze wskazujac na podstawowe pojecia perfor-
matyczne, udato mi si¢ zasygnalizowaé rodzaj niezaleznoSci przedstawieniowego
systemu ponowoczesnej telewizji wzgledem szeroko rozumianej realnosci.

Charakter proponowanych przeze mnie badan telewizji wymaga metaforycz-
nego ,,przerwania” opisywanej autopojetycznej petli feedbacku i odrobing po-
etyckiego ,,wejscia” w Srodek telewizyjnego systemu. Performatyka, przez ktérg
pragnatem znalez¢ potwierdzenie moich intuicji, narzucita takze i mnie performa-
tyczny spos6b mys§lenia i dowodzenia. Real TV zdaje mi si¢ sama zachecaé do

43 M. Bogunia-Borowska, Fenomen telewizji. Interpretacje socjologiczne i kulturowe, Wydaw-
nictwo UJ, Krakéw 2012, s. 62. Jest to jeden z probleméw, ktéry przytacza krakowska socjolog
w kontekscie statusu telewizji ponowoczesne;.

o7 Bauman, op. cit., s. 187.
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cigglego poszukiwania realnoSci w jej odwolywaniu si¢ do rzeczywistosci — ten
medialny performans jest przeciez niekoniczacym si¢ eksperymentem.
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W JAKI SPOSOB MEDIA TRADYCYJNE
WYKORZYSTUJA OPEN SOURCE JOURNALISM,
TWORZAC MEDIALNY OBRAZ SWIATA?

I. Wprowadzenie

Open source journalism to jedna z koncepcji zmieniajagcych model tradycyj-
nego dziennikartswa. Do tej pory odbiorca miat do czynienia z materiatem skon-
czonym przez autora — wyemitowannym, opublikowanym. Sam proces produkcji
nalezal do obszaréw, o ktérych redakcje nie informowaly, a tematéw i Zrédet
newsow strzegly jak tajemnicy. Tymczasem koncepcja open source zaklada, ze
dziennikarze wlgczajg swoich odbiorcéw w prace nad przygotowaniem materiatu
reporterskiego!. Ujawnienie tematu, nad ktérym pracuje redakcja, otwiera wspot-
prace z amatorami, stanowi zaproszenie do pomocy w relacjonowaniu historii.
Niezaleznie od tego, czy odbiorcy odpowiedza na propozycje, czy tez nie, taka
otwarto$¢ dziennikarza buduje jego wiarygodnos¢ i decyduje o spotecznym kapi-
tale. Czy takze wplywa na zawarto$¢ przekazu, na medialny obraz Swiata? I czy
mozemy méwi¢ o zmianach rzeczywistych, czy tylko o pozornych? Okazuje sig¢, ze
odpowiedZ na te pytania zalezy od wielu czynnikéw. Zanim jednak zajmiemy si¢
tym watkiem, zatrzymajmy si¢ przy samy pojeciu open source journalism.

Uwaza si¢, ze ten termin stal si¢ znany za sprawg artykutu niezaleznego
dziennikarza Andrew Leonarda’. W 1999 roku Leonard zabral glos w dyskusji
na temat post¢powania jednego z redaktoréw specjalistycznego przegladu ,,Jane’s
Intelligence Review”. Chodzilo o to, ze wydawca przegladu postanowit zwery-
fikowaé tezy artykutu o cyberterroryzmie i zamiescit caly tekst na popularnym
blogu pasjonatéw komputerowych Slashdot. Poprosit uczestnikéw forum o opi-
nie, a ci zmiazdzyli artykut, wskazujac na liczne bledy autoréw. Wtedy wydawca
oglosil, ze tekst nie ukaze si¢ w pierwotnej wersji, za to powstanie nowy arty-
kut bazujacy na komentarzach z forum. Strategia wydawcy ,,Review” spotkata si¢

' M. Briggs, Journalism next, Sage Publications, Los Angeles—London 2013, loc. 1672. Loc. —
okreslenie specyficzne dla formatu Kindle book. Ten system podziatu ksigzki elektronicznej jest
nieprzektadalny na tradycyjny podzial strony.

% http://www.salon.com/1999/10/08/geek _journalism/ [dostep: 15.03.2014].
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z krytyka uzytkownikéw Slashdota, ktérzy dziatanie mainstreamowego redakto-
ra uznali za nieetyczne. Wynikalo to przede wszystkim z faktu, ze dziennikarz
nie poinformowat ich o swoich rzeczywistych zamiarach i postawit przed faktem
dokonanym. Jeszcze ostrzejsze stanowisko zajal publicysta Robert X. Cringely
na tamach kolumny online PBS. Zakwestionowal bowiem calkowicie taki spo-
s6b przygotowania materiatu przez dzienikarzy. Stwierdzit, ze jedynym sposobem
napisania newsa, jest. .. wlasnie napisanie newsa®. Zdaniem Cringely’ego, dzien-
nikarz powinien dochowac starannos$ci, przygotowujac tekst, a potem przyjaé kry-
tyke. Wedlug niego opisana powyzej sytuacja to dowdd dziatania cenzury, ktorej
ulegli dziennikarze®.

Jednak Leonard, przytaczajac w swoim artykule te opinie, wskazuje tez na
pozytywne konsekwencje wspoétpracy profesjonalnych mediéw ze Swietnie zo-
rientowanymi w temacie blogerami. Jego zdaniem, wymiana informacji ma dobry
wplyw na jako$¢ artykulu. Dzigki pomocy internautéw ostatecznie opublikowany
tekst jest rzetelniejszy, bogatszy w informacje, pokazuje zjawisko z wielu punktow
widzenia. Leonard poréwnuje to z beta testami nowego oprogramowania, ktére
w pierwszej wersji ma sporo bledéw i dopiero dzigki pomocy testeréw zyskuje
dobra, ostateczng wersje. W open source software movement Zrodta kodowania
programu sa publikowane bez zadnych ograniczen, tak ze kazdy moze wychwycié¢
1 naprawié btedy lub dopisaé¢ nowe funkcje do aplikacji. Kazdy tez moze zgodnie
z licencja wykorzysta¢ kody do swojej pracy. Programi$ci spod znaku open source
wierza, ze ze zbiorowej madrosci, wspélpracy wynika lepszy produkt. Czy takie
beta testy pomoglyby dziennikarzom przygotowywac lepsze materialy? Leonard
widzial tylko jedna przeszkode — brak czasu. Jego zdaniem reporterzy, pracu-
jac pod presja uptywajacych godzin, a nawet minut, nie moga sobie pozwoli¢ na
odwotywanie si¢ do madrosci internautow.

Leonard pisat te stowa w 1999 roku, kiedy sam termin open source journalism
nie byl szerzej znany. Wedtug Marka Briggsa musiato uptyna¢ jeszcze 7 lat, zeby
zar6wno samo pojecie, jak i zjawisko przez nie definiowane stalo si¢ powszechniej-
sze>. W 2006 roku Jeff Howe opisat dla ,Wired News” transparencje, otwartosé
w przygotowaniu materiatéw reporterskich i nazwat takie dzialania open source
reporting®. Ten nowy styl pracy zakladat wieksza wiarygodo$¢ dziennikarzy, kt6-
rzy ujawniajg swoje Zrodla, wspétpracujac z odbiorcami. Briggs zastrzegt przy
tym, ze nie chodzi o zastgpienie dziennikarstwa tradycyjnego, ale o nowa jakosc,

3 The only way to write the news is to write the news”, za: http://www.salon.com/1999/10/08/
geek_journalism [dostep: 15.03.2014].

* http://www.salon.com/1999/10/08/geek _ journalism [dostep: 15.03.2014].

> M. Briggs, op. cit., loc. 1527.

8 Ibidem.
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nowe narzedzia, dzigki ktérym reporterzy beda blizej czytelnikéw, a czytelnicy
blizej reporteréw. Jako przyktad podat ,,The Spokesman-Review”, ktéry rozpoczat
prace w stylu open source w 2001 roku. Redakcja na poczatku stworzyla baze
adreséw e-mailowych czytelnikéw. Pozwalalo to na szybki i bezposredni kon-
takt z odbiorcami na etapie przygotowywania materialéw. Te metode pracy dzi$
wykorzystuje wielu dziennikarzy na etapie szukania informacji albo zbierania ko-
mentarzy do aktualnych wydarzen’. Kompletowanie bazy zaczyna sie zwykle od
e-maili lub telefonéw do oséb, ktdre kiedykolwiek miaty do czynienia z redakcja,
wystaty list, e-mail itd. Wiele gazet ma wigcej niz jedna sie¢ czytelnikéw, kazdg
dostosowang do innego tematu.

Tego typu wspdlpraca z czytelnikami, jak i inne opisane ponizej przyklady
open source journalism pozwalaja postawié pytania, ktére stang si¢ wazne w dal-
szej czesci tego artykutu:

1. W jakim stopniu wykorzystanie treSci przygotowanych przez odbiorcéw
wplywa na tradycyjne dziennikarstwo?

2. Jakie sg konsekwencje wspoldziatania tych dwoch systeméw: medialnych
korporacji i sieci spoleczno$ciowych? Czy open source journalism tworzy nowa
jakosé, wpltywa na obraz $§wiata przekazywany przez media? A moze jest tylko
nowym narzedziem podnoszenia ogladalnosci, osiagania wiekszych zyskéw przez
organizacje medialne?

II. Uporzadkowanie pojec

Obok open source journalism w literaturze mozna spotka¢ inne pojecia okre-
Slajace zaleznosci pomie¢dzy dziennikarstwem tradycyjnym a amatorskim, a mia-
nowicie: citizen journalism, participatory journalism, crowdsourcing journalism
i user-generated content®. Tych okreslefi czesto uzywa sie zamiennie, choé warto
zwrdci¢ uwage, ze wskazuja one na rézne obszary omawianego dziennikarstwa:
spoleczny, obywatelski, odnoszacy si¢ do produkcji zawartoSci. Mozna zauwazyc,
ze koncepcja open source, ktadac nacisk na jawno$¢ powstawania materiatu, sta-
nowi podstawe kazdej z wymienionych powyzej odmian nowego dziennikarstwa.
Autorke w tym artykule interesuje przede wszystkim sytuacja, w ktérej media
tradycyjne wspodlpracujg z odbiorcami, inicjujg to wspoétdzialanie i dzigki social
media tworza nowa jako§¢. Karol Jakubowicz w Nowej ekologii mediow przyta-
cza klasyfikacje, ktora porzadkuje sposoby przekazywania przez amatoréw tresci
organizacjom medialnym:

7 M. Briggs, op. cit., loc. 1683.
8 J. Harrison, Citizen journalism, [w:] The television genre book, red. G. Cleber, British Film
Institute, London 2008, s. 120.
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— oko i ucho redakcji — informowanie o wydarzeniach, proponowanie tematéw, nadsylanie
informacji;

— dobér i selekcja zamieszczanych materialéw;

— udzial w redagowaniu i przetwarzaniu materialéw do publikacji;

— udzial w dystrybucji produktu lub materialéw w nim zawartych

— interpretacja i komentowanie wydarzer’.

Mozna zauwazy¢, ze kazdy z tych modeli wspétdziatania zaktada wigkszg
lub mniejsza modyfikacje tradycyjnego procesu produkcji materialu reporter-
skiego. W klasycznych podrgcznikach dziennikarstwa proces ten opisany jest
bardzo podobnie i zazwyczaj zaktada kilka elementéw, podstawowych dla pra-
cy newsrooméw, redakcji prasowych, radiowych lub telewizyjnych. W duzym
uproszczeniu mozna przyja¢ schemat, na ktéry sklada sie: okreSlenie tema-
tu materiatu, znalezienie Zrédel informacji, zbieranie informacji, dokumento-
wanie tej wiedzy, stworzenie scenariusza albo planu realizacji, sama realiza-
cja, na ktéra w zalezno$ci od rodzaju mediéw mogg sktadaé sie wywiady, re-
dakcja tekstu, a w przypadku mediéw elektronicznych, takze edycja dZwigku

i obrazu!®.

SCHEMAT PRODUKCII MATERIALU REPORTERSKIEGO

| TEMAT |

| ZNALEZIENIE ZRODEL INFORMACIT |
y ZBIERANIE lIlNFORMACJI \
y DOKUMENTACJllA, SCENARIUSZ |
y REALIZACJ/il, REDAKCJA \

Y
y GOTOWY MATERIAL \

Oczywidcie to bardzo uproszczony schemat. Zdarza si¢, ze nowe Zrédio
informacji pojawia si¢ na etapie ,redakcji, realizacji” i wplywa na ostateczny
ksztalt materiatu. Niekt6rzy dziennikarze telewizyjni uwazajq tez, ze temat zyskuje
swéj ostateczny ksztalt dopiero podczas procesu realizacji lub nawet edycji

® K. Jakubowicz, Nowa ekologia mediéw. Konwergencja a metamorfoza, Wydawnictwo
Poltext, Warszawa 2011, s. 212 [pogrubienia — M. W.].

10" A. Boyd, P. Stewart, R. Alexander, Broadcast journalism. Techniques of Radio and Television
News, Focal Press, New York-London 2008; T. White, F. Barnas, Broadcast news. Writing, reporting
and producing, Focal Press, London—New York 2010.
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obrazu i dZwigku. Jednak ten prosty schemat pozwoli wskazaé, na ktérych
etapach produkcji materiatu dziennikarze wspdlpracujag z amatorami. Pozwoli
tez okresli¢, w jakim stopniu wspoélpraca ta modyfikuje tak zdefiniowany proces
produkcji.

Na wstepie rozdzialu zostalo wymienionych kilka poje¢ uzywanych w litera-
turze przedmiotu na okreslenie wspéldziatania medidéw tradycyjnych ze swoimi
odbiorcami. Teraz na te pojecia mozemy spojrzeé poprzez zaproponowany powy-
zej schemat:

1. CROWDSOURCING - nowe narzedzie pracy dziennnikarzy

Bardzo czgsto w definicjach crowdsourcingu pojawia sie sformulowanie, ze
to odmiana outsourcingu, w ktérej dziennikarze wlagczaja w proces produkcji
materialéw prace duzych grup odbiorcéw'!. Mozna oczywiscie latwo znalezé
wiele punktow stycznych obu strategii, jak np.

— uzyskanie zasobow, ktérymi przedsiebiorstwo nie dysponuje;

— zwolnienie wlasnych zasobéw do innych celéw;

— uporanie si¢ z funkcjg trudng do wykonania lub niemozliwg do kontrolowa-

nia!2.
By¢ moze tez obie strategie taczy przewodnia mysl o cigciu kosztéw, a przy-
najmniej prébach oszczedzania. Jednak réznica jest jedna i zasadnicza, crowd-
sourcingowi zawsze towarzyszy koncepcja nowego spoteczernstwa informacyjne-
go, nowej komunikacji, charakteryzujacej si¢ tym, ze to internauci, tworzac teksty,
staja si¢ wspotautorami przekazu (por.: ,,Crowdsourcing pokazuje site spoteczno-
Sci. W jaki sposéb grupa zaangazowanych jednostek moze przewyzszy¢é malg
grupe do§wiadczonych i optaconych profesjonalistéw”!3).

Inna réznica pomiedzy outsourcingiem i crowdsourcingiem dotyczy wyna-
grodzenia. Odbiorcy tworzacy przekaz nie sa optacani za swoja prace. Pod tym
wzgledem organizacje medialne bardzo jasno okreslajg zasady i jednoczes$nie roz-
nice miedzy dziennikarzami i amatorami. W tej wspdtpracy odbiorcy majg bar-
dzo jasno zdefiniowane miejsce. Ich wklad w przygotowanie newsa nie moze
podwazy¢ wiarygodnoSci, obiektywizmu, bezstronnoSci calej redakcji. Piecze nad
przedsigwzigciem sprawuja profesjonalisci.

Tytutem znanym ze stosowania technik crowdsourcingu jest ,,The Guardian”.
Drziennikarze tej gazety, na podstawie swojego doSwiadczenia, przyznajg, ze

" J. Gray, L. Chambers, L. Bounegru, The data journalism handbook, O’Reilly, Beijing,
Cambridge, Farnham—-Kd&ln—Sebastopol-Tokyo 2012, loc. 2551.

12" Ibidem.

13 M. Briggs, op. cit., loc. 1516.
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crowdsourcing sprawdza si¢ najbardziej w znajdowaniu nowych historii, natomiast
mniej w pozyskiwaniu informacji (por.: ,,Ludzie naprawde to lubig — twierdzi
Marianne Bouchart z Data Journalism. — Ale w generowaniu samych informacji
nie uzywamy crowdsourcingu zbyt czesto”!%).

a. Crowdsourcing — odbiorcy znajdujg tematy i historie dla dziennikarzy

Do historii mediéw przeszta migdzy innymi analiza wydatkéw brytyjskich
parlamentarzystéw. W 2008 roku ,,The Guardian” opublikowat na swoich stronach
internetowych 450 000 stron danych ze szczegbétowymi wydatkami czlonkéw
parlamentu, ktére byly finansowane z budzetu panstwa. Dziennikarze zwrocili sie
z pro$bg do czytelnikéw o analize tych wydatkéw, o szukanie nieprawidtowosci.
W efekcie to internauci znaleZli tematy, ktére dziennikarze zrealizowali juz
w tradycyjnej formie artykuléw lub reportazy.

Podobna wspétprace we swoimi odbiorcami nawigzala redakcja ,,The News
Press”. W 2004 roku dziennikarze opublikowali baze¢ danych z informacjami
o pomocy udzielanej po huraganie na Florydzie. Baza liczyla ponad dwa miliony
plikéw. Dziennikarze zachecali swoich czytelnikéw do sprawdzenia, czy w ich
rejonie pomoc zostala udzielona sprawiedliwie i zgodnie z prawem. W pierwszych
48 godzinach administratorzy bazy odnotowali 60 000 wejsc¢.

W jakim stopniu taka wspétpraca z odbiorcami modyfikuje tradycyjne pro-
cedury i standardy pracy dziennikarskiej? Redakcja inicjuje wspdtdziatanie, czy-
telnicy dostarczaja tematéw do zbadania, dziennikarze kompletuja Zrédta, zbie-
rajg i weryfikujg informacje, przeprowadzajg wywiady, wyjasniajg watpliwosci
badz potwierdzaja nieprawidiowosci. O formie i tresci publikacji decyduja re-
daktorzy. Mozna przyjaé, ze proces produkcji materialu reporterskiego zacho-
wal swoja tradycyjng forme. Crowdsourcing odegral swoja role we wstepnym
etapie produkcji, gdzie takze wcze$niej dziennikarze czgsto korzystali z po-
mocy odbiorcéw. Zmienit si¢ oczywiscie zakres tej pomocy, ktéry wyraza si¢
w liczbie odpowiedzi czytelnikéw na prosby dziennikarzy. Istotne jest réw-
niez i to, ze odbiorcy wskazywali na historie z jasno okreslonego przez redak-
cje¢ obszaru tematycznego. R6zni si¢ to zatem od popularnych w wielu redak-
cjach przedsigwzied, ktérych dobrym przyktadem jest ,,Czerwony telefon Radia
ZET”!5. Trzeba zauwazyé, ze cecha crowdsourcingu jest wlasnie waskie defi-
niowanie obszaru tematycznego, w ktérym nastgpi wspodtpraca redakcji z od-
biorcami.

!4 Marianne Bouchart z Data Journalism Blog w rozmowie z Simonem Rogersem z ,,The
Guardiana”, J. Gray, L. Chambers, L. Bounegru, op. cit., loc. 2566.
15 http://wiadomosci.radiozet.pl/Wyslij-nam-swoja-wiadomosc [dostep: 25.05.2014].
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b. Crowdsourcing — odbiorcy dostarczaja dziennikarzom Zrédia informacji
i same informacje

W 2003 roku w Minnesota Public Radio wystartowala elektroniczna baza
kontaktéw The Public Insight Network (PIN). Dzis sie¢ jest wykorzystywana przez
American Public Media oraz przez inne stacje radiowe i telewizyjne mediéw
publicznych, na przyktad NPR, a takze ,,The Washington Post”, ,,The Miami
Herald”. PIN jest dostgpng online baza kontaktéw. Kazdy moze zarejestrowac si¢
w PIN, wprowadzi¢ informacje na swéj temat, a takze okresli¢ te tematy,
w ktérych dobrze si¢ orientuje. Istotne jest to, ze dzieki bazie dziennikarze
mogg znalezé nie tylko kontakty do ekspertéw, ale tez do zwyklych ludzi.
Od poczatku pracy nad tematem majg do dyspozycji tysigce Zrédel informacji
przygotowanych przez samych odbiorcéw. Ocena wiarygodnosci takiego kontaktu
nalezy oczywiscie do autora materiatu, wigc i w tym wypadku uzywanie sieci nie
zaktéca w zaden sposéb tradycyjnego procesu przygotowania materiatu reporter-
skiego.

Coraz czesciej redakcje korzystaja z crowdsourcingu na etapie poszukiwania
samych informacji. Warto przyjrzec¢ si¢, na ile taka sytuacja wptywa na modyfika-
cje tradycyjnego modelu dziennikarstwa. Ostroznie do pozyskanych w ten sposéb
informacji podchodzi redakcja ,,The Guardiana”. Jezeli juz redaktozy decyduja si¢
na takie przedsiewzigcia, wéwczas wykorzystujg solidnie przygotowane ankiety.
Tego narzedzia dziennikarze uzywali, przygotowujac raport o sprzedazy biletéw
na Igrzyska Olimpijskie w Londynie w 2012 roku'®. Tysiace chetnych zaméwily
woéwczas bilety i nie dostaly ani jednego. Dziennikarze postanowili sprawdzié, od
czego to zalezato — wielkos$ci zamdéwienia, miejsca i rodzaju wydarzenia czy tez
innych kryteriéw. Stworzyli ankiete i zachecili odbiorcéw do jej wypetniania!”.
Jak sami dziennikarze przyznaja, najwigcej probleméw mieli z weryfikacja da-
nych. Zdarzaly si¢ oczywiScie wpisy zartownisiéw, wpisy niewiarygodne, jednak
po odrzuceniu danych granicznych, po szczegélowej analizie, ,,The Guardian” opu-
blikowal wnioski, ktére okazatly si¢ pdZniej bardzo zbiezne z wynikami ofcjalnego
raportulg.

Global Drug Survey to kolejne przedsiewzigcie wykorzystujace narzedzia
crowdsourcingu, w ktére zaangazowali si¢ dziennikarze ,,The Guardiana”. Tym
razem S$ciSle wspotpracowali z niezaleznym zespolem naukowcéw zajmujacych
si¢ uzaleznieniami oraz z popularnym ws$rdd mlodziezy portalem muzycznym

167, Gray, L. Chambers, L. Bounegru, op. cit., s. 116.

7" http://www.theguardian.com/sport/london-2012-olympics-blog/2011/jun/03/london-2012-
olympic-ticket-crowdsource-result [dostep: 31.05.2014].

87 Gray, L. Chambers, L. Bounegru, op. cit., s. 117.
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Mixmag. Ankiete¢ dotyczaca zazywania narkotykéw wypehito ponad 15 tysiecy
ludzi z calego $wiata!®. Wyniki gazeta i portal opublikowaly na swoich stronach
internetowych. Dla dziennikarzy ,,The Guardiana” niektdre z informacji staly si¢
punktem wyjscia do realizacji dodatkowych materiatéw — artykuléw, animacji,
zestawien, podsumowan. Warto zauwazy¢, ze w tym wypadku odpowiedzialnos$¢
za procedure przygotowania ankiety, jak i weryfikacj¢ oraz analiz¢ danych ponosili
takze naukowcy uczestniczacy w projekcie. Ich udzial wptywal znaczaco na
profesjonalizm i wiarygodno$¢ przedsigwzigcia.

W tym rozdziale zostang przedstawione jeszcze dwa przyktady technik crowd-
souringu, ktére sg interesujace ze wzgledu na zastosowany przez dziennikarzy
sposéb weryfikacji informacji uzyskanych od odbiorcéw.

W latach 2011-2012 gazeta ,,France Libertés” przeprowadzita ankiete, ktéra
miafa pokazaé, ile trzeba zaplaci¢ za uzywanie wody pitnej we Francji?’. Wcze-
$niej dziennikarze probowali ustali¢ to sami, jednak okazato si¢ to niemozliwe ze
wzgledu na chaos informacyjny. Brak wiedzy dotyczyt podstawowych danych, ta-
kich jak taryfy, ceny, jakoS¢ wody pitnej. Na prosbe redakcji ponad 10 tysiecy czy-
telnikéw z calego kraju wystalo swoje rachunki. Dzieki temu dziennikarze mogli
stworzy¢ mape kraju z wyszczegélnieniem najdrozszych i najtainszych regionéw.
Analiza rachunkéw wykazata, ze firmy posredniczgce w sprzedazy wody stosujg
taryfy przypadkowe, a faktury maja liczne btedy. W tym wypadku odbiorcy prze-
kazali informacje w formie dokumentéw, ktére mogly by¢ fatwo zweryfikowane
przez dziennikarzy.

Wyjatkowym na tle tych przyktadéw narzedziem crowdsourcingowym postu-
zyli sie redaktorzy radia WYNC. W 2013 roku zbudowali tak zwanego ,.tropiciela
cykad” (Cicada Tracker). Skonstruowane domowym sposobem sensory pozwala-
ja przewidzieé, kiedy pojawi sie r6j>'. Wedlug wyliczeri naukowcéw, z ktérymi
wspoélpracuja autorzy projektu, cykady pojawiaja si¢ zawsze, kiedy temperatura
w glebie dlugo utrzymuje si¢ na poziomie 64 stopni F. Do akcji zostali zatem
zaproszeni stuchacze radia WYNC. Ich zadanie polegato na:

e samodzielnym skonstruowaniu sensora — szczegétowa instrukcja i filmik
zostaly umieszczone na stronie internetowej radia’?;

e zakopaniu sensoréw w swoich ogrddkach na glebokosci 8 cali;

e odczytywaniu temperatury gleby i raportowaniu do dziennikarzy.

1 http://www.theguardian.com/news/datablog/2014/apr/14/global-drug-survey-key-findings-u
k-buying-drugs-online [dostep: 31.05.2014].

20 http://www.france-libertes.org/ENQUETE-SUR-LE-PRIX#.u3eOwzwkdiu [dostep: 16.05.
2014].

21 http://project.wnyc.org/cicadas/ [dostep: 31.05.2014].

22 http://project.wnyc.org/cicadas/#buildyourown [dostep: 31.05.2014].
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W tej chwili redakcja, jak méwi John Keefe, starszy wydawca DATA NEWS
w radiu WNYC, dysponuje 600 sensorami, ktére pozwolity stworzy¢ interaktywna
mape aktywnosci cykad:

1o tylko dobry prototyp, zeby pokazaé jakie sa mozliwos$ci, ze mozemy
zebraé¢ dane, ktére moze nie sa w ogble zbierane albo sa zbierane, ale nie sg
dla nas dostepne™?.

Keefe zastanawia si¢ nad przygotowaniem podobnego projektu z udzialem
stuchaczy, ktéry pozwolitby stworzy¢ mape zanieczyszczenia powietrza i poziomu
hatasu.

Opisany projekt jest o tyle nietypowy, ze zaktada finansowy udziat odbiorcéw
w przedsiewzigciu. Nie chodzi juz zatem tylko o po§wigcony przez amatoréw
czas, ale tez o zainwestowane pienigdze (sensor, jak obliczyli radiowcy, kosztuje
okoto 80 dolaréw). Mamy zatem w tym wypadku do czynienia z sytuacja, w ktérej
material dziennikarski jest nie tylko wspéttworzony przez spotecznos$¢ odbiorcow,
ale tez przez nig sponsorowany. Powstate w ten sposéb dane weryfikuja naukowcy,
niezmienne pozostaje tylko to, ze o zawartoSci przekazu oraz formie publikacji
decyduja redaktorzy.

Z technik crowdsourcingu stale korzysta redakcja ,,The New York Timesa”.
Po zamachu terrorystycznym podczas maratonu w Bostonie dziennikarze stworzyli
wspdlnie z reporterami i internautami multimedialng opowies¢?*, ktérej punktem
wyjScia jest stop-klatka z momentu wybuchu pokazujaca mete. Dziennikarzom
zalezalo na ustaleniu tozsamosci biegaczy uchwyconych na zdjeciu. Jak wspomina
Lexi Mainland wydawca social mediéw w NYT, redakcja nawigzata wspélprace
z blogerami z Lede blog i poprosita o pomoc czytelnikéw. Dzigki nim dziennikarze
dotarli do wszystkich maratoficzykéw i przeprowadzili z nimi wywiady.

Crowdsourcing ,nie tylko daje nam mozliwo$¢ wykorzystania informacji, do
ktérej inaczej nie dotarlibySmy, ale takze poglebia relacje migdzy nami i naszymi
czytelnikami”?® — podkresla Mainland.

2. USER GENERATED CONTENT - internauci dostarczajg gotowe materialy

Do tej pory zostaly oméwione takie formy wspdipracy tradycyjnych mediow
z odbiorcami, w ktérych to profesjonaliSci proponujg temat lub wydarzenie i ja-
sno okreslaja, jakiego rodzaju informacji oczekujg od amatoréw. Zupetnie inaczej

% K. Akagi, S. Linning, Crowdsourcing done right, www.cjr.org/data_ points/crowdsourcing
done_right.php?page=all [dostep: 31.05.2014].

* http://www.nytimes.com/interactive/2013/04/22/sports/boston-moment.html?_r=0 [dostep:
31.05.2014].

% K. Akagi, S. Linning, op. cit.
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wyglada sytuacja, kiedy internauci zostaja zaproszeni do przesylania gotowych
materiatéw, ktére maja zosta¢ opublikowane na stronach mainstreamowych me-
diéw. O pro-am journalism mozna przeczytac, ze to najmniej przefiltrowane formy
dziennikarstwa, ktére pozwalajg publiczno$ci publikowac na tych samych platfor-
mach, stronach internetowych, na ktérych zamieszczaja swoje materialy profesjo-
nalni dziennikarze.

,Z tego wynika, ze dziennikarze nie sg juz dluzej gatekeeperami, dajgcymi pu-
blicznosci mozliwosé wypowiedzenia sig” — pisze entuzjastycznie Briggs?®. Nato-
miast Lindsay Palmer, ktéra przedmiotem swojego case study?’ uczynita iReport,
platforme zatozong przez telewizje CNN dla reporteréw amatoréw, postrzega te
inicjatywe jako ciagg dalszy konsekwentnej strategii marketingowej tej korporacji.
Jej zdaniem retoryka, w ktérej CNN zaprasza ,,iReporteréw” do pomocy w re-
lacjonowaniu wydarzen na calym Swiecie, w przesylaniu zdje¢ z kazdego kraju,
wzbogacona hastami, takimi jak ,,let’s cover the globe together”, przywotuje ko-
jarzone juz wczesniej ze stacjg zwroty, jak ,.the sun comes up somewhere all the
time”, ,.tell the world about the world”. Tylko pozornie, jej zdaniem, wraz z iRe-
port wylania si¢ obraz nowego dziennikarstwa, ktére bedzie polegato na wspot-
pracy pomiedzy pracownikami CNN a internautami z calego Swiata. W istocie
za strategig stacji stojg powody ekonomiczne. W ostatnich dekadach zwolnienia
i cigcia wydatkéw dotknely znacznej liczby redakcji informacyjnych. Przyczyng
byta postepujaca konsolidacja mediéw i komercjalizacja newséw?®. Tym samym
szefowie CNN zmuszeni byli znaleZ¢ tafisze sposoby realizacji swojej strategii ob-
serwowania wydarzefi we wszystkich zakatkach Swiata. Palmer nie widzi jednak
platformy iReport tylko jako miejsca wyzysku reporterow amatoréw. Moze ra-
czej jako przyktad symbiozy miedzy mediami mainstreamowymi i obywatelskim
dziennikarstwem. Interes CNN jest oczywisty: obnizy¢ koszty, utrzymac globalng
strategie, ktéra wzmocni wiarygodno$¢ dziennikarstwa profesjonalnego i zaneguje
coraz silniejsze glosy diagnozujace jego kryzys. Na platformie iReport kazdy mo-
ze relacjonowaé wydarzenia, kazdy mogt sta¢ si¢ reporterem. Surowe materialy
majg dawaé Swiadectwo prawdzie, stanowi¢ o rzetelnosci przekazu.

Palmer uzywa w swoim artykule stowa ,,symbioza”. Jaka byla zatem korzys¢é
reporteréw amatoréw? Autorka analizuje to na przykladzie rewolucji w Iranie.
Dziennikarze obywatelscy mogli dzigki platformie iReport pokazaé swdj punkt
widzenia na konflikt, opublikowaé zdjecia, ktére mialy wptyw na polityczng oce-

% M. Briggs, op. cit., loc. 1516.

2 L. Palmer, iReporting an uprising: CNN and Cititzen journalism in Network Culture,
»Television & New Media” Aug 2013, s. 367.

25 R Compton, P. Benedetti, Labor, new media and the institutional restructuring of
Journalism, ,Journalism Studies” 2010, 11 (4), s. 487499, za: L. Palmer, op. cit., s. 368.
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n¢ wydarzen i omijaly monopol iradskiej telewizji. Potrafili tez nagto$ni¢ préby
cenzury ze strony CNN, kiedy stacja prébowata uciszy¢ ,,iReporteréw” relacjonu-
jacych nieetyczne postgpowanie przedstawicieli koncernu Nokia Siemens, ktorzy
udostepniali rzadowi irafiskiemu informacje o logowaniu si¢ telefonéw niektérych
demonstrantow.

Czy jednak symbioza oznacza rzeczywiscie, ze redaktorzy rezygnuja z selek-
cjonowania materialéw i przestajg by¢, jak pisze Briggs, gatekeeperami?

Amatorzy oskarzali redakcj¢ o opieszale zamieszczanie materiatéw na stronie,
zbyt szczegbdtowe procedury weryfikacji, wreszcie niekorzystng dla ,,iReporteréw”
umowe, ktéra musieli podpisaé?®.

W wywiadach szefowie CNN chwalili amatoréw za pelne emocji i prawdy
materialy, jednak mialy one tylko stanowi¢ uzupetnienie obiektywnych doniesier
profesjonalistéw?’. Na stronach CNN redakcja udostepnita mnéstwo instrukcji,
przewodnikéw i poradnikéw dla reporteréw amatoréw, ktére miaty ich choé troche
zblizy¢ do poziomu dziennikarzy profesjonalnych:

iReport Toolkit tell your story like a pro

The ingredients of a good story

Deciding what story you want to tell is the first step of the storytelling process. We asked
several CNN reporters, producers and editors what they thought made a good news story and how
to craft one, and came up with a few words of advice.

Get the basics

First things first: your story needs to include the basics. That’s who, what, where, when, why
and how. It needs to be true, and it needs to be fair.

Pinpoint the significance

Why should your audience care about your story? It’s your job as a storyteller to explain why
anyone should. Think about how you can connect your story with your audience®'.

Internauci w komentarzach pod tymi wytycznymi zadali trafne pytania o sens tego
edukacyjnego projektu; skoro chodzi o zrobienie z amatoréw profesjonalistéw, czy
nie lepiej od razu zleci¢ zadania zawodowym reporterom.

To protekcjonalne traktowanie ,,iReporteréw’ nie przeszkadzalo jednak CNN
wykorzystywac ich relacji zamiast materialéw profesjonalistéw z powoddéw czysto
ekonomicznych. Czyli inaczej méwiac, materialy amatoréw nie byly dos¢ dobre,

% By submitting your material, for good and valuable consideration, the sufficiency and
receipt of which you hereby acknowledge, you hereby grant to CNN and its affiliates a non-
-exclusive, perpetual, worldwide license to edit, telecast, rerun, reproduce, use, create derivative
works from, syndicate, license, print, sublicense, distribute and otherwise exhibit the materials you
submit, or any portion thereof in any manner and in any medium or forum, whether now known or
hereafter devised, without payment to you or any third party” — http://ireport.cnn.com/terms.jspa
[dostep: 31.05.2014].

30 L. Palmer, op. cit., s. 371.

31 http://ireport.cnn.com/toolkit jspa [dostep: 31.05.2014].
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zeby wyceniC je jak materialy profesjonalistow, ale wystarczajaco dobre, zeby
dzieki nim realizowac strategi¢ ,,let’s cover the globe together”. Nie byly tez dos¢
dobre, zeby za nie placié, ale wystarczajaco dobre, zeby na nich zarabiad.

Clay Shirky twierdzi, ze organizacje medialne musza zrozumie¢, ze materia-
ly realizowane przez ,,masy amatoréw” nie bedg tworzone wedlug tych samych
standardéw, co tradycyjne dziennikarstwo’2. ,,Zmiana nie polega na przejsciu od
jednego rodzaju instytucji do innej”, ale na innej definicji newsa. Od newsa podle-
gajacego instytucjonalnym prerogatywom do newsa jako czesSci komunikacyjnego
ekosystemu, zajmowanego przez konglomerat oficjalnych organizacji, nieformal-
nych stowarzyszen i jednostek™3>.

III. Model dziennikarstwa tradycyjnego a social media

W literaturze przedmiotu wiele napisano na temat réznic pomiedzy dzienni-
karstwem tradycyjnym i obywatelskim. Tym pierwszym rzadza jasno okreslone
zasady, zdefiniowane w kodeksach etycznych, stylebookach, szczegélowych in-
strukcjach wewnatrzredakcyjnych. Najwazniejsze reguly to: wiarygodnos$c, rzetel-
no$¢, obiektywizm, oddzielanie informacji od komentarza, wyraZzne zaznaczanie
cytatéw. Realizacja tych fundamentalnych zasad wymaga okreslonych procedur,
ktére na ogét w kazdej organizacji medialnej sg jasno sformutowane w réznych
wewngtrznych regulaminach albo po prostu wynikaja z panujacych zwyczajéw.
Co ciekawe, zdaniem niektorych autoréw citizen journalism powstalo wilasnie
w zwigzku z kryzysem wiarygodnos$ci profesjonalnego dziennikarstwa. Wypelni-
to luke miedzy tradycyjnymi newsami a publicznosciag®*. To wlasnie petne emo-
cji relacje amatoréw, subiektywnie przedstawiajace zdarzenia maja walor prawdy
i wiarygodnosci. Tiziana Terranova krytycznie analizuje ,,obsesje wiarygodnos$ci”,
ktéra wedlug niej charakteryzuje profesjonalnych nadawcéw. Jej zdaniem, dzien-
nikarstwo obywatelskie w niczym nie ustepuje tradycyjnemu®.

,Niezalezne dziennikarstwo zmienilo zasady, kto jest dziennikarzem i czego
potrzeba do relacjonowania newséw — pisze Briggs. — Mozna to robi¢ bez calej
infrastruktury potrzebnej dziennikarstwu tradycyjnemu’3®.

Warto przyjrze¢ si¢ tym opozycyjnym cechom w prostym zestawieniu.

32 C. Shirky, Here Comes Everybody: Power of Organizing Without Organizations, New York
2008, za: M. Briggs, op. cit., loc. 1712.

3 M. Briggs, op. cit., loc. 1705.

3 G. Turner, Ordinary people and the media: The demotic turn, London 2010, za: L. Palmer,
op. cit., s. 368.

35 T. Terranova, Network culture: Politics for the information age, Pluto Press, London 2004.

36 M. Briggs, op. cit., loc. 1495.
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DZIENNIKARSTWO DZIENNIKARSTWO
TRADYCYJNE OBYWATELSKIE
OBSESJA ,,WIARYGODNOSCI I WAZNOSCI” Emocjonalne i prawdziwe
»SYSTEM ZNAKOW” WSKAZUJACY Nieuporzadkowana wizja §wiata
NA PROFESJONALNE RELACJONOWANIE
. KONCEPTUALIZACJA PRZESTRZENI", W centrum wydarzefi, bez dystansu

W KTOREJ REPORTER JEST W DYSTANSIE
WOBEC WYDARZEN

REPORTER UNIKA RELACJONOWANIA Relacjonowanie w pierwszej osobie
W PIERWSZEJ OSOBIE, POWOLUIJE SIE
NA OPINIE, CYTUJE SWIADKOW
AUTORYTARNY DZIENNIKARZ ZACHOWUIE | Swiadectwo dramatycznych wydarzen
OBIEKTYWNE SPOJRZENIE

Mozna tez na opozycje dziennikarstwo tradycyjne : dziennikarstwo obywatel-
skie spojrze¢ z perspektywy, ktérg wyznacza defnicja Dominika Kaznowskiego:

1. Media tradycyjne — centralna kontrola tresci, jednokierunkowa komunika-
cja, regulacja rzadowa, ograniczone kanaly komunikacji.

2. Media spoleczne — indywidualna kontrola tresci, one-to-one, one-to-many,
any time, any place, any way.

3. Media zautomatyzowane — automatyczna agregacja i prezentacja informacji
bez udziatu czlowieka, czlowiek jest tylko na poczatku faficucha tworzenia
mechanizmu dostarczajacego informacje®’.

Gdzie umiesci¢ w tak zdefiniowanych obszarach przyktady dziennikarstwa
obywatelskiego, ktére tworzy kontent dla profesjonalnych organizacji medial-
nych®? A zatem z perspektywy nadawcoéw jest user generated content, treicia
wyprodukowang przez uzytkownikéw-odbiorcéw albo tez umozliwia crowdsour-
cing, czyli gromadzenie znacznej liczby informacji.

Jackie Harrison pisze, ze zgodnie z przyjetymi klasyfikacjami, citizen journa-
lism istnieje w formie wymiany kontentu pomig¢dzy samymi internautami przez
réznorodne plaszczyzny komunikacji, jak i w formie przekazywania
tre§ci na rzecz profesjonalnych organizacji medialnych®
[podkreslenie moje — M. W.].

Z tego wynikaloby, ze dziennikarstwo obywatelskie nic nie traci ze swojej
specyfiki, stajac si¢ czeScig przekazu profesjonalnej organizacji medialnej. Jednak
taka konkluzja nie zgadza si¢ z przedstawionymi powyzej przyktadami ,,wspot-
pracy” dziennikarzy profesjonalnych z amatorami. Na podstawie zdefiniowanego

37 K. Jakubowicz, op. cit., s. 74.
3 J. Harrison, op. cit., s. 120.
¥ Ibidem, s. 120.
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uproszczonego schematu produkcji materiatu reporterskiego mozna wskazad, ze
zaréwno pozyskiwanie tematu, jak i korzystanie ze Zrédel informacji i samych
informacji dostarczonych przez odbiorcéw nie wptywa na model dziennikarstwa
tradycyjnego. Oczywiscie nowe techniki wzbogacajg przekaz, sprawiajg, ze staje
sie wiarygodny w duchu open source. Dziennikarze korzystajacy z tych narze-
dzi zapewniaja, ze wierzg w madro$¢ swoich czytelnikéw, orientacj¢ w temacie.
Na przyktad John Cook wspéttwdrca GeekWire, wczedniej reporter prasowy, pyta
retorycznie, dlaczego nie wykorzystaé tej wiedzy do stworzenia lepszego mate-
riatu?*. A cytowane juz Marianne Bouchart z ,.The Guardiana” i Lexi Mainland
z ,,The New York Timesa” podkreSlaja znaczenie technik crowdsourcingowych
w tworzeniu dobrych relacji z odbiorcami.

Gdybym miata da¢ rade poczatkujacym data journalists, ktérzy chca wykorzystywaé crowd-
sourcing do zbierania danych. Chciatabym zacheci¢ ich do zajmowania si¢ sprawami, ktére ludzi
naprawde obchodza i bedg obchodzid, kiedy przestang znajdowaé si¢ na pierwszych stronach gazet
— tlumaczy Bouchart*!.

Inaczej sytuacja wyglada, kiedy organizacje medialne zamieszczaja na swoich
stronach gotowe materialy amatoréw. Wtedy model tradycyjnego dziennikarstwa
podlega daleko idacym modyfikacjom. W tym wypadku dziennikarz profesjonal-
ny nie uczestniczy w procesie tworzenia, nie wie, jak tre$¢ zostala pozyskana, czy
zostaly dopetnione warunki staranno$ci dziennikarskiej, obiektywizmu, bezstron-
nosci i wiarygodno$ci. Redakcja moze jednak, jak wskazuje na to strona iReport,
umiesci¢ na materiale informacje o tym, Ze nie zostal on we pelni zweryfikowany
przez profesjonalistéw: ,,NOT VETTED BY CNN"42,

,,Centralna kontrola treSci” z definicji Kaznowskiego zostaje ograniczona tylko
w niektoérych przykladach user generated content. W pozostatych opisanych tutaj
przypadkach nadawcy maja pelny zakres kontroli i to wlasciwie podczas catego
procesu producji materiatu. Nie zachodzi zjawisko ,,indywidualnej kontroli tresci”,
dystrybucja materialéw takze odbywa si¢ w starym stylu.

Czy podane tutaj przyklady to tylko wstep do wyraZzniejszych zmian w tra-
dycyjnym modelu dziennikarstwa, zmian, ktére przyniosa: prawdziwie otwarta,
demokratyczng przestrzei wymiany informacji, wspdlnej kreacji, wolnos$ci, sa-
moregulacji, uczestnictwa, zaangazowania?

Czy patrzac pesymistycznie, obserwujemy tylko nowa strategi¢ biznesowa,
ktérej celem sg ekonomiczne korzy$ci mediéw mainstreamowych:

40 M. Briggs, op. cit., loc. 1504.

*'' M. Bouchart, Data Journalism Blog, (S. Rogers ,,The Guardian™), [w:] J. Gray, L. Chambers,
L. Bounegru, op. cit., s. 115.

42 http://ireport.cnn.com/topics/270440 [dostep: 31.05.2014].
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— obnizenie kosztéw przez tanie i szybkie pozyskiwanie zawartoSci;

— sprawne i skuteczne dystrybuowanie zawartosci;

— dodatkowe korzySci marketingowe.

Mimo uplywu lat studzace entuzjastyczne nastroje stowa Denisa McQuaila,
wydajg si¢ nadal aktualne:

Ci, ktérzy mieli nadzieje, ze cyfryzacja oraz wynikajace z niej konwergencja, obfito§¢ medidw,
interaktywno$¢ i otwarto$¢ osiagng to, czego nie zdotaly osiggnaé wolne i demokratyczne media
masowe oraz liczne dzialania spoleczne i polityczne — nie docenili sily inercji wspierajacej stary
model oraz aktywnej obrony tego modelu ze strony czynnikéw nadal potrzebujacych tradycyjnego
komunikowania masowego, by sterowaé uwaga spoteczeristwa®.

Bibliografia

Opracowania

Boyd A., Stewart P., Alexander R., Broadcast journalism. Techniques of Radio and
Television News, Focal Press, New York—London 2008.

Briggs M., Journalism next, Sage Publications, Los Angeles—London 2013.

Gray J., Chambers L., Bounegru L., The data journalism handbook, O’Reilly, Beijing,
Cambridge, Farnham—Ko&ln—Sebastopol-Tokyo 2012.

Harrison J., Citizen journalism, [w:] The television genre book, red. G. Cleber, British
Film Institute, London 2008.

Jakubowicz K., Nowa ekologia mediow. Konwergencja a metamorfoza, Wydawnictwo
Poltext, Warszawa 2011.

McQuail D., Editorial, ,JEuropean Journal of Communication” 2009, 24 (3).

Palmer L., iReporting an uprising: CNN and Cititzen journalism in Network Culture,
,Television & New Media” Aug 2013.

Terranova T., Network culture: Politics for the information age, Pluto Press, London 2004.

White T., Barnas F., Broadcast news. Writing, reporting and producing, Focal Press,
London—-New York 2010.

4 D. McQuail, Editorial, ,European Journal of Communication” 2009, 24 (3), s. 387 za:
K. Jakubowicz, Nowa ekologia mediow. .., s. 14.



112 Monika Wawer

Materialy z internetu

Akagi K., Linning S., Crowdsourcing done right, www.cjr.org/data_ points/crowdsourcing
done_right.php?page=all [dostep: 31.05.2014].

http://www.france-libertes.org/ENQUETE-SUR-LE-PRIX#.u3eOwzwkdiu [dostep: 16.05.
2014].

http://ireport.cnn.com/terms.jspa [dostep: 31.05.2014].

http://ireport.cnn.com/toolkit.jspa [dostep: 31.05.2014].

http://ireport.cnn.com/topics/270440 [dostep: 31.05.2014].

http://project.wnyc.org/cicadas/ [dostep: 31.05.2014].

http://project.wnyc.org/cicadas/#buildyourown [dostep: 31.05.2014].

http://wiadomosci.radiozet.pl/Wyslij-nam-swoja-wiadomosc [dostep: 25.05.2014].

http://www.nytimes.com/interactive/2013/04/22/sports/boston-moment.html? _r=0 [dostep:
31.05.2014].

http://www.salon.com/1999/10/08/geek _journalism/ [dostep: 15.03.2014].

http://www.theguardian.com/news/datablog/2014/apr/14/global-drug-survey-key-findings-
uk-buying-drugs-online [dostep: 31.05.2014].

http://www.theguardian.com/sport/london-2012-olympics-blog/2011/jun/03/london-2012-
olympic-ticket-crowdsource-result [dostgp: 31.05.2014].



Piotr Wisniewski

Katolicki Uniwersytet Lubelski Jana Pawla II

OBRAZY SWIATA W POLSKICH MEDIACH -
ZWIERCIADELO CZY KREACJA RZECZYWISTOSCI?
PERSPEKTYWA PRAWNA

Najistotniejszym, finalnym produktem i najwazniejszym instrumentem dziata-
nia Srodkéw przekazu jest tzw. przekaz medialny. Przekaz ten skfada si¢ z r6znora-
kich ,tresci informacyjnych i znakowo symbolicznych”, podawanych przez rézne-
go rodzaju komunikaty oraz prezentacje. A ujety cato$ciowo uktada sie w swoisty
,obraz” przekazywanej rzeczywistodci, zwany ,,medialnym obrazem rzeczywisto-
$ci” lub metaforycznie ,,medialnym obrazem $wiata”! — pisze Jan Szmyd.

Media nie odzwierciedlaja rzeczywistoSci, ale opowiadajg swojg histori¢ o $wiecie. [...]
Obrazy Swiata w mediach kreowane sa, po pierwsze, przez selekcje informacji, po drugie, przez
spos6b méwienia o rzeczywistosci — twierdzi Barbara Sobczak?.

Prawo interesuje si¢ mediami! Tym, jak wypetniaja swojg role i powierzone
im zadania. Czy zatem tworzenie przez media obrazu Swiata, ktéry nie stanowi
odzwierciedlenia rzeczywistosci, ale tychze medidw wlasng opowies¢ o §wiecie,
jest zgodne z wola polskiego ustawodawcy? Jak daleko ustawodawca zakre§lit
mediom granice, w ramach ktérych moga one odej$¢ w swojej opowiesci o Swiecie
od tegoz Swiata rzeczywistego stanu? Poszukiwanie odpowiedzi na te pytania
stanowi¢ bedzie przedmiot analiz w niniejszej publikacji.

W wyzej przywotanym twierdzeniu autorka uzywa pewnych stéw (terminéw),
ktérych zdefiniowanie w tym miejscu — wobec ich wieloznacznoSci — uwazam
za konieczne (co postuzy takze dookresleniu przedmiotu niniejszej publikacji).
Terminy te to: media, zwierciadto (,,odzwierciedlajg”) oraz obraz.

''J. Szmyd, Zniewoleni medialnym obrazem rzeczywistosci, http://www.kulturaswiecka.pl/
node/612 [dostep: 15.05.2015].

2 B. Sobczak, Medialne obrazy $wiata z perspektywy retorycznej (na przykladzie recepcji
medialnej Smierci i pochowku Czestawa Mitosza), ,,Poznaniskie Studia Polonistyczne. Seria Jezyko-
znawcza’, t. 18 (38), z. 2, s. 35, https://repozytorium.amu.edu.pl/jspui/bitstream/10593/3509/1/Sob
czak(1).pdf [dostep: 15.05.2014].
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Media

Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia 1997 roku® (dalej:
Konstytucja RP) nie postuguje si¢ terminem media. Jak o tym pisalem w innym
miejscu®, Konstytucja RP w art. 14 stanowi: ,,Rzeczpospolita Polska zapewnia
wolno$¢ prasy i innych Srodkéw spotecznego przekazu”. Tych samych terminéw
uzywa w art. 54 ust. 2. Postuguje sie, wiec terminami: prasa i srodki spotecznego
przekazu, ale ich nie definiuje. Terminu srodki spotecznego przekazu nie definiuje
takze zaden inny akt normatywny, zwlaszcza nie znajdziemy go w Ustawie z dnia
28 stycznia 1984 roku — Prawo prasowe’ (dalej: Prawo prasowe) oraz w Ustawie
z dnia 29 grudnia 1992 roku o radiofonii i telewizji® (dalej: Ustawa o RTv). Nalezy
zatem odwota¢ si¢ do definicji zaczerpnietych z innych Zrédet.

Nowa encyklopedia powszechna PWN i Stownik wspotczesnego jezyka polskie-
go definiuja srodki spotecznego przekazu jako: urzadzenia i instytucje, za pomoca
ktérych kieruje si¢ pewne tresci do bardzo licznej i zréznicowanej publicznosci’.
Do $rodkéw tych zalicza si¢ migdzy innymi wysokonaktadowa prase, radiofonie,

telewizj¢ oraz internet.

W literaturze przedmiotu oprécz terminu srodki spofecznego przekazu za-
czerpnigtego z jezyka socjologii wystepujg réwniez inne terminy, np.: srodki ma-
sowego przekazu, Srodki masowego komunikowania, Srodki komunikowania spo-
tecznego, Srodki masowej informacji, Srodki masowego informowania, publika-
tory, mass media, media masowe, a nawet media®. Réznice zachodzace miedzy
tymi terminami wynikaja ze znaczenia stéw wchodzacych w sktad poszczeg6l-
nych terminéw. Wigkszos$¢ encyklopedii, leksykonow i stownikow oraz wigkszos¢
specjalistow zajmujacych si¢ radiofonig i telewizja uzywa terminéw: srodki ma-
sowego przekazu lub mass media. 1 tak srodek oznacza to samo, co narzedzie czy
tez medium — urzadzenie techniczne stuzace do komunikacji lub przekazywania.
Spofteczeristwo to historycznie uksztaltowany zbiér ludzi potaczony kompleksem

> Dz. U. z 1997 1. nr 78 poz. 483 z p6zn. zm.

* Por. P. Wisniewski, Radiofonia i telewizja — narzedzia stuzqce realizacji misji Kosciota.
Prawo i praktyka w Polsce 1989-2008, Wydawnictwo KUL, Lublin 2010, s. 17-18.

> Dz U.z 1984 r. nr 5 poz. 24 z p6é7n. zm.

6 Tj. Dz. U. z 2004 r. nr 253 poz. 2531 z pézn. zm.

7 Nowa encyklopedia powszechna PWN, t. 6, PWN, Warszawa 1997, s. 255 (haslo: srod-
ki masowego przekazu); Stownik wspotczesnego jezyka polskiego, Reader’s Digest Przeglad, War-
szawa 1998, t. 2, s. 404 (hasto: srodki masowego przekazu). Por. takze Media. Leksykon PWN,
red. E. Banaszkiewicz-Zygmunt, PWN, Warszawa 2000, s. 215 (haslo: srodki masowego przekazu);
J. Chwaszcz, M. Pietruszka, D. Sikorski, Media, Wydawnictwo KUL, Lublin 2005, s. 7-8.

8 J. Sobczak, Radiofonia i telewizja. Komentarz do ustawy, Zakamycze, Krakéw 2001, s. 27.
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stosunkéw, wynikajacych z udziatlu w zyciu gospodarczym i kulturalnym®. Masa
(w ujeciu socjologicznym) to liczebnie bardzo duza, zréznicowana i anonimowa
grupa spoteczna!®. Komunikowanie jest porozumiewaniem sie, przekazywaniem
wiadomoSci. Przynajmniej teoretycznie zaktada aktywno$¢ wzajemna komuniku-
jacych sie podmiotéw!!. Przekaz to informacja zawarta w jakims zrédle. Przeka-
Zywac oznacza powtarzaé czyje§ stowa, jakie§ informacje. Przekaz tym rézni si¢

od komunikowania, ze tylko jedna strona (przekazujacy) jest aktywna'?.

Mass media okre§la si¢ jako ogdt elektrycznych i elektronicznych sposobdw
odtwarzania, zapisywania i rozpowszechniania obrazéw oraz dzwiekéw, ktére sto-
suje sie w komunikowaniu masowym w celu zorganizowanego odbioru indywi-
dualnego lub zbiorowego. Natur¢ mediéw mozna ujaé jeszcze krécej: sg to tech-
niczne sposoby przekazywania pewnych tresci masowemu odbiorcy!>.

Natomiast termin prasa jest zdefiniowany w Prawie prasowym. Art. 7 ust. 2
pkt 1 definiuje prase jako:

[...] publikacje periodyczne, ktére nie tworza zamknietej, jednorodnej catosci, ukazujace si¢
nie rzadziej niz raz do roku, opatrzone stalym tytulem albo nazwg, numerem biezagcym i data,
a w szczegdlnosci: dzienniki i czasopisma, serwisy agencyjne, stale przekazy teleksowe, biuletyny,
programy radiowe i telewizyjne oraz kroniki filmowe; prasg sg takze wszelkie istniejgce i powstajgce
w wyniku postgpu technicznego srodki masowego przekazywania, w tym takze rozglo$nie oraz tele-
i radiowezly zakladowe, upowszechniajace publikacje periodyczne za pomocg druku, wizji, fonii
Iub innej techniki rozpowszechniania; prasa obejmuje réwniez zespoty ludzi i poszczegdlne osoby
zajmujace si¢ dziatalnoscig dziennikarska.

Przy czym Prawo prasowe dzieli publikacje periodyczne na dzienniki i cza-
sopisma. Dziennikiem jest ,,ogélnoinformacyjny druk periodyczny lub przekaz
za pomocg dZwigku oraz dZwieku i obrazu, ukazujacy si¢ czedciej niz raz w tygo-
dniu” (art. 7 ust. 2 pkt 2). Czasopismem za$ ,,jest druk periodyczny ukazujacy si¢
nie czedciej niz raz w tygodniu, a nie rzadziej niz raz w roku” (art. 7 ust. 2 pkt 3).

Reasumujgc, media, o ktérych pisze B. Sobczak, to techniczne sposoby przeka-
zywania pewnych treSci masowemu odbiorcy w formie publikacji periodycznych,
takich jak: dzienniki i czasopisma, programy radiowe, telewizyjne i inne.

% Stownik wspélczesnego jezyka polskiego, t. 2, op. cit., s. 339. Nowa encyklopedia powszechna
PWN, t. 5, op. cit., s. 969.

10" Stownik wspélczesnego jezyka polskiego, t. 1, op. cit., s. 496. Por. takze Nowa encyklopedia
powszechna PWN, op. cit., t. 3, s. 440 (hasto: komunikowanie masowe).

1 Stownik wspétczesnego jezyka polskiego, t. 1, op. cit., s. 399.

"2 Ibidem, t. 2, s. 174-175.

3 A. Lepa, Pedagogika mass mediéw, Archidiecezjalne Wydawnictwo Eédzkie, E.6dz 2000,
s. 39-40.
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Zwierciadlo a obraz

Stownik wspotczesnego jezyka polskiego definiuje obraz jako:

1. plastyczne przedstawienie fragmentu rzeczywistosci (0sob, przedmiotu, krajobrazu itp.) lub
tez projekcja wyobrazen artysty utrwalona za pomoca technik wizualnych (graficznych malarskich,
fotograficznych itp.) na dowolnym plaskim tworzywie (desce, ptétnie itp.); 2. widziany fragment
przestrzeni, takze widziany oczami wyobrazni; 3. literacka rekonstrukcja lub kreacja $wiata; 4. efekt
wizualny powstaly na ekranie telewizora, monitora itp., takze film; 5. krétki akt sztuki teatralnej;
scena; 6. wizerunek czego$ utworzony przez odbite lub zalamane promienie*.

Niewatpliwie, jak wiele jest technik, za pomocg ktérych obrazy powstaja,

tak w réznym stopniu ich autorzy oddaja przez swoje dziela obserwowang
rzeczywisto§¢. Aby ukaza¢ to bardziej plastycznie, przywolam w tym miejscu
pewien szczegllny typ obrazu — ikone.
,Malowanie ikon, to modlitwa”!®> — méwi ks. mitrat Leoncjusz Tofiluk!®. Ale
to nie wszystko: ,,Wspdlczesny pisarz ikon” — juz w tytule wspomnienia o Je-
rzym Nowosielskim pisze Bohdan Tchérz!'”. Ev — autorka bloga o nauce jezykow
obcych ,Nauka z punktu widzenia poligloty”!® — wywodzi, odwolujac sie przy
tym do jezyka greckiego, ze uzywane w jezykach rosyjskim i polskim okresle-
nia, odpowiednio: ikonopisiec i pisarz ikon sa wynikami blednego tlumaczenia
greckiego stowa ypdgpo (grifo), ktére moze oznacza¢ zaréwno ‘pisa¢’ jak i ‘ma-
lowaé’. Jednak malowanie artystyczne okresla si¢ stowem Cwypacpi{o) (zografizo),
ktére oznacza wlasnie ‘malowac’. Za$ na okreslenie malowania rzeczy, takich jak:
S$ciana w mieszkaniu czy plot uzywa si¢ stowa Bagw, ktére réwniez oznacza ‘ma-
lowac’. Z kolei {wypdgog (zografos) oznacza ‘malarza’, cuyypawéag (syngraféas)
‘pisarza’, euxovoypawog (eikonografos) ‘ilustratora’, ayLoypdgog (agiografos) ‘ha-
giografa’, czyli malujacego $wietych — po polsku ikonografa'®.

14 Stownik wspétczesnego jezyka polskiego, t. 1, op. cit., s. 634—635.

15 http://www.old.hajnowka.com.pl/old/article/35/ [dostep: 15.05.2014].

16 Zatozyciel i dyrektor Policealnego Studium Ikonograficznego w Bielsku Podlaskim. Ucznio-
wie studium po jego ukoriczeniu otrzymujg tytut technika plastyka o specjalnosci ikonografia oraz
dyplom uprawniajacy z ramienia Synodu Biskupéw Polskiego Autokefalicznego Kosciota Prawo-
stawnego do wykonywania prac ikonograficznych w §wigtyniach prawostawnych.

17 B. Tchérz, Wspdtczesny pisarz ikon, http://ukraincy.wm.pl/39169,Wspomnienie-o-Jerzym-
Nowosielskim.html#ixzz31k2ZWRNK [dostep: 15.05.2014]. Por. takze J. Jakubowski, Wspdtcze-
sny pisarz ikon, ,,Nowosci. Dziennik Toruriski”, http://nowosci.com.pl/116365,Wspolczesny-pisarz-
-ikon.html [dostep: 15.05.2014].

'8 http://onaucejezykow.blogspot.com [dostep: 15.05.2014].

1 http://onaucejezykow.blogspot.com/2011/12/pisac-malowac-ikony-jako-zagadnienie.html#
more [dostep: 15.05.2014].
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Zwierciadfo za$ — wedlug Stownika wspotczesnego jezyka polskiego — to nic
innego jak lustro, czyli plaska powierzchnia szklana pokryta cienka warstwa srebra
lub aluminium, odbijajaca obraz przedmiotéw znajdujacych sie przed niag?’.

Pomimo wskazanego przez blogerke Ev nieporozumienia wynikajacego z bted-
nego tlumaczenia — wedlug mnie — bezspornym faktem jest to, ze obraz w odrdz-
nieniu od zwierciadfa (lustra), ktére odbija (wiernie) obraz rzeczywistoSci znaj-
dujacej sie przed nim, niejako ,,skazony” jest przez stan psychiczny, $wiatopo-
glad, wrazliwo$¢, spostrzegawczo$¢, talent i inne cechy osobnicze autora, ktéry
go stworzyl.

Powracajac do przywolanej na wstgpie tezy Barbary Sobczak (media nie od-
zwierciedlaja rzeczywistoSci, lecz snuja swoja opowies¢ o §wiecie) 1 postawionego
tuz po niej pytania, powtérzmy je w tym miejscu, ale uszczegbtowione o elementy
wynikajace z dotychczasowych analiz. Pytanie to bedzie brzmiato teraz nastepuja-
co: Czy polski ustawodawca, tworzac prawo mediéw (odno$ne normy konstytucyj-
ne, Prawo prasowe i Ustawe RTv), mial Swiadomo$¢ tego, ze przekaz docierajacy
przez media do odbiorcéw moze nie stanowié (istnieje takie potencjalne ryzy-
ko wynikajace z natury mediéw i ludzkiej kondycji duchowej) wiernego odbicia
rzeczywistosci (nie bedzie jej zwierciadlem), lecz bedzie tej rzeczywistosci obra-
zem — z konieczno$ci niosagcym w sobie ,,skazenie” osobniczymi cechami autora
tego obrazu? A jezeli przewidzial, to czy postawil (i ewentualnie jak szeroko
je zakreslit) jakie§ granice autorom owych obrazéw — jak daleko ,,namalowany”
przez nich obraz moze odbiega¢ od lustrzanego odbicia rzeczywisto$ci?

Media w Konstytucji RP

Elementy prawa mediéw znajduja siec w najwyzszej rangi’' akcie prawnym
Rzeczypospolitej Polskiej czyli Konstytucji RP. Sa to art.: 14, 54 ust. 1 oraz 213.

Art. 14 jest przepisem lakonicznym. To zaledwie jedno nieztozone zdanie.
RP zapewnia wolno$¢ prasy i innych srodkow spotecznego przekazu. Zagadnienia
prasy i Srodkow spotecznego przekazu zostaly juz poddane analizie i zdefiniowane.
Pozostaje poddaé analizie zagadnienie wolnosci.

Zagadnienie to bylo przedmiotem mojego zainteresowania w innym miejscu.
Skorzystam zatem z dotychczasowego dorobku??, przywotujac go w tym miejscu.

2 Stownik wspdlczesnego jezyka polskiego, t. 2, op. cit., s. 674 (hasto: zwierciadlo) oraz t. 1,
s. 471 (hasto: lustro).

21 Por. art. 8 ust. 1 Konstytucji RP.

22 P. Wisniewski, Komentarz do art. 1, [w:] Prawo prasowe. Komentarz, W. Lis, P. Wisniew-
ski, Z. Husak, Warszawa 2012, https://sip.legalis.pl/document-view.seam?type=html&document
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Wolnosé to stowo ktére bylo, jest i zapewne begdzie na ustach niemal wszyst-
kich — naukowcéw i ludzi prostych, autoréw opastych traktatéw i bajkopisarzy,
politykéw i wielu innych. Dla przykfadu — tak o wolnosci pisat ojciec polskiej
komedii Aleksander Fredro:

Pawel i Gawetl w jednym stali domu,

Pawel na gorze, a Gawet na dole;

Pawel, spokojny, nie wadzil nikomu,

Gawel najdziksze wymyslal swawole.

[...] Znosit to Pawel, nareszcie nie moze;
Schodzi do Gawla i prosi w pokorze:

— Zmiluj si¢ waépan, poluj ciszej nieco,

Bo mi na gérze szyby z okien leca. —

A na to Gawel: — Wolno¢, Tomku,

W swoim domku. —

[...]. Nazajutrz Gawetl jeszcze smacznie chrapie,
A tu z powaly co§ mu na nos kapie.

Zerwal si¢ z t6zka i pedzi na gore.

[...] - Co wacdpan robisz? — Ryby sobie towie.
— Alez, mospanie, mnie kapie po glowie!

A Pawet na to: — Wolno¢, Tomku,

W swoim domku. [...]%.

Filozof dominikanski, zyjacy w XIII wieku Tomasz z Akwinu, wigze wol-
no$¢ z wolg (czlowieka). Zdaniem Tomasza: koniecznym jest ,,to co nie moze nie
by¢” i podaje jako przyktad pokarm. Konieczne nie jest dobrowolne. Wola nie ma
w tym przypadku wyboru. Cechg wolnosci jest wybdr. Cos jest dobrowolne, bo
jest zgodne ,,ze sktonno$cig woli”. Tomasz uwaza, ze ,.konieczno$¢ z celu” nie
jest sprzeczna z wolg, nawet w takim przypadku, gdy cel mozna osiggnaé w je-
den tylko sposéb. Czlowiek ma wolng wole. Wybdr wymaga namystu ze strony
wladzy poznawczej oraz przyjecia tego, co przez namysl zostalo uznane ze strony
wladzy pozadawczej?*. Czeslaw Strzeszewski dodaje, ze istotg wolnej woli jest

Id=mjxw62zogezdkmbuhezdcny & groupIndex=0&rowIndex-0&conversationld=2240957  [dostep:
31.12.2012].

% A. Fredro, Pawet i Gawet, http://wiersze.juniora.pl/fredro/fredro_p0O1.html [dostep: 18.03.
2015].

2 P, Wisniewski, Komentarz do art. 1, op. cit., Nb. 12; Tomasz z Akwinu, Suma teologiczna
w skrocie, ktorego dokonat i objasnieniami zaopatrzyt F. W. Bednarski OP, Fundacja Pomocy
Antyk. ,,Wydawnictwo Antyk — Marcin Dybowski”, Warszawa 2000, cz. I, zagadnienie 82 i 83;
C. J. Wichrowicz, Zarys teologii moralnej w ujeciu tomistycznym, Wydawnictwo ,,M”, Krakéw 2002,
s. 37-41; A. Andrzejuk, Mate vademecum tomizmu. Wypisy z ksiqg filozoficznych Tomasza z Akwinu,
Katolicki Osrodek Wydawniczy ,,Veritas”. Oficyna Wydawnicza ,,Navo”, Warszawa—Londyn 1999,
s. 65.
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nie tylko brak przymusu zewnetrznego, lecz nawet wewnetrznej koniecznosci®>.

Stownik katolickiej nauki spotecznej definiuje wolnosc¢ jako ,atrybut” cztowieka.
Cztowiek moze samookresla¢ si¢: dziatac¢ lub nie dziata¢ oraz dziata¢ tak lub ina-
czej. Cztowiek moze decydowac i wybierad, a takze opieraé si¢ presji zewnetrzne;.
Zrédtem samookreslania sie jest wola, czyli wladza psychiczna, ktéra jest natural-
ng daznoscig do dobra. Naturalna cztowiekowi dgzno$¢ do dobra jest powigzana
z rozumem — zakiada rozpoznanie dobra i ,,wylania dzialanie pod wplywem mo-
tywow i racji”’. Dazenie do dobra realizuje si¢ na gruncie prawdy. Cztowiek moze
jednak wybra¢ dobro pozorne zamiast prawdziwego. Mozliwo$¢ ta wskazuje na
zdolno$¢ i konieczno$¢ orientowania si¢ na prawde obiektywna o tym, do czego
warto dgzy¢. Katolicka etyka spoleczna odrzuca i catkowita emancypacje wolnosci
(wolnos¢ nieomylnym prawem), i catkowitg zalezno$¢ woli jednostki od determi-
nant spotecznych. Postuluje powigzanie wolnosci jednostki z odpowiedzialnoscig
w plaszczyznie wspdlnotowej, ,.gdzie na gruncie dobra wspélnego wolnosé jed-
nostki styka sie i wspétdziata z wolnoscia innych?.

Stownik wyrazow bliskoznacznych Stanistawa Skorupki wsréd wyrazéw bli-
skoznacznych wyrazowi wolnos¢ wymienia: swoboda (np. dziatania), niezalez-
noS¢ (np. polityczna), niezawistos¢ (np. panstwa, wtadz), niepodleglos¢ i suwe-
rennos¢é*’.

Z kolei Jacek Sobczak stwierdza, ze powszechnie, w szerokim ujeciu, przez
wolnos¢ rozumie si¢ niezaleznos$¢ jakiego$ podmiotu od jakiegokolwiek uwarun-
kowania. W wezszym znaczeniu wolnosS¢ jest rozumiana jako wolno$¢ zewngtrzna,
czyli stan, w ktérym podmiot wolny nie do§wiadcza przemocy, przeszkéd badz
przymusu ze strony innych podmiotéw w dazeniu do osiggniecia wybranego celu,
majac §rodki pozwalajace na realizacje swojego zamiaru?®.

Reasumujac powyzsze analizy, mozna stwierdzi¢: polski ustrojodawca gwa-
rantuje Srodkom spofecznego przekazu, a Scilej ich wtascicielom i pracownikom
(;,Judziom mediéw”), wykonywanie ich pracy (stuzby) w warunkach braku prze-
mocy, przeszkdd i przymusu ze strony podmiotéw zewnetrznych (tak organdéw
wladzy publicznej, jak i jakichkolwiek innych podmiotéw), tak aby korzystajac
z atrybutu wolnej woli, po poznaniu i namysle mogli wybraé, a nast¢pnie dazyc¢

25 P, Wisniewski, Komentarz do art. 1, op. cit., Nb. 13; Cz. Strzeszewski, Katolicka nauka
spoteczna, Wydawnictwo KUL, Lublin 2003, s. 381.

26 P Wisniewski, Komentarz do art. 1, op. cit.,, Nb. 15; T. Zeleznik, Wolnos¢ (haslo), [w:]
Stownik katolickiej nauki spotecznej, red. W. Piwowarski, Instytut Wydawniczy PAX. Wydawnictwo
Misjonarzy Klaretynéw ,,PALABRA”, Warszawa 1993, s. 192-194.

27 P. Wisniewski, Komentarz do art. 1, op. cit., Nb. 18; Stownik wyrazow bliskoznacznych,
red. S. Skorupka, Wydawnictwo ,.Wiedza Powszechna”, Warszawa 1993, s. 248.

28 P. Wisniewski, Komentarz do art. 1, op. cit., Nb. 22; J. Sobczak, Prawo prasowe. Komentarz,
Wolters Kluwer, Warszawa 2008, s. 25.
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do celu, jakim jest realizacja dobra. Pamigtajac przy tym o odpowiedzialnoSci
na plaszczyznie wspdlnotowej za korzystanie z posiadanej wolnosci realizowanej
przez dokonywane wybory.

Powyzsze konkluzje potwierdza orzecznictwo TK oraz sadéw. W sprawie o sy-
gnaturze P 10/06 TK stwierdzit, ze wolno§¢ mediéw gwarantowana w art. 14
Konstytucji RP nie oznacza nieograniczonej swobody konkretnych wydawcéw lub
dziennikarzy. W zasade wolnoSci sg immanentnie wpisane ograniczenia wynika-
jace z innych norm, zasad i wartosci konstytucyjnych. Ludzie mediéw nie moga,
powolujac sie na art. 14 Konstytucji RP podejmowac dzialan, ktére ograniczatyby
wolnosci i prawa innych oséb. Takie ograniczenia zgodnie z trescig art. 31 ust. 3
Konstytucji RP moga by¢ wprowadzane tylko w ustawie i wylacznie, gdy jest to
konieczne w parnstwie demokratycznym dla zapewnienia bezpieczenistwa panstwa,
porzadku publicznego, ochrony Srodowiska, zdrowia, moralnosci publicznej, wol-
nosci i praw innych oséb — przy czym ograniczenia te nie moga naruszac istoty
praw i wolnodci. Wiadze panistwowe maja obowigzek zapewnienia wolnoSci me-
diéw zaréwno przez powstrzymanie si¢ od ingerencji w te sfere, jak i gdy zajdzie
taka potrzeba, przez dzialanie, gdyby wolno$¢ mediéw zostata zagrozona. Jako
przyklad takiej uprawnionej ingerencji TK wskazal uchwalenie tzw. przepiséw

antykoncentracyjnych w zakresie mediéw?°.

Wolnos¢ mediow moze zostaé ograniczona w przypadku wprowadzenia na
terytorium RP stanu wojennego lub stanu wyjatkowego. Wynika to wprost z tresci
art. 233 ust. 1 Konstytucji RP. Przepis ten jest tak skonstruowany, ze wymienia
enumeratywnie te prawa i wolno$ci, ktére nawet w czasie stanu wojennego
lub stanu wyjatkowego ograniczone by¢ nie moga. Ws§réd nich nie ma ani
art. 14, ani art. 54. Zatem w tych dwdch przypadkach ustawa moze ograniczyé
wolno$¢ mediéw, a nawet wprowadzi¢ cenzur¢ prewencyjng. Nie jest natomiast
dopuszczalne ograniczenie wolno$ci mediéw w przypadku wprowadzenia stanu
kleski zywiotowej (art. 233 ust. 3 Konstytucji RP). Ten przepis skonstruowany
jest odmiennie niz poprzedni. Wyliczone sa mianowicie enumeratywnie te prawa
i wolnoSci, ktére moga by¢ ograniczone w czasie trwania stanu kleski zywiotowe;.
Wyliczenie nie obejmuje ani art. 14, ani art. 54 ust. 2 Konstytucji RP. Zaznaczy¢
nalezy, ze ewentualne dopuszczone ograniczenia praw i wolnoSci nie moga
by¢ jednak wprowadzane z powodu: rasy, plci, jezyka, wyznania albo jego
braku, pochodzenia spolecznego, urodzenia lub majatku. Zatem oglaszajgc stan
wyjatkowy, ustawodawca moze ograniczy¢ wolno$¢ mediéw, wprowadzajac na
przyktad uprzednig cenzur¢ wszelkich periodykéw ukazujacych si¢ na terytorium

2 Konstytucja III RP w tezach orzeczniczych Trybunatu Konstytucyjnego i wybranych sqdow,
red. M. Zubik, Wydawnictwo C. H. Beck, Warszawa 2008, s. 94-95.
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RP, ale nie wolno ustawodawcy dokonaé ograniczenia wolnos$ci mediéw przez
na przyktad wprowadzenie cenzury uprzedniej artykutéw napisanych wylacznie
przez dziennikarzy ateistow badZ kobiety dziennikarzy (podczas gdy wszystkich
innych dziennikarzy cenzura taka nie obejmowataby).

Art. 54 ust. 2 Konstytucji RP stanowi, zZe cenzura prewencyjna (uprzednia —
inaczej postugujgc sie stowami TK, kontrolowanie treSci wypowiedzi przed ich
przekazaniem odbiorcy’®) srodkéw spotecznego przekazu oraz koncesjonowanie
prasy sa zakazane. Dopuszcza jednak wprowadzenie w drodze ustawy obowiazku
uprzedniego uzyskania koncesji na prowadzenie stacji radiowej lub telewizyjnej —
co tez ma miejsce. Ustawg tg jest Ustawa o RTv. Konieczno$¢ uzyskiwania kon-
cesji na nadawanie programéw radiowych i audycji telewizyjnych byla oczywista
w epoce telewizji analogowej. Potrzebne do emisji programéw narzedzie, jakim
sa czestotliwodci, to tzw. dobro rzadkie. Dobra rzadkie podlegaja zwykle regla-
mentacji. Czy konieczno$¢ ta zniknie wraz z rozwojem technicznych sposobow
przesylania sygnatéw radiowo-telewizyjnych? Zobaczymy.

Paiistwo moze wprowadzi¢ natomiast nastepczg odpowiedzialno$¢ za naduzy-
cie wolnosci.

Art. 213 ust. 1 Konstytucji RP ustanawia Krajowg Rad¢ Radiofonii i Telewizji
jako organ stojacy na strazy wolnosSci sfowa, prawa do informacji oraz interesu
publicznego w radiofonii i telewizji. Realizujac powierzone jej zadania, Krajowa
Rada Radiofonii i Telewizji moze wydawacé rozporzgdzenia, a w sprawach indy-
widualnych wydawaé decyzje (art. 213 ust. 2 Konstytucji RP). Zadania, sposéb
powolywania cztonkéw i inne kwestie szczegétowe reguluje Ustawa o RTv.

Podsumowujac te czes¢ analiz, nalezy stwierdzié, ze polski ustrojodawca
gwarantuje mediom wolno§¢ od przymusu zaréwno ze strony organéw wladzy
publicznej, jak i jakichkolwiek innych podmiotéw. W tym celu ustanawia zakaz
cenzury prewencyjnej oraz zakaz koncesjonowania prasy, oczekujac od ,ludzi
mediéw” odpowiedzialnosci za korzystanie z posiadanej wolnosci.

Prawo prasowe

Art. 1 Prawa prasowego stanowi, ze prasa, korzystajac z wolnos$ci wypowiedzi,
urzeczywistnia prawo obywateli do ich rzetelnego informowania, jawnos$ci zycia
publicznego oraz kontroli i krytyki spotecznej. Prawo prasowe przywotuje w tym
miejscu wolno$¢ wypowiedzi, nie za§ wolno$¢ prasy z racji swojej historii.
Zostato bowiem uchwalone w roku 1984 pod rzadami Konstytucji Polskiej

30 Konstytucja III RP w tezach orzeczniczych, op. cit., s. 287 (sygn. W 3/93).
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Rzeczypospolitej Ludowej 7z 22 lipca 1952 roku i nie zostalo znowelizowane pod
katem jego zupelnego dostosowania do Konstytucji RP.

Dla przedmiotu niniejszej publikacji podstawowe znaczenie wydaje si¢ miec
uzyty przez ustawodawce termin rzetelnosc. Jacek Sobczak przez rzetelne infor-
mowanie rozumie przekazywanie: ,,[...] prawdziwej, uczciwej, jasnej, niewpro-
wadzajacej w blad, odpowiedzialnej informacji”3'. Podobnie termin rzetelnos¢
rozumie Ewa Ferenc-Szydetko. Rzetelny to znaczy: ,,[...] wypelniajacy nalezycie
swoje obowigzki, uczciwy, stowny, solidny, sumienny, godny zaufania, doktadny,
nalezyty, wlasciwy, prawdziwy, autentyczny”. Informacja rzetelna zas$ to taka in-
formacja, ktéra ,,jest zgodna z faktami (prawdq) oraz petna — potprawdy nie sg
rzetelng informacjg”. Ustawodawca nadal przymiotowi rzetelnosci informacji zna-
czenie szczegdlne’? — zauwaza autorka. Nie wolno dziennikarzom tworzy¢ barier
i blokowa¢ mozliwosci odniesienia si¢ 0os6b zainteresowanych do tresci zawartych
w materiale prasowym?3. Odnoszeniu si¢ 0séb zainteresowanych do tresci zawar-
tych w materiale prasowym stuzy sprostowanie. Jest to instytucja polegajgca na
mozliwodci zadania od redaktora naczelnego wilasciwego dziennika lub innego
periodyku bezplatnej publikacji rzeczowego i odnoszacego si¢ do faktéw sprosto-
wania nieScistej lub nieprawdziwej wiadomosci zawartej w materiale prasowym.
Zasady zamieszczania w mediach sprostowan reguluje art. 31a Prawa prasowego.

Jezeli wypowiedZ miala charakter oskarzenia o postgpowanie lub wtasciwosci,
ktére mogg ponizy¢ osobe (podmiot) oskarzona w opinii publicznej lub narazié
na utrat¢ zaufania potrzebnego dla danego stanowiska, zawodu lub rodzaju dzia-
falno$ci, wyczerpata znamiona przestepstwa zniestawienia, ktére zagrozone jest
kara grzywny albo kara ograniczenia wolnosci (art. 212 § 1 Kodeksu karnego™).
Kodeks karny zna takze kwalifikowana postaé tego przestepstwa polegajacg na
dopuszczeniu si¢ zniestawienia za pomocy srodkow masowego komunikowania.
W takim przypadku sprawca podlega grzywnie, karze ograniczenia wolnosci albo
pozbawienia wolnosci do roku (§ 2).

Jednoczesnie — przyznaje J. Sobczak — swobody wypowiedzi, ktora przeciez
realizowana jest miedzy innymi przez wolne media, nie mozna ogranicza¢ do
informacji i pogladéw aprobowanych lub postrzeganych jako nieszkodliwe, ewen-
tualnie obojetne. Wolno$¢ wypowiedzi odnosi si¢ takze do tych z nich, ktére

obrazaja, oburzaja, a nawet wprowadzaja niepokéj w panstwie®.

J. Sobczak, Prawo prasowe, op. cit., s. 31.
E. Ferenc-Szydetko, Prawo prasowe. Komentarz, Wolters Kluwer, Warszawa 2010, s. 26.
J. Sobczak, Prawo prasowe, op. cit., s. 167-168.
3 Ustawa z dnia 6 czerwca 1997 roku — Kodeks karny, tj. Dz. U. z 1997 1. nr 88 poz. 553
z péZn. zm.
3. Sobczak, Prawo prasowe, op. cit., s. 99—100.
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Radiofonia i telewizja

Art. 1 ust 1 Ustawy o RTv tak okresla zadania radiofonii i telewizji in corpore:
1) dostarczanie informacji; 2) udost¢pnianie débr kultury i sztuki; 3) ulatwianie
korzystania z o$wiaty, sportu i dorobku nauki; 4) upowszechnianie edukacji
obywatelskiej; 5) dostarczanie rozrywki i 6) popieranie krajowej tworczoSci
audiowizualnej. To wyliczenie zadan radiofonii i telewizji jest enumeratywne.

Blizej przyjrzymy si¢ zadaniom nr 1 i 4.

Jacek Sobczak zdefiniowal dostarczenie informacji jako powiadamianie od-
biorcow o ,,aktualnych badz przewidywanych faktach”, ktére majg istotng donio-
sto§¢ polityczng, gospodarczg, naukowa, kulturalng lub wychowawczg, a takze
o zdarzeniach wzbudzajacych lub mogacych wzbudzi¢ ,,szczegdlne zainteresowa-
nie” odbiorcéw. Przekazywana informacja powinna by¢ systematyczna, obiektyw-
na i Scista. Dla przedmiotu analiz w niniejszej publikacji nie ma znaczenia podziat
informacji na: wlasne, agencyjne i oficjalne (komunikaty urzedowe). Oraz inny
podzial — na informacje: lokalne, krajowe i zagraniczne3. Istotne znaczenie ma
to, ze wigkszos$¢ poje¢ uzywanych w wyktadni norm ustawowych jest nieostra lub
nie jest dostatecznie ostra. C6z bowiem oznacza takie zdanie: przekazywana infor-
macja powinna by¢ systematyczna. Systematycznie, czyli w regularnych odstgpach
czasu. Ale ile powinien wynosi¢ ten odstgp czasowy? Czy satysfakcjonujace (dla
zainteresowanych) bedzie to, ze telewizja transmisje na przyktad z zawodéw spor-
towych w plywaniu synchronicznym be¢dzie przeprowadzala systematycznie, czyli
co cztery lata (w trakcie trwania igrzysk olimpijskich). Oczywiscie systematycznie
nie w kazdym przypadku oznacza¢ ma — w takich samych odstepach czasowych.
Odstepy czasowe uzaleznione beda od wielu czynnikéw, np. od aktywnosci oséb,
ktérych dziatalno§¢ media relacjonuja, czgstotliwosSci wystgpowania okreSlonego
zjawiska itp. Wobec tego trudno$¢ w okresleniu wtasciwych odstepéw czasowych,
w jakich informacja o konkretnej osobie czy zjawisku powinna by¢ przekazywana
przez media pozostaje. Jeszcze inng trudno$¢ stanowi to, wedtug jakich kryteriow
dziennikarz powinien oceniaé, jak doniosfe jest obserwowane wilasnie przez nie-
go wydarzenie polityczne, gospodarcze czy naukowe? Czy jest mozliwe ustalenie
takich kryteriow? To pytanie pozostanie bez odpowiedzi.

,Upowszechnianie edukacji obywatelskiej” — co to oznacza? Procesy ,,0§wia-
towo-wychowawcze zmierzajace do ksztalttowania §wiadomosci, postaw i kultury
politycznej ludzi” — odpowiada przywolywany i cytowany juz wielokrotnie (wszak
jest autorem bodaj najobszerniejszych i najpoczytniejszych komentarzy do Prawa
prasowego 1 Ustawy o RTv w Polsce), Jacek Sobczak. Celem tych proceséw — do-
daje — jest przekazanie i utrwalenie ,,zgodnych z potrzebami podmiotéw wiladzy

36 J. Sobczak, Radiofonia i telewizja, op. cit., s. 36.
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politycznej elementéw wiedzy o polityce i systemie politycznym wraz z uksztalto-
waniem pozytywnych nastawieft emocjonalnych oraz wzoréw zachowarn wspiera-
jacych system”, czyli edukacja obywatelska. Wazne jest, aby edukacja obywatel-
ska nie zamienila si¢ w propagande i narzedzie propagandy rzadowej>’. Czy jest
to w praktyce mozliwe? To pytanie w tym miejscu pozostanie bez odpowiedzi —
zajmujemy si¢ bowiem, zgodnie z zalozeniem niniejszej publikacji, aspektem teo-
retycznym zagadnienia.

Art. 21 ust. 1 definiuje zadania radiofonii i telewizji publicznej (wylacznie
publicznej!), tak:

Publiczna radiofonia i telewizja realizuje misje¢ publiczng, oferujac, na zasadach okreslonych
w ustawie, calemu spoleczeristwu i poszczegdlnym jego cze¢sciom, zréznicowane programy i inne
ustugi w zakresie informacji, publicystyki, kultury, rozrywki, edukacji i sportu, cechujace si¢
pluralizmem, bezstronnos$cia, wywazeniem i niezalezno$cig oraz innowacyjnoscia, wysoka jakoscia
i integralnos$cig przekazu.

Programy radiofonii i telewizji publicznej — z woli ustawodawcy — powinny,
m.in.: 1) kierowacé si¢ odpowiedzialnoScig za stowo; 2) rzetelnie relacjonowac catg
réznorodno$¢ wydarzen w kraju i za granicg; 3) sprzyja¢ swobodnemu ksztattowa-
niu si¢ pogladéw obywateli; 4) umozliwia¢ obywatelom i ich zrzeszeniom uczest-
niczenie w zyciu publicznym poprzez prezentowanie zréznicowanych pogladéw
1 stanowisk oraz wykonywanie prawa do kontroli i krytyki spotecznej; 5) stuzyc
umacnianiu rodziny; 6) stuzy¢ ksztattowaniu postaw prozdrowotnych oraz propa-
gowaniu i upowszechnianiu sportu, a takze zwalczaniu patologii spotecznych.

Normy zawarte w poszczegdlnych punktach art. 21 ust. 2 Ustawy o RTv za-
kreslajg granice, ktérych poszczegélnym audycjom nie wolno przekroczy¢ i sta-
nowig drogowskazy wiasciwej dziatalnosci. Programy publicznej radiofonii i te-
lewizji powinny kierowad si¢ odpowiedzialnoScia za stowo — wymaga ustawo-
dawca. A programy nadawcéw niepublicznych (komercyjnych i spolecznych)? Im
ustawodawca tego rodzaju wymogéw nie stawia. Dlaczego? Nie znajduj¢ dobrej
odpowiedzi.

Element praktyczny

Z zatozenia media powinny kierowa¢ si¢ podobnymi kryteriami w doborze
informacji oraz uniwersalnymi zasadami prawdy i obiektywizmu w opisie rzeczy-
wisto$ci. Skoro tak, to prezentowane przez nie wizje §wiata powinny by¢ zbiezne.

7 Ibidem, s. 37.
% Por. art. 21 ust. 2 Ustawy o RTv.
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Tak nie jest. Do§wiadczamy tego, ze te same zdarzenia w r6znych mediach sg zu-
pelnie inaczej interpretowane i wartoSciowane. Bywajg réznice skrajne. Dlaczego?
Dlaczego w Swiecie mediéw moze si¢ pojawi¢ réwnolegle Mitosz — nauczyciel
zycia, autorytet, wybitny poeta i Milosz — komunista, Litwin, nie-Polak?3°

Zwierciadlo czy kreacja rzeczywistos$ci? Czego od mediéw oczekuje polski
prawodawca? Takie pytania postawitem na poczatku niniejszej publikacji. Zaraz
po nich padlo cigzkie oskarzenie: media nie odzwierciedlaja rzeczywistosci, ale
kreuja wlasng wizje Swiata. Jak na takie postgpowanie zareagowatl ustrojodawca?
Pozostat obojetny, a moze zakreslit mediom granice, w ramach ktérych moga one
odejs¢ w swojej opowiesci o §wiecie od tegoz Swiata rzeczywistego stanu?

Przede wszystkim ustrojodawca w Konstytucji RP gwarantuje Srodkom spo-
fecznego przekazu wolno§¢ wykonywania ich stuzby. Wolno$¢ od przymusu za-
réwno ze strony organéw wiadzy publicznej (panstwowej i samorzadowej), jak
i jakichkolwiek innych podmiotéw. Moga zatem ,,ludzie mediéw” korzystaé z atry-
butu posiadanej wolnej woli — w wolnosci poznawaé i po namysle w wolnoSci
dokona¢ wyboru, a nast¢gpnie dazy¢ do celu, jakim jest realizacja dobra — tak jak
je rozumiejg. W zamian prawodawca oczekuje od ,,ludzi mediéw” odpowiedzial-
nosci za korzystanie z posiadanej wolnoSci.

Ponadto, aby gwarancje te uczyni¢ realnymi, ustanawia zakaz cenzury pre-
wencyjnej oraz zakaz koncesjonowania prasy.

Normy rangi ustawowej sg zgodne z konstytucyjnym wzorcem.

Prawo prasowe wyznacza prasie mi¢dzy innymi zadania urzeczywistniania
prawa obywateli do rzetelnego informowania oraz kontroli i krytyki spoteczne;j.
Informacja rzetelna to informacja, ktéra jest zgodna z faktami (prawdg) oraz pelna.

Ustawa o RTv naktada na radiofoni¢ i telewizje in corpore migdzy innymi takie
zadania, jak: dostarczanie informacji i upowszechnianie edukacji obywatelskie;j.
Dostarczanie informacji nie oznacza niczego innego niz pokazywania faktéw, czyli
zdarzen, ktére miaty miejsce.

Radiofonia i telewizja publiczna sg mi¢dzy innymi zobowigzane do kierowania
si¢ odpowiedzialno$cig za stowo, rzetelnego relacjonowania calej réznorodnoSci
wydarzefi w kraju i za granicg oraz sprzyjania swobodnemu ksztattowaniu si¢
pogladéw obywateli.

Normy zawarte w poszczegdlnych jednostkach redakcyjnych Ustawy o RTv
zakre§laja granice, ktérych poszczegélnym audycjom publicznej radiofonii i tele-
wizji nie wolno przekroczy€ i stanowig drogowskazy wtasciwej dziatalnosci.

Ustrojodawca uznaje wolno$¢ mediéw za tak istotny element pafistwa de-
mokratycznego, ze nie dopuszcza jakiejkolwiek administracyjnej ingerencji w te

¥ B. Sobczak, op. cit., s. 35-36.
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wolno$¢. Nie oznacza to, ze cechuje prawodawce naiwna wiara w to, Ze wszy-
scy ,ludzie mediéw” w kazdym przypadku bedg postepowal etycznie i zgodnie
z normami prawa. Swiadczy o tym wprowadzenie do Prawa prasowego instytucji
sprostowania oraz kwalifikowanej formy przestgpstwa zniestawienia (zniestawie-
nie za pomocy srodkow spotecznego przekazu) do Kodeksu karnego.

Sprostowanie polega na mozliwoSci zadania od redaktora naczelnego wia-
Sciwego dziennika lub innego periodyku bezplatnej publikacji rzeczowego i od-
noszgcego si¢ do faktow sprostowania niescislej lub nieprawdziwej wiadomosci
zawartej w materiale prasowym.

Jezeli wypowiedZ miata charakter zniestawienia za pomoca srodkow maso-
wego komunikowania, jej autor popelnia przestepstwo, ktére zagrozone jest karg
grzywny albo kara ograniczenia wolno$ci lub karg pozbawienia wolnosci do roku.

Wydaje sie jednak, ze sg to Srodki nieadekwatne do skali nieprawidtowosci,
ktére sygnalizowata, w przywotanych w tej publikacji wypowiedziach, Barbara
Sobczak. Dlaczego? Przede wszystkim dlatego, ze sg to narz¢dzia dostgpne jed-
nostkom. Brakuje narzedzi, ktére mogtoby stosowaé spoleczenstwo in corpore
(zapewne w wyjatkowych sytuacjach) lub jego poszczegdlne grupy. Tylko czy
potencjalnie narzedzia takie istnieja? Czy wyobrazalne jest na przyktad poste-
powanie (administracyjne badZ sadowe), w ktérym grupa oséb wystepowataby
z z3daniem nakazania mediom (lub juz po fakcie z zadaniem odszkodowania
i ukarania os6b odpowiedzialnych po stronie mediéw), aby w miejsce planowanej
transmisji miedzypanistwowego meczu towarzyskiego druzyny pitki noznej zosta-
fa przeprowadzona transmisja z finatlowego meczu pitki siatkowej o mistrzostwo
Polski (celowo pomijam tutaj przyktady ze sfery polityki, religii, §wiatopogladu
itp.)? Planowana transmisja tworzy bowiem falszywy obraz polskiego sportu!?
By¢ moze narzedzi stuzacych rozwiazaniu tego problemu nalezy szukaé gdzie in-
dziej? Na przyktad w zasadach procesu koncesyjnego i wprowadzeniu prasowego
prawa antymonopolowego? To jednak jest juz material na inng publikacje.

Wykaz skrétéw

Konstytucja RP — Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia 1997 roku,
Dz. U. z 1997 r. nr 78 poz. 483 z péZn. zm.

Nb. — numer brzegowy

Prawo prasowe — Ustawa z dnia 28 stycznia 1984 roku — Prawo prasowe, Dz. U. z 1984 r.
nr 5 poz. 24 z pdézn. zm.

RP — Rzeczpospolita Polska

TK — Trybunat Konstytucyjny

Ustawa o RTv — Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 roku o radiofonii i telewizji, t.j. Dz. U.
z 2004 r. nr 253 poz. 2531 z péZzn. zm.
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KONSEKWENCJE MEDIALNEGO OBRAZU SWIATA
W INTERNECIE

Wprowadzenie

Przedmiotem niniejszego artykutu sa konsekwencje medialnego obrazu §wiata
w internecie, to jakie niesie on za sobg szanse i zagrozenia. Stawiam tezg, iz ko-
rzystanie z globalnej sieci zwigksza zaréwno szanse, jak i zagrozenia w wymiarze
spolecznym i jednostkowym. Wywotuje konsekwencje psychologiczne, spoteczno-
-edukacyjne, etyczne, zdrowotne i prawne. Zjawisko to ma wymiar technologiczny
oraz spofeczny. Zgodnie z hipoteza opdZnienia kulturowego Williama Ogburna:
zmiany w instrumentalnej warstwie kultury musza nieuchronnie przenosi¢ si¢ na
pozostate: ekspresywng, poznawcza oraz normatywna, cho¢ nastepuje to z opdz-
nieniem.

Celem publikacji jest weryfikacja konsekwencji uzytkowania internetu, za-
réwno w aspekcie szans, jak i zagrozer. Pomimo ze zostang zasygnalizowane
trzy warstwy globalnej sieci, szczegétowej analizie bedzie poddana warstwa spo-
feczna. W tym problem zréznicowan w spoteczefistwie informacji/sieci, zmian
w kontaktach miedzyludzkich oraz uzaleznienia od globalnej sieci. Artykut kon-
czg podsumowujace wnioski wynikajace z literatury przedmiotu. W publikacji
zastosowano metod¢ analityczno-syntetyczna.

Internet: warstwa techniczna, spoleczna i informacyjna

Pojecie internet w literaturze przedmiotu najczesciej definiowane jest jako
,.globalna sie¢ komputerowa”!. Na internet skladaja sie trzy rézne, a réwnoczesnie
uzupetniajace si¢, elementy. Internet to bowiem:

e rozlegla, rozproszona sie¢ ztozona z potaczonych ze sobg sieci’;

' J. Hofmokl, Internet jako nowe dobro wspélne, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne,
Warszawa 2009, s. 63.

2 L. Mendalka, Internet jako nowy typ srodowiska wychowawczego, ,,Opieka. Wychowanie.
Terapia” 2004, nr 34, s. 23.
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e spoleczno$d, ktéra korzysta z tej sieci i jg rozwija;
e zbi6r zasobéw, ktére znajduja si¢ w tej sieci.
Powyzsze rozumienie internetu wskazuje na trzy SciS§le powigzane ze sobg

warstwy: techniczna, spoteczng i informacyjna.

Warstwa techniczna

Pierwsza z wymienionych przeze mnie warstw jest warstwa techniczna. Sta-
nowi ona giéwny przedmiot badawczy publikacji Od Pokolenia X do Pokolenia
Alpha — wartosci mediéw, stad pomijam szczegélowa analize*. Pozwole sobie
tylko przypomnie¢, iz jednym z istotnych zatozen przyjetych przez autora pu-
blikacji jest akceptacja idei miekkiego determinizmu medialnego, sformutowana
przez Paula Levinsona. Przeciwstawiajac si¢ lansowanej — miedzy innymi — przez
Marshalla McLuhana i Neila Postmana koncepcji tzw. twardego determinizmu
medialnego, zaktadajacego, ze media wplywajg na spoteczeristwo w sposéb bez-
warunkowy, Levinson twierdzi, ze media tylko umozliwiaja wydarzenia, ktérych
forma i konsekwencje sa skutkiem innych czynnikéw niz dzialajgca w danym
przypadku technologia. Oznacza to, ze ich wplyw jest mozliwy, ale nie bezwa-
runkowy. Levinson uwaza tez, ze na mi¢kki determinizm sktada si¢ wzajem-
ne oddzialywanie technologii informacji, ktéra co§ umozliwia, oraz ludzi, kt6-
rzy te mozliwo$é urzeczywistniaja’. Nie absolutyzuje on, ani tez nie gloryfiku-
je dominujacej roli techniki, pozostawia natomiast miejsce dla woli i decyzji
czlowieka®.

Warstwa spoleczna

Analizujac warstwe spoleczng, nalezy wskazad, iz dyskusja naukowa toczy si¢
wokot trzech nadrzednych probleméw, a s3 nimi:

1. Zréznicowania w spoteczenistwie informacji/sieci.

2. Zmiany w kontaktach miedzyludzkich.

3. Problematyczne uzywanie internetu i uzaleznienia od globalnej sieci.

3 J. Zieliiski, Czym jest internet?, http://www.winter.pl/internet/czym.html [dostep:
2.05.2014].

4 Zob. M. Gruchota, Od Pokolenia X do Pokolenia Alpha — wartosci mediow, [w:] Wspotczesne
media, t. 2: Wartosci mediow, red. 1. Hofman, D. Kepa-Figura, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2014.

5 P. Levinson, Miekkie ostrze. Naturalna historia i przysztos¢ rewolucji informacyjnej, Wy-
dawnictwo Literackie MUZA, Warszawa 2006, s. 24.

6 J. Morbitzer, Czlowiek w $wiecie technologii informacyjnych, www.upkrakow.pl/
ktime/ref2007/Morbit_2.pdf, s. 3 [dostgp: 2.05.2014].
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Dokonam ich analizy w kontekscie konsekwencji spotecznych.

Ad 1. Zréznicowania w spoleczenistwie informacji/sieci.

Dyskusja, jakg zapoczatkowalo pojawienie si¢ globalnej sieci, spolaryzowa-
fa si¢ woko6t dwdch przeciwstawnych pogladéw: z jednej strony przypuszczano,
Ze jej istnienie przyczyni si¢ do zamazania spolecznych podzialéw; z drugiej zas
strony sadzono, iz moze ona zmodyfikowaé te podzialy lub je poglebi¢. Uznaé
nalezy, ze zaréwno w $wietle jednego, jak 1 drugiego pogladu globalna sie¢ petni
znaczaca role. Analiza cyfrowych nieréwnosci’ prowadzi do wniosku, Ze globalny
internet lokalnie jest bardzo zréznicowany. Zréznicowanie informacyjne naktada
si¢ na zréznicowanie ekonomiczne i spoleczne. Z jednej strony, daje on pewng
szanse pokonania tych nieréwnosci, a z drugiej — zdaje sie je poglebiac®. Przyczy-
na — wedilug Aleksandry Kobylarek — moze tkwi¢ w odmiennych mechanizmach
uczestnictwa w globalnej sieci w réznych spotecznosciach. Jezeli bedziemy brad
pod uwagg spotecznodci lokalne o silnym poczuciu tozsamosci, to sie¢ bedzie dla
ich cztonkéw dobrym narzgdziem do wymiany informacji i poglebiania istniejgce;j
wiezi. Natomiast w przypadku spolecznosci zatomizowanych sie¢ bedzie stuzyc
bardziej jako narzedzie wspomagajace wigZ wspolnoty wirtualnej, niezaleznej od
terytorium®. Wedtug Leszka Porebskiego internet, ktéry przyczynia sie do obie-
gu wiedzy (a przynajmniej informacji), pomaga w dziataniach ekonomicznych,
wzbogaca kapital spoteczny, moze zapewnic realizacj¢ idei zrbwnowazonego roz-
woju. Jednak wszedzie tam, gdzie nie bedzie elementéw spoteczeristwa informa-
cyjnego (infrastruktury informacyjnej), nie bedzie szans na jakikolwiek rozwoj.
Spoteczenistwo cyfrowe przenosi nieréwnosci ze Swiata offline do swiata online
(wies—miasto; mtodzi—starzy'?).

Nowe media, w tym internet, przyniosty glgbokie, niemozliwe do cofniecia,
zmiany pozycji cztowieka w $wiecie i wobec innych ludzi. Erich Fromm napisat:

Cale planowanie, z zastosowaniem, czy bez zastosowania komputera, opiera si¢ na normach
i wartosciach lezacych u jego podstaw. Planowanie jest niewatpliwie jednym z najbardziej zna-
czacych krokéw na calej drodze cztowieka. Jesli jednak bedzie ,.Slepe”, bo czlowiek zrzeknie si¢
podejmowania wlasnych decyzji, samodzielnej oceny oraz odpowiedzialnosci, to moze okazaé si¢

7 Wedtug Paula DiMaggio chodzi o nieréwnosci w dostepie do internetu, intensywno$¢ jego
wykorzystania, wiedzy o sposobach szukania informacji, jakosci podtaczenia i wsparcia spotecznego
pomagajacego w korzystaniu z internetu, a takze nieréwnoSci w zdolnoSci do oceny jakoSci
informacji i r6znorodnos$ci wykorzystania sieci.

8 M. Golka, Bariery w komunikowaniu i spoteczeristwo (dez)informacyjne, Wydawnictwo
Naukowe PWN, Warszawa 2008, s. 138.

® A. Kobylarek, Gry i gierki w komunikacji spotecznej. Informacyjne uwiktania i zaleznosci,
[w:] Cyberswiat: mozliwosci i zagroZenia, red. J. Bednarek, A. Andrzejewska, Wydawnictwo
Akademickie Zak, Warszawa 2009, s. 326.

10 M. Golka, op. cit., s. 138.
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przeklefistwem. Blogostawienistwem moze by¢ jedynie zywe, odpowiedzialne i otwarte planowanie,
11

nie tylko uwzgledniajace cele cztowieka, ale i kierujace si¢ nimi .

Zmieniaja si¢ spolecznosci ludzkie korzystajace z internetu; otwieraja sie,
ewoluuja w stron¢ spoleczeristw obywatelskich i demokratycznych. Pojawienie
si¢ spoleczenstwa informacyjnego moze oznaczaé digital divide — nowy cyfro-
wy podzial §wiata i nowe przejawy zréznicowania spolecznego. Funkcjonujg juz
okreslenia nowych warstw spolecznych: cogitariat, digitariat, netokracja, konsum-
tariat. Coraz czgSciej dochodzi do swoistego ,,wykluczenia spolecznego”, o kto-
rym wspominal Manuel Castells, czy ,,wykluczenia cyfrowego”, analizowanego
przez Yochaia Benklera czy Jana van Dijka. Moze pojawic¢ si¢ nowa postaé czego$§
w rodzaju chronicznego i utrwalonego ,,zap6Znienia kulturowego” (w nawiazaniu
do tezy Williama F. Ogburna)!?.

Ad 2. Zmiany w kontaktach miedzyludzkich.

Teza, ze internet interaktywny, hipertekstowy zmienit komunikowanie si¢ mie-
dzy ludZmi, jest stwierdzeniem banalnym. Nalezy przede wszystkim odpowiedzie¢
na pytania: Jak si¢ ono zmienifo?; W jakim kierunku ewoluowato?

Internet spetnia trzy podstawowe funkcje komunikacyjne: informacyjna, fa-
tyczna oraz eskapistyczna!3. Sie¢ dostarcza internautom pewnych danych, z kt6-
rych powstajg informacje o §wiecie, pozwalajg si¢ go uczy¢. Jest takze substytutem
towarzystwa i swoistej ,,bliskodci”; stad duze zainteresowanie programami inte-
raktywnymi typu komunikatory, czaty, fora dyskusyjne'*. Oferujac komunikacje
W czasie rzeczywistym, przelamat bariery czasu i przestrzeni. Podtaczenie kompu-
teré6w do globalnej sieci stworzylo sytuacje, w ktérej odbiorca ma niemal fizyczng
Taczno$¢ z nadawca — nawet wtedy, gdy wykorzystuje tak prastare medium, jakim
jest pismo. Internet stwarza nowe mozliwoSci nawigzywania relacji, ktére ufa-
twiajg lub dopetniajg relacje bezposrednie. W tym sensie moze da¢ emocjonalne
odprezenie przez ucieczke od probleméw osobistych w kierunku poznania pro-
bleméw innych ludzi. Jak stusznie stwierdzit Marian Golka, ,,obserwujemy nie
tyle zanik kontaktéw, ile ich przeksztalcanie si¢ w rozlegly sie¢ powierzchownych
zwiazkéw z ludzmi i wartosciami”!>.

""E. Fromm, Rewolucja nadziei. Ku uczlowieczonej technologii, przet. H. Adamska, Wydaw-
nictwo vis-a-vis Etiuda, Poznan 2013, s. 39.

12 M. Golka, op. cit., s. 140.

13 E. Chuchro, O walorach edukacyjnych i kulturotwérezych serwisu dla dzieci i miodziezy
www.junior.repoerter.pl, [w:] Oblicza internetu. Internet a globalne spoteczeristwo informacyjne,
red. M. Sokotowski, PWSZ, Elblag 2005, s. 163-164.

4w, gmid, Internet jako medium, [w:] Leksykon komunikacji medialnej, red. W. gmid, Dr Lex,
Krakéw 2010, s. 59.

5 M. Golka, op. cit., s. 145.
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Jednak nie wszyscy podzielajg ten entuzjazm. Rozwdj internetu niesie za so-
ba réwniez negatywne konsekwencje. Wsréd nich mozna wymienié: zacieranie
granic mi¢dzy globalnym a lokalnym wymiarem rzeczywistoSci, wzrost izola-
cji jednostek i atomizacji spoleczefistwa, rozluZnienie wig¢zi rodzinnych, przyja-
cielskich, zamazanie granicy dzielacej zycie zawodowe od domu, famanie zasad
poprawnej polszczyzny w komunikatorach internetowych, a takze zjawisko za-
niedbywania obowiazkéw, ktérych Zrédlem sg niekoniczace si¢ rozmowy online;
manipulacja czy izolacja miedzyludzka'®. Powoduje to ograniczanie kontaktéw
bezposrednich, zaniedbywanie relacji z innymi, rezygnacje z tradycyjnych form
rozrywki, jak teatr czy ksiazka, i ogélne ostabienie wiezi spotecznych!”. Dostrze-
gamy wiec z jednej strony — niezwykle silne spajanie spoleczenstw przez obieg
informacji, tworzenie wi¢zi z obcymi, mi¢dzy osobami, ktére nigdy nie spotkaty
si¢ ze sobg w §wiecie rzeczywistym, a ktére moga by¢ sobie bliskie z réznych
powodéw. Z drugiej — niezwykle daleko posunietg indywidualizacje ludzi, samot-
nos¢ w ,.kokonie elektronicznym”, cytujac Stanistawa Lema'®. Do tego nalezy
doda¢ fragmentaryzacje kontaktéw (ograniczone do tych oséb, ktére moga korzy-
sta¢ z internetu i spraw, ktére mozna przekazaé drogg cyfrowag) oraz uzywajac
okreslenia Golki — ,,fragmentaryzacjg kontekstow komunikowania” (brak komu-
nikacji niewerbalnej)!°.

Internet jako wspodtczesne medium wprowadza totalng dematerializacje komunikowania i w wie-
Iu aspektach takze transformacje pozycji podmiotu, ktéry — chcac nie chcac si¢ w nig angazuje.
W swych podstawowych na ten temat zalozeniach opiera si¢ on pytaniom o wplyw cyfrowej tech-
nologii na sens i istot¢ miedzyludzkiej komunikacji. Instaluje bowiem nowy rezim relacji miedzy
czlowiekiem a rzeczami. Pomigdzy tym co materialne i tym co niematerialne. Sam sobie konfigu-
ruje zalezno$¢ miedzy technologig a kulturg. A co za tym idzie — podwaza stanowisko, z ktérego

w przeszlosci rozwijal si¢ istotny dyskurs dotyczacy wplywu rozwoju technologii na ludzkie formy

intelektualnego i emocjonalnego komunikowania. Powstaje gatunek czlowieka, ktérego mozemy
20

nazwaé homo comunicans” .

Inna konsekwencjg jest swoista denaturalizacja przekazu. Obraz i dZwick
przekazywane przez nowe technologie pozbawione sg naturalnych szumoéw, ktére
w realnym $wiecie zawsze towarzyszg odbiorowi komunikatu. Za sprawg internetu
nast¢puje zmiana struktury komunikacyjnej z hierarchicznej — uzywajac okreslenia
Michaela Maccoby’ego — na heterarchiczna (gdzie wigcej dialogu, zmian pozycji
lidera, kierunkéw nadawania i odbierania informacji)?'.

J. Bednarek, A. Andrzejewska, Wprowadzenie, [w:] Cyberswiat. .., op. cit., s. 16.

7" A. Giddens, Socjologia, tham. A. Szulzycka, Wydawnictwo PWN, Warszawa 2012, s. 496.
18 Cyt. za: M. Golka, op. cit., s. 145.

9" Ibidem, s. 147.

20 w. §mid, op. cit., s. 59.

2l M. Golka, op. cit., s. 147.
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Jak wspomnialam wcze$niej, internet petni takze funkcje eskapistyczng. Jego
uzytkownicy znajduja sie w przestrzeni wirtualnej??, w sztucznym srodowisku ko-
munikacyjnym. Obrazy rzeczywistoSci przenoszone przez internet mozna z tatwo-
$cig modyfikowaé, morfizowad, a zatem tworzy¢ co§, co Jean Baudrillard nazywat
symulacjami, symulakrami®®. Zadaniem mediéw w $wiecie opanowanym przez sy-
mulakra nie jest przenoszenie rzeczywistego obrazu §wiata, ale tworzenie takich
jego wersji, ktére nie majg zadnego odniesienia do realnosci i reprezentujg tylko
siebie. Mogg to by¢ takie obrazy, ktére najlepiej spelniajq nie tyle ludzkie pragnie-
nie prawdy, ile stuzg checi rozrywki, przyjemnosci. Doznanie przyjemnosci wy-
piera zatem dazenie do poznania wlasnego Srodowiska zycia i przestaje by¢ tym,
czym media byly zawsze: rozszerzeniem ludzkich zdolnosci percepcji i zdolnosci
rozumienia rzeczywisto$ci. Stawia to na nowo problem dziennikarskiej prawdo-
méwnosci i rzetelnosci?*. Deterytorializacja> wspomaga anonimowosé. Jakby to
ujat Baudrillard, w przestrzeni wirtualnej przestajemy by¢ ludZmi, a stajemy si¢
wiadomo$ciami na ekranach monitoréw innych uzytkownikéw. Internauta nie wie,
kto do niego pisze, nie wie, kto bedzie go czytal. Powstaje wigc pokusa bezkarnych
eksperymentéw z wlasng tozsamos$cig: wiekiem, picia, poziomami intelektualnego
i emocjonalnego wyposazenia. Z jednej strony moze to stuzyé odreagowywaniu
komplekséw i psychicznych probleméw?®, z drugiej — prowadzi do uprzedmio-
towienia relacji interpersonalnych, utowarowienia oraz zrutynizowania kontaktow
spolecznych w rzeczywistym $wiecie. Szczegdlnie gra internetowa nabiera cech
rytualnych i zbliza si¢ do tego, co moglibySmy okresli¢ jako mimesis lub mimicra.
Eric Rothenbuhler okresla takie dziatanie jako komunikacje rytualna?®’.

Wedtug klasycznych juz propozycji Johna Sulera, internetowa przestrzeii wy-
znacza: ograniczenie do§wiadczen sensorycznych, ptynno$¢ tozsamosci oraz ano-
nimowos¢, zréwnanie statuséw spotecznych uzytkownikéw. Ponadto: pokonywanie
ograniczen przestrzennych, rozciaganie i koncentracje czasu, dostepno$¢ wielu

22 A. Giddens, op. cit., s. 495. Przestrzen wirtualna to przestrzen interakcji stworzona przez
Swiatowa sie¢ komputerowa, jaka jest internet.

23 7. Bauer, Nowe media, [w:] Stownik wiedzy o mediach, red. E. Chudzinski, Wydawnictwo
ParkEdukacja, Warszawa—Bielsko-Biata 2007, s. 64.

** Ibidem, s. 65.

% A. Kobylarek, op. cit., s. 326. Termin uzyty przez Arjuna Appadurai, Nowoczesnos¢ bez
granic. Kulturowe wymiary globalizacji, tum. M. Oziewicz, Wydawnictwo Universitas, Krakéw
2005, s. 76.

26 7. Bauer, op. cit., s. 65.

2 A. Kobylarek, op. cit., s. 327. Eric Rothenbuhler: ,,[...] rytuat to dobrowolne wykonanie
odpowiednio uwzorowanego zachowania w celu symbolicznego oddzialywania na zycie powazne
Iub uczestnictwo w nim”. E. W. Rothenbuhler, Komunikacja rytualna, Wydawnictwo UJ, Krakow
2003, s. 73.
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kontaktéw, do§wiadczenia typu ,,czarne dziury” (nieoczekiwane wylaczanie si¢
z kontaktu jego niektérych uczestnikéw), mozliwo$¢ permanentnego zapisu oraz
odmienne stany §wiadomosci (na podstawie marzer sennych)?3.

Reasumujgc, komunikacja zaposredniczona nie zast¢puje sieci spotecznych
i komunikacji bezposredniej, ale ja uzupelnia. Btedem bytoby jednak uznanie ko-
munikacji bezposredniej za lepsza pod kazdym wzgledem od zaposredniczone;.
Internet prowadzi takze do sytuacji, w ktérej komunikacyjnym partnerem sta-
je si¢ kto$ niechciany, nielubiany, a nawet wrogi. Powoduje wigksze zagrozenie
dla prywatnosci informacyjnej i relacyjnej jednostek niz wczesniejsze technologie
informacyjne i komunikacyjne. Wynika ono mi¢dzy innymi z mozliwosci Sledze-
nia aktywnosci uzytkownikéw?. Ponadto obniza zdolnosci komunikacyijne, takie
jak interaktywnos¢.

Ad 3. Problematyczne uzywanie internetu i uzaleznienie od globalnej sieci.

W literaturze przedmiotu wymienia si¢ najczesciej dwa rodzaje zagrozen, na
ktére narazeni sa uzytkownicy internetu. Sg to zagrozenia dla:

1) zdrowia psychicznego, sfery umystowej oraz rozwoju intelektualnego;

2) zdrowia fizycznego i sprawnosci motorycznej’C.

Ponizej dokonam ich krétkiej analizy.

Zagrozenia dla zdrowia psychicznego moga wynikac z problematycznego uzy-
wania internetu oraz uzaleznienia od niego. W literaturze istnieje co najmniej
kilka propozycji opisowego definiowania zaburzenia zwigzanego z problematycz-
nym zaangazowaniem si¢ w globalng sie¢. Wedlug Kimberly Young patologiczne
uzywanie internetu to zaburzenie kontroli nawykéw niepowodujace intoksykacji
(zatrucia), natomiast istotnie i wyraZnie pogarszajace funkcjonowanie cztowieka
w sferze spolecznej (rodzinnej, towarzyskiej i zawodowej) oraz psychologicznej’!.

Wedtug Lucyny Kirwil uzytkownicy globalnej sieci moga napotkaé zagrozenia
w czterech sferach funkcjonowania spofecznego. Mianowicie w:

1) relacjach migdzyludzkich opartych na przemocy, agresji, okrucienstwie,
dreczeniu, znecaniu sie, napastliwosci czy cyberbullyingu (typ ,,Agresja’);

2) wypaczonych kontaktach erotycznych: seksting, stalking, grooming (typ
,»eks”);

2 M. Golka, op. cit., s. 99.

® 1. van Dijk, Spofeczne aspekty nowych mediéw. Analiza spoteczeristwa sieci, thum. J. Ko-
nieczny, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2010, s. 359.

30 J. Biata, Zagrozenia w wychowaniu dziecka we wspétczesnej rodzinie polskiej, Wydawnictwo
Akademii Swietokrzyskiej, Kielce 2006, s. 106.

31 R. Poprawa, W putapce internetu. Kontrowersje, fakty, mechanizmy, [w:] Nowe media
a media tradycyjne. Prasa, reklama, internet, red. M. Jezinski, Wydawnictwo Adam Marszatek,
Torun 2009, s. 227-240.
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3) ustalaniu hierarchii wartos$ci i indoktrynacji w tym zakresie: perswazja
ideologiczna, samouszkodzenia (typ ,,Wartosci”);

4) dziataniach rynkowych: naduzywanie prywatnosci, wykorzystywanie da-
nych osobowych, scigganie filméw (typ ,,Komercyjne”)*2.

Wyzej wymienione zagrozenia moga wynika¢ z zetkniecia si¢ ze szkodliwy-
mi treSciami zamieszczonymi w globalnej sieci lub z kontaktowania si¢ z innymi
osobami w internecie. W obydwu przypadkach czes¢ zagrozerh wynika z zacho-
wania samych internautéw, pozostate — ze sposobu postgpowania innych. Istniejg
tez zagrozenia, ktérych przypisanie do jednego z tych dwu wymiaréw wynika
z przyjetej perspektywy — konsumenta lub producenta, szczegdlnie w przypadku
tre$ci generowanych przez uzytkownika.

Do pierwszej grupy zagrozefi zalicza si¢ miedzy innymi tresci: nieodpowied-
nie dla okre§lonych grup wiekowych, zawierajace przemoc, niezgodne z prawdg
i prawem (rasizm, ksenofobi¢, pornografi¢ dziecigca, zachgcajagce do autoagre-
sji, naruszajace prawa cztowieka i jego godnos¢). Ponadto sg to: nieadekwatna
reklama i dzialania marketingowe skierowane do dzieci, utrwalanie i przeno-
szenie danych oraz naruszanie praw autorskich. W kontekscie tresci interneto-
wych wazne jest, by rozrézni¢ tresci niezgodne z prawem i tresci szkodliwe.
Te pierwsze to treSci sprzeczne z prawem krajowym. Tresci szkodliwe ujmuje
si¢ jako niekoniecznie nielegalne, za to potencjalnie niosace szkode, szczegdl-
nie dla fizycznego, psychicznego i moralnego rozwoju matoletnich. Przyktadami
szkodliwych stron sg tresci: propagujace ruchy religijne uznane za sekty, przed-
stawiajace anoreksje i bulimi¢ jako styl Zycia, a nie powazng chorobe, nawotujace
do samobdjstwa lub samookaleczen, promujace narkotyki i inne uzywki, Srodki
farmaceutyczne, takie jak: tabletki gwattu, dopalacze lub sterydy. Druga grupe
stanowig zagrozenia zwiazane z kontaktowaniem si¢ przez internet. Zalicza si¢
do nich: szkodliwe porady, mobbing elektroniczny, uzaleznienie od globalnej sie-
ci, zmiany i kradziez tozsamosSci, utrat¢ pieniedzy/phishing, oszustwo handlowe,
ujawnianie prywatnych informacji oraz pozyskiwanie danych z profili interneto-
wych, internetowe kluby samobdjcéw, seksting, wykluczenie spoteczne i cyfrowe,
trollowanie, flaming oraz stalking. Ponadto takie zjawiska, jak: grooming oraz
cyberbullying>.

32 L. Kirwil, Polskie dzieci w internecie. Zagrozenia i bezpieczeristwo na tle danych dla
UE. Wstepny raport z badari EU Kids Online przeprowadzonych wsrod dzieci w wieku 9-16
lat i ich rodzicow, s. 10, http://www.saferinternet.pl/images/stories/pdf/raport_eu_kids_online_pol
ska_ 28-10-2010.pdf [dostep: 21.04.2014].

3 Wiecej zob. M. Gruchola, Ochrona uzytkownikéw internetu w paristwach Unii Europejskiej,
Wydawnictwo KUL, Lublin 2012, s. 37-46.
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Wobec powyzszych zagrozef nasuwajg si¢ pytania, w jakim stopniu poszcze-
gblne ryzykowne zachowania sg doswiadczane przez dzieci oraz jaka jest ich
rzeczywista szkodliwos$¢?

Jak wynika z badain EU Kids Online, przeprowadzonych w ramach programu
Safer Internet®*, zagrozeniem najczesciej wymienianym przez dzieci w Polsce jest
kontaktowanie si¢ w globalnej sieci z nieznajomymi — osobami, ktérych wcze$niej
nie poznaly osobiScie (nie spotkaly twarza w twarz). W 2010 roku — 24% (29%
przecietnie w Europie), a w 2012 roku — 68,6% (63,0% dla préby europejskiej).
Mimo ze stosunkowo duzo dzieci kontaktuje si¢ z nieznajomymi w internecie
(24%; 68,6%), to spotkato si¢ z nimi twarzg w twarz — w 2010 roku: 7% (8%
w Europie), natomiast w 2012 roku: 30,8% (28,4% dla préby europejskie;j).

Wiadomosci z podtekstem seksualnym otrzymato 15% i w Polsce, i §rednio
w Europie. Taki sam odsetek stanowily dzieci, ktére widzialy w globalnej sieci
materialy jednoznacznie zwigzane z seksem (14% Srednio w Europie). W 2010
roku okoto 30%. W 2012 roku 67,3% (58,8% dla préby europejskiej) responden-
tow zetkngto sie w internecie z réznego rodzaju materialami pornograficznymi.
Najmniej czestym zagrozeniem okazalo si¢ do§wiadczenie napastowania ze strony
réowiesnikéw (cyberbullying) — 5% dzieci w Polsce (i tyle samo Srednio w Euro-
pie) podato, ze ktos wyrzadzit im krzywde, korzystajgc z internetu i zachowat sie
w przykry, ztosliwy wobec nich sposéb. W 2012 roku odpowiednio: 21,5% (21,9%
dla préby europejskiej) respondentéw dos§wiadczylo przemocy w sieci.

Jezeli poréwnuje si¢ polskie dane ze Srednimi odsetkami obliczonymi dla
wszystkich krajow objetych badaniami, to rozmiary do$§wiadczania zagrozenia
w globalnej sieci przez dzieci w Polsce sg zblizone do jego rozmiaréw zareje-
strowanych dla Europy. W przypadku dzieci, ktére doswiadczyly zagrozen, oka-
zuje sie, ze ich rodzice czesto nie zdaja sobie sprawy z zaistnialej sytuacji®>.

W sferze psychologicznej, obok problematycznego uzywania internetu, Kim-
berly Young wyrdznita uzaleznienie od globalnej sieci. Nalezy podkreslié, ze inter-
net moze wystgpowac zaréwno w roli obiektu uzaleznienia, jak i czynnika sprzy-
jajacego, bo niewarunkujacego jego powstania®®. Jego podstawowe podtypy to:

3 Badania zostaly sfinansowane przez Komisje Europejska w ramach programu Safer Internet.
Ich celem bylo dostarczenie nowych danych dla ksztattowania polityki w zakresie bezpieczenstwa
w internecie na terenie UE. Wiosna i latem 2010 roku w 25 krajach UE przeprowadzono wywiady
z losowo dobrang prébg kwotowa 23420 korzystajacych z internetu dzieci w wieku od 9 do
16 lat oraz z jednym z rodzicéw kazdego badanego dziecka. Pelna wersja raportu na stronie:
www.eukidsonline.net.

3 L. Kirwil, op. cit., s. 10-14.

3 J. Bednarek, A. Andrzejewska, op. cit., s. 17. Mozemy bowiem moéwi¢ o uzaleznieniu od
samych mediéw, analizujac specyfike i mechanizmy uzaleznienia na przyktad od internetu czy od
wzoréw stylu bycia i wygladu lansowanych przez media. Analizowaé¢ mozna sposoby, jakimi media
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— uzaleznienie od zwigzkéw wirtualnych, czasami tlumaczone jako socjoma-
nia internetowa. Jest to uzaleznienie od internetowych kontaktéw spotecznych, to
nadmierne zaangazowanie w zwigzki wirtualne;

— erotomania internetowa, polegajaca gtéwnie na oglgdaniu filméw i zdjec
z materialami erotycznymi oraz pornograficznymi, lub rozmowach na czatach
o tematyce seksualnej;

— uzaleznienie od komputera, bedace niekontrolowanym spedzaniem czasu
przy komputerze;

— uzaleznienie od sieci, polegajace na przymusie ,,bycia” w internecie;

— przecigzenie informacyjne lub przetadowanie informacjami, wynikajace
z nalogowego surfowania w sieci lub przegladania baz danych;

— przebywanie w wielu pokojach rozméw jednoczesnie lub udzial w wielu
listach dyskusyjnych®’.

Skutki uzaleznien od internetu obejmuja wszystkie sfery zycia czlowieka.
Mozna wyrézni¢ kilka rodzajéw: fizyczne, psychiczne, moralne, spoteczne oraz
intelektualne. Skutki fizyczne to wady postawy (skrzywienia kregostupa, wady
wzroku, uszkodzenia nerwéw odpowiedzialnych za ruchy nadgarstka, dtoni). Do
psychicznych konsekwencji nalezy zaliczyé nerwice, lgki lub inne zmiany w ukta-
dzie nerwowym, zatracanie poczucia realizmu oraz uzaleznienie. Moralne skutki
obejmuja tatwy i niekontrolowany dost¢p do informacji o treSciach niepozadanych
oraz negatywne postawy i zachowania. W&rdd licznych konsekwencji spofecznych
nalezy podkresli¢ anonimowo$¢, wyizolowanie ze spolecznosci i przestepczosc.
Intelektualne ujawniajg si¢ w bezkrytycznym zaufaniu do mozliwosci, jakie ofe-
ruje komputer. Nalezy doda¢, iz terapia oséb uzaleznionych od internetu polega
gtéwnie na nauce umiejetnosci kontrolowania czasu korzystania z globalnej sieci.

Druga grupe zagrozen stanowig zagrozenia dla zdrowia fizycznego i sprawno-
Sci motorycznej. Czeste i dlugotrwate korzystanie z komputera powoduje zawro-
ty i béle glowy (bdéle napigciowe oraz migreny), dolegliwosci narzadu wzroku,
wymuszong nieruchomg pozycje ciata, béle karku i plecéw. Ponadto: alergiczne
podraznienia skdry i §luzéwek nosa, oczu, krtani wywotane dziataniem natado-
wanych czasteczek kurzu odpychanych przez monitor, choroby Sciggien, ktérym
towarzyszg takie objawy, jak nadwrazliwo$¢, opuchlizna, ostry bdl przy porusza-
niu ramieniem oraz tzw. zesp6t miesni nadgarstka’®.

przyczyniaja si¢ do ksztaltowania osobowosci uzaleznionej, mimo Ze rodzaj uzaleznienia wcale nie
musi byé zwigzany z mediami.
37 R. Poprawa, W pufapce internetu, http://www.siecioholizm.eu/mid.php [dostep: 14.04.2014].
3 A. Hankata, ZagroZenia dla oséb niepetnosprawnych zwigzane z korzystaniem z mediow
elektronicznych, [w:] Cyberswiat. .., op. cit., s. 206. Do zaburzeii narzagdu wzroku zalicza sie:
zmeczenie oczu, zaburzenia w postrzeganiu koloréw, zakldcenia ostrosci widzenia, podwdjne
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Warstwa informacyjna

Kolejng warstwe internetu stanowi warstwa informacyjna. Pomijajac szczegé-
towe analizy®, nalezy podkresli¢, iz rozwéj globalnej sieci to nowe rozwiazania
w zakresie gromadzenia, przechowywania oraz udost¢pniania informacji zaréw-
no zapisanych na tradycyjnych nosnikach, jak i zdigitalizowanych, zbioréw bi-
bliotecznych i archiwalnych, a takze muzealnych (wirtualne muzea lub wirtualne
zwiedzanie). Z jednej strony jest on Zrédtem gotowych informacji i materialéw,
z drugiej za§ powazny problem stanowi dostep do odpowiednio wiarygodnych
dystrybutoréw oraz wolno$¢ wyboru komunikatéw, informacji i nadawcéw.

Od informacji, ktéra byta kiedys$ ,,dobrem rzadkim” przeszliSmy do zalewu
informacji i w efekcie do przecigzenia informacyjnego — jak stusznie stwierdzit
Marian Golka*’. Natomiast Thomas Hylland Eriksen napisat:

[...] niepowstrzymany i masowy zalew informacji w naszych czasach zaczyna wypelniaé
wszystkie luki i wolne przestrzenie, co w konsekwencji moze doprowadzi¢ do tego, ze wszystko

stanie si¢ histeryczng serig przesyconych aktualno$cig chwil, pozbawionych ,,przed” i ,,po” oraz
241

LHtu” i, tam”™ .
W efekcie, jak twierdzi Golka, przy takim zalewie informacji odbiorcy zaczyna
brakowac spokoju, powolnoSci, odprezenia, ciszy. Ponadto przy tak duzych moz-
liwosciach wyboru i dostgpnosci informacji internauta ma do czynienia w istocie
z niezwyklym ograniczeniem wolno$ci, wynikajacym z przymusu odbioru kolej-
nych, i jeszcze kolejnych, i nastgpnych informacji. Problemem jest wiec nie tylko
nadmiar informacji, ale tez brak kontekstu dla ich wyboru, poréwnania, oceny*?.
»~Przetadowanie jest w istocie niedofadowaniem” — jak stusznie zauwaza Levin-
son®?. Paradoks polega na tym, ze nawet jezeli ludzie sa dobrze poinformowani
o Swiecie, to nie oznacza wcale, ze wigcej o nim wiedza, ze sprawniej w nim
dziatajg i ze lepiej, glgbiej go rozumiejg. W pewnym momencie mogg stracié
kontrole nas wlasng umiejetnoscia podejmowania decyzji**.

Jak wynika z powyzszych analiz, uzytkownik internetu, chociaz ma dostgp
do mnogosci informacji, nie zawsze jest czlowiekiem dobrze poinformowanym.

widzenie, rozmazywanie si¢ obrazu, przemijajaca krétkowzrocznos$é, zaczerwienienie i 1zawienie
oczu.

3 Zob. M. Gruchota, W pajeczynie globalnej sieci, ,,Spoteczeiistwo i Rodzina” [zlozony do
druku].

0 M. Golka, op. cit., s. 154.

1 T. H. Eriksen, Tyrania chwili. Szybko i wolno ptyngcy czas w erze informacji, ttum. G. Sokél,
Panstwowy Instytut Wydawniczy, Warszawa 2003, s. 11, cyt. za: M. Golka, op. cit., s. 154.

2 Ibidem, s. 154.

43 P. Levinson, op. cit., s. 208.

4 T van Dijk, op. cit., s. 364.
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Fatwiej mu dotrze¢ do informacji niz je wyselekcjonowad, zrozumieé, ocenié
czy wykorzysta¢. Ponadto odbiorca ulega wptywom nie tyle informacji, co raczej
perswazji i propagandy, a wrecz manipulacji. Nie potrafi wybraé wiasciwych, gdyz
nie ma ku temu odpowiedniego wyposazenia aksjologicznego. Nie naby! podstaw

edukacji medialnej, nie ma uksztaltowanej umiejetnosci korzystania z mediéw™.

Podsumowanie

Reasumujac, w ocenie konsekwencji medialnego obrazu §wiata w internecie
ani nadmierny entuzjazm, ani skrajny sceptycyzm nie maja uzasadnienia. W nie-
mal kazdej sferze pozostaje on zaréwno szansa, jak i zagrozeniem. Internet na
pewno poszerza horyzonty i daje niespotykane mozliwos$ci nawigzywania kontak-
tow z innymi. Jednakze zawrotne tempo ekspansji globalnej sieci to wyzwanie,
a by¢ moze zagrozenie dla tradycyjnych form interakcji. Pytaniem otwartym po-
zostaje to, czy internet doprowadzi do drastycznej zmiany spoteczeristwa w nie-
spojng i bezosobowg przestrzer, w ktorej jednostki niechetnie bedg opuszczaé
dom i stracg zdolno$¢ porozumiewania si¢?
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BRUTALIZACJA MEDIOW I JE] WPLYW
NA ZACHOWANIA JEZYKOWE POLAKOW

Brutalizacja mediéw i jej Zrédta

Smier¢ i zabijanie sg istotnymi elementami wszelkiego obrazowania w kultu-
rze. Spotykamy je w najstarszej mitologii, w epice i dramaturgii Grekéw, watkach
starotestamentowych, dzietach Sredniowiecznych, w dramaturgii elzbietanskiej, ro-
mantycznej i skandynawskiej do korica XIX wieku. Wspdiczesnie stanowig one
inspiracje dla sztuki zaréwno wysokiej, jaki i masowej. W czasach starozytnych
rozrywki dostarczaly brutalne sceny walczacych na arenach gladiatoréw oraz pu-
bliczne zadawanie S$mierci, obecnie zapewniaja ja obrazy prezentowane w te-
lewizji, kinie, grach komputerowych, internecie. Sceny brutalne opisywane sg
przez prase, mozemy je takze oglada¢ m.in. w telewizyjnych programach in-
formacyjnych i rozrywkowych, transmisjach walk bokserskich, a takze bajkach
dla dzieci!. Pojawiajace sic w mediach akty przemocy pochodza ze 7rédel ze-
wnetrznych, wystepuja w utworach powstatych poza danym medium, np. filmach,
wiadomoS$ciach agencyjnych o wydarzeniach w otaczajgcym nas $wiecie. Akty
agresywne mogg mieC takze Zrédta wewnetrzne (wlasne), ktérymi sg audycje
radiowe i telewizyjne, artykuly prasowe tworzone przez pracownikéw danego
medium?.

Wyniki badafi r6znych stacji telewizyjnych pod katem obecnoSci w emitowa-
nych przez nie programach tresci brutalnych i agresywnych informuja o wyso-
kiej liczbie scen przemocy w polskich mediach. Z analiz przeprowadzonych na
Uniwersytecie Warszawskim pod kierunkiem Lucyny Kirwil na zlecenie ,,Gazety
Wyborczej” wynika, ze podczas weekendu 15-16 lutego 1997 roku w trzech naj-
wigkszych programach ogélnopolskich (TVPI1, TVP2 i Polsacie) sceny przemocy

! Zob. B. Sulkowski, Przemoc i pornografia Smierci jako przynety medialne, Wydawnictwo
UL, L6dz 2006, s. 5-13.

2 H. Satkiewicz, Jezykowe przejawy agresji w mediach, [w:] Jezyk w mediach masowych,
red. J. Bralczyk, K. Mosiolek-Klosiriska, Upowszechnienie Nauki — O$wiata ,,UN-O”, Warszawa
2000, s. 29.
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pojawialy sie Srednio niemal 15 razy na godzine, czyli co 4 minuty’. Z kolei
analizy dokonane przez naukowcéw z Uniwersytetu L.6dzkiego méwig o 32,6 ak-
tach brutalnych na godzing. Badaniami objeto 4 stacje telewizyjne TVP1, TVP2,
TVN, Polsat w godzinach od 20 do 23 w styczniu i maju 2004 roku*. Chociaz
wynikéw analiz nie mozna ze sobg poréwnywaé, poniewaz naukowcy pracujacy
pod kierunkiem Lucyny Kirwil obserwacjg objeli caly jeden weekend, a wiec
takze programy rodzinne, rozrywkowe, poradnikowe, rézne seriale, a badacze
z Lodzi tylko 3 godziny najbardziej cenione przez nadawcéw w dwoéch miesia-
cach, to liczba scen brutalnych w programach telewizyjnych jest bardzo wysoka.
Warto w tym miejscu przedstawié jeszcze inne obliczenia autoréw raportu za-
wartego w ,,Gazecie Wyborczej”. Otéz z ich badain wynika, ze dzieci ogladajg
Srednio 30—-40 godzin telewizji tygodniowo, czyli ponad 1800 godzin rocznie. Przy
ostroznym zalozeniu, zZe nasycenie przemoca tego, co ogladaja, wynosi 12 aktéw
na godzin¢ (,,w polowie” mie¢dzy programami dla dorostych i dla dzieci), daje
to roczng dawke 21840 brutalnych scen. A wigc miedzy 7. a 18. rokiem zycia
dziecko obejrzy przemoc na ekranie ponad 262 000 razy>. Na wysoka liczbe scen
brutalnych w programach dla dzieci zwraca réwniez uwage Marcin Klimowski,
ktéry w artykule zatytutowanym Bajki Hitchcocka pisze, ze najmtodsi telewidzo-
wie w kreskéwkach codziennie mogg ogladaé¢ wyrywanie wnetrznosci, obdziera-
nie ze skory, zabdjstwa, ¢wiartowanie zwlok. Autor artykutu podkresla takze, iz
scen przemocy w filmach animowanych o najwigkszym fadunku agresji jest dwa
razy wiecej niz w obrazach akcji z udzialem Jeana-Claude’a Van Damme’a czy
Stevena Seagala®.

Wystepowanie brutalno$ci w mediach — zdaniem Jerzego Mikulowskiego-Po-
morskiego i Zbigniewa Neckiego — wynika z zapotrzebowania odbiorcéw na tego
rodzaju tresci — ,,ludzie chcg ogladaé agresje, nadawcy chcg zaspokajaé potrzeby
ludzi”’. Zapotrzebowanie to moze mieé rézne 7rédta. Wedtug Sigmunda Freu-
da IudZmi kieruja dwa rodzaje popgddéw: erotyczny i poped agresji, niszczenia.
Informacje o przestgpstwach, wypadkach, katastrofach dostarczajg cztowiekowi
przyjemnosci i satysfakcji, moze bowiem cieszy¢ si¢ doznaniami zastepczymi:
bezpiecznie i w komfortowych warunkach obserwowaé brutalne sceny morderstw,
przezywaé wydarzenia bez streséw towarzyszacych uczestniczeniu w aktualnym

Zob. M. Wotkowycka, Przemoc CO 4 MINUTY, ,,Gazeta Wyborcza” 26.02.1997, nr 48, s. 3.
B. Sutkowski, op. cit., s. 107-105.

M. Wotkowycka, op. cit., s. 3.

Zob. M. Klimowski, Bajki Hitchcocka, ,,Wprost” 2001, nr 3 (947).

J. Mikutowski-Pomorski, Z. Necki, Komunikowanie skuteczne?, Prasowe Zaklady Graficzne
RSW | Prasa-Ksigzka-Ruch”, Krakéw 1983, s. 165.
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wydarzeniu®. Jak twierdza Tomasz Szlendak i Tomasz Kozlowski, agresja, prze-
moc i strach towarzysza nam od poczatku istnienia naszego gatunku, maja
[...] bardzo dlugg ewolucyjng historie, ktérej efektéw — chocby$my tego pragneli najmocniej na

Swiecie — nie wyruguje z telewizji zadna Krajowa Rada ani jakiekolwiek instytucje moralizatorskie,
co rusz rzucajace gromy na nadawcéw tresci agresywnych’.

Nasycenie brutalnoscig srodkéw masowego przekazu jest istotnym problemem
ze wzgledu na ogromng role, jaka pelnig media w zyciu calego spoleczenistwa,
a takze poszczegdlnych jego cztonkéw. Brutalizacja mediéw ma swoje konsekwen-
cje w sferze spolecznej — moze prowadzi¢ do st¢pienia wrazliwoSci na przemoc,
odblokowania wrogos$ci i ostabienia hamulcéw, jakimi sg spoteczne normy zaka-
zujace fizycznego szkodzenia innym ludziom, a takze do wzrostu napigcia, aktyw-
noSci polegajacej na wykonywaniu zachowan agresywnych w wyniku bezposred-
niego nasladownictwa!®. Skutki brutalizacji mediéw mozemy obserwowaé takze
w sferze jezyka. Sadze, ze jednym z nich, oprécz uzywania przez Polakéw wulga-
ryzmow i przeklenstw, jest dzi§ moda jezykowa dotyczaca wyrazow masakrowac
oraz masakra, a takze derywatdéw masakryczny, masakrycznie, masakrancki, ma-
sakrancko. Celem niniejszego artykutu jest przede wszystkim semantyczno-prag-
matyczna analiza wymienionych wyzej modnych stéw, wynikajaca z potrzeby
opisu nowych zjawisk jezykowych. Nalezy doda¢, ze ich pelna charakterystyka
bytaby niemozliwa bez przedstawienia tendencji typowych dla wspétczesnej kul-
tury. Dopiero uwzglednienie kontekstu pozajezykowego pozwala dostrzec zwigzek
miedzy wysoka frekwencja lekseméw masakrowac oraz masakra, powstawaniem
i szybka aktywizacja stéw pochodnych a postepujaca brutalizacja mediéw.

Moda jezykowa

Moda jezykowa to nie tylko nadmierne uzywanie okre§lonych wyrazéw, ale
takze rozpowszechnienie jakiego$§ sposobu méwienia, charakteryzujacego si¢ cze-
stym uzyciem pewnych form jezykowych, natretnym ich powtarzaniem, wyraZnie
odrézniajacym sie od form uzywanych wczesniej'!. Moda leksykalna jest zja-

8 Zob. Z. Freud, Dlaczego wojna?, [w:] Pisma spoteczne, przekl. A. Ochocki, M. Porgba,
R. Reszke, oprac. R. Reszke, Wydawnictwo KR, Warszawa 1999, s. 236-237; W. L. Rivers,
C. Mathews, Etyka srodkow przekazu, Wydawnictwa Artystyczne i Filmowe, Warszawa 1995,
s. 69-71.

° T. Szlendak, T. Koztowski, Naga malpa przed telewizorem. Popkultura w swietle psychologii
ewolucyjnej, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2008, s. 230-235.

10 76b. J. Mikutowski-Pomorski, Z. Necki, op. cit., s. 165-166.

K. 026g, Polszczyzna przetomu XX i XXI wieku. Wybrane zagadnienia, Otwarty Rozdziat,
Rzeszéw 2004, s. 89.



148 Robert Stabczyriski

wiskiem bardzo waznym w rozwoju kazdego jezyka. Oprécz zmian iloSciowych
wprowadza ona takze réznorodne modyfikacje tresci, taczliwosci i barwy styli-
stycznej wyrazdw ekspansywnych; zmienia skfad grup synonimicznych, bo wyrazy
modne, nabywajac wtérnych znaczen, stajg si¢ sktadnikami nowych pasm blisko-
znacznikOw i wypieraja z nich stowa konkurencyjne. Mimo ze mody jezykowe
si¢ zmieniaja, to ich skutki czgsto sg trwalsze od szybkiego rozpowszechniania
si¢ pewnych form!2. Trudno przewidzieé, czy moda na stowa masakrowac, masa-
kra oraz wyrazy pochodne bedzie trwata jeszcze dlugo, czy wkrétce przeminie.
Obecnie jest, jak sadzg, w momencie kulminacyjnym. Wymienione wyzej lekse-
my wystepuja juz w jezyku Polakéw we wszystkich przedziatach wiekowych i bez
wzgledu na wyksztalcenie, ale pierwotnie funkcjonowaty tylko w slangu mtodzie-
zowym. Sa to stowa naduzywane, pojawiajace si¢ bardzo czesto nie tylko w nie-
oficjalnej komunikacji codziennej, ale takze w sytuacjach oficjalnych, programach
telewizyjnych oraz tekstach zamieszczanych na réznych stronach internetowych.
Nalezy podkreslié, iz wyrazy masakrowac i masakra wystepuja bardzo czgsto
w zupelnie nowych znaczeniach i kontekstach, niz podaja stowniki jezyka pol-
skiego, a wymienionych form derywowanych, oprécz Wypasionego stownika naj-
mitodszej polszczyzny Bartka Chacifiskiego!?, stowniki w ogéle jeszcze nie notuja.
Warto wigc dokladniej przyjrzeé si¢ wspodtczesnej modzie leksykalnej i zmianom
zachodzacym w strukturze stownikowej jezyka, ktére nie mialyby miejsca, gdyby
nie rozpowszechnienie w mediach tresci brutalnych i agresywnych.

Analiza modnych wyrazéw

Masakrowac

Stowo masakrowac (zapozyczenie z jezyka francuskiego — massacrer'#) od-
najdujemy dopiero w Sfowniku jezyka polskiego z roku 1902 pod red. Jana Karto-
wicza, Adama Krynskiego, Wladystawa Niedzwiedzkiego, w ktérym objasnione
zostato nastepujaco: ‘tluc na miazge, miazdzy¢, mordowac, znosi¢ bez mitosier-
dzia, rozbija¢ na proch’. Wymieniony slownik podaje tez nastepujgce konteksty:
Masakrowali nieprzyjaciela. Wypowiedzieli wojne, bili, masakrowali na wszystkie

12 D. Buttler, Wyrazy modne, [w:] D. Buttler, H. Kurkowska, H. Satkiewicz, Kultura jezyka
polskiego. Zagadnienia poprawnosci leksykalnej, Panstwowe Wydawnictwo Naukowe, Warszawa
1987, s. 122.

13 Por. hasto masakra, [w:] Wypasiony stownik najmiodszej polszczyzny, B. Chacifiski, Znak,
Krakéw 2003.

14 Por. hasto masakrowac, [w:] Stownik wyrazéw obcych, red. E. Sobol, Wydawnictwo Naukowe
PWN, Warszawa 1996.
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strony, a wSréd nich takze cytat z tworczodci Klemensa Junoszy (Szaniawskiego):
Stata zdretwiala z trwogi wobec tych dwuch® ludzi, masakrujgcych §. z dziwng
zaciektoscig'®. Podobnie analizowany wyraz definiuje M. Arcta stownik ilustro-
wany jezyka polskiego z. 1916 roku: masakrowac to ‘mordowaé, w piet wycinac’,
a takze ‘rozbijaé, tluc, niszczyé’!?. Wiekszosé stownikéw wspéiczesnych, obja-
$niajac ten czasownik, pomija znaczenia zwigzane z tluczeniem, miazdzeniem,
niszczeniem, a w definicjach eksponuje tresci dotyczace bestialskiego, brutalne-
go, okrutnego zabijania, bicia i zadawania ci¢zkich ran, powodowania u kogo$
$miertelnych obrazeri ciata'®. Warto podkresli¢, iz tylko Stownik jezyka polskiego
z 1963 roku pod red. W. Doroszewskiego podaje przyktad uzycia tego czasownika
W znaczeniu przeno$nym:

Januszowski tekst samowolnie poprawial, kilka wierszy opuscil, w — dwéch dla dosy¢ naiwnie
pojetej przyzwoito$ci — sens zmienil, a niejednokrotnie go zaprzepascit. Dla przykiadu, jak bardzo
masakrowal Januszowski tekst Kochanowskiego, przytaczam za Budka trzy wiersze wedlug wydania
zr. 1585".

We wspélczesnej polszczyZnie stowo to jest juz neosemantyzmem. Masakro-
wac oznacza wigc:
a) ‘robi¢, wykonywaé co§ nieudolnie’, por.:

(1) Bednarek masakruje piosenke Grechuty®.

(2) Fan Britney masakruje jej piosenke w ,,X Factor!.

15 Pisownia oryginalna.

'8 Por. hasto masakrowad, [w:] Stownik jezyka polskiego, t. 2, red. J. Karfowicz, A. Kryiiski,
W. Niedzwiedzki, Pafistwowy Instytut Wydawniczy, Warszawa 1902.

7 Por. hasto masakrowac, [w:] M. Arct, M. Arcta stownik ilustrowany jezyka polskiego,
Wydawnictwo M. Arcta, Warszawa 1916.

'8 Por. hasto masakrowac, [w:] Maly stownik jezyka polskiego, red. S. Skorupka, H. Auderska,
Z. Lempicka, PWN, Warszawa 1969; Stownik jezyka polskiego, red. Szymczak, PWN, Warszawa
1978; Stownik wspdtczesnego jezyka polskiego, red. B. Dunaj, Wydawnictwo Wilga, Warszawa
1996; Uniwersalny stownik jezyka polskiego, t. 2, red. S. Dubisz, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2003, i inne stowniki.

' Por. hasto masakrowad, [w:] Stownik jezyka polskiego, red. W. Doroszewski, Paristwowe
Wydawnictwo Naukowe, Warszawa 1963. Cytat pochodzi z tekstu Wiktora Weintrauba pt. Jakiego
Kochanowskiego znamy?, w ktérym autor pisze o samowolnych zmianach dokonywanych w tekstach
Jana Kochanowskiego przez drukarza krakowskiego Januszewskiego. Dla lepszego zobrazowania
znaczenia przeno$nego cytowany w artykule fragment tego tekstu jest szerszy, niz znajduje si¢
w stowniku: por. W. Weintraub, Jakiego Kochanowskiego znamy?, ,Jezyk Polski” XV, 1930, s. 67.

20 http://www.pomponik.pl/wideo/video,vId, 1205896 [dostep do wszystkich stron interneto-
wych miedzy 13.12.2013 a 10.05.2014]. W przykiadach pochodzacych z internetu zachowano ory-
ginalng pisowni¢ i interpunkcje, bez poprawiania blgdéw réznego typu.

2L http://pudelek.wrzuta.pl/film/875K4tgY wIx/fan__ britney _ masakruje_jej_ piosenke _w_x_
factor.
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(3) Stylistki masakruja Natalie Siwiec?.
(4) Tatiana Okupnik masakruje hit Adele ,,Skyfall”>.

(5) Edyta Goérniak masakruje Chopina! ,,Etiuda rewolucyjna” w wokalnej interpretacji Edyty
Goérniak — hit czy kit?**.

b) ‘wyraza¢ skrajnie negatywne oceny w sposob agresywny, brutalny, nie
przebierajac w stowach; obrazaé, ponizaé’, por. nastgpujace tytuly:

(6) Kaczyniski masakruje Korwina®.
(7) Wojciech Cejrowski masakruje lewaka z TVN®,
(8) Zbigniew BONIEK masakruje DZIENNIKARZY na TWITTERZE?.

(9) Pitkarz masakruje byly klub. Byly zawodnik Widzewa £.6dZ Thomas Phibel w wywiadzie
dla WidzewToMy.net obrzucil poprzedni zarzad obelgami i mégl z siebie wszystko wyrzucié®.

(10) NIK masakruje rzadowa polityke ws. gazu tupkowego. Najwyzsza Izba Kontroli krytykuje
przygotowania do wydobywania gazu lupkowego®.

¢) ‘mie¢ duzg przewagg nad kims, z kim si¢ konkuruje’, a w kontekscie sportu
‘wygrywac zawody sportowe z duzg przewaga nad przeciwnikiem’, por.:

(11) AMD Athlon X2 — po prostu masakruje konkurencje®.

(12) Devil May Cry masakruje konkurencj¢. DmC: Devil May Cry pojawilo si¢ w sklepach
kilka dni temu i zaliczyto genialny start®'.

(13) Sprzedaz gier w Wielkiej Brytanii: Dante masakruje konkurencj¢ Brytyjczycy nie sa
wierni tradycji, przynajmniej jezeli chodzi o gry. Nowy Dante im nie przeszkadza, czego efektem
jest pierwsze miejsce na liscie najchetniej kupowanych gier w Wielkiej Brytanii®*.

(14) Polska masakruje San Marino — 10:0111%3.

(15) Eredivisie: Vitesse masakruje w Eindhoven PSV Eindhoven — Vitesse Arnhem 2:6 (1:1)
Atletico masakruje Getafe! Atletico — Getafe 7:0 (2:0)*.

2 http://24.pl/stylistki-masakruj-natali-siwiec/.

2 http://rozrywka.dziennik.pl/hity-internetu/artykuly/413171 tatiana-okupnik-w-swojej-wersji-
utworu-skyfall-adele.html.

2 http://www.interia.tv/wideo-edyta-gorniak-masakruje-chopina,vId,1062839.
https://libertarianizm.net/threads/kaczynski-masakruje-korwina.4485/.
% http://gloria.tv/?media=314772.
2 http://www.atakuj.com/afery/zbigniew-boniek-masakruje-dziennikarzy-na-twitterze/.
2 http://pilkarskaprawda.pl/news/Pilkarz-masakruje-byly-klub-3123.
http://tvp.info/informacje/polska/nik-masakruje-rzadowa-polityke-ws-gazu-lupkowego/1363

25

29

4284.
30
31
32

http://www.pcworld.pl/news/78611/AMD.~Athlon.X2..po.prostu.masakruje.konkurencje.html.
http://www.strefagier.pl/aktualnosci/25277/dmc-devil-may-cry-masakruje-konkurencje.
http://gamezilla.komputerswiat.pl/newsy/2013/04/sprzedaz-gier-w-wielkiej-brytanii-dante-m
asakruje-konkurencje.

33 http://www.ciacha.net/ciacha/1,81833,6456740,Polska_masakruje_ San_Marino_ — _10_0_
__.html.

3% http://icesport.pl/pilkanozna/liga-holenderska/3.
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(16) Vive masakruje. W rozegranym awansem spotkaniu 15 kolejki PGNiG Vive Targi
Kielce wyjatkowo pewnie pokonalo na wyjezdzie lubinskie Zaglebie. Kielczanie pozostaja jedynym
niepokonanym zespotem meskiej ekstraklasy®.

d) ‘o$mieszaé kogos, co$’, por.:

(17) Wardegga masakruje policje i media. Najpierw udowodnit, ze patrole policji to w wiek-
szosci spacerek ludzi nie umiejacych biegaé. Teraz wykazal glupote przy wlepianiu mandatéw™.

e) ‘krzywdzi¢ kogos$, ocenia¢ niesprawiedliwie’, por.:

(18) Stanislav Levy daleki byl jednak od entuzjazmu i na konferencji prasowej odnidst sie
do pracy sedziéw, ktérzy jego zdaniem krzywdza wroctawska druzyne. — Nigdy tego nie robitem
i o tym nie méwitem, ale jak nas ostatnio masakrujg sedziowie to nieprawdopodobne. Az trudno
w to uwierzy¢. Jak interpretujg podobne sytuacje w polu karnym rywali, a jak w naszym. Nam
pokazuja czerwone kartki, dyktuja rzuty karne, a Patejuk i Paixao majg poszarpane koszulki. Trudno
w takiej sytuacji mysle¢ o korzystnym wyniku — powiedziat®’.

Czasownik masakrowa¢ w analizowanym materiale wystgpowal najczesciej
w trzech pierwszych znaczeniach (a, b, c), gtéwnie w tytutach artykuléw za-
mieszczonych w internecie, najrzadziej pojawial si¢ natomiast w kontekstach pre-
zentowanych w dwoéch ostatnich punktach. Uzywanie tej formy w nagléwkach
prasowych stuzy przede wszystkim hiperbolizacji opisywanych w artykule wy-
darzen,, co ma przyciaggna¢ uwage czytelnika i zachgci¢ go do zapoznania si¢
z calym tekstem. W rozmowach potocznych definiowane stowo wystepuje czesto
w znaczeniu ‘niszczy¢/zniszczyC¢ co§’ (np. Widziates, jak pies mu zmasakrowat
drzwi?! Ale zmasakrowali droge!)

Masakra®®

Wyraz masakra najpetniej objasnia Sfownik wspdtczesnego jezyka polskiego
pod red. Bogustawa Dunaja, ktéry podaje nastepujace znaczenie: ‘makabryczny
mord; zadawanie ran, cioséw, Smierci (zwykle wigkszej liczbie ludzi lub zwie-
rzat) w sposob krwawy, przerazajacy, bestialski, okrutny; takze nieumys$lne po-
wodowanie u kogo$ powaznych, czesto §miertelnych obrazen; rzez’3°. Powyzsze

35 http://www.sporteuro.pl/sport/inne/pi%C5%82ka-r%C4%99czna/7618-vive-masakruje.html.

3 http://www.trolnet.pl/index.php/lolzrywka/889-wardega-masakruje-policje-i-media.html.

3 http://ekstraklasa.wp.pl/kat,98810,title,Levy-sedziowie-nas-masakruja,wid,16222380,wiado
mosc.html?ticaid=111ef3& _ticrsn=5.

3 Semantyke stowa masakra przedstawitem juz w osobnym artykule pt. ,,Masakra” — wyraz
modny wspotczesnej polszczyzny, ktéry przygotowywany jest do druku. Jednak dla petnego zo-
brazowania omawianego zjawiska jezykowego w niniejszej publikacji prezentuje kilka wybranych
znaczen i kontekstow.

3 Por. hasto masakra, [w:] Stownik wspdlczesnego jezyka polskiego, op. cit.
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objasnienie nalezy jeszcze uzupetni¢ o definicj¢ zawarta w Innym stowniku jezy-
ka polskiego pod red. Mirostawa Banki: masakra to takze ‘wypadek, béjka lub
inne tragiczne wydarzenie, w ktérym jest wielu rannych i zabitych’*). We wsp6t-
czesnej polszczyznie wyraz ten czesto pojawia si¢ w przytoczonych znaczeniach
stownikowych, por.:

(19) Rzad Holandii jest winien $mierci Bo$niakéw podczas masakry w Srebrenicy w 1995 r.*!.

(20) Dzi$§ mijaja dwa lata od masakry na wyspie Utoya i zamachu bombowego w Oslo

dokonanych przez Andersa Behringa Breivika®.

(21) WARSZAWA: Masakra na drodze. Potworny wypadek pod Warszawa® .

(22) Masakra na drodze krajowej numer 6 w miejscowosci Kikorze pod Nowogardem (woj.
zachodniopomorskie). Na auta stojace przed zakrgtem z giéwnej trasy, najechat TIR. Dwie osoby
zginely na miejscu, a dwie inne trafity do szpitala®.

Najczesciej jednak analizowany leksem wystepuje w znaczeniach i kontek-
stach, ktérych stowniki jeszcze nie podaja. Masakra jest wigc stowem:
a) podkreslajacym duze natezenie jakiej$ cechy®, zjawiska, stanu, np.:

(23) Masakra, ale upat!

(24) Masakra, jak ten komputer wolno pracuje.
(25) U mnie tez nudy, masakra.

(26) O masakra jak mnie gardelo i pikawa boli.

(27) Masakra, ale jestem zmeczona, padam z nog.

Wymieniona forma w tym znaczeniu czesto odnosi si¢ do ceny — wyrazenie
masakra cenowa w niektérych kontekstach oznacza cen¢ bardzo wysokg, por.:

(28) Ceny w tym sklepie to jaka§ masakra cenowa, ceny kulek sa wygérowane*.

(29) Lakier masakra cenowa. Jak na $wiateczne pudetko... Nie wiem skad si¢ biorg tak
wygérowane ceny za lakiery?".

0 Por. hasto masakra, [w:] Inny stownik jezyka polskiego, red. M. Bariko, Wydawnictwo
Naukowe PWN, Warszawa 2000.

1 http://wyborcza.pl/1,75477,14561326,Rzad _ Holandii — jest winien _ smierci_ Bosniakow —
podczas.html.

42 http://www.tvn24.pl/wiadomosci-ze-swiata,2/dwa-lata-od-masakry-na-wyspie-utoya-ocalali-
wciaz-borykaja-sie-z-trauma,341420.html.

3 http://www.se.pl/wydarzenia/kronika-kryminalna/warszawa-masakra-na-drodze _ 324055.
html.

* http://www.fakt.pl/tragiczny-wypadek-pod-kikorzem-nie-zyja-dwie-osoby,artykuly,446549,
1.html.

4 Por. hasto masakra, [w:] Wypasiony stownik. .., op. cit.

 http://index.forum.gazeta.pl/szukaj/forum/ceny+w+sklepach.

47 beata70.blogspot.com/2013/. . . /glossybox-grudzien-2013-swiateczne.html.
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Inne znaczenie ma przytaczany wcze$niej zwigzek w tekstach internetowych
o charakterze reklamowym, w ktdérych odnosi si¢ do duzej obnizki pierwotnie
wysokiej ceny jakiego$ produktu albo ceny bardzo atrakcyjnej dla klienta, por.:

(30) Absolutnie szalong propozycje Rainbow Tours przewiduje na... ,masakr¢ cenowg’
w ktérej wyjazdy sa taiisze o polowe, a nawet o 60%*.

(31) Rodos — taka oferta si¢ nie zdarza!!! MASAKRA CENOWA!!! Rodos z wyzywieniem
tylko 1078 pln/os Zapraszamy po szczegdly :) dkholiday @travelshops.pl®.

(32) Masakra cenowa Costa Brava!!!*®°,

b) stuzacym do wyrazania oceny:
— negatywnej, por.:

(33) To byla jedna wielka masakra, szkoda wydanych pieniedzy na bilet.
(34) Rihanna ma nowy tatuaz!! ,MASAKRA! Wyglada, jakby wyszla z wiezienia!”>'.

Czesto w badanym przeze mnie materiale pojawialo si¢ wyrazenie masakra
modowa, ktére oznacza strdj niegustowny, odbiegajacy od aktualnie obowigzuja-
cych trendéw modowych, por.:

(35) Masakra modowa Balon! Modelka wygladata dziwnie w fioletowej spddnicy ze ztotymi
wstawkami, odkrywajacej nogi, brazowej bluzce i niebieskich kozakach.

— pozytywnej, por.:

(36) Nam koncert si¢ zajebiscie podobal, dla takiej publicznosci zawsze warto graé! ... Ja
jeszcze nie napisalem recenzji tej masakry, ale chyba po prostu walng™.

(37) ,Teksty powstaly w tak krétkim czasie, ze szczerze powiedziawszy nie pamigtam juz,
0 czym tam rapuje. Napisalem je w trzy dni, gléwnie w trakcie prowadzenia samochodu” — méwi
Ostry. ,,M6j wydawca okreslit je: «masakra, zajebiste i §wieze»”>*.

(38) Co za mecz! Oooo masakra!; o Godny Finat Ligi Europejskiej! :) Fani Chelsea, cieszycie
sie??; D).

8 http://www.turinfo.pl/p/ak _id,27521, masakra_ cenowa,biura_ podrozy,polityka,biur_ podro
zy,rabaty,w,biurze,podrozy.html.

# " info.podroze.gazeta.pl/temat/podroze/oferty+do+rodos.

0 www. tur-info.pl/. . . /og_id,25500,,masakra_ cenowa_ costa_ brava,masakra.

51 http://www.eska.pl/hotplota/news/rihanna_ma_ nowy_ tatuaz_ masakra_ wyglada_jakby_w
yszla_z_wiezienia_rihanna/73198?zdjecie=2.

52 http://www.lansik.pl/31792/masakra-modowa-balon-zdjecia/).

3 www.azarath.tcz.pl/i_i_heretic.html.

* http://www.t-mobile-music.pl/newsy/zapowiedzi-plyt/ostry-to-najswiezsza-plyta-jaka-nagra
lem-w-zyciu,1533.html.

55 https://www.facebook.com/VinylsideMusic/posts/465203463558434.
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Dosy¢ liczng grupe w analizowanym materiale stanowig nagléwki artykutéw
o tematyce sportowej bedace parafraza tytutu Teksariska masakra pitq mechanicz-
ng, popularnego horroru w rezyserii Tobe’a Hoopera z 1974 roku, por.:

(39) To byta monachijska masakra pitq mechaniczng (artykul komentujacy wynik meczu
Bayern Monachium — FC Barcelona 4:0)*.

(40) Stupszczariska masakra pitkq koszykowq (tytul odnoszacy si¢ do wyniku meczu Energa
Czarni Stupsk — Stelmet Zielona Goéra 81:72)7.

Tak sformutowany temat artykutu podkresla wysoka wygrang jednej druzy-
ny i jednoczesnie implikuje informacje o druzgocacej porazce drugiego zespotu.
Stowo masakra w przytoczonych kontekstach stuzy do uwydatnienia réznicy po-
ziomu sportowego miedzy rywalizujacymi ze sobg zespotami. Przez nawigzanie
do tytulu wspomnianego filmu rezultat zawodéw sportowych nabiera cech wyda-
rzenia sensacyjnego, co ma zachecic czytelnika do zapoznania si¢ z trescig calego
tekstu.

W internecie mozna odnaleZ¢ tez tytuly artykutéw niezwigzanych ze sportem,
amatorskich filméw, gier komputerowych, ktére wykorzystuja popularnosé¢ wy-
mienionego horroru do przyciagnigcia uwagi uzytkownikéw wymienionej sieci,
por.:

(41) Japoriska masakra katanq i dzikim Smiechem’®.

(42) Masakra pitg mechaniczng w Olsztynie na Likusach (artykut o obcinaniu drzew)>.
(43) Krakowska Masakra Jasnymi Lagerami — II potfinat®.

(44) Zakopiariska masakra pitq sentymentalng® .

(45) Mata masakra na nartach biegowych — Silesian Voivodeship®.

(46) Teksariska masakra Srubkq motocyklowq. .. czyli o jakosci serwiséw!®.

(47) Cukierkowa masakra bronig automatyczng®*.

56
57

http://www.interia.tv/wideo-to-byla-monachijska-masakra-pila-mechaniczna,vIld,1112120.
http://www.wzielonej.pl/sport/news/17052,slupszczanska-masakra-pilka-koszykowa.html.

8 http://polygamia.pl/Polygamia/1,108240,14718939.html?bo=1.

% http://olsztyn.wm.pl/112147 Masakra-pila-mechaniczna-w-Olsztynie-na-Likusach.html#ixz
7z20C5VAHSP.

0" http://www.4stronypiwa.pl/index.php/2013/09/krakowska-masakra-jasnymi-lagerami-ii-pol
final.

81" http://zakopanedlaciebie.pl/pl/polecamy/zakopianska-masakra-pila-sentymentalna.html.

2 http://www.everytrail.com/view _trip.php?trip_id=922529.

63 http://www.scigacz.pl/Komentarze,do, Teksanska,masakra,srubka,motocyklowa,czyli, 16793,
cl.html.

 http://www.gry.jeja.pl/23858,cukierkowa-masakra-bronia.html.
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Nalezy w tym miejscu zaznaczy¢, iZ masakra jest najczgsciej wystepujacym
wyrazem spo$réd wszystkich analizowanych w niniejszej pracy form. We wsp6t-
czesnej polszczyZnie stata si¢ wygodnym stowem przede wszystkim do wyrazania
emocji i ocen (zaréwno pozytywnych, jak i negatywnych).

Masakryczny, masakrycznie

Czeste postugiwanie si¢ przez Polakéw wyrazami masakrowac i masakra spo-
wodowalo powstanie i szybka aktywizacje stéw pochodnych®. Stad we wspétcze-
snej polszczyZnie wysoka frekwencje majg formy derywowane — masakryczny
1 masakrycznie, nienotowane przez wspolczesne stowniki jezyka polskiego. Je-
dynie w Wypasionym stowniku najmtodszej polszczyzny mozemy znalezé kilka
kontekstéw (film masakrycznie wspanialy, masakrycznie dobry kawatek, masa-
krycznie trudne zadanie 7 matmy) i krétkie objasnienie stowa masakryczny: ‘Im-
preza byta masakryczna znaczy tyle co ,rozwalita mnie”, a to z kolei tlumaczy¢
mozna — powiedzmy — jako ,roztozyta mnie na fopatki”’%. Przymiotnik masa-
kryczny i przystowek masakrycznie zostaly utworzone zgodnie z polskimi me-
chanizmami stowotwdrczymi za pomocg przyrostka -yczny, -ycznie, podobnie jak
od rzeczownika makabra zostaly utworzone formy makabryczny, makabrycznie.
Na podstawie analizy zgromadzonego materiatu ustalitem, iz wymienione wyzej
modne stowa:

a) wystepuja czesto dla okreslenia czegoS$, co wymagato od czlowieka wiele
wysitku, bylo trudne do wykonania, por.:

(48) Mialam dzi$ biec dla przyjemnosci, ale nie zaznalam jej nawet odrobing. Bylo strasznie
masakrycznie — powiedziata Justyna Kowalczyk po zajeciu piatego miejsca w Falun®.

(49) Masakryczny mecz, od poczatku do korca.

(50) Masakryczny tydzief,, za duzo negatywnych wrazen.

(51) ,,Masakryczny” test gimnazjalny w klimacie patriotyzmu. Bylo strasznie, ci¢zko, masa-
krycznie — méwili o poziomie testu gimnazjalnego z czesci humanistycznej uczniowie ,,jedynki”®®.

(52) Masakrycznie, ale fantastycznie byto START! Ruszamy wokét rynku i ostro w dét po
bruku. Potem ,.kocie tby” parkowe alejki, asfalt i ... géra — d6t! Géra — dét he... Trawa, blota,
wawozy, pola, jaki§ chyba byly PGR. Mysle¢ masakra Lecz z drugiej strony fantastyczne widoki

ukwieconych sadéw! Karfowate drzewka ciggnace si¢ szpalerami hen, hen i géra — dét, géra dét.
Zapach wilgotnej po deszczu ziemi, kwiecia. .. *.

 Por. D. Buttler, op. cit., s. 135.

% Por. hasto masakra, [w:] Wypasiony stownik. .., op. cit.

87 http://sport.wp.pl/kat, 1832 title, Kowalczyk-bylo-strasznie-masakrycznie,wid, 14342119, wiad
omosc.html?ticaid=112af5.

8 http://www.nj24 pl/article/ % E2%80%9Emasakryczny %E2%80%9D-test-gimnazjalny-w-kli
macie-patriotyzmu).

% http://tete-bieganiemojapasja.blogspot.com/2013/05/masakrycznie-ale-fantastycznie.html).
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b) uzywane sa w nagtéwkach artykuléw opisujgcych wstrzasajace nastgpstwa
wypadkéw drogowych oraz w tytutach amatorskich filméw zamieszczonych na
réznych stronach internetowych pokazujacych takie zdarzenia; coraz czesciej
zastepujg uzywane w tym kontek$cie przymiotniki tragiczny i makabryczny,
por.:

(53) Kolejny masakryczny wypadek’.
(54) Masakryczny wypadek w De? bowej Woli (woj. §wietokrzyskie)''.
(55) Maskryczny wypadek w Rosji’>.

(56) W sobote na torze Assen podczas startu wyscigu klasy Supersport mial miejsce masa-
kryczny wypadek w ktérym ucierpial 17-letni zawodnik ... ",

¢) funkcjonujg w kontek$cie wartoSciowania (mogg odnosi¢ si¢ do réznych
przedmiotéw, zjawisk, proceséw, standw, wytworéw czlowieka). W zaleznosci od
kontekstu wyrazajg ocene:

— negatywng — odnoszac si¢ do czegos, co jest z punktu widzenia méwigcego
nieudane, brzydkie, wykonane nieudolnie, por.:

(57) Zmiercie to na scenie, bo to jest masakryczne i psuje wyglad calej scenografii.

(58) Emma Watson dla ,,GQ Magazine”! Masakryczny retusz! Niestety Emma wyszla bardzo
7le, gdyz doszlo do duzego retuszu i gwiazdka nie przypomina nawet siebie’*.

(59) Masakryczny styl Marysi Sadowskiej. Przy okazji promocji nowej plyty Marysi Sadow-
skiej ,,Spis tresci”, w sieci pojawita si¢ dyskusja na temat jej stylu. Wiele os6b uwaza, ze Marysia
jest wielka porazka stylistow’.

— pozytywna, zastepujac m.in. stowa wspaniaty/wspaniale, pieknylpieknie,
por.:

(60) My bawiliSmy si¢ masakrycznie. Bylo super.

(61) masakryczny koncert :) co$§ niesamowitego jaka tam byla energia!!! :) Zlotego baczka im
i zeby grali... ™.

(62) Ale desen jest maskryczny!!! strasznie mi si¢ nie podoba:)) ... Kate wyglada lepiej niz
modelka ponizej..."".

™ http://sportowybar.pl/8306/kolejny-masakryczny-wypadek.

"' http://kontakt24.tvn24.pl/artykul,masakryczny-wypadek-w-debowej-woli-woj-swietokrzyski
e,1718682.html.

2 www.autokrata.pl/newsy/masakryczny-wypadek-w-rosji _a3733.
www.wykop.pl/link/397360/masakryczny-wypadek-na-torze-assen/.
http://gwiazdunie.pl/emma-watson-dla-gq-magazine-masakryczny-retusz-zdjecia/.
http://www.topstars.pl/masakryczny-styl-marysi-sadowskiej/.

" http://woodstock.owsiaknet.pl/channel/muzyka/34784933.
" www.snobka.pl/artykul/bikini-ella-moss-kate-bosworth-1160/2.

73
74
75
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d) okreslaja duze natg¢zenie jakiej$ cechy, bardzo czgsto w odniesieniu do
czegos, co jest dla czlowieka ucigzliwe, nieprzyjemne, por.:

(63) Upal, masakryczny upal.

(64) Masakryczny czas oczekiwania na Bravo II 1.4 t-(6jet’®.

(65) Masakryczny korek przed mostem’.

(66) W Warszawie powstaje sze$¢ seriali. To jest masakryczna liczba®.

(67) Mam tak masakryczny tradzik, ze az wstydze si¢ wyj$¢ normalnie z domu. Nawet do
szkoly nie chce mi si¢ chodzi¢®'.

(68) Fryzura mi si¢ masakrycznie rozwalita.

Nierzadko forma masakrycznie zastgpuje przystéwek bardzo, ktéry: 1) uzywa-
ny jest do tego, aby przekazac, ze jakas cecha, czynno$¢ lub stan ma dla nas duze
znaczenie®?; 2) wyraza wysoki stopiefi intensywnosci, nasilenia, natezenia czegos;

wystepuje w potaczeniu z przymiotnikami, przystéwkami, czasownikami®3, por.:

(69) Masakrycznie obrzydliwe positki®.
(70) Ta bluzka jest masakrycznie tadna.

(71) Zrobitam! I wtasnie jem! Jaka pycha mmmmm!! Co prawda wyszlty mi wielgachne hihi
golebie po prostu, ale masakrycznie pyszne®.

(72) Masakrycznie duzo ludzi pali weglem, bo jest to najtaiisza forma ogrzewania.

(73) Tam jest masakrycznie zimno®®.

Poniewaz analizowane formy w przytoczonych znaczeniach wystepuja w pol-
szczyZnie najczesciej, warto w tym miejscu podac jeszcze inne przyktady pota-
czen:

— masakryczny: kac, spadek wydajnosci (komputera), problem, bol, kaszel;

— masakrycznie: wolne potqczenie z internetem, trudne, sie zaniedbatem,
niebieskie, rozcigt noge, staby, mokry (wegiel).

8 http://forum.fiat.pl/viewtopic.php?f=118t=589&start=120&sid=59d41702d1e5147e¢30ae8c8
1de77b323).

" www.dziwnow.net/masakryczny-korek-przed-mostem/07/2012/?.

8 (TVN, program prowadzony przez Oliviera Janiaka 12.01.2014).

81 http://f kafeteria.pl/temat.php?id _ p=4376270.

82 Por. hasto bardzo, [w:] Inny stownik. .., op. cit.

8 Por. hasto bardzo, [w:] Stownik jezyka polskiego, red. M. Szymczak, op. cit.; Stownik
wspolczesnego jezyka polskiego, op. cit.

8 http://www.holidaycheck.pl/hr/0c661579-cf9a-3e26-ba67--3a543924cde7/-/review/1670e95
9--12cb-3c5e-a73¢-890356e3af95.

85 http://smaker.pl/polecane-na-forum,strona, 1 16/pyszna-ryba.

8 forum http://forum.trojmiasto.pl/Tam-jest-masakrycznie-zimno-t507204,2,8243.html.
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Masakrancki, masakrancko, masakracja, masakrator

Wysoka frekwencja prezentowanych w pracy form przyczynila si¢ do powsta-
nia jeszcze innych derywatéw: masakrancki i masakrancko, ktére funkcjonujg
w tych samych kontekstach i znaczeniach, co stowa analizowane wcze$niej, ale
nie sa jeszcze tak liczne, por. przyklady potaczen:

— masakrancki: bol, obrzek (gardia), ttuscioch;

— masakrancko: leje, wolno chodzi, drogi, zwariowana, gorzka, nie chce mi
sie, lubie/nie lubie.

Neologizm masakracja pojawia si¢ w znaczeniach i kontekstach, w ktérych
wystepuje rzeczownik masakra, np.:

(74) Masakracja. Brak si6w na to co dzieje si¢ na gietdach Swiatowych w tym tez na Polskie;j.

Dalej rzadzi panika przed rosnacymi dtugami pafistw®’.

(75) 0Oj, kompletnie nieudanie. Jak méwia mlodzi ludzie: , masakracja”®s.

(76) Cytujac D. Szpakowskiego. .., méwiac mlodziezowym jezykim Masakracja” W zyciu
nie widzialem bardziej popeliniarskiego ,.filmu” chociaz nie wiem co on moze mie¢ wspolnego
z filmem. Te pseudo gagi, sztuczno$é aktoréw (co najgorsze dobrych aktoréw)...%.

(77) Masakracja. Moim zdaniem aktorzy pokroju JCVD, Seagal, mogli robi¢ wrazenie na
widzach w czasach kaset VHS, gdyz nie bylo w TV nic ciekawego [...] Teraz w dobie efektow
specjaknych kiedy praktycznie kazda scen¢ mozna zrobi¢ w komputerze sg inne wymogi widza,
juz nie zadowala nas plytka walka dobra ze zlem, a oczekujemy znacznie wiecej”.

W przytoczonych przykiadach stowo masakracja wyraza nacechowang emo-
cjami negatywna ocene. Czesto tez petni funkcje, jak w przyktadach (74) i (77),
elementu wprowadzajacego taka wypowiedz.

Rzeczownik masakrator nie ma jeszcze ustabilizowanego znaczenia. W anali-
zowanym materiale pojawia si¢ jako nazwa dopalacza, drinka, odzywki dla spor-
towcow. Wydaje sie, ze zostal utworzony na wzor rzeczownikOw wizytator, nawi-
gator, egzaminator. Na zasadzie analogii do objasnien stownikowych wymienio-
nych rzeczownikéw mozna tez zaproponowac nastgpujaca definicje tego slowa:
masakrator to ‘kto§, kto masakruje’. Ale w wigkszoSci analizowanych kontek-
stéw wyraz ten mial znaczenie przenosne. W przyktadzie (78) oznacza kogos, kto
swoimi osiggni¢ciami znacznie przewyzsza ludzi rywalizujacych z nim w jakiej$
dyscyplinie, w konstrukcji ostatniej natomiast odnosi si¢ do cztowieka bezwzgled-
nie oceniajacego innych, por.:

https://inwestycjewakcje.blogspot.com/2011/08/masakracja.htm.

88 www.youtube.com/watch?v=gVDi949ZW _A.

www.filmweb.pl — fora tematyczne — Ciacho.

% http://www.filmweb.pl/film/Bliski+wr%C3%B3~g-2013--657320/discussion/Masakracja,243
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(78) Stoch masakrator. To jest prawdziwy pan i wladca skokéw narciarskich. Kamil Stoch dzis$
w Lahti wygrat 12. konkurs w karierze. W finatowej serii oddal zdecydowanie najdiuzszy skok
i odebrat Peterovi Prevcovi koszulke lidera Pucharu Swiata®'.

(79) Masakrator lewakéw®?.

Podsumowanie

Na semantyke prezentowanych w pracy modnych wyrazéw sktadajg si¢ trzy
elementy: emocjonalny, wartoSciujacy i oznaczajacy duze natgzenie jakiej$ cechy.
Nalezy zaznaczy¢, ze w wigkszoSci kontekstéw nadrzedny staje si¢ sktadnik emo-
cjonalny, ktéry decyduje o tym, ze Polacy coraz czgSciej zastepujg przystowek
bardzo (pozbawiony nacechowania emocjonalnego) nowo utworzonym przystow-
kiem masakrycznie, a w tytutach artykutéw coraz czg¢sciej pojawia si¢ rzeczownik
masakra zamiast wypadek (por. Masakra na drodze), stowo masakrowac zastgpuje
czasownik niszczyc.

Neosemantyzacja, a takze wysoka frekwencja we wspdlczesnej polszczyZnie
analizowanych wyrazéw prowadza do wycierania si¢ pierwotnych negatywnych ko-
notacji semantycznych zwigzanych z okrutnym zbijaniem, rzezia. Elementy tego
znaczenia zachowaly si¢ juz tylko w niektorych kontekstach zwigzanych ze skraj-
nie negatywnym warto§ciowaniem réznych wytworéw cztowieka, zjawisk wspot-
czesnej kultury. Wyrazona przy ich pomocy ocena ma charakter bezwzgledne;j,
brutalnej, nacechowanej emocjami opinii. Warto w tym konteksScie zwréci¢ uwage
na czgste wystepowanie analizowanych stéw w tytulach réznych tekstéw publiko-
wanych w internecie, w ktérych petnig funkcje¢ elementéw przyciagajacych uwage
czytelnika, por. tytuly: Bednarek masakruje piosenke Grechuty i np. Nieudane
wykonanie piosenki Grechuty przez Kamila Bednarka.

Na zakoriczenie warto jeszcze przytoczy¢ poglady Danuty Buttler, ktéra uwa-
za, ze w stowach modnych zachodzi proces bedacy odwrotnoScia typowych ten-
dencji rozwoju semantycznego, tj. specjalizacji znaczen, krystalizowania si¢ tresci
podstawowej wyrazu i eliminacji zbyt licznych odcieni pobocznych. Niezmiernie
szybkie tworzenie si¢ wyrazow modnych doprowadza do zatraty wyczucia, w ja-
kich granicach miesci si¢ ich poprawne uzycie, czyni z nich ,,slowa na kazdg
okazje”, niestety — wieloznaczne i nieprecyzyjne. Duza frekwencja analizowa-
nych form wigze si¢ z ograniczeniem uzy¢ wielu ich synoniméw, wycieniowa-
nych pod wzgledem znaczeniowym. Efektem jest zubozenie zasobu leksykalnego
polszczyzny, zagarniecie pewnych funkcji semantycznych?®. Przymiotnik masa-

o1 http://www.bravo.pl/sport/stoch-masakrator/ida, 1 166868/.
2 Konstrukcja czesto wystepujaca w tagach internetowych.
> D. Buttler, op. cit., s. 129-136.
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kryczny (w kontekScie oceny pozytywnej) zastgpuje ré6zne wyrazy bliskoznaczne,
jak np. fadny, cudowny, wspanialy, piekny. Stowa masakra, masakryczny, ma-
sakrycznie powoli wypieraja modne w jezyku najmtodszego pokolenia wyrazy:
cool, coolowy, odjazdowy, hardkor, hardkorowy, a zdaje si¢ réwniez, ze nawet
popularne wsréd miodziezy stowo zajebisty coraz czgiciej zastepowane jest przez
masakryczny. Warto doda¢, ze jezeli stowa odjazdowy, coolowy oznaczaja cechy
jednoznacznie pozytywne, to analizowane w pracy modne wyrazy takiej pewno-
§ci juz nie dajg, o semantyce kazdego z nich decyduje kontekst (np. masakryczny
oznacza¢ moze ocen¢ negatywna albo pozytywna).
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https://libertarianizm.net/threads/kaczynski-masakruje-korwina.4485/.
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https://www.facebook.com/VinylsideMusic/posts/465203463558434.
info.podroze.gazeta.pl/temat/podroze/oferty+do+rodos.

Miejski stownik slangu i mowy potocznej, http://www.miejski.pl.
www.autokrata.pl/newsy/ma sakryczny-wypadek-w-rosji_a3733.
www.azarath.tcz.pl/i_i_heretic.html.
www.dziwnow.net/masakryczny-korek-przed-mostem/07/2012/.
www.filmweb.pl — fora tematyczne — Ciacho.
www.snobka.pl/artykul/bikini-ella-moss-kate-bosworth-1160/2.
www.tur-info.pl/. . . /og_id,25500,,masakra_cenowa_costa_brava,masakra.
www.wykop.pl/link/397360/masakryczny-wypadek-na-torze-assen/.
www.youtube.com/watch?v=gVDi%49ZW _A.






Justyna Kubik

Wyzsza Szkola Zarzadzania Ochrong Pracy w Katowicach

KULTUROTWORCZE STRATEGIE OBRAZOWANIA
SWIATA W PRASIE LOKALNE]

Udzial czasopisma lokalnego w ksztaltowaniu kultury mikroregionu', ktéry
obejmuje swoim zasiegiem i o ktérego sprawach traktuje, ma charakter wielowy-
miarowy. Wigze si¢ z kulturotwdrczymi strategiami obrazowania §wiata w prasie
lokalnej, majacymi swoje podstawy w réznorodnej tematyce podejmowanej przez
wydawcéw. Po pierwsze, zachodzi w sferze nawiazan historycznych i polega na
obrazowaniu przesztosci mikroregionu (obrazowaniu historycznym?). Po drugie,
przejawia si¢ w aspekcie wspodtczesnej geograficznej identyfikacji z kulturg ob-
szaru kolportazu pisma, przyjetego przez wydawnictwo. Po trzecie, odnosi si¢
do instytucjonalnych powinno$ci prasy o profilu lokalnym, wynikajacych z jej
natury: informowania spoteczeristwa o wazkich dla niego sprawach, wyrazania
i ksztaltowania opinii, edukowania i wychowywania odbiorcéw, przy jednocze-
snym uwzglednieniu zarobkowej potrzeby wydawcoéw (aspekt rynkowy). Wresz-
cie — po czwarte — polega na obrazowaniu autopromujacym, czyli na odgrywaniu
przez pismo roli organizatorskiej, podejmowaniu wtasnych inicjatyw kulturotwor-
czych w Srodowisku odbiorczym.

Przywolane praktyki konkretyzuja si¢ w tekstach dziennikarskich, dlatego
mozna je uznaé za swoiste kulturotworcze strategie obrazowania lokalnego Swiata
przez czasopisma lokalne®. Owe taktyki przynaleza do kregu zagadniefi powia-
zanych z misja prasy, majacej liczne udokumentowania historyczne*. W Polsce,

! Pojecie to wprowadzam z potrzeby uwypuklenia réznicy miedzy znaczeniowo szerszym
regionem a jego czg¢Sciami skfadowymi (mikroregionalnymi/lokalnymi) — znaczeniowo wezszymi.
Lokalno$¢ jest komponentem regionalnosci. Zob. J. Bartmiriski, Jezykowe podstawy obrazu swiata,
Wydawnictwo UMCS, Lublin 2012, s. 182-183.

2 Okreslenie to traktuje metaforycznie, odnoszac je do grupy tekstéw o historii mikroregion6w.

3 Typologie prasy lokalnej przyjmuje za: W. Chorazki, Polskie media lokalne i sublokalne
1989-1999, ,Zeszyty Prasoznawcze” 1999, nr 1-2, s. 61.

4 Zob. S. Dziki, Dzieje prasy polskiej do 1989 r., [w:] Stownik wiedzy o mediach, red. E. Chu-
dzinski, WS PWN, Bielsko-Biata 2007, s. 69-92.
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w okresie PRL, redakcje organizowaly tzw. akcje prasowe’. Polegaly one na mobi-
lizowaniu os6b spoza redakcji do dzialania o charakterze spoteczno-gospodarczym
lub polityczno-wychowawczym w ramach rozmaitych przedsigwziec, np. turnieju
sportowego, uroczystosci jubileuszowej pisma, zbidrki daréw dla domu dziec-
ka, prac spolecznych na rzecz miejscowosci®. Wspélczesnie dzialania redakcyjne
W mniejszym stopniu ujawniajg intencje ideologiczne, ktére niekiedy zanikajg zu-
petnie ze wzgledu na dominujace w kulturze zjawisko komercjalizacji. Reguly
Swiatopogladu konsumpcyjnego rzadzg nie tylko mediami ogélnokrajowymi, lecz
takze stanowig instruktaz funkcjonowania mediéw lokalnych, ktérych wydawcy
jako mikro- czy mali przedsiebiorcy ukierunkowani sg na osiaganie zyskéw ze
sprzedazy egzemplarzowej i z udostepniania faméw reklamodawcom. Na ,,ryn-
kowych” zasadach opiera si¢ tez wigkszo$¢ kulturotwérczych inicjatyw redak-
cyjnych, majacych na celu utrzymanie lub podniesienie czytelnictwa lokalnych
tytutéw prasowych.

Czasopisma wydawane w mikroregionie sg blizej codziennych spraw odbior-
cOw niz media o szerszym zasiggu. Mimo ze w relacji do mediéw masowych
wydawcy lokalnych periodykéw czesto ulegajg stereotypowemu poczuciu zanizo-
nej wartoSci, uksztaltowanemu na podstawie opozycji miejsc powstawania tych
mediéw: ,.centrum” i ,,peryferii”, to jednak centralne ,,prestizowe” gazety re-
gionalne (dzienniki wojewoddzkie) czy ogdlnopolskie nie utrzymujg na tyle za-
zylej wiezi z odbiorcg, by skutecznie skupia¢ na sobie jego uwage. Anality-
cy wskazujg, ze obecnie media regionalne przechodza kryzys uwidaczniajacy
si¢ w spadku sprzedazy egzemplarzowej, wplywoéw z reklam, redukcji obywa-
telskiego charakteru. Dostrzegajg tez, ze w Polsce stan tejze prasy przedsta-
wia sie coraz gorzej na tle innych panistw’. Klopoty regionalnych wydawcéw
wigza sie z jakoScia dziennikarstwa na tym poziomie komunikacji, wzoruja-
cym si¢ coraz powszechniej na praktykach tabloidéw. Bez watpienia tabloidy-
zacja nieodwracalnie definiuje stan wspodtczesnej kultury medialnej, ale ujaw-
niona w mediach z natury nietabloidowych rodzi ryzyko odrzucenia ich przez
czytelnikéw. Coraz powszechniej dochodzi tu do konfliktu migdzy deklarowa-
nymi przez nadawcow wartoSciami emitowanych treSci a rzeczywista jakoScig
przekazu. Jak dowodza badacze: ,,[...] media jakoSciowe daza do tego, by ich
informacje byly atrakcyjne i poznawczo warto$ciowe; tabloidy zadowalajg si¢

5 Zob. W. Mastowski, Akcje prasowe, OBP, Krakéw 1973.

% Zob. ibidem, s. 89-120.

7 Zob. K. Skowroniski, Obywatele potrzebujg prasy regionalnej, [w:] Raport o mediach
regionalnych przygotowany przez Centrum Monitoringu Wolnosci Prasy SDP na konferencje ,, Komu
potrzebne sq media regionalne?”, Krakow 2012, s. 2-3. Zob. tez P. Legutko, Dziennik regionalny:
przezytek czy przysztos¢ rynku prasowego?, [w:] Raport o mediach. .., op. cit., s. 4—13.
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atrakcyjnoscia”®. Zmiany nie omijaja wydawnictw lokalnych, chociaz wiasnie
te wydawnictwa sg zwykle postrzegane jako najblizsze ludziom, codziennos$ci
czytelnikéw, poruszajace ich problemy. Lokalni dziennikarze wspétdzielg z od-
biorcami miejsce zamieszkania — ulicg, wioske, gming, przez co sa rozpozna-
wani i darzeni zaufaniem jako cztonkowie lokalnej spolecznosci i wspéluczest-
nicy wydarzen. W takich warunkach wydawcom tytutéw o niewielkim zasiegu
fatwiej podejmowaé konkretne dziatania kulturotworcze i wykorzystywaé je do
autopromocji.

Wspdlczesnie narzedziem do realizowania przez redakcje kulturotwérczych
strategii jest nie tylko papierowa forma wydawanych cyklicznie pism, lecz takze
globalna sie¢ komunikacyjna. TreSci zamieszczane w internecie moga docierad
do szerszych kregéw odbiorczych niz w tradycyjnym kolportazu, ograniczonym
geograficznie. Rozwdj nowych technologii powoduje zatem zniesienie barier
przestrzennych w odbiorze, co niewatpliwie stuzy upowszechnianiu warto$ciowych
treSci medialnych wsréd publicznosci medialnej. Proces ten mozna zaobserwowac
na przykladzie tekstéw, ktérych tematyka dotyczy lokalnej historii. Opisywanie
dziejéw mikroregionu bliskiego czytelnikom nalezy do waznych zadan lokalnych
dziennikarzy. Stanowi jedna z kulturotwdrczych strategii obrazowania S$wiata
w prasie lokalnej. Stuzy gruntowaniu wiedzy o wtlasnej historii u lokalnej
spofecznosci. Autorzy internetowego portalu Stowarzyszenia Gazet Lokalnych,
zrzeszajacego wiekszo$¢ mikroregionalnych wydawcéw w Polsce, zapewne mieli
na uwadze waznoS$¢ lokalnej tematyki historycznej, gdy wydzielali na stronie
gazetylokalne.pl odrebng kategorie pn. ,Historia Matych Ojczyzn™. Wyczytaé tu
mozna miedzy innymi, ze:

W powiecie krotoszynskim bazanciarnie mieli Przytluscy w Lagiewnikach oraz ksigz¢ Olgierd
Czartoryski w Baszkowie, ale tez zapewne i inni ziemianie z blizszej i dalszej okolicy. Dziedzic
Przyluski w Lagiewnikach wielkg woliere zlokalizowatl w parku w poblizu patacu. Zatrudnial w niej
nie tylko bazantarnikéw, ale nawet wyrostkdw dworskich, placac im za jaja mréwcze przynoszone
w konewkach jako niezastapiony pokarm dla bazancikéw. Gdy podrosly, wypuszczal je w pole, by
potem w zimie, kiedy zjechalo okoliczne towarzystwo, polowaé na nie. Upolowane ptaki zwozono
catymi wozami, a do gumien, stodét i spichrzéw zganiano wtedy fornali i parobkéw dworskich oraz

dziewki stuzebne w celu wypatroszenia ptactwa'’.

Budynek synagogi zlotowskiej przetrwal bez wigkszych szkéd i zmian do jesieni 1938 r., czyli
tylko 59 lat! Sytuacja, jaka powstata dla Zydéw w Niemczech po dojsciu Hitlera do wtadzy, sprawita,

8 J. Pleszczyiiski, Przestrzeri aksjologiczna mediow popularnych i jakosciowych, [w:] Tablo-
idyzacja jezyka i kultury, red. 1. Kamiriska-Szmaj, T. Piekot, M. Poprawa, Wydawnictwo UWr,
Wroctaw 2010, s. 82.

? Zob. http://gazetylokalne.pl/k/historia-malych-ojczyzn--2 [dostep: 14.05.2014].

10 K. Orzechowski, Jasniepariski ptak bazant, http://gazetylokalne.pl/a/jasniepanski-ptak-ba
zant [dostep: 14.05.2014].
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ze synagoge zlotowska spotkal bardzo nietypowy los, a mianowicie zostala ona sprzedana przez
gmin¢ zydowska i zburzona przed ,,Noca Krysztalows’, ktéra miata miejsce z 9 na 10 listopada
1938 r. Ten fakt wyréznia ja na tle innych synagog europejskich, a zwlaszcza niemieckich''.

O tym, ze Wolbrom byl miastem szewcow, dzisiaj Swiadczy juz chyba tylko pomnik Jana
Kilinskiego na rynku. A przedwojenne gazety podawaly, ze w mieScie pracowalo pono¢ 1800
rzemie$lnikéw, trudnigcych si¢ wyrabianiem butéw, a w okolicznych wioskach — kolejnych 700.
Wolbromscy szewcy sprzedawali swoje wyroby na wszystkich okolicznych targach — takze w Ol-
kuszu i Krakowie, gdzie buty z Wolbromia byty bardzo cenione. Wstawali w nocy, brali worek na
plecy i w droge! Autobuséw, ani tym bardziej samochodéw, przeciez nie byfo. .. 2.

Internetowym kanatem mozna dotrze¢ do materialéw opublikowanych wczes-
niej w papierowych wydaniach pism, takich jak ,,Glos Wagrowiecki”, ,,Kuli-
sy Powiatu Kluczbork-Olesno”, ,,Rzecz Krotoszyrniska”, ,,Wiadomosci Wrzesiii-
skie”, ,,Co Tydzien Jaworzno”, ,Nowa Gazeta Lokalna”, ,Wiadomosci Krajen-
skie”, ,,Wieéci Miechowskie”, ,,WieSci Wolbromskie” i wiele innych. Reprezentuja
one typy lokalnej pamigci przesziosci: region-nardéd, region-wspodlnota ponadna-
rodowa czy signum loci'3. Tematy historyczne w tygodnikach lokalnych dotycza
przewaznie miejscowych spraw i wartoSci, prezentowanych zwykle w odniesie-
niu do ogélnonarodowych dziejéw, powszechnie znanych. Szczegdlne znaczenie
w pielegnowaniu warto$ci historycznych, konstytuujacych mikrospoteczng tozsa-
mos$¢, petnig w tekstach ptynne powigzania miedzy tradycjami rodowymi i ro-
dzinnymi a historig lokalng czy narodowa, ktérych bohaterami mogg by¢ postaci
lub rody mato znane w zbiorowej pami¢ci mikroregionu. Istotne w analizie treSci
historycznych sa tez miejsca i budowle o topograficznej roli w lokalnej pamie-
ci przesziosci, artefakty namacalnie i emocjonalnie z nig sprz¢zone. Natomiast
rozrywanie zwigzku migdzy geograficznie przypisanym terytorium a lokalna kul-
tura przyczynia si¢ do dystrybucji miejscowych znaczen w przestrzeni $§wiata,
w ktérej zasilaja one eklektyczng kultur¢ globalng. Na takich prawach funkcjo-
nujg w obiegu internetowym przywotane wczesniej przyklady tekstow o matych
ojczyznach.

W obreb strategii obrazowania historycznego nalezy tez wiaczy¢ pewien model
dziatafi redaktoréow lokalnych, ktéry mozna wyodrebni¢ na przykladzie ,,Strzelca
Opolskiego”. Wielokrotnie opisywano w tym tygodniku histori¢ mordu na par-
tyzantach z Podbeskidzia, do jakiego doszlo w 1946 roku na skutek prowokacji

' J. Zdrenka, Prawda o ztotowskiej synagodze, http://gazetylokalne.pl/a/prawda-o-zlotowskiej-
synagodze [dostep: 14.05.2014].

12 W. Szota, Wolbrom — spilory, kopyta i raszple, http://gazetylokalne.pl/a/wolbrom-spilory-ko
pyta-i-raszple [dostep: 14.05.2014].

13 Zob. A. Szpociniski, Réznorodnos¢ odniesieri do przesziosci lokalnej, [w:] A. Szpocinski,
P. T. Kwiatkowski, Przesztos¢ jako przedmiot przekazu, Wydawnictwo Naukowe Scholar, Warszawa
2006, s. 52-63.
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Urzedu Bezpieczefistwa. Chociaz czasopismo wychodzi w powiecie strzeleckim
na OpolszczyZnie (nie za§ w okolicach Bielska-Biatej), to odwoluje si¢ do wyda-
rzefi powigzanych z losami Podbeskidzian, miejscem, w ktérym najprawdopodob-
niej dzialy sie opisywane zdarzenia'*. Chodzi tu o tzw. polane Hubertus opodal
wsi Barut, zlokalizowana w obrebie obszaru kolportazu ,,Strzelca Opolskiego”.
W trakcie gromadzenia materiatéw prasowych przez dziennikarzy zglosili si¢ do
nich informatorzy, ktérzy w miejscu domniemanej zbrodni znalezli stare przed-
mioty: metalowe odtamki, guzik, menazke — prawdopodobnie nalezace niegdys
do wymordowanych zolnierzy. Zostaly one zabezpieczone w redakcji, a z czasem
przekazane prokuratorowi Instytutu Pamigci Narodowej jako dowody w prowadzo-
nym przez niego §ledztwie. Jednoczesnie dziennikarze zeznawali jako Swiadkowie.
W omawianym modelu twoércy tresSci o historii lokalnej stali si¢ ich bohaterami,
niejako wspoétuczestniczac w tworzeniu tkanki fabularnej przedstawianych faktow
1 wypeliajac kulturotwérczg misje.

Lokalne czasopismo jest kanatem do relacjonowania wszelkich inicjatyw kul-
turalnych w powiecie, gminach czy poszczegdlnych miejscowosciach. Posredni-
czy zatem pomigdzy twércami kultury lokalnej a jej odbiorcami w budowaniu
kultury mikroregionu. W pismach omawianego profilu ukazuja si¢ sprawozdania
z wydarzeni kulturalnych organizowanych zaréwno przez instytucje (oSrodki kul-
tury), jak i przez amatorskie grupy (kofa gospodyn wiejskich, kregi aktywistow
i spotecznikéw, mniejszoSci niemieckiej). Za przykiad przedsigwzieé¢ pierwsze-
go rodzaju postuzy¢ mogg raporty z corocznego przegladu teatréw lalkowych,
publikowane w ,,Strzelcu Opolskim” od 2002 roku'>. Reprezentuja one typ prze-
kazu, ktérego tres¢ stanowi sprawozdanie z wystapiefi scenicznych grup amator-
skich, ocenianych jednak przez teatrologéw, zawodowych aktoréw czy animato-
réw kultury. Dzieki konfrontacji antagonistycznych punktéw widzenia: naiwnego
i profesjonalnego, czytelnik uzyskuje fachowy komentarz do przedmiotu opisu.

4 Zob. Na tropie zbrodni, ,Strzelec Opolski” 2009, nr 13, s. 17. Zob. tez Szlakiem pamieci na
Hubertus, ,,Strzelec Opolski” 2008, nr 40, s. 5, 17; W Slqskim Katyniu, ,Strzelec Opolski” 2004,
nr 39, s. 3; Czarna dziura pamieci, ,,Strzelec Opolski” 2003, nr 45, s. 3.

5 AOP [krypt.], Lalki wrécily do Strzelec, ,,Strzelec Opolski” 2002, nr 47, s. 14; WK [krypt.],
Lalki wrocity do domu, ,Strzelec Opolski” 2003, nr 46, s. 2; AOP [krypt.], Pigkna i tajemnicza
magia lalek, ,Strzelec Opolski” 2004, nr 46, s. 3; tenze, Lalki ozyly, ,Strzelec Opolski” 2005,
nr 48, s. 15; tenze, Lalki ozyty, ,,Strzelec Opolski” 2006, nr 47, s. 2; A. Pospiszyl, Ozywic lalke to
wielka sztuka, ,,Strzelec Opolski” 2007, nr 47, s. 5; POS [krypt.], Lalki opanowaty scene, ,,Strzelec
Opolski” 2008, nr 49, s. 14; tenze, Przeglad teatrow lalek, ,,Strzelec Opolski” 2009, nr 47, s. 14;
R. Kubik, Maly teatr, wielkie emocje, ,,Strzelec Opolski” 2010, nr 43, s. 5; POS [krypt.], Mozesz
byc, kim chcesz, ,,Strzelec Opolski” 2011, nr 47, s. 16; B. Kowalczyk, Lalki majq dusze i serce,
»wotrzelec Opolski” 2012, nr 47, s. 6; POS [krypt.], Magiczny swiat teatru i lalek, ,,Strzelec Opolski”
2013, nr 47, s. 4.
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W tygodnikach relacjonowane sg réwniez samorodne inicjatywy spoteczne, ta-
kie jak spotkania z okazji Dnia Kobiet, Dnia Dziecka, rocznic urodzin, festy-
néw, zjazdéw klasowych (przy zmieniajacych si¢ jedynie bohaterach tych wyda-
rzen)'® itp. Odnosza sie one do naiwno-realistycznego sposobu widzenia $wiata,
niepoglebionego refleksja zawodowsa, z reguly nie maja tez znaczenia poznaw-
czego, a jedynie informacyjne i aktualizacyjne w coraz to nowych wydaniach,
jednakze $§wiadcza o niezmiennej obecno$ci dziennikarzy rejestrujacych aktyw-
no$¢ mieszkaicéw i zdarzenia ich interesujgce. Trafnie oddajg tez zalozenia loka-
lizmu, polegajacego na réwnowaznosci i réwnouprawnieniu rozmaitych systeméw
wartosci, wzoréw i zachowan kulturowych!”. Sprawozdawcza dziatalno$é cza-
sopisma promuje samoorganizowanie si¢ spoleczenstwa w réznych dziedzinach
kultury. To dlatego pisma lokalne zachowuja wielopoziomowy uktad tematéw
powtarzanych w odst¢pach cyklicznych (rocznych czy nieregularnych) — w za-
leznosci od pory roku, typéw obrzedéw do niej przynalezacych, stalych Swiat,
powtarzajacych sie powoddéw inicjujacych rozmaite festyny, biesiady czy aktyw-
nosci lokalne. Sens tych praktyk sprowadza si¢ nie tylko do hybrydycznej i ho-
mogenicznej natury prasy, kumulujacej w przekazie tematyke powazna i rozryw-
kowa, sensacyjng i konceptualna, lecz takze ilustruje kondycje wspélnoty lokal-
nej, dla ktérej istotniejsze od jakoSci wytworu kulturalnego jest jego swojskie
pochodzenie.

Obrazy §wiata spoteczno$ci lokalnych rekonstruowane sg na postawie bli-
skiego im jezyka. W nim zakodowany jest bowiem ,,semantyczny i emocjonalno-
-wartosciujacy stosunek cztowieka do rzeczywistosci”!®. Jan Pleszczynski zawezil
pojecie ,,obrazu §wiata” do regulatywu, bedacego jednym ze skladnikéw konsty-
tuujgcych ,,medialny” §wiatoobraz. Pozostalymi czynnikami sg: no$nik i gatunek
przekazu. Wedlug badacza, ,regulatywy sa pewnymi ideami modyfikowanymi
przez kulture i limitowanymi przez biologie. Stanowig fragment wspdlnego do-
Swiadczenia ludzi danej kultury (eksteligencji). [...] nie sg wyraziste; nie mozna
ich utozsamiaé¢ z deklarowanymi liniami redakcji”!®. Zgodnie z zaproponowana
przez Pleszczyiniskiego koncepcjg ,,no$nik decyduje giéwnie o sposobie fizycznej
percepcji komunikatu przez odbiorce, gatunek przekazu okreSla przede wszystkim

16 Egzemplifikacje tych wydarzeii odnalezé mozna m.in. w katalogu tekstéw pochodzacych
z réznych pism opublikowanych w ,Notatniku Kulturalnym” na stronie internetowej Stowarzyszenia
Gazet Lokalnych.

17 Zob. I. Engel, Kultura Polski lokalnej, [w:] Barometr kultury, red. M. Grabowska, Instytut
Kultury, Warszawa 1992, s. 91.

'8 D. Kepa-Figura, P. Nowak, Jezykowy obraz swiata a medialny obraz Swiata, ,Zeszyty
Prasoznawcze” 2006, nr 1-2, s. 52.

1 J. Pleszczynski, Kanaly informacyjne a medialne swiatoobrazy, [w:] Media studies. Refleksja
nad stanem obecnym, red. K. Stepnik, M. Rajewski, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2008, s. 58-60.
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ontologie, za$ regulatyw (obraz $wiata) — aksjologie §wiatoobrazu medialnego”?.

O spotecznym dowarto$ciowaniu lokalnego przekazu prasowego §wiadczy zaob-
serwowane przez badaczy zjawisko tzw. zmiany skali — tj. odchodzenia od czytel-
nictwa tytutu o wiekszym zasiggu na rzecz pisma poruszajgcego sprawy najbliz-
szego otoczenia’!. Skutkuje ono u twércéw prasy lokalnej jeszcze wicksza odpo-
wiedzialnoScig za tresci, stanowigce dla odbiorcéw podstawe do budowania swojej
wiedzy o Swiecie, a wtornie do konstruowania swiatoobrazéw. I cho¢ wspétcze-
$nie dochodzi do obnizania jakoSci kultury medialnej, potaczonego z procesem
upraszczania przekazu — tzw. dumbing down®* — to zwrot mentalny ludzi w kie-
runku zainteresowania si¢ najblizszym otoczeniem jest oznakg wzrostu potrzeby
poznania i zrozumienia §wiata. Dla odbiorcéw miejscowe media sg nierzadko
niekwestionowanymi rzecznikami i sprzymierzeicami?®. Sa tez zrédtem wiedzy
o Swiecie.

Waznym kryterium decydujacym o realizowaniu kulturotworczych strategii
przez lokalnych wydawcéw jest lokalno$¢. Stanowi ona gtéwny wskaZnik kate-
goryzacji mediéw wedlug zasiggu oddzialywania. Jako antyteza globalnoSci —
odnosi si¢ do zjawisk zawezonych geograficznie. Jednoczes$nie Swiat lokalny
jest przez odbiorcéw-mieszkancOw rozpoznawany, przewidywany, a zwlaszcza
przez nich kreowany. Oni bowiem partycypuja w ksztattowaniu kultury mikro-
Swiata, sg uczestnikami wydarzen relacjonowanych nastepnie w lokalnej prasie.
Zatem obrazowanie kultury $wiata lokalnego przez miejscowe media sprzezo-
ne jest z odbiorem medialnego przekazu w kontekscie senséw naktadanych na
przekaz przez odbiorcéw, ktérzy pierwotnie wytwarzali te kulture. Lokalizm
oznacza, ze ludzie organizuja sfere publiczng zgodnie ze swoimi upodobania-
mi i mozliwo$ciami, stajac si¢ ,,twércami” zycia kulturalnego zgodnego z wia-
snym potencjatem humanistycznym?*. Powinnoscia prasy lokalnej jest natomiast
wierne relacjonowanie zdarzen wykreowanych przez mieszkaiicéw oraz zaini-
cjowanych z mysla o nich. Szczegdlnym zobowigzaniem redakcji do wypelnie-
nia tej misji sa patronaty medialne, ktérymi obejmujg one lokalne inicjatywy
kulturalne. Na przyktad ,,Tygodnik Podhalaniski” objat patronatem Wielki Test
Jezyka Angielskiego dla mieszkaficéw Rabki®®; ,,Nowiny” patronowaly Bogu-

2 Ibidem.

2l Zob. M. Gierula, Polska prasa lokalna 1989-2000. Typologia i spoteczne funkcjonowanie,
Wydawnictwo US, Katowice 2005, s. 133-134.

22 7Zob. J. Pleszczynski, Przestrzeri aksjologiczna. .., op. cit., s. T7.

2 Zob. J. Jastrzebski, Na rynku wartosci. O mediach i etyce dziennikarskiej, Wydawnictwo
UWr, Wroctaw 2009, s. 170.

2 Zob. I. Engel, op. cit., s. 88.

% http://www.tygodnikpodhalanski.pl/?mod=news&strona=1&id=19235 [dostep: 11.06.2013].
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szowickim Dniom Mtodych?%; , Tygodnik Ostrotecki” nagltasnial Amatorska Lige
Futsalu®’; z kolei ,,Tygodnik Zamojski” firmowat akcje spoteczna ,Miejsce przy-
jazne dzieciom”:

— Szukamy w naszym miescie miejsc oferujacych przyjazng przestrzeii dla maluchéw oraz
ich rodzicow — moéwi Aleksandra Kuniszyk z Klubu Rodzica, dziatajacego przy Spétdzielni
Mieszkaniowej im. W. Lukasiriskiego.

Spotdzielnia i Klub Rodzica, pod patronatem honorowym UM Zamo$¢ i medialnym TZ,
organizujg akcje ,,Miejsce przyjazne dzieciom”.

— Moze to by¢ miejsce, do ktérego latwo dotrze¢ z dziecigcym woézkiem. Albo takie, ktdre
oferuje jakie§ udogodnienia czy atrakcje dla najmlodszych. Moze to by¢ restauracja, sklep, urzad,
osiedle czy jaka$ instytucja — wylicza Aleksandra Kuniszyk. [...]%.

Patronat medialny jest elementem strategii kulturotworczej realizowanej przez
media lokalne. Z wypelniania misji zobowiazujacej do naglasniania konkretne-
go wydarzenia nadawcy czerpig jednak zysk. Jego Zrédtem jest promocja tytutu
na plakatach z programem imprezy, zamieszczenie reklamowego redakcyjnego
transparentu w miejscu trwania imprezy, informowanie uczestnikow wydarzenia
przez organizatorow o patronach medialnych spotkania, wszelkie pozamedialne
lub crossmediowe formy promocji przedsiewzigcia zawierajgce nazwy patronéw
medialnych. Strategia patronowania medialnego wydarzeniom kulturalnym taczy
cheé nadawcéw do wspdtorganizowania i upowszechniania zdarzeii kulturalnych
z ich dgzeniami ekonomicznymi. GIéwnym zyskiem z kampanii patronackich jest
uwaga odbiorcéw, ktéra warunkuje wzrost poczytnoSci w warunkach dystrakcji —
czyli nieustannego rozproszenia uwagi odbiorcy, jego niemoznosci koncentrowa-
nia sie na wybranym przekazie w obliczu wielosci komunikatéw?®. Nadawcy,
przewodniczgc réznorakim akcjom kulturalnym, staraja si¢ zatrzymac uwage od-
biorcy na wtasnym produkcie.

Zatem, z jednej strony, redakcje lokalnych periodykéw wspierajg dziatania
inicjowane przez miejscowe spotecznosci (patronatem medialnym, relacjonowa-
niem wydarzefl); z drugiej — jako uczestnicy zycia kulturalnego — same wdra-
zajg kulturalne projekty, petnigc w Srodowisku funkcje organizatorskie — wazne
w budowaniu spoleczeristwa obywatelskiego®®, przy jednoczesnym realizowaniu

% http://www.nowiny.rybnik.pl/galeria,894,trwaja-boguszowickie-dni-mlodych-pod-patronate
m-nowin. html [dostgp: 15.05.2014].

27 http://www.to.com.pl/apps/pbes.dll/article? AID=/20101128/SPORT _ NOZNA/612456944
[dostep: 14.05.2014].

% http://www.tygodnikzamojski.pl/artykul/48036/miejsce-przyjazne-dzieciom.html  [dostep:
15.05.2014].

2 7Zob. J. Kreft, Media a ekonomia uwagi, ,,Studia Medioznawcze” 2009, nr 3, s. 145.

3 Zob. K. Harasimiuk, Organizatorska funkcja prasy lokalnej na przyktadzie ,Tygodnika
Siedleckiego”, [w:] Prasa lokalna w budowie spoteczeristwa obywatelskiego. Materiaty z konferencji
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potrzeby zarobkowania. Istotne znaczenie w §rodowisku ukazywania si¢ danego
pisma lokalnego ma jego wieloletni staz rynkowy, w czasie ktérego nadawcom
udato si¢ pozyskaé zaufanie odbiorcéw i skupi¢ wokot pisma statg publicznosé.
Z mySlg zwlaszcza o niej, a takze z checi pozyskania nowych czytelnikéw, w gra-
fiku przedsiewzieé realizowanych przez redakcje lokalnych periodykéw widniejg
m.in. rajdy rowerowe czy plenerowe akcje wakacyjne. Ich cele to podtrzymy-
wanie kregu ludzi zyczliwych, budujacych pozytywny wizerunek marki danego
pisma, a jednocze$nie — zintensyfikowanie jego oddziatywania w Srodowisku lo-
kalnym. Lokalne czasopisma czesto identyfikuja mikrowspdlnoty w gronie innych
spotecznosci mikroregionalnych. Misje kulturotwdrczg i organizatorska najlepiej
realizuja, inicjujac rozmaite formy zabawy i rekreacji — w mysl reguly, ze ,,za-
bawki i zachowania ludyczne [...] wiazg si¢ z duchem kultury”3!. Przyktadowo —
w zachecie do udzialu w pierwszym rajdzie rowerowym, organizowanym przed
laty przez redakcje ,,Strzelca Opolskiego” dla czytelnikéw, nadawcy przekonywali:

Co zapewniamy? Swietng zabawe i mile spedzony czas®>.

Natomiast w relacji z rajdu znalazly si¢ takie opisy:

Bo to miata by¢ prawdziwa majéwka — na wesolo, sportowo, a przy okazji chcieliSmy si¢
dowiedzie¢ czego$ o terenach, przez ktére jechaliSmy. [... ]

A po obiedzie i odpoczynku nadszed! czas na najbardziej emocjonujacy moment naszego
rajdu — losowanie nagréd. Kazdy z uczestnikéw naszej zabawy, ktéry pojawil si¢ na starcie
z kuponem wycietym z poprzedniego numeru [...] mial szanse na wylosowanie nagréd*.

Z kolei, wydawcy ,,Tygodnika Siedleckiego” zwracaja uwage na wi¢Z pomi¢dzy
organizatorami akcji a stopniem ich popularno$ci w§réd miejscowych odbiorcow.
W przypadku redaktoréw lokalnych pism zazylo$¢ z miejscowg spotecznoscig jest
znaczgca i pozwala z powodzeniem wypetniaé przez nich organizatorskg misje:

Od prawie ¢wier¢ wieku organizujemy Turniej Dzikich Druzyn, w ktérym kazdej wiosny pitke
kopie od 3 do 5 tysiecy chlopcéw, ostatnio i dziewczat. W ostatniej edycji uczestniczyto 381 druzyn,
a do Turnieju Tenisa Stolowego nadestano 1378 indywidualnych kupondw.

[...] Konkursy, kampanie prasowe i akcje sg waznym elementem budowy zaplecza czytelni-
czego. Dzieki nim wyrobiliSmy sobie w regionie pozycj¢ nr 1. W zespole redakcyjnym przyjatl si¢

zorganizowanej przez Komisje Kultury i Srodkéw Przekazu przy wspotudziale Izby Wydaweow Prasy
pod patronatem Marszatka Senatu RP Longina Pastusiaka 21 wrzesnia 2004 r., oprac. M. Lipiriska,
Kancelaria Senatu, Warszawa 2005, s. 50.

31 B. Sutkowski, Zabawa, [w:] Pojecia i problemy wiedzy o kulturze, red. A. Kloskowska,
Wiedza o Kulturze, Wroctaw 1991, s. 223.

2 Majowka ze Strzelcem, ,Strzelec Opolski” 2004, nr 19, s. 4. Redakcja kontynuuje organizacje
rajdéw. Odbywaja si¢ one cyklicznie — zwykle raz w roku, wiosng lub jesienig.

3A. Pospiszyl, Majowka ze Strzelcem, ,,Strzelec Opolski” 2004, nr 20, s. 4.
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zwyczaj, ze kazdy dziennikarz powinien by¢ gospodarzem akcji czy konkursu. Mamy w ,,Tygo-
dniku” tych przedsigwzie¢ wiele [...]. Do Srodowiska szkolnego adresujemy konkurs dla gazet
szkolnych pt. ,,Redaktor uczei” oraz ,,Plebiscyt na najpopularniejszego nauczyciela”. [...] Zawsze
w wakacje trwa konkurs fotograficzny pt. ,,Wakacje, tygodnik i Ty”. Oceniamy zdjecia w katego-
riach: ,,Z tygodnikiem najdalej w $§wiat”, ,,W Polske i najciekawiej”. [...]

Dla czytelnikéw i ich rodzin organizujemy turystyczne rajdy samochodowe i krosy rowerowe.
Od ponad 10 lat wybieramy Miss Nastolatek 1 Miss Ziemi Siedleckiej. Organizujemy wystawy psow
rasowych, takze nierasowych. Rocznie patronujemy okoto 100 imprezom lokalnym. Popularyzujemy
lokalng historie [...]**.

Spotkania redakcji ze spotecznoscig lokalng odbywaja sie zazwyczaj w soboty
i niedziele, a zatem wpisujq si¢ w ramy czasu wolnego uczestnikéw, kiedy ,,najpil-
niejsza staje si¢ potrzeba wypoczynku i odprezenia”3>. Nadawcy, zaspokajajac ja,
budujg trwalg wigZ z odbiorcami, a nawet tworza wokoét czasopisma specyficzny
krag ,.,fanéw” — powtarzajacych si¢ uczestnikdw cyklicznie organizowanych imprez
kulturalnych, ktérych — w duzym uproszczeniu — mozna by nazwac ,.fandomem”,
a wiec spolecznoscig fanéw z poczuciem wlasnej odrebnosci’®. ,Fani” sa zwykle
stalymi czytelnikami pisma, gromadza si¢ takze wokot profilu danej marki w inter-
netowych serwisach spotecznoSciowych. Redakcyjne inicjatywy kulturalne maja
wigc zarowno integrowaé spolecznosé, jak i prowadzi¢ do ,,przypodobania si¢”
odbiorcom, czym odzwierciedlaja ,.komercyjny wymiar kultury masowej”?’. Bez-
posrednie kontaktowanie si¢ redakcji (jako instytucji) z odbiorcami przypomina
tez proces tzw. brandscapingu — ,,markoobrazowania”, zmierzajacego do podsyca-
nia w odbiorcach przekonania o sile czasopisma i ugruntowywania w nich pozy-
tywnego stosunku do marki. W tym wypadku nie ma on jednak wylgcznie zabar-
wienia pejoratywnego, jakie wywotuje skojarzenie z supermarketyzacja kultury3?,
lecz stanowi odbicie praktyk mikrospotecznych. Skoro cztonkowie lokalnych spo-
fecznosci (odbiorcy pisma) sami dla siebie podejmujg inicjatywy kulturalne, to —
na$ladujac ich — spotkania kulturalne dla nich organizuja takze wydawcy lokalnej
prasy. Warto zaznaczy¢ jeszcze, ze dziatania autopromocyjne lokalnych redakcji
mozna scharakteryzowa¢ za pomocg metafory ,,wirujgcego baka”, ktérag omoéwila

3 K. Harasimiuk, op. cit., s. 50-51.

3 B. Sutkowski, op. cit., s. 228.

3 J. Fiske, Kulturowa ekonomia Jandomu, ,Kultura Popularna” 2008, nr 3, s. 17.

37 Zob. J. Hajduk-Nijakowska, Media dla odbiorcy, odbiorca w mediach, [w:] Ludzie polskich
mediow. Celebryci a redaktorzy, red. K. Wolny-Zmorzynski, W. Furman, B. Nierenberg, J. Mar-
szalek-Kawa, Wydawnictwo Adam Marszalek, Torun 2010, s. 10.

3% Analizy kultury supermarketu dokonuje W. Kawecki, Komercjalizacja wspdlczesnej kultury,
,Kultura — Media — Teologia” 2011, nr 4, s. 8-18. Zob. takze B. R. Barber, Skonsumowani. Jak
rynek psuje dzieci, infantylizuje dorostych i potyka obywateli, przet. H. Jankowska, Warszawskie
Wydawnictwo Literackie MUZA, Warszawa 2008, s. 259-322.
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Anna Jupowicz-Ginalska®®. To syndrom okrecania sie medium wokét wiasnej osi,
czyli wytwarzania jakosci kulturowych i wyrazania si¢ przez nie. Autopromocja
mediéw Srodowiskowych miewa charakter impulsowy, tj. uzalezniony od specyfiki
roku kalendarzowego i przypadajacych rocznic. Potwierdzaja to sezonowe akcje
prowadzone przez pisma — jak chocby przywolane wczesniej inicjatywy waka-
cyjne w ,,Tygodniku Siedleckim”, konkursy bozonarodzeniowe albo okazjonalne
projekty — np. z okazji Dnia Matki:

Dzien Matki zbliza si¢ wielkimi krokami — zl6Z swojej mamie zyczenia na tamach ,,Tygodnika
Krapkowickiego” i spraw jej niepowtarzalny prezent*.

Udzial przedstawicieli mediéw w lokalnych praktykach kulturalnych sprowa-
dza si¢ réwniez do celebrowania miejscowych obrzedéw, zachowywania obycza-
jow, tradycji. W wiekszodci regionéw niemal rytualny charakter maja coroczne
obchody dozynkowe. Scenariusz takiego §wieta zwykle si¢ nie zmienia: rozpoczy-
na je przemarsz korowodu dozynkowego przez miejscowosé. W 2009 roku dzien-
nikarze ,,Strzelca Opolskiego” nie tylko obserwowali barwny pochéd w Ujezdzie,
ale wzigli w nim udziat jako uczestnicy, jadac przystrojonym stuzbowym samo-
chodem. Nastepnie dozynki opisano na famach pisma i wyeksponowano udziat
dziennikarzy*!.

Redaktorzy tego samego pisma od lat realizujg spektakularne przedsiewziecie
kulturalne — plebiscyt pod nazwg ,,Perta Roku”. To cykliczny konkurs, do ktérego
czytelnicy zglaszajg kandydatury zaangazowanych w dziatalno$¢ spoteczng lub
odznaczajacych sie w Srodowisku wyjatkowa postawg kobiet — ,,peret” (tj. prze-
bojowych, elokwentnych, rezolutnych, tebskich, ambitnych). Co roku przez kilka
tygodni na tfamach pisma publikowane sg kupony, za pomocg ktérych mozna od-
dawaé glosy na swojg kandydatke. Mozna réwniez glosowaé za posrednictwem
SMS-6w. Nastepnie redakcja wyznacza termin uroczystej gali, odbywajacej si¢
w miejskim o$rodku kultury w Strzelcach Opolskich. Mogg na nig przyjs¢ czytel-
nicy, ktérzy zgltosza si¢ po wejscidwke. Liczba miejsc jest ograniczona, co nadaje
imprezie dos¢ elitarny i ekskluzywny charakter. Podczas gali na scenie najpierw
wreczane sg nagrody laureatce (kobiecie, na ktéra oddano najwieksza liczbe czy-
telniczych gloséw) i pozostatym nominowanym do tytutu ,,Perty Roku”, nastepnie
prezentowany jest program artystyczny i odbywa si¢ poczestunek. Plebiscyt i gala
sa dla redakcji okoliczno$cig do zaprezentowania swojej niezaleznos$ci i kreowania
wlasnej roli w nadawaniu prestizowych kwalifikacji. Przy okazji wydawca reali-

¥ A. Jupowicz-Ginalska, Syndrom ,, wirujgcego bagka”, czyli rzecz o autopromocji medialne;,
»otudia Medioznawcze” 2010, nr 3, s. 37-51.

0" http://tygodnik-krapkowicki.info/konkursy/zloz-zyczenia-swojej-mamie [dostep: 15.05.2014].

gL [krypt.], Dozynki to rados¢ dla rolnikéw, ,,Strzelec Opolski” 2009, nr 36, s. 10.
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zuje misje socjalizacyjno-edukacyjng, rozpowszechniajac wzory osobowe warte
nasladowania i promujac postawy zaangazowanego obywatelstwa*>. Kazdorazo-
wo pozaredakcyjne dziatania kulturotworcze sg obszernie referowane na tfamach
czasopisma — réwniez wydarzenia z gali®3.

Pisma lokalne sg przekaZnikiem warto$ci kulturalnych, relacjonujg przedsie-
wzigcia organizowane przez miejscowe spotecznos$ci, same jednocze$nie wytwa-
rzajac kulturg mikroregionu. Wdrazanie strategii kulturotwérczych gwarantuje tym
mediom poczytnos¢ i rokuje stabilno$¢ rynkowa mimo coraz silniej odczuwanych
w segmencie medialnym skutkéw ekonomicznego i Swiatopogladowego kryzy-
su. Kultura lokalna wspéttworzona przez miejscowa prase jest blizsza odbiorcy
dzieki jego emocjonalnemu zaangazowaniu w jej kreowanie, jego bezpoSredniej
z nig stycznosci czy wplywania na tresci emitowane w mediach**. Czynnikiem
sprzyjajacym upowszechnianiu kultury lokalnej przez media jest zogniskowany na
mikroregionie profil miejscowych periodykéw, dzigki czemu sg one pojemniejsze
w tresci lokalne niz media szerszego zasiggu i znacznie wnikliwiej relacjonuja
miejscowe przedsigwziecia. Ta wlasciwos$¢ daje im przewagg nad wspoétzawodni-
kami w konkurowaniu o uwage odbiorcéw i przektada si¢ na zwiekszong popular-
no$¢ w czytelniczych kregach. Z lokalnego przekazu wylania si¢ w konsekwencji
obraz mikros§rodowisk zaangazowanych w tworzenie lokalnej kultury i partycypu-
jacych w nie;j.
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NOWE MEDIA JAKO SRODOWISKO KSZTALTOWANIA
WIZERUNKU POLITYKA

Wstep

Przemiany wspotczesnego Swiata, wywolane powstaniem nowoczesnych tech-
nologii, nasileniem proceséw globalizacji i ekonomizacjg zycia, implikuja wiele
zmian w ramach istniejagcego systemu spotecznego i jego podsystemdw. Zafa-
scynowanie hedonistycznym stylem zycia, konsumpcjonizmem, nowoczesnoscia
oraz nieograniczonym dostegpem do informacji powoduje, ze mamy do czynienia
z ksztaltowaniem si¢ nowego tadu spotecznego. W tym postmodernistycznym kul-
turowo 1 postindustrialnym gospodarczo porzadku szczegdlne znaczenie maja nie
tylko wartosci liberalne i ekonomia, ale takze nowoczesne technologie zwigzane
ze sposobami komunikowania sie ludzi'. Ksztattowanie rzeczywistosci, w ktorej
najwazniejszy jest rynek, znajduje odzwierciedlenie takze w sferze polityczne;j.
Przejawem tego procesu jest postrzeganie polityki przez pryzmat ekonomii. Po-
lityk traktowany jest przedmiotowo — jako towar na sprzedaz. W sferze beha-
wioralnej z odbieraniem polityka jako produktu rynkowego mamy do czynienia
w sytuacji wykorzystywania marketingu i narzedzi pozwalajacych ksztattowac rze-
czywisto$¢. Szczegdlne znaczenie dla wypracowywanego medialnego obrazu po-
lityka maja nowe media, ktorych sita wynika z ich istoty. Na potrzeby pracy termin
ten rozumiany jest jako formy przekazu wizualnego i audiowizualnego (np. stro-
ny internetowe, blogi, serwisy spoteczno$ciowe, platformy multimedialne), ktére
wykorzystujac istniejacg technike i elektronike, umozliwiajg komunikowanie si¢
za pomoca komputera, tabletu czy smartfona’. Nowe media cechuje:

o interaktywnos$¢ (wzajemne oddziatywanie uczestnikéw procesu komunika-

cji);

' 1. Golinowski, Perspektywa porzqdku postpolitycznego. W strone technologii wladzy, Oficyna
Wydawnicza ASPRA-JR, Warszawa 2007, s. 62.

2 Por. S. Radkowski, Pojecie stosowane w badaniach statystycznych statystyki publicznej: Nowe
media, http://old.stat.gov.pl/gus/definicje_ PLK_ HTML.htm?id=POJ-6111.htm [dost¢p: 7.05.2014].
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o cyfrowos¢ (sposéb prezentacji i wykorzystania treSci pozwalajacy na prze-
twarzanie i kopiowanie tresci bez utraty ich jakoSci);

e hipertekstualno$¢ (sposéb uporzadkowania danych stanowigcych sie¢ pola-
czen);

e wirtualno$¢ (cyberprzestrzen, Swiat cyfrowy);

e usieciowienie (sieci i zaleznoSci o réznej skali i zlozonoSci powstajace
W internecie);

e symulacyjno$¢ (sytuacja, w ktérej przezywana rzeczywistoS¢ — sztucz-
na — do§wiadczana jest jako prawdziwa, cho¢ nie odpowiada realnie istniejgcej
rzeczy)?.

W niniejszym artykule postawiono sobie za cel analiz¢ medialnego obra-
zu polityka konstruowanego za pomoca nowych mediéw bedacych internetowymi
narzedziami ksztaltowania wizerunku, wykorzystywanymi przez przywddcéw pol-
skich partii politycznych, ktérych ugrupowania znalazty si¢ w Sejmie po wyborach
parlamentarnych w 2011 roku z perspektywy gry o wladzg. Do realizacji podjetej
problematyki pomocne beda odpowiedzi na nast¢pujace pytania: 1. Jakie sg przy-
czyny wzrostu znaczenia nowych mediéw w polityce?; 2. Ktére z internetowych
narzgdzi komunikowania sa wykorzystywane do ksztaltowania wizerunku?; 3. Ja-
ka role w sferze polityki pelnig obecnie nowe media? oraz 4. Jaki jest medialny
obraz polityka tworzony z wykorzystaniem sieci? W pracy przyjeto hipoteze, ze
wzrost znaczenia informacji, nowoczesnych technologii informacyjnych i komu-
nikacyjnych oraz dominacja mediéw narzucajacych okreSlong (liberalng) wizje
Swiata prowadza do zmian jakoSciowych w sferze polityki. Za symptom zacho-
dzacych zmian uznaje si¢ rosngcg role internetowych narzedzi umozliwiajacych
komunikacje migdzy obywatelem i politykiem dla ksztaltowania wizerunku poli-
tycznego.

Wizerunek polityczny jako produkt gry o wplywy

Dazenie politykéw do jak najczestszej obecno$ci w mediach w celu zdobycia
wplywow, stawy, popularnosci i poparcia wsréd obywateli pozwala analizowaé
problematyke kreacji wizerunku w perspektywie gry o wplywy. W ramach tego
ujecia polityka to gra, obejmujaca sie€ relacji zachodzacych miedzy podmiotami,
ktérych celem jest realizacja partykularnych intereséw wiasnych i grupowych®.

3 M. Lister, J. Dovey, S. Giddings, I. Grant, K. Kelly, Nowe media. Wprowadzenie, przeki.
M. Lorek, A. Sadza, K. Sawicka, Wydawnictwo UJ, Krakéw 2009, s. 22-70.

* J. Nocon, A. Laska, Teoria polityki. Wprowadzenie, Wydawnictwo Wyzszej Szkoly Pedago-
gicznej TWO, Warszawa 2005, s. 90.
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Badajac medialny obraz polityka w tym kontekScie, warto zwrdci¢ uwage na kilka
kwestii. Geneza samej teorii zwigzana jest z prowadzonymi badaniami nad rézny-
mi grami. Medialny image polityka w tym kontekScie mozna pojmowac jako gre,
rywalizacje o zwycigestwo w wyborach pozwalajace zdoby¢ i/lub utrzymad wia-
dze polityczna. Warunkiem prowadzonej rozgrywki jest uczestnictwo minimum
dwdch graczy (politykéw), co zapewnia funkcjonowanie systemu demokratyczne-
go. W przypadku prowadzonej analizy graczami sg przywddcy gldwnych partii
zasiadajacych w Sejmie RP po wyborach parlamentarnych w 2011 roku. Miedzy
wspodtzawodnikami zachodza interakcje, ktére sa konsekwencja przyjetych wcze-
$niej zatozen odno$nie do gry (walki o zdobycie i/lub utrzymanie wiadzy) oraz
stron konfliktu. Kazdy polityk uczestniczacy w rywalizacji ma minimum dwie
strategie postepowania: moze kreowaé pozytywny wizerunek samego siebie lub
negatywny przeciwnika politycznego. Funkcjonowanie graczy w okreslonej rze-
czywistosci spotecznej powoduje ich wzajemng zalezno$¢, co oznacza, iz tworzac
swéj wizerunek, warunkujg takze dziatania w tym zakresie swoich konkuren-
tow. Istotnym elementem oddziatujacym na podejmowang aktywnos¢ jest dostep
poszczegblnych aktoréw politycznych do informacji na temat strategii i celdéw
dziatania przeciwnikéw. Politycy konkuruja ze sobg na réznych polach, m.in.
w internecie. Zgodnie z zasada bandwagon effect daza oni do przescigniecia
swoich przeciwnikéw w poziomie innowacyjnosci, wykorzystujac w tym celu
nowe narzedzia, ktére umozliwiaja im jej uzyskanie>. W grze uczestnicza tak-
ze obywatele, do ktoérych skierowany jest wykreowany medialny obraz polityka
1 ktérzy podejmujac okreSlong decyzj¢ wyborcza (glosujac na danego kandydata
lub rezygnujac z udzialu w wyborach), wptywaja na wynik gry. Konsekwencjg
kazdej rozgrywki jest uzyskanie okre§lonego wyniku (np. mandatéw w parla-
mencie, poparcia opinii publicznej). W zalezno$ci od oczekiwan uczestnikdw
rywalizacji mamy do czynienia z grami o sumie zerowej (zwycigstwo jednego
gracza jest rowne porazce drugiego) i o sumie niezerowej (wszyscy gracze co$
zyskuja).

Do okreSlenia wizerunku polityka kreowanego w mediach niezbgdne jest zde-
finiowanie terminu wizerunek oraz wskazanie jego cech i wymiaréw. Na temat
tego, czym jest image polityka powstalo wiele publikacji naukowych. W$réd ba-
daczy tego zagadnienia jedng z najbardziej perspektywistycznych teorii przed-
stawit Ziemowit Jacek Pietras. Zwrécit on uwage, ze obecnie mamy do czy-
nienia z teledemokracja, ktéra tworzy i przekazuje image aktora politycznego
znieksztalcajacy jego rzeczywiste cechy, a sam kandydat i jego wizerunek sta-

> P. Maj, Internet jako narzedzie walki w polskiej polityce, [w:] Nowe media w systemie
komunikowania. Polityka, red. M. Jezifiski, Wydawnictwo Adam Marszalek, Torun 2011, s. 61-62.
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ja si¢ produktem. Polityk postrzegany jako produkt posiada swojq etykiete (obraz
prezentujacy sylwetke polityka, jego imie, nazwisko, hasto, promowang ideolo-
gi¢), marke (parti¢ polityczng), opakowanie (caly sztab polityczny) oraz jakos¢
(trwatos¢ pogladéw politycznych)®. Wykorzystanie zasad marketingu komercyjne-
go w polityce pozwala zastosowacé zasade Unikalnej Propozycji Sprzedazy (USP),
ktéra w odniesieniu do wizerunku polityka koncentruje si¢ na wyborze jego jed-
nej konkretnej cechy wywolujacej pozytywne skojarzenia, odrdzniajacej go od
innych dziataczy politycznych oraz upraszczajacej jego obraz’. Taki sposéb uj-
mowania zawartosci wizerunku stanowi nie tylko podstawe marketingu, ale takze
koresponduje z omawianym postindustrialnym fadem nastawionym na ekonomig.
Promowanie wartosci liberalnych i wolnosci jednostki znajduje odzwierciedlenie
w polityce skoncentrowanej na kandydacie. Polega ona na przesunig¢ciu zainte-
resowania wyborcéw z partii politycznej na polityka, czemu towarzyszy wzrost
znaczenia jego indywidualnych cech tworzacych image®.

W tym kontekScie wizerunek polityka mozna postrzega¢ jako konstruowane
w okreslonym celu szczegélne wyobrazenie, ktére przez wywotywanie okreslo-
nych skojarzedi przydaje mu dodatkowych tresci, powodujac jego emocjonalny
odbiér’. Do elementéw, ktére tworzg image zaliczamy przede wszystkim zakorze-
nienie geograficzne (miejsce urodzenia, wychowania), odwotywanie si¢ do warto-
Sci danej grupy spolecznej (styl zycia, zainteresowania), wyksztatcenie i zawdd,
pochodzenie narodowe, ras¢, wyznanie religijne, orientacj¢ seksualng i stosunek
do seksu, zamozno$¢, powiazanie z partig polityczng oraz cechy osobiste (Wy-
glad i charakter). Warto podkreslié, ze szczegblne znaczenie dla tworzonego me-
dialnego obrazu polityka maja jego cechy osobiste. Ich rola wynika giéwnie ze
znaczenia kanatéw komunikacji niewerbalnej, a zwlaszcza wygladu dziatacza po-
litycznego, jego sposobu ubierania si¢, jezyka ciata i wyrazu twarzy oraz sposobu
méwienia'”.

Wskazane elementy stanowig niejako dopetnienie wyrdznionych przez Dana
Nimma i Roberta Savage’a trzech wymiaréw wizerunku: kognitywnego (odno-
szacego sie¢ do aktu poznania i obejmujacego wiedze wyborcy o kandydacie),
afektywnego (dotyczacego sfery emocji i uczué, jakie wzbudza polityk wsréd

6 Por. A. Steinberg, Political Campaign Management: a systems approach, Lexington Books,
Michigan 1967, s. 193-197.

" A. M. Zargba, Wizerunek polityka w III RP: kreacja, instrumentarium, kompetencje komu-
nikacyjne, Wydawnictwo URz, Rzeszéw 2011, s. 44-45.

8 'W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna, Gdanskie
Wydawnictwo Psychologiczne, Gdarisk 2005, s. 148—149.

? Ibidem, s. 153.

10 M. Cichosz, (Auto)kreacja wizerunku polityka na przyktadzie wyboréw prezydenckich w ITI
RP, Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun 2003, s. 63—-64.
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wyborcéw) oraz konatywnego (wigzacego si¢ z decyzja wyborcza podejmowang
pod wplywem wiedzy i uczué)!!. Polscy badacze — Wojciech Cwalina i Andrzej
Falkowski — wskazuja, ze na image polityka skfadajg si¢ nie tylko wskazane wy-
miary, ale réwniez jego cechy, zachowania niewerbalne oraz werbalne. Wizerunek
nie powinien by¢ tworzony w prézni i w oderwaniu od rzeczywistosci, ale powi-
nien odzwierciedla¢ osobowos$¢ aktora politycznego, oczekiwania wyborcéw oraz
aktualng sytuacje¢ spoleczna, polityczng i gospodarczg. Podejscie takie korespon-
duje z zasadami sukcesu wyborczego, ktére wskazat Jacques Seguela. Francuski
badacz podkresla mate znaczenie ideologii w czasie kampanii wyborczej, gloso-
wanie przez wyborce zawsze na czlowieka (nie na parti¢) i zwraca uwage, ze
zwyciestwo zalezy od umiejetnosci oddziatywania na wyborcéw przez identyfika-
cje i uwzglednienie potrzeb obywateli'?.

Obecnie, réwniez dzigki dokonujacej si¢ rewolucji komunikacyjnej, najwick-
sze znaczenie w aspekcie wywierania wplywu politycznego maja media. Domi-
nacja Srodkéw masowego przekazu w kreowaniu, interpretowaniu i przekazywa-
niu informacji politycznych powoduje, ze aktorzy polityczni w coraz wiekszym
stopniu podejmujg dziatania na rzecz zaistnienia w mediach. W celu zwigkszenia
szans na wlasciwe zaprezentowanie si¢ w nich politycy regularnie podnosza swoje
kompetencje w aspekcie komunikacji politycznej (np. biorg udziat w szkoleniach
jezykowych), organizuja i uczestniczg w pseudozdarzeniach tworzonych na uzytek
mediéw (np. konferencje prasowe) oraz zatrudniaja specjalistow zajmujacych si¢
kreowaniem wizerunku'3. Uzyskanie aprobaty spoleczefistwa dla wizerunku kon-
struowanego przez danego aktora politycznego ulatwia utrzymanie si¢ na scenie
politycznej, funkcjonowanie w mediach, daje sposobno$¢ zaistnienia w szerszej
$wiadomosci spotecznej, dostep do informaciji i wladzy'4.

W ostatnich latach mozemy méwi¢ o wzrodcie znaczenia nowych mediow,
takze w polityce. Rozwéj technologii informacyjnych oraz komunikacyjnych,
a zwlaszcza pojawienie si¢ nowych kanaléw komunikacji w sieci (stron interne-
towych, portali spotecznoSciowych, blogéw, komunikatoréw, foréw dyskusyjnych)
implikuje istotne zmiany w zakresie komunikacji politycznej. Rozwdj interneto-
wych narzedzi ksztattowania wizerunku prowadzi do zmniejszenia dystansu mig-

7. 1. Pietras, Decydowanie polityczne, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa—Krakéw
2000, s. 420.

12 T. Danielewicz, Prezydenta w dobrym stanie — sprzedam, ,,Brief” 2000, nr 15, w. 48.

13 M. Mrozowski, Media i polityka. Demokracja czy mediokracja?, [w:] Media audiowizualne,
red. W. Godzic, Academica, WAIiP, Warszawa 2010, s. 274.

14 A. Stepieri, Wptyw nowych technologii medialnych na komunikacje polityczng, [w:] Media-
tyzacja kampanii politycznych, red. S. Michalczyk, M. Mazur, M. Kolczyriski, Wydawnictwo US,
Katowice 2009, s. 236-237.
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dzy uczestnikami procesu porozumiewania si¢, czyli politykiem i obywatelem.
Jak zauwaza Manuel Castells, obecnie mamy do czynienia z formg interaktywne;j
komunikacji, zwana masowq komunikacjq zindywidualizowangq, ktéra umozliwia
przesyltanie komunikatéw przez wielu nadawcéw do wielu odbiorcéw w czasie
synchronicznym (rzeczywistym) lub asynchronicznym (wirtualnym)'.

Intensyfikacja roli nowych mediéw w polityce wynika réwniez z samego roz-
powszechnienia internetu wsrdd spoteczenstwa. Z raportu Internauci 2013 Cen-
trum Badania Opinii Spofecznej (CBOS) wynika, ze obecnie 60% ogétu doro-
stych korzysta z sieci, a liczba uzytkownikéw taczacych sie bezprzewodowo ciagle
wzrasta i aktualnie wynosi 73%'©. Dla analizy medialnego wizerunku polityka
tworzonego w nowych mediach istotne znaczenie ma fakt, ze 1/5 badanych czy-
ta blogi, a 36% ma przynajmniej jeden profil na portalu spolecznosciowym!”.
Uzupelnienie przedstawionych wynikéw stanowig badania przeprowadzone przez
Osrodek Badania Opinii Publicznej (OBOP) w 2012 roku na temat polityki w so-
cial media. Wynika z nich, ze dla prawie potowy internautéw (48%) serwisy
spolecznos$ciowe stanowig Zrédlo informacji o istotnych wydarzeniach spotecz-
nych oraz politycznych, a 36% badanych uwaza je za dobre miejsce do wyrazania
pogladéw politycznych!8.

Do czynnikéw determinujgcych role nowych mediéw dla tworzonego wize-
runku nalezy zaliczy¢ takze strategiczne znaczenie informacji. Termin wizerunek
mozna rozumiec¢ jako zebrane i usystematyzowane dane komunikowane w procesie
porozumiewania, stuzace przedstawieniu pojecia i powiekszeniu stanu wiedzy'®.
Wplyw na taki stan rzeczy ma rewolucja technologiczna i upowszechnienie doste-
pu do sieci, ktére umozliwiajg bardziej zindywidualizowany, powszechny i global-
ny dostep do poszukiwanych treSci. W rezultacie informacja jest postrzegana ja-
ko najwazniejszy surowiec, ktérej posiadanie determinuje mozliwo$¢ wywierania
wplywu na jednostki niemajace do niej dostepu lub niepotrafiace jej odpowiednio
wykorzystac.

Na funkcje nowych mediéw w sferze polityki oddziatuje réwniez globalna
sie¢, do ktérej dostep umozliwia korzystanie z internetowych narzg¢dzi ksztatto-
wania wizerunku. Niski koszt umieszczenia materialéw, mozliwo$¢ zatgczenia

15 M. Castells, Wladza komunikacji, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2013, s. 65-66.

16 M. Feliksiak, Infernauci 2013, CBOS, http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2013/K_075—
13.PDF, s. 3 [dostep: 15.05.2014].

' Ibidem, s. 3.

18 1. Szewczyk, Rewolucja w Internecie, czyli polityka w social media, http://media2.pl/inter
net/88340-Rewolucja-w-Internecie-czyli-polityka-w-social-media.html [dostep: 15.05.2014].

19 W. Babik, Informacja i jej zagrozenia w spoteczeristwie informacyjnym, http://www.tuno.agh.
edu.pl/wb-informacja.pdf [dostep: 16.05.2014].
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nieograniczonej liczby réznorodnych informacji (danych, zdjeé, filméw) i ich do-
stepno$¢ przez calg dobe, multimedialno$¢ oraz masowo$¢ powoduja, ze inter-
net w poréwnaniu z tradycyjnymi mediami (telewizja, radiem i prasa) staje si¢
niezwykle konkurencyjnym medium. Ogdlno§wiatowa sie¢ petni réwniez bardzo
istotng role w procesie komunikacji politycznej. Korzystanie z aplikacji inter-
netowych umozliwia ograniczenie roli tradycyjnych mediéw (prasy, radia i te-
lewizji) oraz pracujacych w nich dziennikarzy jako poSredniego ogniwa w pro-
cesie porozumiewania si¢, a tym samym pozwala na bezpoSredni kontakt po-
lityka z wyborca. Dorota Piontek zauwaza, ze dyskurs polityczny zmienia sie,
poniewaz dziennikarze koncentrujg si¢ raczej na zachowaniu politykéw niz na
ich pogladach ideowych?®. Warto przy tym zwrécié uwage na to, ze media ma-
sowe mogg prezentowaé neutralne informacje o politykach i ich ugupowaniach,
by¢ ich rzecznikami lub przekazywacé komentarze i krytyczne stanowiska na ich
temat®!.

Internetowe narzedzia ksztaltowania wizerunku
Szczegdlnymi aplikacjami umozliwiajacymi zachodzenie procesu komunikacji
politycznej w internecie i jednoczes$nie wykorzystywanymi przez politykéw gtow-
nych partii na polskiej scenie politycznej sa: strona internetowa, blog, Twitter,
Facebook, Nasza Klasa oraz YouTube.

Tab. 1. Wykorzystanie internetowych narzedzi ksztaltowania wizerunku

Internetowe narzedzia Donald Jarostaw Leszek Janusz Janusz
komunikacji Tusk Kaczynski Miller Piechociriski Palikot
Strona WWW + + + + -
Blog + + + + +
Twitter + + + + +
Facebook + + + + +
Nasza Klasa - - - + -
YouTube + - + + -

Zrédlo: Opracowanie wiasne na podstawie materialéw zamieszczonych na poszczegélnych stronach inetrneto-
wych [dostep: 8.04.2014].

W zaprezentowanej tabeli wida¢ wyraZnie, ze najwickszym zainteresowa-
niem przywddcOw partii zasiadajacych obecnie w Sejmie RP cieszg si¢ mi-
kroblog, jakim jest Twitter, Facebook i blogi. Co ciekawe, w przeciwiefistwie

20 D. Piontek, The tabloidization of political discourse: The Polish case, ,,Central European
Journal of Communication” 2011, nr 2, s. 290.

2L J. Blumer, M. Gurevitch, The Crisis of Public Communication, Routledge, London—New
York 1995, s. 27-31.
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do Facebooka, postowie raczej nie korzystaja z polskiego portalu spoteczno-
Sciowego, jakim jest Nasza Klasa (wyjatek stanowi J. Piechocinski). Warto
zatem zastanowié si¢, jakie czynniki wplywaja na rozbieznosci w postugiwa-
niu sie tymi narzgdziami. Oba portale spotecznoSciowe zostaly zatozone przez
studentéw w celu odszukania i kontynuowania szkolnych znajomosci, funkcjo-
nujg na podobnych zasadach i majg analogiczne aplikacje. Elementami, ktére
je roznicuja, sa przede wszystkim grono adresatéw (znacznie szersze w przy-
padku Facebooka) i liczba uzytkownikéw. Paul Levinson zwraca uwagg takze
na subiektywno$¢ w ocenie portali i spotecznoSci wirtualnych, ktéra sprowa-
dza si¢ przede wszystkim do stopnia zaspokojenia indywidualnych potrzeb danego
uzytkownika??.

Wigkszo$¢ politykéw (z wyjatkiem J. Palikota) posiada swoje strony interne-
towe, ktore sa Zrédtem informacji o nich samych, podejmowanych dziataniach na
arenie politycznej, podejmowanych decyzjach oraz gloszonych pogladach. Polity-
cy coraz chetniej korzystajg z platformy multimedialnej, jakg jest YouTube. Jego
zaleta, w poréwnaniu z tradycyjng telewizja, jest mozliwo$¢ zamieszczenia bez
zadnych optat amatorskich filméw nawet w kilka minut po ich stworzeniu oraz
szansa na wielokrotne odtwarzanie dodanego materiatu?>.

W tym miejscu warto zwrdci¢ uwage na jeszcze jeden aspekt wykorzysty-
wania nowych mediéw, a mianowicie aktualno$¢ zamieszczanych tresSci. O ile
informacje podawane na stronach internetowych, blogach, Twitterze i Facebo-
oku sg na biezaco uzupelniane o nowe wydarzenia przez D. Tuska, L. Millera,
J. Piechocinskiego i J. Palikota, o tyle w przypadku J. Kaczyriskiego nie byly
one zmieniane od wyboréw prezydenckich w 2010 roku. Analizujac dziatalnos¢
przewodniczacego Platformy Obywatelskiej w nowych mediach warto zauwazy¢,
Ze jego strona internetowa jest bezposrednio zwigzana z piastowaniem funkcji
premiera®®. Jednym z elementéw tej strony jest takze blog, na ktérym w prze-
ciwienstwie do pozostatych politykéw nie pojawiaja si¢ wpisy samego premiera,
ale ministréw>. Podobna zalezno$¢ zachodzi w przypadku narzedzi wykorzy-
stywanych przez prezesa Polskiego Stronnictwa Ludowego bedacego jednocze-
$nie wiceprezesem Rady Ministréw i ministrem gospodarki w rzadzie D. Tuska.
Na gléwnej stronie mozna odnalez¢é linki do prawie wszystkich internetowych
narzedzi ksztaltowania wizerunku. Wyjatek stanowi brak odnos$nika do Naszej
Klasy. Duzg aktywno$¢ w sieci przejawiajg takze przewodniczacy Sojuszu Le-

P. Levinson, Nowe nowe media, przekl. M. Zawadzka, Wydawnictwo WAM, Krakéw 2010,
> Ibidem, s. 107-111.

https://www.premier.gov.pl/ [dostep: 16.05.2014].
Blog, https://www.premier.gov.pl/blog.html [dostgp: 16.05.2014].
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wicy Demokratycznej i Twojego Ruchu. L. Miller na biezaco zamieszcza infor-
macje na swojej stronie internetowej, twittuje, bloguje oraz korzysta z Facebo-
oka i YouTube’a. J. Palikot jest natomiast szczegllnie aktywny na swoim blo-
gu (prowadzonym od lipca 2007 roku) oraz na Twitterze, gdzie jest §ledzony
przez ponad 200 tysigcy os6b, co czyni go jednym z najbardziej obserwowanych
postéw?®,

Liderzy giéwnych polskich ugrupowan zasiadajacych obecnie w Sejmie RP
wykorzystujg nowe media przede wszystkim jako narzedzia ksztaltowania wize-
runku. Politycy, ksztaltujac swoje relacje z otoczeniem, postugujg si¢ internetem
ze wzgledu na szybko$¢ przekazywania informacji, nieprzerwalny do nich dostep,
mozliwo$¢ samodzielnego tworzenia tresci i ich rozpowszechniania oraz bezpo-
Sredni kontakt z wyborcg. Nowe media w najwigkszym stopniu umozliwiajg poli-
tykowi zaprezentowanie swojej osoby w okreslony przez niego sposéb ze wzgledu
na minimalizacj¢ wptywu dziennikarzy na skonstruowany przekaz. Potwierdzajq
to Jan M. Zajac i Krzysztof Krejtz, twierdzac, ze uzytkownicy sieci chcg by¢ od-
bierani przez innych bardziej pozytywnie, w zwigzku z czym cechuje ich wigksza
otwarto$¢ i duze poczucie kontroli nad informacjami publikowanymi w cyber-
przestrzeni?’. Cel kreacji wizerunku trafnie wskazuje Erving Goffman w swojej
teorii autoprezentacji jednostki w relacjach interpersonalnych, ktéra mozna od-
nie$¢ do zaleznosci zachodzacych w sieci. Mozna §mialo stwierdzié, ze politycy,
majac Swiadomos$¢ obecnosci innych jednostek, dazg do tworzenia swojego wize-
runku w taki sposéb, aby przyniést im jak najwiecej korzySci. Celem prowadzone;j
przez nich komunikacji w sieci jest przede wszystkim uzyskanie sympatii odbior-
c6éw, zbudowanie zaufania, Swiadomosci funkcjonowania polityka oraz tworzenie

relacji interpersonalnych z wyborcami?3.

Posiadanie przez lideréw partii politycznych stron internetowych, profili na
portalach spotecznosciowych, prowadzenie bloga czy twittowanie umozliwia tak-
ze wypelianie funkcji informacyjnej, organizacyjnej, komunikacyjnej i ksztat-
towania opinii. Internet i jego aplikacje sa Zrédtem informacji o politykach,
ich zyciu prywatnym, wyznawanych pogladach politycznych i podejmowanych
dziataniach. Funkcje komunikacyjna nowe media spelniajg w trzech aspektach.
Po pierwsze, sa narzgdziami osobistej perswazji i obejmuja dziatania podejmo-

% Palikot Janusz, https://twitter.com/Palikot_ Janusz [dostep: 8.04.2014].

2 Szerzej: J. M. Zajac, K. Krejtz, Internet z perspektywy nauk spotecznych, [w:] Spoteczna
przestrzen Internetu, red. D. Batorski, M. Marody, A. Nowak, Wydawnictwo SWPS Academica,
Warszawa 2006, s. 6-19.

28 A. Borasitiska, Marketing polityczny, semioza i Internet w perspektywie psycho-antropolo-
gicznej, [w:] Nowe media w systemie komunikowania. Polityka, red. M. Jeziiski, Wydawnictwo
Adam Marszalek, Torun 2011, s. 80.
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wane przez politykéw w sieci, umozliwiajgce bezposredni kontakt z wyborca-
mi?. Internet i jego mozliwosci stuza takze angazowaniu w dyskusje skupio-
nych wokoét nich uzytkownikéw sieci. Cz¢$¢ badaczy wskazuje, ze nowe me-
dia aktywizujg biernych obywateli i dzigki temu umozliwiaja przetamanie do-
minacji kilku opinii w mediach tradycyjnych, pionowego przeplywu informa-
cji (jednokierunkowego) oraz komercjalizacji rynku medialnego®®. W ten spo-
sob, z jednej strony, pozwalaja one politykom formulowaé idee i je artykuto-
wac, ksztaltowaé opinie, zachowania i postawy. Z drugiej strony, dzigki swo-
jej interaktywno$ci, dajg obywatelom mozliwo$¢ reagowania na podejmowane
przez nich dzialania. Internet w sferze polityki moze takze petni¢ funkcj¢ or-
ganizacyjna, ktéra sprowadza si¢ przede wszystkim do rekrutowania zwolenni-
kéw przez poszczegdlne ugrupowania oraz jako Srodek dla organizacji kampanii
wyborcze;.

Wielu badaczy wskazuje, ze system politycznej komunikacji stoi ze wszyst-
kimi swoimi zatozeniami przed ekspansja demokracji w przestrzeni online’!. Po-
zwala to ujmowaé nowe media jako forum debaty publicznej, ktére umozliwia
uzytkownikom sieci podejmowanie aktywnoSci w sieci. Wirtualna cyberaktywnosé
w sferze polityki sprowadza si¢ przede wszystkim do e-mobilizacji, e-konsulta-
cji, e-demonstracji, e-administracji oraz e-wyboréw. Sposéb wymienienia wska-
zanych rodzajéw dziatain podejmowanych w sieci nie jest przypadkowy i stano-
wi niejako konsekwencj¢ wczes$niejszego. E-mobilizacja jest w tym przypadku
rozumiana jako artykytowanie okreslonych potrzeb czy intereséw majacych swo-
je konsekwencje w zyciu realnym. W sytuacji powstawania w internecie grup
dyskusyjnych komentujgcych rzeczywisto$¢ spoleczno-polityczng mamy do czy-
nienia z e-konsultacjami. Konsekwencjg obu wskazanych form cyberaktywnoSci
mogg by¢: e-demonstracje, e-administracja lub e-wybory. Manifestacje uzytkow-
nikéw sieci charakteryzuja si¢ przede wszystkim dokonywaniem atakéw na strony
internetowe okre§lonych podmiotéw politycznych, ktére majg na celu spowodo-
wanie ich przecigzenia dla zwrécenia uwagi na wazny dla danej grupy problem??.
E-administracja umozliwia kontakt obywatela z administracja. Ograniczenie ko-
niecznosci fizycznej obecnosci jednostki w urzedzie do zalatwienia okreSlonej

2 7. Zurawski, Internet jako wspdlczesny Srodek elektronicznej komunikacji wyborczej i jego
zastosowanie w polskich kampaniach parlamentarnych, Ksiggarnia Akademicka, Krakéw 2010,
s. 73.

0 Ibidem, s. 78.

31°S. Coleman, J. G. Blumer, The Internet and Citizenship: Democratic Opportunity or More of
the Same?, [w:] The Sage Handbook of Political Communication, red. H. A. Semetko, M. Scammell,
Sage, Los Angeles—London—New Dehli—Singapore—Washington DC 2012, s. 150.

32 Por. F. Pierzchalski, Podmiotowos¢ sprawcza on-line — kilka uwag na temat cyberaktywizmu
politycznego, [w:] Wirtualizacja: problemy, wyzwania, skutki, Poltext, Warszawa 2013, s. 560-561.
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sprawy powoduje, ze mamy do czynienia z bardziej zréwnowazonymi relacjami
na linii urzad — obywatel®3. Aktywnos¢ uzytkownikéw sieci moze takze prowadzié
do e-wybordéw, czyli mozliwosci gtosowania za pomocg sieci (np. w celu podjecia
decyzji na szczeblu lokalnym)34.

Polityka w perspektywie technologii komunikacyjnej

Wraz z postepem technologicznym i rewolucjg komunikacyjng wzrasta rola
nowych mediéw w sferze polityki. Zaréwno partyjni liderzy, jak i same ugrupo-
wania w coraz wiekszym stopniu zdaja sobie sprawe ze wzrostu znaczenia sie-
ciowych form komunikowania i w konsekwencji tworzg swoje strony internetowe,
blogi, profile na portalach spotecznosciowych oraz umieszczaja filmy na platfor-
mach multimedialnych. Pozwala to ujmowaé polityke (wraz z jej podmiotami)
jako sfer¢ spofeczng, biznesu, kultury i technologii.

sfera

spoleczna

sfera

technologii

Ryc. 1. Medialny obraz polityki

Zrédto: Opracowanie whasne.

Postrzegajac polityke w aspekcie spotecznym, trzeba zwréci¢ uwage na ksztat-
towanie si¢ spoteczeristwa medialnego, ktore stanowi konsolidacj¢ pojecia spote-
czefistwa informacyjnego w aspekcie jego tresci oraz sieciowego w aspekcie jego

3L Porebski, Wykorzystanie Internetu w procesach komunikacji politycznej, [w:] Komunika-
cja spoteczna w swiecie wirtualnym, red. M. Wawrzak-Chodaczek, Wydawnictwo Adam Marszalek,
Torun 2008, s. 147.

* Ibidem, s. 142-143.



192 Malgorzata Cieslik-Florczyk

formy®>. Tomasz Goban-Klas zwraca uwage, ze spoleczefistwa medialne cechu-
ja m.in. relacje ludzkie zaposredniczone przez media, kreowanie rzeczywistoSci
wirtualnej przez Srodki przekazu, nieustanna obecno$¢ technik medialno-informa-
cyjnych w zyciu codziennym oraz utowarowienie informacji, wiedzy i kultury?.
Tak rozumiane spoteczenstwo traktuje cztowieka jako istote medialng, opiera si¢
na warto$ciach liberalnych (a zwlaszcza gloryfikacji indywidualnos$ci i wolnosci),
nastawione jest na konsumpcje i korzystanie z nowych sposoboéw komunikacji.
Politycy podporzadkowujg si¢ tym tendencjom dla zdobycia wiladzy, czego kon-
sekwencja sg zmiany jako$ciowe w postaci personalizacji polityki, jej technologi-
zacji, tabloidyzacji, celebrytyzacji, mediatyzacji oraz polityzacji.

Percypowanie polityki jako sfery biznesu pozwala dostrzegaé jg jako miejsce
transakcji dokonujacej si¢ gry o wladze z wykorzystaniem nowoczesnych technik
komunikowania®’. Polityk jest tutaj traktowany jako towar na sprzedaz, ktéry
podlega komercyjnym prawom rynku. W tej machinie obywatel jest rozpatrywany
jako konsument, ktéry zamiast dazy¢ do zaspokojenia swoich potrzeb, spetnia te
wytwarzane w jego §wiadomosci przez media. Wynika z tego, ze polityka staje si¢
miejscem wymiany ludzi ze Swiata gospodarki i mediéw.

Medialny wizerunek polityki pozwala ujmowaé ja réwniez jako sfere kultu-
ry. W tym kontekscie polityke mozna rozpatrywaé jako obraz, rozrywke i spek-
takl. Przystepnos$¢ podanych informacji, ich obrazowanie, zastosowanie dZwigku
i retoryki pozwalajg uzna¢ dany przekaz za tatwy w odbiorze i w ten sposdb
skrécié dystans z odbiorcami®. Obraz, w przeciwiefistwie do stowa, nie wymaga
abstrakcyjnego myslenia, a to z kolei utatwia zrozumienie przekazu. Implikacja
tego stanu rzeczy jest przerost formy nad tre$cig informacji oraz ich prezento-
wanie w sposéb prosty, ciekawy czy rozrywkowy. W efekcie nastepuje spadek
rzeczowej dyskusji nad waznymi problemami na rzecz walki migdzy medialnymi
wizerunkami wykreowanymi przez politykéw. Naruszona zostaje takze granica na
linii polityka — rozrywka oraz pomiedzy byciem przywodca a celebryta, a sa-
ma polityka staje si¢ trwajgcym bezustannie serialem telewizyjnym z politykami
w roli gléwnej>®. Daje to podstawe do traktowania jej jako spektaktu, gdzie naj-

3 M. McLuhan, Zrozumie¢ media. Przediuzenia cztowieka, przekt. N. Szczucka, Wydawnictwa
Naukowo-Techniczne, Warszawa 2004, s. 39-53.

% T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji
1 Internetu, PWN, Warszawa 2004, s. 18.

37 1. Golinowski, Perspektywa porzqdku. .., op. cit., s. 16.

8 Idem, Tubloidyzacja wizerunku polityki w mediach — anatomia zjawiska, [w:] Odstony
wspotczesnej polityki, red. J. Golinowski, A. Laska, Wydawnictwo UKW, Bydgoszcz 2012, s. 84.

¥ J. Nowak, Obywatel online/konsument polityki — nowe media a proces marketyzacji ko-
munikacji politycznej, [w:] Nowe media w systemie komunikowania. Polityka, red. M. Jezifski,
Wydawnictwo Adam Marszatek, Torui 2011, s. 106-107.
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wazniejszg role petnia pseudozdarzenia majace zapewnié politykowi wyrdznial-
nos$¢, popularnos¢ i rozgtos, a tym samym pozwoli¢ na zaistnienie w §wiadomosci
wyborcy.

Dokonujaca si¢ rewolucja informacyjna i komunikacyjna powoduje, ze o po-
lityce mozna méwié takze jako o sferze technologii. Wzrost znaczenia informacji
i komunikacji we wspoétczesnym §wiecie wplywa na wzrost znaczenia nowych me-
diéw i ograniczanie roli polityki. Mozna $Smialo stwierdzié, ze obecnie nastepuje
intensyfikacja roli przekazéw medialnych, ktére w odniesieniu do polityki maja
w duzej mierze charakter rozrywkowy i sg skupione na sporach mig¢dzy dziata-
czami politycznymi. Rozpowszechnienie nowych mediéw powoduje zwigkszenie
obecnosci politykéw w sieci 1 proby ich wykorzystania dla zdobycia wladzy. Jed-
noczesnie media promujg hasto o malejacej roli podmiotéw politycznych i rosngcej
pozycji podmiotéw gospodarczych, co zgodne jest z dominacja neoliberalnej wi-
zji §wiata 1 porzadku postmodernistycznego. Konsekwencja wskazanych tendencji
jest nastepujaca profesjonalizacja narzgdzi i strategii komunikowania oraz zaadap-
towanie wszystkich kanatéw nowych i starych mediéw do sprostania potrzebom

publicznosci*.

Whioski

Postep technologiczny, wzrost znaczenia informacji, rozpowszechnienie ogél-
no§wiatowej sieci i jej charakter prowadza do jako$ciowych zmian w polityce.
Symptomem zachodzacych przeobrazen jest rosngca dominacja mediéw we wspot-
czesnym §wiecie. Przejawem tego procesu jest m.in. ksztattowanie si¢ spoleczeii-
stwa medialnego, w ktérym najistotniejsze znaczenie ma informacja i komuni-
kacja zapoSredniczona przez media. Wkroczenie internetu w kazdy aspekt zycia
cztowieka spowodowalo, ze szczegélnego znaczenia, réwniez w sferze polityki,
nabraly nowe media (a zwlaszcza strony internetowe, portale spolecznoSciowe,
blogi, Twitter i platformy multimedialne). Politycy wykorzystuja wskazane formy
przekazu nie tylko do ksztaltowania wizerunku politycznego, wzbudzania sym-
patii i budowania zaufania, ale takze do informowania o sobie i podejmowanych
przedsiewzigciach, komunikowania z wyborcami, ksztaltowania opinii oraz rekru-
towania zwolennikéw. Warto przy tym zaznaczy¢, ze nowe media sg istotnym
forum debaty publicznej i za pomocg sieci umozliwiajg przeprowadzanie konsul-
tacji, mobilizowanie, demonstrowanie, zatatwianie spraw urzegdowych czy gloso-
wanie.

40 B. Pfetsch, Guest Editor’s introduction: Political Communication in the Era of New
Technologies, ,,Central European Journal of Communication” 2011, nr 1, s. 191.
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Z tak zarysowanego wizerunku politykéw i polityki w ogéle wylania si¢ me-
dialny obraz, w ktérym polityka jest sfera spoteczng, biznesu, kultury i tech-
nologii. W polityce postrzeganej jako biznes polityk jest towarem na sprzedaz,
obywatel konsumentem, a sama polityka sfera wymiany. W przypadku odbierania
polityki w aspekcie kulturowym nacisk potozony jest na jej interpretowanie jako
obrazu, rozrywki i spektaklu. Wzrost znaczenia informacji i komunikacji naktania
do postrzegania polityki takze jako sfery technologii. Postep w zakresie informa-
tyki i komunikacji przyczynia si¢ do promowania w przekazach medialnych tresci
gloszacych ograniczong role polityki oraz roli nowych form przekazu w zyciu
spolecznym i politycznym.
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Krzysztof Piskorz

Uniwersytet Marii Curie-Sklodowskiej

LEGENDY MIEJSKIE W INTERNECIE

Legendy miejskie (ang. urban legends) sa specyficznym elementem folkloru —
no wiasnie — miejskiego. Nurt badani nad nimi rozwinat si¢ w latach 80. ubieglego
stulecia za sprawg amerykaiskich folklorystéw. Badania te podjeli uczeni euro-
pejscy. Legendy miejskie nazywa si¢ wspdtczesnymi mitami, zwracajgc uwage na
ich aktualno$¢, spontaniczno$é i wywolywanie u odbiorcy okreslonych emocji'.
W Polsce archetypem legendy miejskiej jest historia o czarnej woldze. Z kolei
w przedwojennej Rzeczypospolitej popularna byta legenda o porywaniu polskich
dzieci przez Zydéw, a nastepnie upuszczaniu im krwi w celu dodania jej do ma-
cy?. Historie, poczatkowo przekazywane z ust do ust, wraz z rozpowszechnieniem
si¢ mediéw cyfrowych zaczely pojawiaé sie w SMS-ach, e-mailach, w konicu —
na portalach spofecznosciowych.

Zamiast wstepu

Inspiracja do napisania tego artykutu byla historia, ktérg uslyszatem od mojej
siostry w lutym 2014 roku. Opowiadata ona, ze ktérego$ dnia spotkata kolezanke,
ktéra byta bardzo zmartwiona. Kolezanka, zapytana o powdd smutku odparta,
iz z kolei jej przyjaciétce® przydarzyla sie¢ makabryczna wrecz historia. Ot6z
w okolicach Rabki-Zdroju zabrala ona autostopowicza — czlowieka ubranego
w garnitur, schludnego. Mezczyzna zaczal ja komplementowaé, po chwili dodajac

' D. Czubala, Wokét legendy miejskiej, Wydawnictwo ATH w Bielsku-Bialej, Bielsko-Biata
2005, s. 5.

2 O sile tej legendy miejskiej §wietnie pisze Zygmunt Mitoszewski w swym kryminale Ziarno
prawdy, gdzie wlasnie 6w mit staje si¢ tlem wspdiczesnie popelnianych w Sandomierzu morderstw.
Skierowanie podejrzen na Zydéw rozbudza w §wiadomosci lokalnej spotecznosci uprzedzenia,
ktére — o czym w dalszej czeSci mego artykulu — sa napedem do rozpowszechniania tego typu
historii. Zob. Z. Miloszewski, Ziarno prawdy, WAB, Warszawa 2011.

3 To ze autorem jest ,,znajomy znajomego”, jest jedng z podstawowych cech znamionujacych
legende miejska, ale o tym wigcej w dalszej czesci artykutu.
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ze... w trumnie tez by Pani tadnie wyglgdata. Przerazona dziewczyna zatrzymala
si¢ i poprosita nieznajomego o sprawdzenie kofa, przy ktérym rzekomo co$
stukalo. Oczywiscie, gdy tylko autostopowicz wysiadl, odjechata. Zauwazyta
jednak, ze zostawit teczke. Pojechala wiec na policje. W owej teczce znaleziono
sznurek i siekiere. Poniewaz z reguly jestem nastawiony sceptycznie do tego
typu historii, wpisatem w wyszukiwarce slowa sznurek, siekiera, teczka. Juz trzy
pierwsze wyniki wyjasnity sprawe. Dwa linki prowadzily do podobnych historii
opisanych na Facebooku — jedna z listopada®, a druga — z grudnia 2013 roku’. Ta
pierwsza stanowita parodi¢ podobnych historii — juz we wstepie padlo sarkastyczne
Uwaga, na faktycznych faktach!. Natomiast druga, tudzaco przypominata historie,
ktora ustyszatem, ale dziata si¢ w innym czasie i miejscu — podana byla nawet
konkretna trasa (Wroctaw—Trzebnica). Bylem juz pewien, ze trafilem na legende
miejskg. Utwierdzila mnie w tym trzecia z wyszukanych stron. Nie znalaztem
na niej historii o autostopowiczu, ale co§ jeszcze innego — opowie$S¢ o mordercy
z tylnego siedzenia®. A w zasadzie kilka wersji tej opowiesci. Trafilem bowiem na
serwis Atrapa.net, ktéry okazal si¢ zbiorem tego typu historii: legend miejskich
i listéw-tancuszkéw. Autor — Filip Gralidski (prywatnie adiunkt na Wydziale
Matematyki i Informatyki Uniwersytetu Adama Mickiewicza) — powolujac si¢
na konkretne pozycje ksigzkowe, zebrat i zweryfikowat kilkaset takich historii.

Pytania badawcze

Tutaj koriczy si¢ wstep niemerytoryczny. Z racji moich zainteresowar badaw-
czych, koncentrujacych si¢ wokét meméw internetowych’, postanowilem przyj-
rze¢ si¢ legendom miejskim pojawiajacym si¢ wilasnie w internecie, ze szcze-
gb6lnym naciskiem na sposéb ich rozprzestrzeniania — przypominajacy przekaz
wirusowy, z jakiego korzystaja memy. W niniejszym tek$cie zajme si¢ zatem
konkretnym rodzajem legendy miejskiej — jej internetowg postacig. Na poczatek
nakres§le ramy definicyjne plotki oraz legendy miejskiej, wskazujac na wzajem-
ne zaleznosci. Nastepnie przedstawie przyklady internetowych legend miejskich

* https://www.facebook.com/permalink.php?story _ fbid=560109957392182&id=2577946576
23715 [dostep: 20.03.2014].

5 https://www.facebook.com/permalink.php?id=491976680845964&story _ fbid=6471589119
94406 [dostep: 20.03.2014].

8 http://atrapa.net/legendy/tylnesiedzenie.htm [dostep: 20.03.2014].

7 Zob. K. Piskorz, Memy internetowe — hieroglify XXI wieku, [w:] Wspdlczesne media. Jezyk
mediow, red. 1. Hofman, D. Kepa-Figura, Lublin 2013, s. 227-237 oraz idem, Wartos¢ poznawcza
memow internetowych, [w:] Wspotczesne media. Wartosci mediow, red. 1. Hofman, D. Kepa-Figura,
Wydawnictwo UMCS, Lublin 2014, s. 141-152.
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i w kontekscie przedstawionych wczesniej definicji, a takze odwotujgc si¢ do spo-
sobu rozpowszechniania w §wietle teorii aktéw mowy oraz memetyki, odpowiem
na pytania: Czym wiasciwie jest internetowa legenda miejska? Jakie cechy gatun-
kowe musi spetnia¢? I wreszcie: Czy legendy miejskie sa memami (tu: memami
internetowymi)? Jaka jest ich rola w komunikowaniu w tzw. nowych mediach?

Cechy szczegélne plotki i (internetowej) legendy miejskiej — przyktady

Punktem wyjScia dla mych rozwazan jest plotka, czyli znieksztalcona (bardzo
czesto celowo) informacja o zachowaniu ludzi, zdarzeniach, stanach rzeczy. Ewa
Btachowicz pisze o problemach definicyjnych. Wedtug Sfownika jezyka polskiego
plotka to ,,niesprawdzona lub ktamliwa pogtoska, wiadomo$¢ powtarzana z ust do
ust, najczesciej szkodzaca czyjejs opinii”, z kolei pogloska, to ,,rozpowszechniona,
niesprawdzona wiadomosé, plotka™®. Blachowicz zwraca uwage, iz jest to swoiste
btedne koto definiowania. Do tego dochodzi mnogos¢ aspektéw, pod jakimi mozna
plotke rozpatrywac. Wyrdzniona jest plotka jezykowa, folklorystyczna, psycholo-
giczna, komunikacyjna. ..°. Na potrzeby niniejszego artykulu nie skupie sie wiec
na szerokim definiowaniu plotki, lecz na jej konkretnych cechach, ktére korelu-
ja z cechami legendy. W tej materii wyjatkowo interesujgce dla mych rozwazan
jest stanowisko folklorystéw. Dionizjusz Czubala — jak czytamy za Blachowicz —
twierdzi, ze plotki majg do$¢ ograniczong zywotno$¢ i stojg w opozycji do legend.
Legenda bowiem skupia si¢ na treSci, podczas gdy plotka — na procesie rozpo-
wszechniania'®. Badacze dostrzegaja jednak przenikanie si¢ tych dwéch terminéw.
Istnieje tendencja do poszerzania plotki w petng opowies¢ legendowg. Nie moz-
na zatem postawi¢ znaku réwno$ci pomigdzy tymi dwoma pojeciami. Legenda
jest gatunkiem narracyjnym i ma swdj wzorzec epicki, podczas gdy plotka moze
istnie¢ jako pojedyncze zdanie. Przyjmuje zatem, ze legendy (w tym: legendy
miejskie) sa rozbudowanymi plotkami'l.

W ksiazce Wokot legendy miejskiej Czubala opisuje legendy miejskie naste-
pujaco:

Moéwia o przypadkach niby-prawdziwych, i cho¢ narrator powoluje si¢ na autorytet przyjaciela
(,,styszatem to od kolegi”) lub innych oséb bliskich, to nie naleza do faktéw sprawdzonych
i zweryfikowanych; sa z reguly wymyslem i funkcjonujg na prawach utworéw folklorystycznych.
Nie znamy autoréw tych opowiesci, a wigc naleza do dziel anonimowych; ciesza si¢ znaczng

8 E. Blachowicz, Plotka w swietle teorii aktéw mowy i zasad etyki komunikacji miedzyludzkie;,
Wydawnictwo URz, Rzeszéw 2010, s. 18.

® Ibidem, s. 25-29.

1 Ibidem, s. 29.

U Ibidem.
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popularnoscia i wystepuja w wariantach (nieraz bardzo licznych); sa utworami kolektywnymi
nastawionymi na przekaz ustny. Ze wzgledu na swa atrakcyjno$¢, wspoétczesne nosniki medialne
sprzyjaja ich upowszechnianiu. Bywa, ze wspoéiczesna legenda miejska obiega kontynent, a nawet
caly cywilizowany $wiat'?,

Czubala tematycznie dzieli legendy miejskie na zwigzane ze zdrowiem (me-
dyczne), z erotyka (seksualne), z rynkiem (merkantylne), z polityka (polityczne),
Kosciotem (religijne), z rodzing (rodzinne), z marginesami spotecznymi (patolo-
giczne), z kuriozami i innymi dziwnymi przypadkami o charakterze sensacyjnym
(np. odwiedziny kosmitéw). Od razu nasuwajg si¢ skojarzenia z ulubionymi te-
matami tabloidéw, ktére nazywane sg czesto magazynami — nomen omen — plot-
karskimi. Wszystkie wymienione przez Czubalg zakresy tematyczne odwotujg sie
do kwestii wywolujacych w spoleczenistwie okreslone, silne emocje.

Jesli chodzi o spos6b rozpowszechniania plotek, musi zaistnie¢ wiele warun-
kéw i czynnikéw. Przede wszystkim rozméwcey muszg mie¢ wiedzg o rzeczywi-
stosci pozajezykowej, czyli zjawisku, osobie badZ faktach, o ktérych dyskutujg.
Wiedza ta stanowi punkt wyjscia do rozmowy. Typowo psychologicznym aspektem
jest ,,ciezar” wiadomos$ci, wymagajacy przekazania jej. Nadawca sprawia wrazenie
zmeczonego posiadang wiedza, a przekazujac ja, czuje ulge. Stosuje si¢ takze me-
tawypowiedzi, zwane przez Blachowicz operatorami wabiacymi'3: stuchaj, wiesz
co, wyobraZ sobie, itp., majace na celu zaintrygowanie stuchacza. Podobng funk-
cje petnig takie zwroty, jak: nie uwierzysz / padniesz | zgtupiejesz | nie ogarniesz
Jjak ci powiem. Podobnie jak Czubala, Bachowicz wskazuje tez na powotywanie
si¢ na ,,Swiadka” — X opowiadat mi, Ze.... Inna funkcja aktywizujaca odbiorce
sa quasi-zaklecia typu: Tylko nie mow nikomu... — z jednej strony prowokujace
adresata do dalszego rozpowszechniania, z drugiej — majace sprawié wrazenie,
iz przekazywana wiedza ma charakter elitarny'®. Jest to o tyle istotne, ze plot-
ka/legenda miejska jest przeciez tak naprawde komunikatem masowym, a co za
tym idzie — popularnym. Konieczne staje si¢ wiec takie zaklinanie rzeczywisto$ci.
Quasi-zaklecia spetniajg jeszcze jedng funkcje — utrzymuja nimb tajemniczosci,
a zatem odbiorca plotki, zobowigzany do zachowania owej tajemnicy, nie moze
otwarcie zweryfikowa¢ przekazu. Przediuza to zywotno$¢ komunikatu jako wiary-
godnego. Co jednak, gdy w konicu dojdzie do weryfikacji? Tutaj daje o sobie znaé
niezwykle istotna dla niniejszego artykutu cecha legend miejskich — sezonowos¢.
Jak czytamy u Czubali:

12.D. Czubala, op. cit., s. 5.
13 E. Blachowicz, op. cit., s. 149.
Y Ibidem, s. 147-157.
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Szczyt popularnosci watek osigga w bardzo krétkim czasie. A gdy spetni on swoje podstawowe
zadania: nasyci ciekawo$¢, poruszy emocje, pobudzi refleksje, wywota dzialanie, woéwczas przestaje
by¢ uzyteczny, gwaltownie traci wiarygodno$¢ i zostaje zdegradowany. Czgsto zmienia postaé
z dramatycznej na komiczna. A to w sumie powoduje, ze znika z obiegu spolecznego — nieraz
na dlugie lata — by kiedy§ znéw powrdcié. [...] W okresie swej nieaktywno$ci moze pojawiaé si¢
w postaciach szczatkowych jako znana formutfa (,,czarna wotga”), stereotyp, zart albo ,,egzemplum”
stosowane do celéw dydaktycznych. Gdy nadejdzie wlasciwy moment, watek pojawi si¢ znéw
w ksztattach petnych, ale z innymi imionami i nazwiskami bohateréw, by odby¢ identyczna droge,
by spei¢ identyczne zadanie i znéw zniknaé'.

Podobnie te ceche opisuje Ewa Btachowicz, nazywajac plotke ,,sezonowg baj-
ka” i zauwazajac, ze doprowadzanie jej tresci do absurdu czyni z niej dowcip!®.
Wiele niegdysiejszych legend miejskich funkcjonuje zresztg obecnie jako anegdoty
i dowcipy. W przypadku omawianych przeze mnie legend internetowych, ,,degra-
dacji” dokonuje ta sama spoleczno$¢, ktéra przyczynia si¢ do ich rozprzestrzenia-
nia, czyli spoleczeinistwo sieci. Przyktadem jest bardzo popularna (w réznych wa-
riantach) historia o zachowaniu mtodych ludzi w §rodkach komunikacji miejskie;j.
Narracja jest zawsze podobna: niekulturalne zachowanie wobec starszej osoby,
opryskliwe komentarze, nast¢pnie cig¢ta riposta lub inna reakcja obrazanej oso-
by (innego pasazera) kierujacego pojazdem, czesto nagrodzona oklaskami przez
reszte jadacych. Jedna ze starszych historii tego typu opisuje serwis Atrapa.net!’:

Na temat bezstresowego wychowania krazy w Lublinie pono¢ autentyczna historyjka: stoi
sobie w trolejbusie pan, obok niego siedzi kobieta z dzieckiem na kolanach; ttok oczywiscie
spory; a dzieciak ze swoistym zaci¢gciem w oczach — kop! w noge stojacego pana; on si¢ nie
odezwal, myslac ze to pomylka, a tu znéw: kop! w jego noge i bezczelny uSmiech dzieciaka;
na to zbulwersowany pan normalnym glosem: nich pani skarci syna, on kopie mnie celowo
w noge. Na to kobieta: nie skarcg, wychowuje dziecko bezstresowo. Mezczyzna zachowal stoicki
spokdj, odsunal si¢ po prostu od niesfornego dzieciaka; trolejbus staje na przystanku, obok kobiety
z dzieckiem wstaje dryblas-student do wysiadania, ale zanim wysiada — wyjmuje z buzi zzutg gume,
przykleja do czota kobiety i méwi: ,,wie pani, ja tez bylem wychowany bezstresowo” i wychodzi.
Kobieta czerwona jak burak milczy, bo c6z ma powiedzieé. .. 8.

Od razu zwraca uwage zwrot ponoc¢ autentyczna, bedacy wlasciwie oksymo-
ronem. Stowo ponoc zaklada przeciez doze niepewnosci, a z kolei autentyczne jest
co$, co znajduje swoje potwierdzenie w faktach — czyli jest wiarygodne, pewne.
Mamy zatem do czynienia z typowg dla gatunku niby-prawdziwoscia, opisywang
przez Czubale. W serwisie Atrapa.net przytaczanych jest kilkanascie wariantéw

15 D. Czubala, op. cit., s. 6.

16 E. Blachowicz, op. cit., s. 26.

"7 http://atrapa.net/legendy/bezstresowe.htm [dostep: 21.03.2014].

18 Wypowiedz uzytkowniczki o nicku ,dorota” z 27.12.2004, http://www.kafeteria.pl/namar
ginesie/obiekt.php?id_t=130, za: http://atrapa.net/bezstresowe.htm [dostgp: 21.03.2014].
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(lub, rozpatrujac legende jako mem: mutacji) tej opowiesci. Jeden z komentuja-
cych zwraca nawet uwage, ze znal te historie ,,jako zart/dowcip”!®. Co ciekawe,
6w komentujacy stawia hipoteze, iz to wlasnie zart byl pierwszy, a dopiero po-
tem, opowiadajacy przeksztalcili go w ,,autentyk”. W kilku innych komentarzach
czytamy, ze ta opowie$¢ znana jest juz z lat 80. Jako ciekawostke dodam, ze
autor serwisu zalazki tego typu historii widzi w Ludziach bezdomnych Stefana
Zeromskiego, a konkretniej: w historii swawolnego Dyzia, ktéremu doktor Judym
spuscit lanie wiasnie za zle zachowanie (choé Zeromski nie uzywal oczywiscie
pojecia bezstresowego wychowania). Kilkoro internautéw komentuje, iz ,,styszato
te historie jako autentyk”?’. Oczywiscie, zadna z tych oséb nie byla swiadkiem
tej historii, ale bardzo dobrze zna opowiadajacego i reczy za jego wiarygodnosc.
Widzimy wigc potwierdzenie zaréwno zjawiska sezonowoSci historii, jak i ,,auto-
rytetu przyjaciela”.

Moment, ktéry Czubala opisuje jako ,,zmian¢ postaci z dramatycznej na
komiczng”, doskonale widaé¢ po reakcjach na inng histori¢ ,.komunikacyjng’ —
tym razem z tramwaju — opisang w demotywatorze?'. Mloda dziewczyna nie
chce ustagpi¢ miejsca starszej pani, twierdzac, ze skoro ptaci 2,20 zi za bilet,
a babcia pewnie jeZdzi za darmo, to jej si¢ nalezy. Ki6tnia trwa, w koricu tramwaj
si¢ zatrzymuje, z budki wychodzi motorniczy, daje nastolatce rzeczone 2,20 zt
i w niewybrednych stowach wygania z pojazdu.

Poniewaz byta to jedna z wielu podobnych historii, przekroczona zostata grani-
ca absurdu, co w ironiczny sposéb pod demotywatorem skomentowal uzytkownik
,,Jacamann’:

Smierdzi fejkiem® z daleka. Kolejna historia wyssana z palca. Najpierw kierowca autobusu
zatrzymuje go, by zwréci¢ uwage komu§ tam, a teraz motorniczy zatrzymuje tramwaj. Oklaski,
owacje na stojaco, okrzyki i moze jeszcze salwa z 50 armat. Dajcie spokdj juz z tymi dziwnymi
historyjkami, bo staje si¢ to powoli zatosne. W nastgpnym odcinku kapitan samolotu zatrzyma go,
bedac w powietrzu i wysadzi pasazera, ktéry byt opryskliwy wzgledem starszej pani.

Podobnie ma si¢ rzecz z historig o ciemnoskérym pasazerze i jego riposcie
a u nas takie stare baby sie zjada. Histori¢ t¢ opisywano w 2009 roku na
Atrapa.net’>. Co znamienne, humorystyczny serwis Joemonster.org juz 4 lata

19 http://atrapa.net/legendy/bezstresowe htm#comment-10327 [dostep: 21.03.2014].

20 http://atrapa.net/legendy/bezstresowe.htm#comment-10449 [dostep: 21.03.2014], a takze:
http://atrapa.net/legendy/bezstresowe.htm#comment-10471 [dostep: 21.03.2014].

21 http://demotywatory.pl/2380021 [dostep: 21.03.2014].

22 Fejk — od angielskiego stowa fake — ‘falszywy’. Popularne w sieci okreslenie na zmyslone
historie, fotomontaze itp.

2 http://atrapa.net/legendy/zjada.htm [dostep: 21.03.2014].
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wezesniej umiescil ja jako dowcip w artykule Klasyka dowcipu autobusowego®*.
Jednak odnalaztem te legende na jednym z blogéw w notce z 2010 roku®. Notka
zatytulowana jest znamiennym Ponoc¢ autentyk — tym razem podane jest nawet
konkretne miejsce: autobus linii 32 w Gliwicach.

Specyficzng forma internetowych legend miejskich sa tzw. taficuszki. Zjawisko
to pierwotnie wystepowalo pod postacig papierowych listéw. Filip Gralifiski podaje
za Bogustawem Bednarkiem przyktad tadcuszka Sw. Antoniego, ktéry znany byt
juz w latach 30. XX wieku?®. Wszystkie laficuszki zawieraja przestroge przed jego
przerywaniem, co miatoby si¢ nawet skoficzy¢ nieszczedciem, np. jedng z wersji
fancuszka koncza stowa 3 panie nie wystaly Laricuszka i wszyscy meZowie zgi-
neli w wypadku samochodowym. Wiele laficuszkéw zawiera po prostu komunikat
przeslij dalej, a. .., po czym nastgpuje obiecana nagroda. Istniejg takze faicusz-
ki, ktorym towarzyszy ,rekwizyt” i to on jest powodem, dla ktérego odbiorca
powinien przekaza¢ wiadomos$¢ dalej. OsobiScie w marcu 2014 roku spotkatem
si¢ z taficuszkiem tzw. chleba z Watykanu (znanego tez m.in. jako chleb szcze-
$cia, chleb przyjazni amiszéw?’), do ktérego dotaczany jest stoiczek z zakwasem.
Odbiorca powinien uzy¢ odrobiny zakwasu do przyrzadzenia swojej porcji, a na-
stepnie uzupetni¢ sloiczek i przekazaé dalej, w celu dalszego rozprzestrzeniania
receptury.

Wraz z upowszechnieniem dostgpu do sieci, tradycyjne faiicuszki zostaly wy-
parte przez taficuszki elektroniczne: najpierw e-mailowe, a potem takze SMS-y
i wiadomosci rozsytane przez internetowe komunikatory (np. Gadu-Gadu). Mecha-
nizm pozostal jednak podobny: do przestania informacji dalej zachecala obietnica
powodzenia w zyciu lub nagrody albo wrecz przeciwnie — groZba nieszczescia.

Pod koniec 2012 roku pojawit si¢ taricuszek dotyczacy Facebooka. Uzytkowni-
cy wzywani byli do wstawienia na swoje profile nastgpujacego komunikatu (przed-
stawiam jeden z wariantéw — poszczegdlne réznily si¢ dlugoscia):

W odpowiedzi na nowg polityke FB informuje, ze wszystkie moje dane personalne, ilustracje,
rysunki, artykuly, komiksy, obrazki, fotografie, filmy itd. sg obiektami moich praw autorskich
(zgodnie z Konwencja Berneriska).

W celu komercyjnego wykorzystania wszystkich wyzej wymienionych obiektéw praw autor-
skich w kazdym konkretnym przypadku wymagana jest moja pisemna zgoda!

FB jest teraz firma publiczng. Dlatego tez wszystkim uzytkownikom tego portalu spofecznos$cio-
wego zaleca si¢ umieszczenie na swoich stronach podobnych ,,powiadomienl o prywatnosci”, inaczej

2 Klasyka dowcipu autobusowego, http://joemonster.org/art/4176 [dostep: 21.03.2014].

% Pono¢ autentyk. . ., http://zolza63.blog.onet.pl/2010/06/22/ponoc-autentyk/ [dostep: 21.03.
2014].

% http://atrapa.net/chains/antoni.htm [dostep: 21.03.2014].

2 Chleb 7 Watykanu, http://pieczarkamysia.blox.pl/2013/02/Chleb-z-Watykanu.html, http://at
rapa.net/chains/chleb.htm [dostep: 21.03.2014].
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(jezeli powiadomienie nie bylo opublikowane na stronie chociaz 1 raz), automatycznie pozwala si¢
na dowolne wykorzystanie danych z waszej strony, waszych zdje¢ i informacji, opublikowanych
w wiadomoS$ciach na profilu waszej strony.

Kazdy, kto czyta ten tekst moze skopiowac go na swoj profil FB. Dzigki temu bedzie chroniony
ustawa o prawach autorskich®®.

Powyzsza akcja zostala natychmiast skrytykowana na wielu portalach®. Obja-
$niano, ze takie jednostronne o§wiadczenie nie moze by¢ w zaden sposéb wigzace
prawnie dla Facebooka, ze przeciez uzytkownicy, zakladajac konto na portalu, juz
zaakceptowali jego regulamin itp. Nie przeszkodzito to faficuszkowi w sporej po-
pularnodci i do$¢ diugiej zywotnosci — na profilach moich portalowych znajomych
pojawial si¢ jeszcze rok pdzniej — pod koniec 2013 roku.

Innym pojawiajacym si¢ w regularnych odstgpach czasowych taricuszkiem jest
prosba o oddanie krwi. Filip Gralifiski, na przestrzeni lat 20022008, naliczyt
osiem wariantow, réznigcych sie rzekomymi danymi kontaktowymi. Ciekawostka —
wszystkie prosby dotyczyly tej samej grupy krwi: A Rh-. Prawdziwy boom
nastgpit we wrze$niu 2004 roku. Wiadomos¢ Rozeslij gdzie mozesz; szukana krew
A Rh minus, na bialaczke dziecko gasnie, nr tel; 0602669076, podajcie dalej
koniecznie [pisownia oryginalna] rozsylana byla masowo zaréwno przez poczte
elektroniczna, jak i komunikatory oraz SMS-y. O sprawie pisaly lokalne media'.
OczywiScie podany numer nie odpowiadat, o potrzebujacym dziecku nie slyszano
takze w centrach krwiodawstwa. Opr6cz motywu zagrozenia (w tym przypadku
najwazniejszej wartoSci — zycia) zadzialal jeszcze jeden czynnik o wysokim
fadunku emocjonalnym — taficuszek dotyczy! dziecka. Empatia przesylajacych
kolejny raz wzigta gér¢ nad rozsgdkiem: nie podano przeciez tak istotnych
informacji, jak dane personalne dziecka czy adres szpitala — niezbedne przy
oddawaniu krwi ze wskazaniem biorcy. Fakt, ze taricuszek cieszy? si¢ tak dlugg
zywotnoscig, wskazuje tez na to, iz malo kto faktycznie probowat dodzwonié si¢
pod podany numer, a zatem mozna przypuszczaé, ze rozpowszechnianie ,,apelu”

8 B. Swojak, W odpowiedzi na nowq polityke FB, http://poprzecinku.pl/art/w-odpowiedzi-na-
nowa-polityke-fb/145 [dostep: 22.03.2014].

2 Ibidem, a takze choéby M. Marikowski, Na Facebooku masowo publikujq oswiadczenie
o prawach autorskich. Ale to najwyZej rozbawi Marka Zuckerberga, http://natemat.pl/41233,na-
facebooku-masowo-publikuja-oswiadczenie-o-prawach-autorskich-ale-to-najwyzej-rozbawi-marka-z
uckerberga; P. Stanistawski, Nowy {faricuszek na Facebooku — ,,W odpowiedzi na nowq polityke
FB informuje. .. ”, http://technologie.gazeta.pl/internet/1,113840,12925760,Nowy _lancuszek _na_
Facebooku_ _ _ _In_response_to_the.html; W odpowiedzi na nowq polityke FB..., http://prawa
tworcow.pl/wydarzenia/w-odpo wiedzi-na-nowa-po lityke-fb/ [dostep: 22.03.2014].

30" http://atrapa.net/chains/krew.htm [dostep: 20.03.2014].

31 A. Chudziriska, Czy SMS-owy apel to glupi zart?, http://wiadomosci.gazeta.pl/kraj/1,34309,
2277792.html; A. Adamkowski, I. Dudzik, Apele o krew krqiq po Polsce, http://wiadomosci.
gazeta.pl/kraj/1,34309,2275698.html [dostep: 21.03.2014].
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bylo jedynie prébg redukcji dysonansu poznawczego na zasadzie ,,zrobitem, co
mogtem”.

Lancuszki ,,0strzegajace” nie maja klasycznej narracji, wigc nie mogg byé
zaklasyfikowane jako legendy miejskie. Majgq za to wszelkie znamiona plotki:
anonimowego autora i — przede wszystkim — emocjonalny ,ci¢zar’, w tym
przypadku polegajacy na wywolywaniu poczucia zagrozenia. Serwis Snopes.com
podaje nawet skrypt tego rodzaju mistyfikacji:

Nie {czytaj / otwieraj / odpowiadaj}

na { e-maila / wiadomos¢ / zaproszenie / zaproszenie do grupy na Facebooku / zaproszenie
do gry online}

od { nazwisko / adres e-mail / nick }

Jesli to zrobisz { ty / twdj komputer / wszyscy na liscie twoich kontaktéw / twoje dzieci }

bedziesz/bedzie/beda zagrozony/zagrozeni przez { komputerowy wirus / hakera / seryjnego
morderce / drapieznika }**.

Sporo takich sytuacji opisanych jest jako ,falszywki antywirusowe” przez
Atrapa.net®3. Niektére z nich juz przez swa tre$é zdradzaja brak autentycznosci.
Napisane sg komputerowym, ale amatorskim jezykiem, czesto stanowigc niepo-
radne ttumaczenia z angielskiego. DIla przykladu jeden z lafcuszkéw ostrzega,
iz wirus powoduje natychmiastowe zatrzymanie komputera® — c6z by to miato
oznaczaé? Wylaczenie urzadzenia? Zatrzymanie pracy systemu? Inny wirus z ko-
lei mialby zniszczyé komputer, a ktos mialby uzyskaé nasze nazwisko i hasto® —
nie wiadomo co prawda, co internetowemu ztodziejowi przyszioby z posiadania
naszego nazwiska i ktére konkretnie haslo by otrzymal, ale groza sytuacji sugeruje
przekazanie wiadomosSci dalej.

Mimo ze nie ma w tych lafdcuszkach narracji, wspominam o nich, poniewaz
niektére majg pewien jej zalazek, majacy na celu uwiarygodnienie informacji.
Przekonuje o tym ostrzezenie przed rzekomym wirusem Aktualizacja Windows

Live3°:

URGENT NOTICE! PLEASE READ MY FRIENDS! ALERT POLICE AUTHORITIES: At
your computer and my, circulates this notice to your friends and family contacts! In the coming
days be aware: do not open any message containing an attached file called ,,Windows Live Update”
regardless of who you send. It is a virus that burns the whole hard drive. This virus comes from
a known person who has your address list. This is why you should send this message to all your

contacts. If you receive a message with the attachment ,,Windows Live Update”, even if sent by
a friend, do not open it and immediately turns off your computer. This is the worst virus announced

32 http://www.snopes.com/computer/internet/hackermail.asp thum. wiasne [dostep: 21.03.2014].

33 http://atrapa.net/taxonomy/term/605 [dostep: 21.03.2014].

4 http://atrapa.net/chains/aktualizacja-windows-live.htm [dostep: 21.03.2014].
http://atrapa.net/chains/superman.htm [dostep: 21.03.2014].
http://www.snopes.com/computer/virus/windowslive.asp [dostgp: 21.03.2014].
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by CNN, and has been classified by Microsoft as the most destructive virus ever. This virus was
discovered by McAfee yesterday. There is no possibility of repair for this type of virus. He simply
destroys Sector Zero from the hard disk. Remember — you: if you send this information to your
contacts, you will protect us all. Passed on from a friend.

Znajduje wiec swe potwierdzenie teza, iz istnieje tendencja do poszerzania
plotki w petng opowies¢ legendowa®’. Oprécz wyraznego zarysu narracji, mamy
do czynienia z innymi cechami wlasciwymi nie tylko dla plotki, ale i dla legendy:
powotywanie si¢ na autorytet (tutaj nawet na dwa: McAfee i CNN), dodanie nimbu
tajemniczosci, co utrudnia weryfikacje (nie otwieraj niezaleznie od tego, kto jest
nadawcq). Ciekawym zabiegiem jest takze podanie daty, a raczej: pseudodaty.
Wirus zostat odkryty wczoraj jest bowiem okreSleniem na tyle pojemnym, ze
sugeruje Swiezo$¢ wiadomoSci (a zatem i konieczno$¢ przestania dalej bez
zbednego zastanawiania si¢ i wahania), a réwnocze$nie przediuza jej zywotnosc,
bowiem czytana nawet po latach (czyli — gdy powr6ci do obiegu spotecznego)
sprawi wrazenie aktualnej.

Podsumowanie

Opisywane przeze mnie przyktady dos¢ jasno ukazuja, w jaki sposéb rozprze-
strzeniaja si¢ w sieci legendy miejskie. Powolywanie si¢ na wiarygodne autorytety
przy jednoczesnym braku weryfikacji, obietnica nagrody badZ rzekome zagrozenia
i wreszcie atrakcyjna sensacyjno-tabloidowa tematyka to w zupelnosci wystarcza-
jace argumenty, by zmyli¢ nawet podejrzliwych uzytkownikéw. Sprawe utatwiaja
kanaly przekazu oferowane przez portale spoteczno$ciowe, gdzie wszelakie memy
cieszg si¢ wyjatkowa popularnoscia.

Legendy miejskie nie sg jednak memami internetowymi w ich potocznym, ob-
razkowym rozumieniu®®. Blizej im do klasycznej definicji memu jako kulturowe;
jednostki informacji, ewoluujacej niczym gen. Legendy miejskie czesto zapoczat-
kowane sa plotka, ktéra — postugujac si¢ analogia do wirusa®® — zaraza kolejnych
nosicieli. Po drodze ulega rozbudowie (ewoluuje) i modyfikacjom (mutuje). Opi-
sywana zaréwno przez Ewe Btachowicz, jak i Dionizjusza Czubalg okresowosé
czy tez sezonowoS$¢ plotki/legendy jest w ujeciu memetyki niczym innym jak
okresem uodpornienia na mem. Dopiero po uptywie ,,okresu ochronnego” bedzie
on znéw infekowal, az nosiciele ponownie stang si¢ nafi odporni.

37 Wspomina o tym Ewa Blachowicz, przytaczajac stanowisko folklorystéw — zob. E. Biacho-
wicz, op. cit., s. 29.

3% K. Piskorz, Memy internetowe. . . , op. cit.

* Ibidem, s. 227.
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Trudno wskaza¢ jedna konkretng przyczyne pojawiania si¢ w internecie
kolejnych taricuszkéw zawierajacych legendy miejskie. Ewa Btachowicz twierdzi,
ze plotka to taki rodzaj informacji, ktéry nie odpowiada prawdzie, ale odpowiada
zapotrzebowaniu. I by¢ moze jest to najprostsze wyjasnienie: dziata tu klasyczne
prawo rynku i to popyt napedza podaz. Legendy miejskie tltumaczg rézne fobie,
uprzedzenia®®. Moga tez stanowié ujscie dla agresji, zawisci i zazdrosci —
szczegllnie gdy historia dotyczy kogo$ znanego. Lancuszki mogg si¢ brac¢ takze
ze zwyktej niewiedzy: ktoS§ przekaze jedna niezweryfikowang informacje, odbiorca
doda do tego kilka zdan oraz przekaze dalej i tak mutujacy mem bedzie zarazat
kolejnych nosicieli, legenda bedzie wzbogacaé si¢ o kolejne detale, az w koricu
znajda si¢ odporni, ktérzy powstrzymaja ten proces (czyli po prostu zweryfikujg
prawdziwosé).

Nie jestem natomiast w stanie odpowiedzie¢ na pytanie, jakie intencje majg
autorzy internetowych tacuszkéw i legend, ktérzy celowo wprowadzajg w btad
kolejnych uzytkownikéw (na przyklad przez opisywane przeze mnie falszywe
ostrzezenia o wirusach). W przeciwienistwie do wielu zabawnych memodw, takie
historie wprowadzaja wylacznie zame¢t. Mozna jedynie domniemywac, ze dziata
w tym przypadku podobny mechanizm psychologiczny, co u podpalacza badz
sprawcy falszywych telefonicznych alarméw bombowych, ktéremu satysfakcje
sprawia samo zamieszanie i chaos informacyjny, jaki wywotal. Generowanie
niepotrzebnego ruchu w sieci lub obserwowanie, jak czesto na zmyslone historie
dajg si¢ nabra¢ znani ludzie, by¢ moze daje pewne powody do zadowolenia.
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OBRAZ POLSKIEJ POMOCY ROZWOJOWE]
W MEDIACH

Wprowadzenie

Termin pomoc rozwojowa czgsto stosowany jest zamiennie z okreSleniami:
wspolpraca rozwojowa, wspoilpraca na rzecz rozwoju, pomoc zagraniczna oraz
pomoc miedzynarodowa. Wynika to gtéwnie z ciaglego dgzenia do usprawnia-
nia systemu polskiej wspdlpracy rozwojowej, a takze réznorodnych upodobari co
do stosowania wybranych poje¢ zaréwno w Swiecie naukowo-badawczym, jak
i spoteczno-politycznym!. Warto o tym wspomnieé¢ ze wzgledu na omawiang te-
matyke, poniewaz ta réznorodnos$¢ terminologiczna ma odzwierciedlenie takze
w przekazach medialnych. Choé w oficjalnych dokumentach rzadowych usyste-
matyzowano nieco te pojecia®, uznajac, ze na system polskiej wspétpracy rozwo-
jowej skfadajg si¢ pomoc rozwojowa, pomoc humanitarna oraz edukacja globalna,
to w powszechnym uzyciu wspomniane zréznicowanie terminologiczne i niekon-
sekwencja w ich stosowaniu nadal wyst¢puja.

Zakladam, ze pomoc rozwojowa to dziatania kierowane z krajéw rozwinigtych
do krajow rozwijajacych si¢ lub bedacych w trakcie przemian ustrojowych. Polska
kieruje swoja oficjalng pomoc rozwojowa (ODA — official development assistan-
ce) w wigkszosci tzw. kanatem wielostronnym (75%, giéwnie za poSrednictwem
UE). Tylko okoto 25% pomocy jest dystrybuowanej tzw. kanatem dwustronnym
(m.in. za poSrednictwem organizacji pozarzadowych i polskich placéwek dyplo-
matycznych). Stad, jesli tematyka ta pojawia si¢ w Srodkach masowego przekazu,
dotyczy przede wszystkim tej 1/4 udzielanej pomocy. Wraz z rozwojem syste-
mu polskiej wspétpracy rozwojowej ro$nie w niej rowniez aktywnos$¢ podmiotéw
pozapanstwowych (np. NGO), ktére w pozyskiwaniu §rodkéw na swoja dziatal-

' J. Stepieii, Problematyka terminologiczno-definicyjna, [w:] Wprowadzenie do problematyki
pomocy rozwojowej, L. Fyderek, K. Jarecka-Stgpien, R. Kurpiewska-Korbut, J. Stepien, Ksiegarnia
Akademicka, Krakéw 2012, s. 9-19.

2 Wieloletni program wspdlpracy rozwojowej na lata 2012-2015, Ministerstwo Spraw Zagra-
nicznych, Warszawa 2012, s. 2.
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no$¢ pomocowa staja sie coraz bardziej samodzielne?, co przeklada sie takze na
wspdlprace z mediami.

Rola mediéw w pomocy rozwojowej

W badaniach nad teorig komunikowania spotecznego wskazuje si¢ rézne funk-
cje Srodkéw masowego przekazu. O ile dla Harolda Lasswella funkcje komunika-
cji masowej opieraly sie na trzech elementach: koordynacji dziatai spotecznych,
obserwacji i przekazywaniu dziedzictwa kulturowego, o tyle pdZniejsi badacze
zwracali juz uwage na funkcje rozrywkowa (Charles R. Wright), by w koiicu
dojs¢ réwniez do ich funkcji mobilizujacej w zakresie réznego typu kampanii
(McQuail)*. W kontek$cie omawianego tematu warto zwrécié réwniez uwage
na role mediéw w aspekcie komunikowania spotecznego (NGO-media—odbiorca)
i komunikowania politycznego (MSZ-media—odbiorca)’. O ile podstawa kiero-
wanego komunikatu w tym pierwszym przypadku bedzie debata nad waznym
problemem spofecznym (np. prawem do rozwoju), o tyle w tym drugim — bedzie
to debata polityczna, stuzgca przede wszystkim propagowaniu stusznosci podej-
mowania konkretnych dziatan w zakresie pomocy rozwojowej (np. zwigkszania
Srodkéw publicznych na wspdtprace rozwojowa).

Biorac pod uwage, ze ,instrumenty utrwalania i przekazywania informacji
staly si¢ niezbednym oraz powszechnie i stale wykorzystywanym elementem
zycia spotecznego”®, media maja we wspdipracy rozwojowej do spetnienia przede
wszystkim role edukacyjno-informacyjna. Maja w tym wzgledzie takze duzo do
zrobienia. Jak wynika z przeprowadzonych badan, Polacy, podobnie jak inni
Europejczycy, ciggle jeszcze niewiele wiedza o pomocy rozwojowej — mimo ze na
dos¢ wysokim poziomie deklaruja popieranie udzielania tej formy wsparcia’. Choé
$wiadomo$¢ spoleczna rosnie, ciagle jest ona na niezadowalajacym poziomie®.

3 Polskie NGO przy realizacji projektéw dotyczacych wspétpracy rozwojowej czesto korzystaja
ze Srodkéw MSZ, rozdysponowywanych co roku w ramach procedury konkursowej. Niemniej jednak
coraz czgSciej pozyskuja Srodki z innych Zrédet (Komisja Europejska, program RITA, zbidrki
publiczne).

* Za: S. Michalczyk, Spoteczeristwo medialne, Slask Wydawnictwo Naukowe, Katowice 2008,
s. 324.

> A. Koztowska, Oddziatywanie mediow, Szkota Gléwna Handlowa w Warszawie, Warszawa
2006, s. 104, 109.

¢ T. Goban-Klas, Komunikowanie i media, [w:] Dziennikarstwo i swiat mediéw, red. Z. Bauer,
E. Chudzinski, Universitas, Krakow 2008, s. 36.

" Europejczycy, pomoc rozwojowa i milenijne cele rozwojowe, badanie Eurobarometru, http:/
europa.eu/rapid/press-release _IP-10-1116_plL.htm [dostgp: 10.12.2013].

8 http://europa.eu/rapid/press-release _IP-13—1131_pl.htm [dostep 4.01.2014].



Obraz polskiej pomocy rozwojowej w mediach 213

Warto zwréci¢ uwage na Zrédia informacji o pomocy rozwojowej. Wedlug
badan TNS Polska 87% Polakéw czerpie te¢ wiedze z telewizji, 20% z prasy,
a 18% - z internetu. Jednoczesnie pytani o to, czy w ciggu ostatnich dwdch/trzech
miesiecy spotkali si¢ z informacjami o udzielaniu przez Polske pomocy innym
krajom, az 73% odpowiada, ze nie’.

Problem niedostatecznego docierania do spoteczeristwa z informacjg o polskiej
pomocy dostrzega Ministerstwo Spraw Zagranicznych i ocenia, ze wynika to
m.in. ,,z malej dostgpnosci w mediach informacji na temat zagadniefi zwigzanych
z pomocy”!?. Nalezy tez zwrécié uwage na to, ze wiedza 0 pomocy rozwojowej
zalezy od naglosnienia przez media danych wydarzen''. Jako przyklady takich,
ktére przyciagaly uwage mediéw (wymienione w trakcie badania opinii spotecznej
w 2012 roku), podawane sg m.in. sytuacja w Gruzji czy na Ukrainie, problemy
zywnoSciowe w Afryce, a w obszarze pomocy humanitarnej — Haiti. Znaczenie
ma takze fakt, ze media wolg pokazywac relacje z miejsc objetych konfliktem

zbrojnym niz z miejsc, w ktérych ludzie sg relatywnie szczesliwi'?.

Pomoc rozwojowa w mediach — konteksty

Obraz polskiej pomocy rozwojowej w mediach jest przede wszystkim wie-
lokontekstowy, przez co trudno doszukaé si¢ w nim jednolitoSci oraz usystema-
tyzowania. Ta r6znorodno$¢ wynika z kilku elementéw. Po pierwsze, z odmien-
nej i samodzielnie prowadzonej polityki informacyjnej podmiotéw dzialajacych
w omawianym obszarze.

Polityka medialna, bedaca w gestii Ministerstwa Spraw Zagranicznych, insty-
tucji koordynujacej polski system wspolpracy rozwojowej, co najmniej od 2007
roku, kiedy szefem resortu zostal Radostaw Sikorski, prowadzona jest do$¢ kon-
sekwentnie, przede wszystkim za sprawg kontynuacji sprawowania wladzy przez
Platforme¢ Obywatelska, promowang jako partia nowoczesna i uczciwa'?. Polityka
medialna opiera si¢ na propagowaniu pomocy rozwojowej jako istotnego elementu

® Polacy o pomocy rozwojowej. Wyniki badania TNS Polska dla Ministerstwa Spraw Zagra-
nicznych, Warszawa 2013, s. 15.

10 Polska wspétpraca na rzecz rozwoju. Raport 2012, Ministerstwo Spraw Zagranicznych,
Warszawa 2013, s. 74.

" Polacy o pomocy rozwojowej. .., op. cit., s. 20.

12 K. Stanowski w rozmowie dla stacji Deutsche Welle 7 Minutes for the Media, Bruksela
14.12.2011; zob. wigcej http://www.polskapomoc.gov.pl/Europejskie,Dni,Rozwoju,2010,1084.html
[dostep: 28.12.2013].

13 A. Trautman, Obraz Platformy Obywatelskiej w swietle reklamy politycznej, [w:] Marketing
polityczny. Teoria i praktyka, red. 1. Hofman, Wydawnictwo UMCS, Lublin 2011, s. 37.
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polityki zagranicznej Polski, dla prowadzenia ktérego uzasadnieniem sg: migdzy-
narodowe zobowigzania Polski, fakt otrzymywanej niegdy$ przez Polske pomocy
z Zachodu, a takze poczucie migdzynarodowej solidarnoSci.

Ogromnie wazna jest polityka medialna organizacji pozarzagdowych, w ramach
ktérej promuja one swojg dzialalno$¢, dzieki czemu ,,sprzyjaja powstawaniu cza-
sowej solidarnosci wérdd ludzi i poczucia wspdlnoty. Powstaja w przypadkach,
kiedy ludzi taczy idea, przekonanie czy pokrewienstwo”!*. Jednoczesnie s pod-
miotem kontrolujagcym dziatalno$¢ rzadu i czgsto zabierajacym glos w kwestiach
pomocowych w opozycji do wypowiedzi pochodzacych ze strony wiadzy. Od kie-
dy istnieje Grupa Zagranica'®, platforma organizacji pozarzadowych dzialajacych
W pomocy rozwojowej, ten glos staje si¢ coraz bardziej wyrazisty i doniosty (Rok
2011 — rok polskiej prezydencji w Radzie UE — to niewykorzystana szansa na
przetom w polskiej wspdtpracy rozwojowe;'®; Polske stac na to, by pomagac kra-
jom rozwijajgcym sie'’). Organizacje pozarzadowe sa réwniez inaczej traktowane
przez media niz MSZ. Ich dziatalnos¢ — przynajmniej z zalozenia — odbierana jest
jako dziatalno$¢ w imi¢ interesu spotecznego, pewnego dobra wspdlnego. Z kolei
aktywno$¢ MSZ — nawet jesli dotyczy tych samych obszar6w — traktowana jest
jako aktywnoS$¢ stuzaca realizacji celéw i intereséw politycznych.

Po drugie, znaczenie ma kondycja wspdiczesnych mediéw, ktére coraz czgsciej
sg rozliczane z zyskéw, a nie z pelnionej misji — ,,gtéwna odpowiedzialno$¢ me-
diéw zostaje wiec przeniesiona ze sfery spotecznej do ekonomicznej”'®. Zabiegaja
nie tylko o reklamodawce, ale tez o widza, czytelnika, radiostuchacza i internaute.
Z jednej strony, funkcjonujg ze Swiadomoscia, ze ,,by co$ znalazio si¢ w telewi-
zji, moze zdarzy¢ sie wszystko”!?, z drugiej — szukaja coraz to nowych pomystéw
na autopromocje, by z do$¢ szerokiej oferty medialnej odbiorca zechciat wybrad
akurat ich medium. Poza tym, jak podkresla Iwona Hofman, cho¢ media sg nie-
odigcznym elementem systemu ekonomicznego, to jednak sprzedawane przez nie

14 S, Bartosiewicz, Mass media oraz Internet a przemiany kulturowo-cywilizacyjne wspéiczes-
nego Swiata, [w:] Ekonomiczne i polityczne wyzwania we wspdtczesnym tadzie gospodarczym, red.
M. Gierdz, A. R. Koztowski, R. Majewski, Wyzsza Szkota Bankowa w Gdarisku, Warszawa 2009.
s. 235.

15 Grupa Zagranica zrzesza 61 organizacji dziatajacych w pomocy rozwojowej, pomocy
humanitarnej i edukacji globalnej; powstala w 2004 roku; zob. www.zagranica.org.pl.

18" Polska wspéipraca rozwojowa, http://www.zagranica.org.pl/publikacje/monitoring-wspolpra
cy-rozwojowej/polska-wspolpraca-rozwojowa-raport-2011 [dostep: 4.04.2014].

7" Polske sta¢ na to, by pomagac krajom rozwijajgcym sie, PAP, 10.10.2011, za: http://wiado
mosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114873,10444277 Konferencja_ _ Polske__stac_na_to_ _by_pomaga
c_krajom.html [dostep: 3.04.2014].

18 A. Komorowski, Media za granicq, [w:] Dziennikarstwo i swiat mediow, op. cit., s. 239.

19 7. Broniarek, Uwagi o obecnym stanie mediéw, [w:] Teoria i praktyka funkcjonowania
mediow, red. J. Marszatek-Kawa, Wydawnictwo Adam Marszatek, Toruri 2010, s. 202.
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Jtowary” sa do$¢ specyficznymi produktami?. Stad coraz cze$ciej media ukierun-
kowujg si¢ na dziatalnos$¢ spoleczng (np. tworzac fundacje jak TVN — , Nie jeste$
sam”, telewizja Polsat — ,Fundacja Polsat”). Na razie jest ona realizowana jednak
z myS$la o pomocy dla polskiego spoleczeristwa (gtéwnie chorym dzieciom), co
dla pomocy rozwojowej ma znaczenie o tyle, ze jeSli dane medium ma wybrad
pomiedzy promowaniem na swojej antenie przed§wigtecznej akcji spolecznej, or-
ganizowanej przez ,,swojg’ fundacje, a tej organizowanej przez inne NGO (np.
zbiérka na rzecz budowy studni w Sudanie), z duzym prawdopodobieristwem
wybierze te pierwsza?!. Media coraz czesciej wchodza tez w sklad §wiatowych
korporacji, przez co ,,mamy do czynienia z coraz silniejsza koncentracjg medidw,
i to czesto pod wladza gigantéow, ktérzy w zasadzie nie majg z mediami nic
wspélnego”??. To przeklada sie takze na powierzchowno$é mediéw oraz spadek
profesjonalizmu dziennikarzy. W efekcie sktania do takiej refleksji:

Kazdego ranka gazety moglyby donosic¢: ,,Z powodu skrajnego ubdstwa tylko wczoraj zmarlo
na §wiecie ponad 20000 oséb”. W doniesieniach tych suche liczby mozna by wesprzeé bardziej
szczegélowymi informacjami: 8000 dzieci zmarfo na malari¢, a 5000 matek na malari¢ i gruZlice;
7500 mtodych ludzi padio ofiara AIDS [...]. Wszyscy oni umieraja bezimiennie i bez rozglosu.
Niestety, takie historie rzadko sa opisywane®.

Trzecim aspektem, na ktéry warto zwrdci¢ uwagg, jest profil wspétczesnego
odbiorcy. Badania nad preferencjami Polakéw pokazuja, Ze najchetniej ogladamy
programy rozrywkowe i réznego typu seriale’*. Dodatkowo interesujace sa dla nas
bliskie nam informacje (dotyczace sytuacji zyciowej, bliskie temu, czym si¢ zaj-
mujemy i gdzie mieszkamy) i, jak wskazujg wyniki badani Stanistawa Michalczyka
nad odbiorem lokalnej prasy w spoleczeristwie, wlasnie takie zapamigtujemy naj-
czesciej®.

20 1. Hofman, Rynek mediéw w Polsce. Stan obecny. Préba oceny perspektyw rozwoju, [w:]
Media dawne i wspdtczesne, t. 1V, red. B. Kosmanowa, Uniwersytet im. Adama Mickiewicza
w Poznaniu, Poznan 2009, s. 72.

2! Ciekawym przyktadem jest akcja ,Prezenty bez pudia”, organizowana przez UNICEF Polska.
W jej ramach mozna kupi¢ na przyklad zestaw medyczny, ktdry za posrednictwem organizacji
trafi do krajéw rozwijajacych si¢. Do zareklamowania przedsiewzigcia wlaczyli si¢ m.in. zwigzani
z TVN Dorota Wellman i Marcin Prokop. Jednak, jako osoby zwiazane ze stacja, brali tez udziat
w promowaniu przed§wigtecznej akcji fundacji TVN ,,Nie jeste§ sam” pod hastem ,,Podaruj misia”
i wlasnie z ta drugg akcja byli bardziej identyfikowani.

22 B. Margueritte, W poszukiwaniu misji mediow, [w:] Media a wyzwania XXI wieku, red.
M. Bonikowska, Wydawnictwo TRIO, Warszawa 2009, s. 251.

23 J. Sachs, Koniec 7 nedzq, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2006, s. 19.

* Co oglgdajq Polacy, http://www.wprost.pl/ar/184579/Co-ogladaja-Polacy/?1=1408 [dostep:
13.01.2014].

3 S. Michalezyk, op. cit., s. 320.
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Odbiorce przyciagaja takze przekazy mocne, szokujgce, a jednoczesnie krétkie
i proste. W ramach zaje¢ z przedmiotu ,,Media w systemie wspolpracy rozwojo-
wej” studenci kierunku stosunki miedzynarodowe na Uniwersytecie Wroctawskim
poszukiwali hasta/tytutu przekazu medialnego, ktéry zwrécitby ich uwage jako
potencjalnego odbiorcy. Wéréd najchetniej wybieranych znalazly si¢ te o dos¢
wyrazistym przekazie: Swiat umiera — dziataj!; Zjadles? A ja nie!; Jestes spra-
gniony, inni tez sq!; Chodzites do szkoly, inni tez cheq!®.

Majac te wiedze, warto przyjrzec si¢ kontekstom, w ktérych pomoc rozwojowa
pojawia si¢ w mediach. Nalezy mie¢ jednocze$nie Swiadomos¢, ze choé¢ w wielu
przypadkach samo hasto pomoc rozwojowa (lub tez inne stosowane zamiennie)
w ogole nie pojawia si¢ w materiale medialnym, jego tematyka jest Scisle zwigzana
z zakresem tego pojecia®’.

Czesto tak wilasnie jest, gdy o pomocy rozwojowej méwimy w kontekscie
rozrywki. Biorac pod uwage zamitowanie wspéiczesnego odbiorcy do prostych
i lekkich przekazéw, pomyst, by pomoc rozwojowg wples¢ do $wiata seriali, wy-
daje sie trafiony. Tego typu promocja pomocy najczesciej dotyczy bezposredniej
aktywnos$ci pomocowej Polakéw (czy tez ich ulubionych aktoréw wcielajacych sie
w serialowych bohateréw), daje odbiorcy jasny komunikat: Ty tez mozesz tak dzia-
tac. Taka byla na przykfad historia Madzi (w tej roli Anna Mucha) — bohaterki
serialu TVP2 M jak mitos¢, ktora wiaczyla sie w dzialalno$¢ Fundacji Polska
Akcja Humanitarna, a w serialu udzial wzigta takze sama prezes PAH Janina
Ochojska. Z kolei w serialu TVN Lekarze gtéwny bohater — lekarz Max Kel-
ler (w tej roli Pawel Mataszyniski) — wyjechal na misje medyczng do Afryki.
W innej produkcji TVN, serialu Prawo Agaty, chodzito o pokazanie probleméw
uchodzZcéw poprzez historie kobiety, ktéra wraz z dzieckiem uciekla z Somalii.
Kobiecie starajg si¢ pomdc polscy prawnicy — odtwdrcami ich rél sg aktorzy znani
z telewizyjnego ekranu Agnieszka Dygant (prywatnie aktorka wspiera m.in. PAH)
i Leszek Lichota. To tylko przyktady tego, jak media u§wiadamiajg spoteczeristwo
w kwestiach realiéw zycia w najodleglejszych zakatkach $§wiata i jednoczesnie
ucza tolerancji’®.

% Materiaty wlasne z zaje¢ przeprowadzanych na Wydziale Nauk Spotecznych Uniwersytetu
Wroctawskiego, semestr letni 2013/2014. Zajecia z 22-osobowa grupg studentéw I roku stosunkow
miedzynarodowych.

2 W trakcie mojej pracy badawczej, kiedy spotykam si¢ z ludZmi niezwiazanymi z interesuja-
cym mnie obszarem, czgsto stysze pytanie: Co to wlasciwie jest ta pomoc rozwojowa?. Tlumaczac
w sposéb definicyjny, rzadko trafiam na pelne zrozumienie, dopiero kiedy podaje przyklad — chocby
to, jak PAH buduje studnie w Sudanie — odbiorca wie, o czym mowa.

2 Warto zwréci¢ uwage na ogladalnosé wymienionych seriali: M jak mifos¢ — 6,27 mlin,
Prawo Agaty — 2,09 mln, Lekarze — 2,32 mln; zob. http://www.swiatseriali.pl/ogladalnosc [dostgp:
1.04.2014].
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Interesujacym przykladem tego, jak pomoc rozwojowa znalazta si¢ nawet
w tzw. prasie bulwarowej, tabloidach czy w portalach plotkarskich, jest zapoczat-
kowanie przez stacje TVN emisji programu Efekt domina (2014). Prowadzony
przez Dominike Kulczyk, cdérke jednego z najbogatszych Polakéw — niezyjace-
go juz Jana Kulczyka, jednoczesnie prezes Kulczyk Foundation, ma za zadanie
pokazad, z jakimi problemami i tragediami borykaja si¢ mieszkaricy krajéw roz-
wijajacych sig. W ramach programu fundacja Dominiki Kulczyk pomaga w re-
alizacji konkretnych przedsigwzi¢¢ (np. w Kambodzy, na Filipinach), wspierajac
w ten sposéb lokalne organizacje spoteczne, a polskiego widza uczy, jak pomagac
innym.

Jest to pierwsze tego typu przedsiewziecie w Polsce, w caloSci dotyczace
pomocy rozwojowej. Choé program nie cieszy sie zbyt duza ogladalnoscia®®
i przez wielu odbiorcéw traktowany jest jako public relations Dominiki Kul-
czyk, to nie mozna zaprzeczyé, ze w ten sposdb tematyka pomocy trafia do
SwiadomoSci odbiorcéw, w tym réwniez do tych czytajacych gtéwnie tzw. prase
plotkarska.

Zupetnie inaczej jest w przypadku przekazéw medialnych dotyczacych dzia-
falno$ci Ministerstwa Spraw Zagranicznych. Majg one przede wszystkim kon-
tekst polityczny. Zwigzane sg z wystapieniami w Sejmie (W parlamencie koniec
prac nad ustawg o wspdlpracy rozwojowej’?), prezentacja corocznego raportu
MSZ, w tym komentarzami i wypowiedziami ministra Radostawa Sikorskiego
(Chcemy Wam pomdc w przebudzeniu’"). Dotycza takze sytuacji kryzysowych
w resorcie (Ministerstwo wyciekéw zagranicznych®*; MSZ i kolejne biatoruskie
wpadki®). Te ostatnie, takze jesli dotycza kryzyséw na §wiecie, podobnie zresz-
ta jak kryzysy humanitarne, spotykaja si¢ z najwickszym oddZwigkiem medial-
nym. Jest tak nie tylko wtedy, gdy sytuacja kryzysowa budzi obawy o bez-
pieczefistwo Polski (konflikt rosyjsko-ukraifiski 2013/2014 jest tego doskonatym
przyktadem, Ukraina jest przeciez jednym z krajow priorytetowych polskiej po-
mocy rozwojowej — Wydarzenia na Ukrainie a poczucie zagrozenia w Europie
Srodkowo-Wschodniej?*), ale tez wtedy, gdy po prostu dotyka ludzkich spraw

2 Efekt domina” oglgda 830 tys. widzéw. TVN przegrywa z konkurencjq, Wirtualne Media,
25.03.2014, http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/efekt-domina-oglada-830-tys-widzow-tvn-przeg
rywa-z-konkurencja [dostep: 3.05.2014].

3 PAP, 16.09.2011, za: http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114873,10304577,W _ parla
mencie_koniec_ prac_nad_ustawa_o_ wspolpracy.html [dostep: 1.03.2014].

31 R. Sikorski, Chcemy Wam pomdc w przebudzeniu, ,,Gazeta Wyborcza™ 25-26.05.2013, s. 2.

32 A. Poczobut, P. Wrofiski, Ministerstwo wyciekéw zagranicznych, ,Gazeta Wyborcza”
25.10.2012, s. 4.

3 C. Gmyz, MSZ i kolejne biatoruskie wpadki, ,,Rzeczpospolita” 26.10.2012, s. A4.

3 Wydarzenia na Ukrainie a poczucie zagrozenia w Europie Srodkowo-Wschodniej, 9.05.2014,
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(np. Filipiny po ataku Zywiotu®; Liban: Polacy pomagajq syryjskim uchodZ-
com39).

Promocja dzialalno$ci NGO zwigzana jest z trzema kontekstami. Sg to gléwnie
informacje biezace o podejmowanych projektach lub/i akcjach (Ochojska poda-
rowata Obamie bmnsoletke;”; O Salezjariskim Wolontariacie Misyjnym ,, Mtodzi
Swiatu”3®), a takze relacje wolontariuszy uczestniczacych w réznego typu przed-
siewzieciach pomocowych (Wolontariusze zakochani w Afryce’®; Od ztamanej
nogi do Kapusciriskiego®®).

Osobnym kontekstem sa relacje ekspertow bioracych udzial w realizowaniu
projektéw pomocowych dotyczacych rozwoju mediéw w krajach rozwijajacych
si¢ lub przechodzacych transformacj¢ ustrojows (Zapiski z wyprawy na dach
Swiata, czyli otawianin w Pamirze)*'. Tu obraz polskiej pomocy w mediach
jest dwuplanowy, ma charakter nie tylko relacyjny, ale tez uczestniczacy. Dzieki
temu odbiorca otrzymuje obraz polskiej pomocy jako efektywnej i wpisujacej si¢
w globalne potrzeby:

Ludno$¢ wielu regionéw $wiata jest pozbawiona jakichkolwiek informacji o procesach zacho-
dzacych w innych czesciach globu, a nawet obrazéw, ktére pozwolilyby na wyobrazenie sobie, jak
moze wygladaé rzeczywisto$é poza ich miejscem zamieszkania i najblizsza okolica®.

Podobna funkcje petni utworzona w 2007 roku Bietsat.tv, jeden z ciekawszych
i kluczowych przyktadéw tego, jak Polska w mediach i za ich posrednictwem po-
maga innemu krajowi — Biatorusi. W ocenie Beaty Ociepki ,,ma on charakter

Wp.pl, http://wiadomosci.wp.pl/kat,137674 title, Wydarzenia-na-Ukrainie-a-poczucie-zagrozenia-w-
Europie-Srodkowo-Wschodniej-Sondaz-CBOS,wid,16591005,wiadomosc.html ?ticaid=112b4a [do-
step: 9.05.2014].

3 Filipiny po ataku zywiotu, TVN, 18.11.2013, http:/tvnmeteo.tvn24.pl/wideo/filipiny-po-ata
ku-zywiolu,27,8,993983.html [dostgp: 1.05.2014].

% Liban: Polacy pomagajq syryjskim uchodicom, ,Rzeczpospolita” 21.09.2013, http://www.
rp.pl/artykul/1050291.html [dostep: 15.04.2014].

3 Ochojska podarowata Obamie bransoletke, ,Rzeczpospolita® 28.05.2011, http://www.rp.
pl/artykul/665342-Ochojska-podarowala-Obamie-bransoletke.html [dostep: 2.03.2014].

8.0 Salezjariskim Wolontariacie Misyjnym ,Mlodzi Swiatu”, TVP Krakéw 13.04.2013,
http://www.tvp.pl/krakow/tematy-dnia/wideo/o-salezjanskim-wolontariacie-misyjnym-mlodzi-swiat
u/10734592 [dostep: 4.04.2014].

¥ Wolontariusze zakochani w Afryce, Polskie Radio Program Trzeci, 12.04.2011, http://www.
polskieradio.pl/9/325/Artykul/349971,Wolontariusze-zakochani-w-Afryce [dostep: 4.04.2014].

40 B. Labutin, Od ztamanej nogi do Kapusciriskiego, ,,Gazeta Wyborcza” 25.06.2013, s. 7.

4 7. Kamisiski, Zapiski z wyprawy na dach $wiata, czyli ofawianin w Pamirze, ,Gazeta
Powiatowa Wiadomosci Otawskie” 2013, nr 38, s. 24-25.

#2 K. Czaplicka, Problemy spoteczno-gospodarcze krajow rozwijajgcych sie i wybrane koncep-
cje ich przezwyciezZenia, [W:] Miedzynarodowa wspdtpraca na rzecz rozwoju, P. Baginski, K. Cza-
plicka, J. Szczyciriski, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2009, s. 15.
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medium zastgpujacego i uzupetniajacego bialoruskie, cenzurowane Zrédta infor-
macji”*?

3177

Wraz z rozwojem systemu wspolpracy rozwojowej w Srodkach masowego
przekazu toczy si¢ dyskusja o jego niedoskonalosciach oraz pomystach na jego
usprawnienie. Ten kontekst naukowo-polemiczny mozna znalez¢é przede wszystkim
w spoteczno-politycznej prasie codziennej. Robimy tak mato jak sie da — napisat
o polskiej pomocy rozwojowej na famach ,,Gazety Wyborczej” jej dziennikarz

Adam Leszczyniski, dodajac na wstepie, ze:

Na budowe demokracji na Bialorusi, Ukrainie, w Gruzji trafia znacznie wiecej polskich
pieniedzy ,.rozwojowych” niz do Afryki. A te kraje sa duzo bogatsze od paristw afrykariskich™.

Odpowiedzia na jego tekst byt komentarz Rafata Dymka z Polskiej Fundacji
im. R. Schumana:

Pomagajmy madrze. Nie prébujmy stawia¢ w konfrontacji pomocy dla naszych blizszych
sasiadéw z pomoca dla biednej Afryki®.

To jednak nie zamkne¢to dyskusji. Dotaczyt do niej Pawel Bagifiski, zwigzany
m.in. z Fundacja im. Stefana Batorego. Apelowal: Skoriczmy pomocowq pod-
stawowke 1 sugerowal, by dyskusje z poziomu tego, komu powinniSmy bardziej
pomagac (Afryce czy krajom Partnerstwa Wschodniego) przenie$¢ na poziom do-
tyczacy skutecznosci udzielanej pomocy*S. Kilka dni péZniej w dzienniku ukazat
si¢ kolejny tekst, tym razem Krzysztofa Stanowskiego, prezesa rzagdowej Fundacji
Solidarnosci Miedzynarodowej PL. W swoim komentarzu pt. Uczymy si¢ poma-
gac lepiej*’ napisal o koniecznosci taczenia kwestii rozwoju z kwestig demokracji,
bo — jak podkreslit — sg one jak pedaly w rowerze.

Ze wzgledu na zacierajace si¢ coraz czesciej granice migdzy przekazem in-
formacyjnym a reklamowo-promocyjnym warto zwréci¢é uwage na takie formy
przekazéw medialnych, jak reklama NGO (czesto dotyczaca akcji 1% podatku
lub zbiérki na konkretny cel — np. budowe studni w Afryce) oraz materialy pra-
sowe, radiowe i telewizyjne finansowane lub wspoéifinansowane przez Minister-

3 B. Ociepka, Mickka sita i dyplomacja publiczna Polski, Wydawnictwo Naukowe Scholar,
Warszawa 2013, s. 190.

4 A. Leszczynski, Robimy tak mato jak sie da, ,Gazeta Wyborcza” 17.01.2012, http://wy
borcza.pl/1,75968,10978851,Robimy _ tak _malo_jak _sie_da.html [dostep: 12.02.2014].

4 R. Dymek, Pomagajmy mqdrze, ,Gazeta Wyborcza” 25.01.2012, http://wyborcza.pl/1,7
5968,11025539,Pomagajmy — madrze.htm [dostep: 4.04.2014].

4 p. Bagifiski, Skoriczmy pomocowq podstawéwke, ,Gazeta Wyborcza™ 3.02.2012, http://wy
borcza.pl/1,75968,11079355,Skonczmy_ pomocowa_ podstawowke.html [dostep: 4.04.2014].

47 K. Stanowski, Uczymy sie pomagac lepiej, ,,Gazeta Wyborcza” 10.02.2012, http://wyborcza.
pl/1,76842,11117454,Uczymy _sie_ pomagac_lepiej.htm [dostep: 4.04.2014].
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stwo Spraw Zagranicznych. Tylko w 2012 roku na dziatania promocyjne i infor-
macyjne MSZ wydato 508 532,92 PLN, z czego 142750,65 PLN na produkcje
i audycje filmowe oraz dokumentacje zdjeciowa*®. Na przyktad w 2008 roku Pro-
gram Trzeci Polskiego Radia wilaczyt si¢ w koprodukcje reportazy dotyczacych
polskiej pomocy (m.in. w Jordanii, Moldawii i Gruzji). Rok pdézZniej podobng
wspotprace rozpoczeto z radiem TOK FM (reportaze np. o Gruzji, Autonomii Pa-
lestynskiej i Ekwadorze). Na antenie telewizji Polsat News zaprezentowano cykl
dotyczacy edukacji globalnej, przygotowany przez Fundacje HumanDOC. Z ko-
lei film Szermierze dla Palestyny w rezyserii Urszuli Laskowskiej i Mateusza
Mularskiego, dotyczacy projektu szkoleniowego kadry szermierzy z Autonomii
Palestyniskiej, a realizowany przez Wyzsza Szkot¢ Europejska im. Ks. J6zefa Ti-
schnera, wyemitowano m.in. w TVP Kultura i TVP Polonia®®. W 2013 roku
w ,,Iygodniku Powszechnym” pojawil si¢ specjalny dodatek ,,Polska sie liczy”,
w ktérym eksperci i dziennikarze zabrali glos w sprawie polskiej wspotpracy
rozwojowe;j>°.

Promocji dziataii w obszarze wspdlpracy rozwojowej ma stuzy¢ oficjalny por-
tal internetowy www.polskapomoc.gov.pl®!, uruchomiony przez MSZ w 2006 ro-
ku, dostgpny w polskiej i angielskiej wersji jezykowej. Poza informacjami na
temat biezacej dziatalnoSci rzadu w zakresie wspdtpracy rozwojowej, a takze na
temat historii systemu polskiej wspdtpracy rozwojowej, dostepne sg tam publi-
kacje pokazujace aktywnoS$¢ Polski w omawianym obszarze (np. broszura Wo-
lontariat — polska pomoc, przydatna dla os6b rozwazajacych udzial w migdzy-
narodowym wolontariacie, czy Polska wspéipraca rozwojowa. Nowe wymiary,
bedgca zapisem dyskusji o przysziosci polskiej pomocy oséb zwigzanych z tg
tematyka). Na stronie nie ma osobnego dzialu poS§wigconego polskiej pomocy
w mediach. Mozna zapozna¢ si¢ jedynie z wybranymi materialami radiowymi,
a takze zobaczy¢, jakie materialy filmowe o polskiej pomocy sa udostgpnione
na kanale YouTube. Z my§la o internautach przygotowano réwniez dziat Po-
moc rogzwojowa w Internecie, gdzie znaleZz¢ mozna m.in. odno$niki do instytucji
i organizacji zajmujacych si¢ systemem miedzynarodowej wspoétpracy na rzecz
roZwoju.

8 Polska wspdlpraca na rzecz rozwoju. . . , op. cit., s. 75.

4 Zob. film: http://vimeo.com/10977278 [dostep: 3.01.2014].

% M. Nocusi, M. Zylta, Sektor mocy. , Polska si¢ liczy” — dodatek specjalny ,Tygodnika
Powszechnego” 28.07.2013, nr 30 (3342) s. 29-36.

31 Wedtug MSZ w 2010 roku strone odwiedzito ponad 90 tys. internautéw.
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Podsumowanie

Omoéwione konteksty niekiedy naktadaja si¢ na siebie, na przyktad pokazu-
jac wspotprace MSZ z NGO w kryzysie humanitarnym (Pomozmy Syryjczykom
przetrwac zime!l’?). Pokazuja tez, ze polityka medialna wazna jest co najmnie;
z dwoéch powodow. Dotyczy rzeczywistej checi pomagania, zwiekszania spotecz-
nej wiedzy w tym zakresie w imi¢ budowania spotecznej solidarno$ci miedzyna-
rodowej (Pamietamy, co to znaczy byc krajem biednym i potrzebujgcym. Dlatego
teraz popieramy pomoc innym>>). Ma zwigzek takze z budowaniem wizerunku
kraju jako odpowiedzialnego czlonka spoteczno$ci miedzynarodowej, dbajacego
o Swiatowy rozwdj i Swiatowe bezpieczenstwo. Jak zauwaza Eytan Gilboa:

Korzystny wizerunek i reputacja na Swiecie, uzyskiwane dzigki atrakcyjnosci i perswazji, staly
si¢ wazniejsze niz terytorium, dostgp i surowce uzyskiwane §rodkami militarnymi i ekonomicznymi.

Dzisiaj wizerunek i reputacja okreslajg status i wpltyw panstw, podmiotéw i przywddcow niepaii-
54

stwowych w takim samym stopniu, jesli nie wigkszym stopniu, jak sita militarna i gospodarcza™.

Pomoc rozwojowa doskonale wpisuje si¢ w ten obszar aktywnoSci kraju,
a media maja tu do spelnienia ogromna role.

Analiza obrazu polskiej pomocy rozwojowej pod wzgledem kontekstowym
pokazuje pewne niedoskonaloSci dziatan, prowadzonych w obszarze jej promo-
cji, co przeklada si¢ na jej medialny wizerunek. Warto zwrdci¢ uwage na brak
spéjnej polityki informacyjnej podmiotéw dziatajacych w omawianym obszarze
(oraz fakt, ze w skali og6lnopolskiej sp6jnosé ta jest praktycznie niemozliwa do
osiagniecia, cho¢ bytaby zapewne bardziej przejrzysta, gdyby zwiekszono dostep
do materialéw medialnych za posrednictwem na przyktad jednego wspélnego dla
pomocy rozwojowej portalu internetowego). Do tego dochodza: niedoskonatosé
systemu polskiej wspétpracy rozwojowej>, a takze utajnianie niektérych projek-
téw, co — choé¢ konieczne®® — wiaze si¢ z tym, ze obraz polskiej pomocy jest

52 Pomdzmy Syryjczykom przetrwac zime, Ngo.pl, 17.01.2014, http://wiadomosci.ngo.pl/wia
domosci/955274. html [dostep: 4.05.2014].

3 L. Glombicki, Pamietamy, co to znaczy by¢ krajem biednym i potrzebujgcym. Dlatego
teraz popieramy pomoc innym, Gazeta.pl, 18.10.2013, http://m.wiadomosci.gazeta.pl/wiadomos
ci/1,117915,14805425, _Pamietamy_ _co_to_znaczy_ byc_krajem_biednym_i_ potrzebujacym_.
html [dostep: 9.05.2014].

% E. Gilboa, Dyplomacja w epoce informacji, [w:] Dyplomacja publiczna, red. B. Ociepka,
Wydawnictwo UWr, Wroctaw 2008, s. 37.

55 A. Leszczyniski, Polska pomoc, czyli nowe obowigzki, ,,Gazeta Wyborcza” 16.07.2011, http:
/Iwyborcza.pl/prezydencja2011/1,111636,9958402,Polska_ pomoc_ _czyli—nowe _obowiazki.html
[dostep: 9.05.2014].

% Dane MSZ dotyczgce pomocy rozwojowej w internecie; MSZ: to nie powinno si¢ zdarzyc,
24.10.2012, PAP, http://wiadomosci.onet.pl/kraj/dane-msz-dot-pomocy-rozwojowej-w-internecie-
msz-to-nie-powinno-sie-zdarzyc/bn6lb [dostep: 3.04.2014].
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niepelny. W przypadku organizacji pozarzadowych utrudnieniem jest cze¢sto brak
Srodkéw oraz kapitatu ludzkiego na promocje dziatalnosci. Nie bez znaczenia jest
takze konkurencyjno$s¢ NGO (organizacje otrzymuja dofinansowanie na projekty
w ramach procedury konkursowe;j).

Nalezy podkresli¢ jednak, ze we wspdlczesnym $wiecie mamy do czynienia
z coraz wickszg dojrzaloscig spoleczna, ktéra przektada si¢ na poczucie migdzy-
narodowej solidarnosci. Dla wielu ludzi pomaganie staje si¢ nie tylko sposobem
na realizacje siebie, ale wrecz sposobem na zycie. JeSli umiejetnie wiaczy si¢ to
w szukanie pomystéw na autopromocj¢ mediéw za posrednictwem realizowania
przez nie pewnych funkcji spotecznych, obraz polskiej pomocy rozwojowej stanie
si¢ bardziej przejrzysty i jednorodny, a jego gtéwnym przestaniem bedzie hasto:
,Pomagamy, poniewaz kiedy§ nam pomagano™’.
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POLITYKA W EPOCE SPEKTAKLU

Wspblczesne zycie spoleczne to §wiat ptynnych wartosci i norm, §wiat ryzyka.
Ryzyko zawsze towarzyszylo zyciu czlowieka. To, co si¢ zmienilo, to rodzaj
ryzyka, z jakim musimy si¢ liczyé. Dzisiaj nie wiaze si¢ ono z naturalnymi
zagrozeniami, ale z niepewnoscia, ktéra wynika przede wszystkim z post¢pu nauki
i techniki. Czlowiek musi polega¢ na opinii ekspertéw, ktérzy moga na przyktad
bagatelizowaé ryzyko rzeczywiste, a wyolbrzymiaé to minimalne czy caltkiem
urojone. Ludzie czuja si¢ niepewni, zagrozeni, a dla wladzy politycznej to tatwe
pole do manipulacji. Na strachu mozna zbi¢ kapitat polityczny. Chetnie odwotujg
si¢ do niego przywddcy populistyczni. Dyskurs polityczny w coraz wigkszym
stopniu wypelniajg symbole i emocje, a nie argumenty; a sposdb uprawiania
polityki wyznaczaja media. Jednak w obliczu globalizacji zar6wno polityka,
jak i media ulegajg zasadniczym przemianom, co wplywa na funkcjonowanie
demokracji.

O etosie infantylizmu

Zycie spoleczne w coraz wiekszym stopniu nasycone jest obrazami i wizual-
noscia'. Czestsza praktyka staje si¢ patrzenie na obrazy w telewizji, internecie czy
na stronach kolorowych magazynéw niz czytanie tekstéw. Przejawami wizualnoSci
sa wszechobecne plakaty, bannery badzZ billboardy. Méwi si¢ wiec o ekspansji al-
bo wrecz o tyranii wizualnej. Zrédlem tych zmian jest dokonujaca sie na naszych
oczach rewolucja technologiczna i komunikacyjna oraz konsumpcyjny charakter
wspdblczesnego kapitalizmu. Dostepnos¢ telewizji, fotografii cyfrowej, telefonii ko-
moérkowej, a przede wszystkim dostgp do internetu zmienily jako$¢ naszego zycia.
Dzigki internetowi wkraczamy w przestrzen wirtualng, gdzie fatwo rozpowszech-
niamy obrazy (zdj¢cia, filmy, fotoblogi) na serwisach internetowych (YouTube,

U P. Sztompka, Wyobraznia wizualna i socjologia, [w:] Fotospoleczeristwo. Antologia tekstéw
z socjologii wizualnej, red. M. Bogunia-Borowska, P. Sztompka, Znak, Krakéw 2012, s. 14.



226 Maria Magoska

Flickr) czy na licznych portalach spoteczno$ciowych (Facebook, Myspace). Méwi
si¢ wiec o fotospoteczenstwie, ktére tworzy si¢ wokdt znaczeni obrazéw, obejmu-
jacych zaréwno sfere prywatna, jak i publiczna?.

Zyjemy w spoleczenstwie konsumpcyjnym. Nie chodzi o to, ze ludzie kon-
sumuja i zaspokajaja swoje potrzeby, bo tak si¢ dzieje od niepamigtnych czaséw.
Chodzi o to, ze w spoteczeristwie przemystowym ludzie przede wszystkim produ-
kowali, czyli byli wytwércami. Wspdtczesny kapitalizm napedza w duzym stopniu
spekulacja na rynkach finansowych. Istnieje ogromna nadprodukcja, ktéra spra-
wia, ze trzeba sprzedawad ludziom to, czego nie potrzebuja, wymyslaé coraz
to nowe potrzeby, stad agresywny marketing i wszechobecna reklama. Napedem
wspotczesnej gospodarki staje si¢ ,,produkcja atrakcji i pokus..., a konsumen-
ci w coraz wigkszym stopniu zyja od jednej atrakcji do drugiej, od pokusy do
pokusy”3. Obfitos¢ produktéw i ustug sprawia, ze coraz bardziej liczy sie atrak-
cyjnosé towaru: opakowanie, forma, ksztalt, a wiec estetyka zewnetrzna. Swiat
mody narzuca co jest ,,trendy”, a co juz przestato. Logika rynku konsumpcyjnego
nakazuje ciagly pogon za nowoscig. Produkty czy ustugi maja krétki zywot, wiec
wytwarza si¢ to, co ,.efemeryczne i ulotne, niepewne i nietrwate”, a konsumenci
to przede wszystkim ,,zbieracze wrazeii™*. Zatem konsument w spoleczeristwie
konsumpcyjnym zdecydowanie rézni si¢ od konsumentéw wszystkich dotad spo-
feczenstw.

Amerykanski badacz Benjamin R. Barber pisze o etosie infantylizmu, kto6-
ry cechuje wspélczesne spoleczeristwa konsumpcyjne®, tak jak kiedys opisa-
na przez Maxa Webera (Etyka protestancka a duch kapitalizmu) etyka prote-
stancka, ktérg wyznaczaly takie cechy, jak: pracowito$¢, oszczednos$é, zycie re-
ligijne i dobroczynno$¢. To one przede wszystkim ksztattowaly kulture przed-
sigbiorczosci spoteczenistwa wczesnego kapitalizmu. Co oznacza etos infanty-
lizmu? Jest to metafora, ktéra, z jednej strony, wskazuje na ,,zbanalizowanie
towaré6w i oglupianie klientow w postmodernistycznej gospodarce globalnej”,
a z drugiej strony unaocznia, ze celem zabiegéw marketingowych staja si¢ dzie-
ci®. Dzi§ zabawa dzieci jest nieodtaczna od konsumpcji — drogi sprzet, elek-
troniczne gry video, nowe wersje odtwarzaczy i masa innych gadzetéw. Lu-
dzie w coraz mniejszym stopniu zachowujg si¢ zgodnie ze swoim wiekiem,

2 M. Bogunia-Borowska, Fotospoleczeristwo. Spoteczno-kulturowe konteksty dyskursu o spo-
teczenistwie, [w:] Fotospoteczeristwo. Antologia tekstow. .., op. cit., s. 46.

3 7. Bauman, Globalizacja, Pafistwowy Instytut Wydawniczy, Warszawa 2000, s. 94.

* Ibidem, s. 93 i 99.

> B. R. Barber, Skonsumowani. Jak rynek psuje dzieci, infantylizuje dorostych i polyka
obywateli, MUZA, Warszawa 2008, s. 10 i nast.

S Ibidem, s. 12.
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a wszechobecne reklamy narzucajg kult mltodosci. Praca i robienie zakupéw
to dwie najwazniejsze czynnoSci wspdlczesnego cztowieka. Jest znamienne, ze
kiedy George W. Bush po 11 wrzesnia 2001 roku chcial poméc Ameryka-
nom wyj$¢ z traumy po ataku na wieze World Trade Center w Nowym Jor-
ku, wezwal ich, by poszli na zakupy, co miato pokaza¢ Al-Kaidzie patriotyzm
Amerykan6w’ .

Sedno infantylizacji oddajg trzy cechy: tatwe, proste i szybkie. Latwe oznacza
zwykle pojscie na skréty, a wiec na przykiad utrata wagi bez ¢wiczen fizycznych,
prace magisterskie bedace plagiatami czy dyplomy z internetu bez studiowania.
Z kolei przyktad ,,prostego” stanowi przeksztalcanie serwiséw informacyjnych
w inforozrywke czy udostepnianie stuchaczom anteny radiowej (talk radio).
Konsekwencjg przedkladania tatwego nad trudne oraz prostego nad zlozone jest
preferowanie szybkiego, a nie powolnego. Trzeba powiedzie¢, ze postgpujacy
proces digitalizacji utatwia szybko$¢, coraz czeséciej postugujemy si¢ urywkami
zdan — SMS-y, e-maile. Internet generuje coraz wiecej wiadomos$ci nadawanych
coraz szybciej.

Latwe, proste i szybkie to przedkladanie zabawy ponad prace®. Nie ulega wat-
pliwosci, ze etos infantylizmu wspiera ideologie uprawnien, a wiec patrzenie przez
pryzmat posiadanych praw, a nie obowigzkéw, ktére sytuujg jednostke w Srodo-
wisku spotecznym. Wspoélczesne spoleczenstwo cechuje wigc wybujaly indywi-
dualizm, w ktérym autoprezentacja, kreacja wlasnej tozsamosci jest niezwykle
istotna. Tu trzeba podkresli¢, ze zmienita si¢ sama koncepcja indywidualizmu.
Dzi$ duzo wickszg wage przywiazuje si¢ do sfery prywatnosci, niepowtarzalnoSci
i osobistego sukcesu, a nie do tradycyjnych warto$ci i norm grupowych, takich jak
odpowiedzialno$¢ czy solidarno$¢. Jak pisze Lawrence M. Friedman kazdy ma
prawo do ,,stworzenia sobie zycia na wlasng, niepowtarzalng modle, do realizowa-
nia i rozwijania wlasnej osobowosci przez swobodny wybor sposrdd rozmaitych
form, modeli i sposobéw zycia™. Etosowi infantylizmu towarzyszy ideologia pry-
watyzacji, czyli przedkladania wolnego rynku nad interwencje rzadu i taczenia
wolnosci przede wszystkim z dokonywaniem wyboru, tak jak czynig to konsu-
menci. Ale pojecie ,,republika konsumentéw” zawiera wewnetrzng sprzecznosc,
bo cecha republiki jest jej publiczny charakter, a tego, co publiczne nie mozna
okresli¢, sumujac indywidualne pragnienia i wybory. Zatem rynek nie moze pet-
ni¢ funkcji demokracji. Podstawa wyboréw publicznych sg prawa obywatelskie
i wspo6lna odpowiedzialnos¢.

7 Ibidem, s. 69-70.

8 N. Postman, Zabawic si¢ na Smieré. Dyskurs publiczny w epoce show businessu, MUZA,
Warszawa 2002.

® L. M. Friedman, Republika wyboru. Prawo, autorytet, kultura, Verba, Warszawa 1993, s. 8.
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Spoteczenstwo spektaklu

Nasze zycie przebiega w interakcjach z innymi ludZmi. Metafora sceny
teatralnej, na ktérej ludzie jak aktorzy odgrywajg swoje role, nie jest nowa. Juz
William Szekspir méwit: ,[...] Swiat jest teatrem, aktorami ludzie, ktérzy kolejno
wchodza i znikaja”!®. W obecnosci innych oséb nasze zachowanie staje si¢ forma
wystepu, staramy sie wywrzeé jak najlepsze wrazenie'! i zdoby¢ aplauz tych,
z ktérymi wchodzimy w interakcje. Stad przybieramy rézne maski, kostiumy,
pozy i gesty, byle tylko dobrze wypas¢. Mamy tu i przejawy spontanicznosci,
i elementy podjetej wezesniej strategii. Kiedy$ wizualno$é byla szczegblnie obecna
w religii, magii, a dzi§ wkroczyla w sfer¢ profanum — gospodarke, polityke, sport
czy w ogble w zycie codzienne, szczegdlnie mtodszych generacji.

W latach 60. XX wieku francuski badacz Guy Debord wprowadzit pojecie spo-
feczenstwa spektaklu, ktére wiazat z rozwojem mediéw i nadmierng konsumpcja,
wyalienowang od rzeczywistych potrzeb, ktére w konsekwencji kreujg bezreflek-
syjnych odbiorcéw!?. Uwazat, ze kultura spektaklu stanowi etap podporzadko-
wania zycia spotecznego towarom. Jak mozna zdefiniowal pojecie spektaklu?
Piotr Sztompka!3 okresla spektakl jako sytuacje zbiorowa, ktéra przebiega we-
dlug jakich$ scenariuszy, rytuatéw, jest skoordynowana, gdzie mamy starannie
przygotowana scen¢ oraz audytorium, tj. osoby, ktére obserwuja spektakl. Ma-
my tu do czynienia z prezentacja tozsamosci jednostkowych i zbiorowych, a sam
spektakl wywotuje réznego rodzaju reakcje — od dostarczania informacji, jakiego$
przestania do przezy¢ estetycznych, patriotycznych etc.

Patrzac z perspektywy historycznej, mozna stwierdzi¢, ze spektakle byty
czedcia zycia spotecznego od dawnych wiekéw. I tak w starozytnej Grecji, gdzie
krwawe wojny byly wydarzeniem powszechnym, bo stan wojny byl uwazany
za zjawisko bardziej naturalne niz pokdj, organizowano olimpiady, publiczne
dyskusje czy spektakle teatralne. W starozytnym Rzymie, gdzie powszechne hasto
ludu brzmiato: ,.,chleba i igrzysk™ (panem et circenses), odbywaly si¢ bitwy, walki
gladiatoréw, a wielko$¢ imperium podkreslaty triumfalne wjazdy zwyciezcéw do
miasta.

Jakie sg zatem cechy wspolczesnych spektakli? Najbardziej charakterystyczng
cechg jest ich rozrywkowy wymiar. Dzigki nowym mediom i zaawansowanym

10" Cyt. za: J. Szacki, Historia mysli socjologicznej, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa
2002, s. 847.

"' E. Goffman, Cztowiek w teatrze Zycia codziennego, Aletheia, Warszawa 2008.

"2 G. Debord, Spoteczeristwo spektaklu, Paistwowy Instytut Wydawniczy, Warszawa 2006,
s. 40-41.

13 P. Sztompka, op. cit., s. 15-16.
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technologiom daja nie tylko ol$niewajace show, co zapewnia atrakcyjne pota-
czenie obrazéw i dZwigkéw, ale pelnig takze role sprzedawcow szerokiej gamy
produktéw i ustug!®. Elementy rzeczywiste mieszajg sie z wirtualnymi i coraz
trudniej odrézni¢ wizerunek od rzeczywistosci'®>. Wiele spektakli ma charakter
globalny — transmisje z miejsc katastrof lotniczych, konfliktéw zbrojnych czy réz-
nego rodzaju kataklizméw. Dzi$ spektakle wystepuja we wszystkich sferach zycia
spolecznego: w religii, gospodarce, sporcie, nauce czy polityce. Spektakle me-
dialne wkraczajg takze w sfere zycia codziennego, co szczegdlnie odnosi si¢ do
mlodszych generacji. Bo gléwnie mlodzi ludzie tworza wlasne strony internetowe
i profile na portalach spoteczno$ciowych, prowadza wilasne blogi, rozpowszech-
niajg zdjecia, filmy i w ten sposéb staja si¢ aktorami wspdlczesnego spektaklu
kulturowego!.

O polityce medialne;j

Sfera polityki podlega wspodtczesnie mechanizmom spektaklu medialnego,
a politycy, podobnie jak celebryci z innych obszaréw zycia publicznego, staja
si¢ coraz czesciej jednostkami medialnymi. Pozycja polityka w znacznym stopniu
zalezy od tego, jak czesto pojawia sie on w programach telewizyjnych, na
oktadkach kolorowych magazynéw, jakiego wpisu dokonal na Facebooku czy
Twitterze. Politycy nieobecni w mediach nie istniejg w SwiadomoSci publiczne;.
Dlaczego tak si¢ dzieje?

Przede wszystkim zmienil si¢ charakter samej polityki. Dzi§ okresla si¢ ja
mianem postpolityka, polityka wirtualna czy po prostu polityka bezideowa. Zatem
podziat na prawice i lewice wydaje si¢ nieco anachroniczny. Bezideowos¢ poli-
tyki sprawia, ze istotg wspdtzawodnictwa staje si¢ zdobycie zaufania masowego
wyborcy. Dzisiaj polityka jest w wysokim stopniu spersonalizowana, co oznacza,
ze osobowos¢, a szczegdlnie wizerunek medialny lideréw jest najwazniejszy. Jak
wiadomo, wizerunek tatwo jest zmieniac, a wigc i wplywy sg krétkotrwate. Trzeba
wiec o lektorat nieustannie zabiegaé i walczy¢ o niego. Politycy, chcac zawlad-
na¢ zbiorowg wyobraznia, odwotujg si¢ do emocji, sktadajg obietnice trudne do
rozliczenia. Bo jak rozliczy¢ kogos, kto obiecuje wiekszy szacunek dla wartoSci
chrzescijanskich czy wigcej dumy narodowe;.

4 D. Kellner, Czas spektakiu, [w:] Fotospoteczeristwo. Antologia tekstow. .., op. cit., s. 552
i555.

15 1. Baudrillard, Symulakry i symulacja, Wydawnictwo Sic!, Warszawa 2005.

16D, Kellner, op. cit., s. 553.
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Walke polityczng zaostrzaja techniki biznesowe!’: reklama, marketing poli-
tyczny czy public relations, ktére przeniknely do §wiata polityki. Marketing poli-
tyczny oznacza, ze polityk jest sprzedawany wyborcom tak jak kazdy inny produkt,
tzn. liczy si¢ przede wszystkim wykreowany wizerunek, a nie rzeczywista oso-
bowos¢. Co wiecej, walka o dobry wizerunek prowadzi politykéw do korzystania
z poparcia celebrytéw!®. Chodzi o to, by wykorzystaé ich aure popularnosci. I tak
Hillary Clinton w trakcie swojej kampanii wyborczej korzystala z pomocy akto-
réw Nicole Kidman i Roberta de Niro; Baracka Obame¢ wspierat George Clooney,
a jego clip wyborczy Yes we can skomponowat syn Boba Dylana. Bywa jednak
tak, ze politycy starajg si¢ nas§ladowac celebrytéw — Bill Clinton grat na sakso-
fonie, natomiast Silvio Berlusconi §piewal, a nawet nagrat plyte. Zwykle krétkie
hasta i slogany zastepuja argumenty. Politycy nie przekonujg do wiasnych racji,
ale chca by¢ ,.jednymi z nas”!®. Z kolei stosowanie w polityce narzedzi public
relations oznacza, ze cz¢$S¢ informacji jest kreowana, jak chociazby konferen-
cje prasowe, obchody rocznicowe, réznego rodzaju wydarzenia, czyli tzw. fakty
medialne.

Max Weber?® zwracal uwage na dwa aspekty kazdej wtadzy — przymus i aspekt
symboliczny, twierdzac, ze zdolno$¢ do utrzymywania wladzy w panstwie zalezy
od umiejetnosci Igczenia tych dwdch aspektow. Wiadza symboliczna jest niezbed-
na, by podtrzymywaé wiar¢ w legitymizacj¢. Obok formalnych mechanizméw po-
miaru poparcia, takich jak wybory czy referenda, ktére odbywajg si¢ co pewien
czas, mamy do czynienia takze z nieformalnymi mechanizmami, tj. sondazami
opinii publicznej. Wykonywane na zlecenie mediéw, a potem wybidrczo przez nie
interpretowane stajg si¢ narzedziem manipulowania spoleczenistwem. Ich wyniki
decydujg o strategii dziatania politykéw. Dyskurs polityczny w coraz wigkszym
stopniu wypetniajg symbole i emocje. Jak wiadomo, zyjemy w spoleczenstwie
ryzyka i odwolywanie si¢ do strachu, poczucia zagrozenia to czgsty element stra-
tegii przywodcow populistycznych, ktérzy kreuja siebie jako tych, ktérzy uratujg
przed realnym czy wyimaginowanym zagrozeniem, w myS$l zasady: ,,B6j si¢ ich,
a ja cig ocale™?!.

Wspolczesne spoleczenistwa sg okreSlane mianem zmediatyzowanych nie tyl-
ko z powodu nasycenia spoteczeristwa réznymi mediami, ale takze dlatego, ze
odbiorcy mediéw to czgsto bezrefleksyjni konsumenci, dla wielu z nich telewi-

zja stanowi jedyne Zrédio wiedzy o Swiecie. Informacja staje si¢ towarem, ktdry
17" J. Street, Mass media, polityka, demokracja, Wydawnictwo UJ, Krakéw 2006, s. 160 i nast.

'8 Ibidem, s. 163.

9" Ibidem, s. 232.

20 M. Weber, Polityk jako zawod i powotanie, Znak, Krakéw 1998.

2w Osiatyniski, Prawa cztowieka i ich granice, Znak, Warszawa 2011, s. 14.
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trzeba dostosowac do oczekiwan masowego odbiorcy. Realne jest tylko to, co jest
zawarte w przekazie medialnym, a cze$ciej mamy do czynienia z przemieszaniem
realnych faktéw z medialnymi, czyli z medialnymi symulacjami rzeczywistosci?.
Bezideowos$¢ polityki sprawia, ze politycy, aby zdoby¢ glosy wyborcéw i wzmoc-
ni¢ wlasng pozycje, dyskredytuja rywali.

Od potowy XX wieku uprawianie polityki z wykorzystaniem skandalu stato
si¢ wiec powszechng praktyka. I jest to tendencja rosngca. We Francji i w USA
czgSciej ich przyczyng jest korupcja finansowa, a w Wielkiej Brytanii afery
obyczajowe i sprawy zwigzane ze szpiegostwem. Uwzgledniajac koncepcje Johna
B. Thompsona??, mozna wskaza¢ kilka przyczyn tego zjawiska.

Po pierwsze, dzigki mediom zwigkszyla si¢ widzialno$¢ politycznych liderow.
KiedyS$ znajomos$¢ politykéw miata charakter lokalny. Dzisiaj w opinii publicznej
dzieki prasie kolorowej, a przede wszystkim dzigki tabloidom trafia wiele szczeg6-
16w z biografii politykéw, szczegétéw, ktorych sami zainteresowani nie s w stanie
kontrolowaé, a ktére moga by¢ i czgsto sg sprzeczne z lansowanym przez nich
wizerunkiem. W internecie mozna z fatwoscig rozdmuchaé skandal, wykorzy-
stujgc na przyklad blogeréw i komentarze ich publiczno$ci. Zakres prywatnosSci
politykéw jest niezwykle ograniczony — kazdy moze zrobi¢ zdjecia politykowi
i umiesci¢ materiat na YouTube. Uzywajac jezyka Ervinga Goffmana, mozna po-
wiedzie¢, ze politycy muszg balansowa¢ migdzy sceng a kulisami. Z drugiej jed-
nak strony, jesli polityk nie bedzie obecny w mediach, nie ma szans na wygranie
wyboréw.

Po drugie, nowe technologie komunikowania i nadzoru sg coraz bardziej wyra-
finowane. W zakresie zapisu i przetwarzania informacji nastgpita rewolucja tech-
nologiczna. Stad tez tajne nagrywanie rozméw, robienie zdje¢ z duzej odlegtosci
pozwala na zdyskredytowanie przeciwnika politycznego.

Po trzecie, nastgpita zmiana kultury dziennikarskiej, co wyraza si¢ przede
wszystkim w upadku etyki dziennikarskiej — pogonig za wszelkg cen¢ za new-
sem. Mozna powiedzie¢, ze inforozrywkowy format wiadomosci sprzyja rozpo-
wszechnianiu skandali, szczegélnie w 24-godzinnych kanatach informacyjnych.
Pierwotne znaczenie stowa wiadomosci (news) wskazywalo, ze od czasu do czasu
zdarza si¢ co§ nowego (new), co zasluguje na wzmianke. Nadawane na okraglo
przestaja by¢ wiadomos$ciami, a stajg si¢ komercyjng rozrywka. Sensacja dobrze
si¢ sprzedaje. Podaje si¢ wigc ,,wiadomosci” z ostatniej chwili.

Po czwarte, radykalne zmiany zaszly w kulturze politycznej — w kierunku
polityki zaufania i legalizmu. Coraz stabsze sa podzialy doktrynalne, a brak

22 J. Baudillard, op. cit.
2 J. B. Thompson, Natura skandalu politycznego, [w:] Socjologia codziennosci, red. M. Bo-
gunia-Borowska, P. Sztompka, Znak, Krakéw 2008.
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zakorzenienia politycznego sprawia, Ze na znaczeniu zyskuje zaufanie do polityka,
bo wielu wyborcéw jest niezdecydowanych.

W $wietle badaii empirycznych?*, skandale maja wplyw na coraz wicksza
liczbe przetasowan rzadowych na $wiecie, a czasem prowadzg do upadku rzgdoéw
czy catych systeméw politycznych. Przyczyniajg si¢ do niezadowolenia i biernoSci
politycznej, a w konsekwencji do kryzysu legitymizacji politycznej w skali
globalnej?.

W powyzszy krajobraz wpisuje si¢ zjawisko jatrzenia przez media, jak nazywa
je Marcin Krdl. Polega ono na nieustannym zestawianiu sprzecznych opinii, ktére
prowadza do sporéw na oczach widzéw. Przy czym nie chodzi tu o ustalenie
prawdy czy wyrobienie sobie pogladu na rozwazane kwestie, lecz jedynie o spér
jako taki. Media nie petnig tu ani funkcji informacyjnej, ani edukacyjnej, ale ten
sposoOb prezentacji podnosi poziom oglgdalnosci.

Polityka i media ulegty w ciagu ostatnich kilkunastu lat radykalnym przeobra-
zeniom. Natlok informacji, komercjalizacja mediéw i rozwéj nowych technologii
sprawiajg, ze fakty i fikcja mieszaja si¢ ze sobg, a polityka staje si¢ coraz bar-
dziej widowiskowa. Tradycyjne formy komunikowania politycznego ulegly ,.ero-
zji”. Musimy zatem zachowaé krytycyzm wobec tych zmian, bo dla demokracji
najwiekszym zagrozeniem jest bierny i obojetny obywatel.
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SERIALE POLITICAL FICTION
JAKO ZRODLO WIEDZY O POLITYCE

Najlepsze seriale diagnozuja w atrakcyjny dla wi-
dza sposéb wspdiczesng rzeczywisto$¢ i przeta-
muja tabu.

Agnieszka Holland'

Popularno$¢ seriali spowodowana jest wieloma czynnikami. Zasadniczo sta-
nowig one rozrywke dla masowego widza. Skonstruowane sg tak, by sprostac
wymaganiom szerokiej publiczno$ci. Pokazujg §wiat w atrakcyjnej formie, do-
stosowanej do logiki mediéw, czesto w sposob przejaskrawiony. Bohaterowie sa
wyrazisci, fabuta wciagajaca. Przedstawiony w nich §wiat ukazany jest w sposéb
drobiazgowy. Zachowane sa realia portretowanych epok, srodowisk?. Jak zauwaza
Aneta Kyziot, ,,seriale to wspétczesny odpowiednik XIX-wiecznej powiesci — tej
samej, ktora, jak pamietamy ze szkoly, byta zwierciadtem przechadzajagcym si¢ po
goscificu™. Dawna powies¢ nie byla kalka rzeczywistosci, wiernym odbiciem real-
nych wydarzen. Nie mozna jej traktowac jako Zrédta w znaczeniu faktograficznym.
Ale jest niewatpliwie interesujacym rezerwuarem wiedzy na temat epoki, ktérg
przedstawia. Wielu pisarzy w spos6b drobiazgowy kreslifo tlo toczacej sie akcji,
tworzgc fikcyjne historie wzorowalo si¢ na wydarzeniach rzeczywistych. Dzieki
temu wspdtczesny badacz, posiadajacy odpowiednie przygotowanie, na podstawie
powiesci beletrystycznej moze poszerzy¢ swoja wiedzg na temat historycznych
wydarzefi. Podobnie moze by¢ z serialami.

' T. Gromadka, Widz nie jest taki glupi, ,Rzeczpospolita” 3.09.2011, s. 12.

% Interesujace wydaja si¢ sfowa Richarda Peplera, wiceprezesa HBO, jednej z najbardziej
popularnych telewizji produkujgcych seriale, ktéry opisujgc fenomen produkcji tego typu, mowi:
»Nie jest istotne, w jakim gatunku si¢ poruszamy, czy rozmawiamy o serialu kostiumowym
czy wspélczesnym, kryminalnym czy obyczajowym, na pierwszym planie jest bohater i historia
pokazujaca relacje, walke, konflikt, wyprawe po wiadze, koszt sukcesu [...]. To tematy stare jak
Szekspir”. Zob. V. Makarenko, Telewizja jak Szekspir, ,,Gazeta Wyborcza” 25.08.2012, s. 28.

> A. Kyziol, Binge-watching po polsku, czyli maraton z 2 sezonem ,,House of Cards”,
www.seryjni.blog.polityka.pl/2014/05/29/ [dostep: 29.05.2014].
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Tak jak w przesztoSci czytelnicy poznawali w cyklicznych odstgpach lo-
sy bohateréw zapisane na famach prasy, tak dzisiaj wspdlczesny widz §ledzi
w odstepach tygodniowych wydarzenia z zycia swych fikcyjnych idoli. Zauwa-
zy¢ nalezy, ze wplyw na popularno$¢ seriali ma takze sposoéb ich oglada-
nia. Coraz czesciej widzowie nie sg ograniczeni raméwka telewizyjng. Dzig-
ki mozliwoSciom, jakie daje internet, mozna méwi¢ o zjawisku binge-watching
lub inaczej binge-viewing, czyli nieprzerwanym ogladaniu seriali. Stowo bin-
ge mozna tlumaczy¢ jako wykonywanie danej czynnoS$ci bardzo intensywnie
w krétkim czasie. Z kolei trafnym tlumaczeniem zjawiska binge-watching be-
dzie okreSlenie ,,szal ogladania”. W opinii psychiatry Normana Doidge’a widz,
ogladajacy serial ciagiem, wpada w co§ w rodzaju transu ciekawej historii.
Spowodowane jest to reakcja chemiczng zachodzacag w moézgu. Identyfikujac
si¢ z bohaterami seriali, widz razem z nimi odczuwa silne emocje, takie jak
smutek, rados$¢, zal, satysfakcja. Aby podtrzymywaé te stany, wiacza kolejny
odcinek®.

Swiat polityki jest interesujacym tematem dla twércéw seriali. Wiadza beda-
ca sednem polityki od wiekdw budzi silne emocje, zas kulisy jej zdobywania lub
sprawowania stanowily i stanowig kanwe licznych dziet literackich i filmowych.
W niniejszym artykule skupie si¢ na specyficznej formie dzieta artystycznego,
jaka sa seriale telewizyjne, w szczegdlnosci seriale political fiction. Postaram si¢
udowodnié, ze tego typu produkcje moga byé swoistego rodzaju Zrédiem wie-
dzy o polityce. Nie tyle zestawieniem faktéw, co dozg informacji o schematach
obecnych w polityce. W mojej opinii widz, dzigki serialom politycznym (tak-
ze pelnometrazowym filmom), czgsto mimowolnie, nieintencjonalnie, poszerza
swoja wiedz¢ o polityce. Na podstawie fikcyjnej fabuly, ktéra czgsto wzoro-
wana jest na rzeczywistych wydarzeniach, moze zdoby¢ wiele informacji doty-
czacych prawdziwej polityki. Co wiecej, filmy i seriale polityczne sa dobrym
instrumentem w edukacji politologicznej/medioznawczej. Przedstawione w nich
historie, zachowania bohateréw czgsto sg trafng egzemplifikacjg teoretycznych
rozwazan.

Materialem do analizy sg trzy seriale political fiction — dwa amerykariskie:
The West Wing 1 House of Cards oraz duriski Borgen.

* J. Jurgensen, Binge Viewing: TV’s Lost Weekends, www.online.wsj.com/news/articles/SB1
0001424052702303740704577521300806686174 [dostep: 13.06.2012].



Seriale political fiction jako Zrédlo wiedzy o polityce 237

Film/serial polityczny jako przedmiot badan

Badanie filméw pod katem politologicznym jest mato popularne w Polsce.
Zauwazyé jednak nalezy, ze badania w tym obszarze sa prowadzone’. Wigkszo$é
analiz filméw politycznych jest przeprowadzana przez filmoznawcéow, kulturo-
znawcow, socjologdw. Badacze ci siggaja do terminéw politologicznych intuicyj-
nie — najczesciej mamy do czynienia z arbitralnoscig i dowolnoscig kategoryzacji

filméw®.

Istnieje wiele typologii filméw politycznych. Przyktadowo James Monaco
wyréznia cztery kategorie: filmy mityczne, filmy narracyjne, filmy rewolucyj-
ne oraz filmy strukturalne (analityczne)’. Z kolei Michael Genovese sklasyfi-
kowat filmy, biorac pod uwage dwa aspekty: Zrédta pochodzenia filmu oraz
jego cechy gatunkowe. Wyréznit filmy: komercyjne (dramaty, filmy wojen-
ne, science-fiction, komedie, filmy dokumentalne), niekomercyjne (propagan-
dowe, promocyjne, instruktazowe, dokumentalne) oraz rzadowe (propagando-
we, informacyjne, dokumentalne)®. Znany polski krytyk i historyk filmu Je-
rzy Plazewski ponad 40 lat temu podzielil filmy polityczne na nastepujace ka-
tegorie: filmy stanowigce rodzaj deklaracji Swiatopogladowej; filmy nawotuja-
ce do rewolucji spotecznej; filmy o ,technologii wladzy”; tzw. alegorie poli-

tyczne9 .

Zauwazy¢ nalezy, ze w analizach filméw politycznych funkcjonuja dwie,
przeciwstawne koncepcje. Pierwsza zaklada, ze badacz skupia si¢ na tresci
odnoszacej si¢ do szeroko rozumianego zycia politycznego i do mechanizméw
dziatania politycznego. W drugim podej$ciu badacza interesujg intencje tworcow
filmowych, ktérzy poprzez swoje dziela starajg si¢ wywola¢ jakie§ konkretne
efekty w rzeczywistoéci spolecznej'®. Pierwsze podejécie zaklada, ze filmy sa
bogatym Zrédtem wiedzy o polityce. Badacza w mniejszym stopniu interesujg
intencje tworcy, jego poglady na otaczajaca rzeczywistosé.

5 Na uwage zashuguje praca: K. Minker, O filmach politycznych. Miedzy politykq, polityczno-
Scig i ideologiq, Dom Wydawniczy Elipsa, Warszawa 2012 oraz praca zbiorowa: Sztuka i polityka.
Teatr, kino, red. B. Brodzinska-Mirowska, M. Jeziniski, L. Wojtkowski, Wydawnictwo Naukowe
Uniwersytetu Mikolfaja Kopernika, Torun 2013.

® K. Minker, op. cit., s. 14.

7 J. Monaco, How to read a film: the art, technology, language, history and theory of film and
media, Oxford University Press, New York 1977.

8 M. A. Genovese, Politics and the Cinema. An Introduction to Political Films, Ginn Press,
Lexington 1986.

° J. Prazewski, Zlote palmy za polityke. Sytuacja kina politycznego u progu 1973, ,Kino”
1973, nr 86, s. 42.

10 K. Minker, op. cit., s. 17.
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Interesujacy typologie filméw politycznych zaproponowat Peter J. Haas. Spro-
bowatl potaczy¢ podejscia zorientowane na tre$¢ filméw z podejsciem zoriento-
wanym na intencj¢ tworcy. Wystepuje tu skrzyzowanie dwéch zmiennych — po-
litycznej zawartos$ci filmu oraz politycznej intencji. Badacz zaproponowal cztery
typy filmu politycznego. Pierwszym sg filmy czyste — zawierajace informacje
o polityce oraz bgdgce wysoce intencjonalne (np. filmy propagandowe). Drugi
typ stanowig filmy politycznie reflektywne — sg zwierciadtami politycznych ten-
dencji, proceséw, zjawisk i prawidtowosci, cechuje je duza zawarto$¢ polityczna
oraz niskie nat¢zenie politycznej intencjonalnosci. Kolejng kategori¢ stanowig fil-
my spolecznie reflektywne — charakteryzujace si¢ niska zawartoScig polityczng
oraz niewielkim stopniem politycznej intencjonalnosci. Ostatnim typem sg filmy
autorskie, o niskiej zawartosci politycznej oraz wysokim poziomie politycznej

intencjonalnosci'!.

DuEa zawartosc

polityczna

Politycznie

reflektywne Czyste
Mala Duia
intencjonalnosé intencjonalnosé
polityezna politycena

Spolecznie .

reflektywne £MROrSKIG

Mala zawartosé
polityczna

Wykres 1. Typologia filméw politycznych Petera J. Haasa

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie: P. J. Haas, A Typology of Political Film, ,,Working Paper Series”
no. 11, Political Film Society, Hollywood 2000, s. 5, za: K. Minker, O filmach politycznych. Miedzy politykq,
politycznosciq i ideologiq, Dom Wydawniczy Elipsa, Warszawa 2012, s. 21.

Filmy maja warto$¢ polityczng (takze politologiczng), poniewaz mogg wspo-
magaé wizualizacje réznorodnych mechanizméw politycznych. Mogg takze by¢
uzyteczne przy komentowaniu konkretnych wydarzen politycznych oraz dziatai

1P J. Haas, A Typology of Political Film, ,Working Paper Series” no. 11, Political Film
Society, Hollywood 2000, s. 5, za: K. Minker, op. cit., s. 21.
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podmiotéw ze $wiata polityki'?. Podkresli¢ nalezy, ze filmy/seriale nie moga by¢
prostym Zrédfem informacji na tematy polityczne. Na ksztatt kazdego filmu/serialu
ma wplyw wiele czynnikéw, ktére powoduja, ze nie jest on odbiciem rzeczywi-
stoSci.

Opierajac si¢ na ustaleniach Petera J. Haasa i Terry’ego Christensena, mozna
wskaza¢ kilka korzySci postugiwania si¢ filmem jako narzgdziem w edukacji
politologicznej:

— filmy stanowig cz¢$¢ rozbudowanego procesu socjalizacji spotecznej i po-
litycznej (m.in. przez dostarczanie wzoréw reagowania i myslenia o polityce —
np. popieranie konkretnych podmiotéw politycznych lub wyrazanie wobec nich
sprzeciwu);

— filmy pokazujg zachowania specyficznych grup spotecznych, np. elit poli-
tycznych;

— przyczyniaja si¢ do polepszania orientacji w zyciu politycznym (dzigki po-
ruszaniu réznych kwestii i nawigzywaniu do wydarzen politycznych); w niektérych
przypadkach mogg nawet doprowadzi¢ do zmiany przyjetych postaw;

— filmy dotykaja konkretnych politycznych zachowar, w tym m.in. gtosowania
w wyborach; ogladajac filmy, widz ksztaltuje swoje oczekiwania wzgledem
politykéw, co znajduje odbicie w udzielonym im poparciu;

— filmy sa katalizatorem debat publicznych na tematy istotne dla spoleczeii-
stwa; to w opiniach komentatoréw, krytykéw ujawnia si¢ polityczny potencjat
filméw'3.

Jak wspomniatem wczes$niej, filmy polityczne sg doskonatym narzedziem ob-
razujacym poszczegdlne aspekty Swiata polityki, dlatego moga by¢ wykorzysty-
wane w dydaktyce politologicznej oraz medioznawczej. Oczywiscie nie moga by¢
jedynym Zrédlem zdobywania wiedzy i nie zastgpig opracowan naukowych. Mo-
g3 by¢ uzupetnieniem ustalen teoretycznych i doskonatym katalizatorem dyskusji.
Wymagaja takze od dydaktyka uczulenia widza-studenta, ze ukazany obraz jest
autorska, subiektywng wizjq rzeczywistosci, ktéra tylko w pewnym zakresie moze
by¢ traktowana jako no$nik wiadomosci o polityce.

Filmy i seriale polityczne dostarczajg informacji o §wiecie polityki w przy-
stepnej formie, ktéra moze by¢ interesujaca dla widza. Moga by¢ wykorzystywane
w celu uatrakcyjnienia trudnych tematéw. W tabeli 1 zaprezentowano katalog przy-
ktadowych tematéw poruszanych podczas zaje¢ na kierunkach politologicznych/
medioznawczych oraz tytuly filméw obrazujacych dane zagadnienia.

12 K. Minker, op. cit., s. 315.
3 T, Christensen, P. J. Haas, Projecting Politics: Political Messages in American Film,
M. E. Sharpe, New York 2005, s. 14-15; za K. Minker, op. cit., s. 316.
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Tab. 1. Zestawienie tematéw politycznych i filméw zawierajacych dana tematyke

Tematyka, do ktérej odnosi si¢ film

Film i rezyser

Mechanizmy wladzy w warunkach rodzace-
go sie totalitaryzmu

Triumf woli, L. Riefenstahl
Biata wstqzka, M. Haneke

Biografistyka polityczna

W., O. Stone

Lincoln, S. Spielberg

Watesa. Cztowiek z nadziei, A. Wajda
Zelazna Dama, P. Lloyd

Anatomia kryzysu politycznego

Trzynascie dni, R. Donaldson

Patologie wiadzy politycznej

Nixon, O. Stone
Pan Smith jedzie do Waszyngtonu, F. Capra

Rozliczania, rozrachunki polityczne, polity-
ka historyczna

Przestuchanie, R. Bugajski

Paranoja polityczna

Przezylismy wojne, J. Frankenheimer

Powiazanie §wiata biznesu 1 polityki

Syriana, S. Gaghan

Korupcja w zyciu politycznym

Wszyscy ludzie prezydenta, A. J. Pacula
Wiadza, A. Hughes

Relacje migdzy religig a polityka

Amen, K. Gavras
Dokqd teraz, N. Labaki

Rola mediéw w paristwie demokratycznym

Good night, and good luck, G. Clooney

Patologie relacji media i polityka

Dajcie sensacje na pierwszq strone, M. Bellochi
Utracona czes¢ Katarzyny Blum,
V. Schléndorft / M. von Trotta

Anatomia procesu wyborczego

Barwy kampanii, M. Nichols
Decydujqcy glos, J. Roach

Strategia kreowania wizerunku politycznego

Zqdza wtadzy, S. Lumet

Popkulturyzacja wspdiczesnej polityki —
postpolityka

Cztowiek roku, B. Levinson

Optymalizacja decyzji politycznych / poli-
tyczny pragmatyzm

Wojna Charliego Wilsona, M. Nichols

Pseudowydarzenia polityczne

Fakty i akty, B. Levinson

Profesjonalizacja komunikowania politycz-
nego

Idy marcowe, G. Clooney
Jak zostac krolem, T. Hooper

Zrédto: Opracowanie whasne.

Film polityczny jest swoistg kategorig ponadgatunkowa, ktéra wyraza si¢
w réznych formutach gatunkowych, konwencjach, stylistykach i strategiach doty-
czacych intrygi. Brakuje im zwarto$ci wewngtrznej, jak to dzieje si¢ w przypadku
innych gatunkéw. Zdarza si¢, ze przekaz polityczny jest rozmywany z powodu

siggania po rozwiazania komercyjne

14

Jednym z poje¢ konkretyzujgcych filmy polityczne jest okreslenie political fic-
tion'. Geneza pojecia sigga XIX-wiecznych powiesci historyczno-przygodowych.

" Ibidem, s. 49-50.

15 Filmy i seriale polityczne okresla si¢ takze jako political drama.



Seriale political fiction jako Zrédlo wiedzy o polityce 241

Zdaniem filmoznawcow political fiction to: ,,[...] gatunek filmowy trzymajacy si¢
regul dramatu sensacyjnego i thrillera, ktérego akcja oparta na fikcyjnych wyda-
rzeniach rozgrywa sie w $wiecie wielkiej polityki”!6. Cze$¢ badaczy ogranicza
tematyke political fiction do idei ukierunkowanych na przyszio$¢ czy tez do funk-
cjonowania w przysztosci rozwigzan polityczno-ustrojowych. Wedlug mnie takie
podejscie nie jest wlasciwe.

Wspbtczesnie seriale coraz bardziej upodobniaja si¢ do filméw fabularnych.
W opinii Agnieszki Holland zastepujg tzw. kino Srodka, iaczace rozrywke ze
sztuka!”. Jest to zwigzane m.in. z zaangazowaniem wybitnych twércéw (znanych
aktoréw, cenionych scenarzystow i rezyseréw) oraz duzymi budzetami produkciji,
dzieki ktérym wzrasta atrakcyjno$¢ przekazu.

Historia seriali politycznych sigga lat 80. ubieglego stulecia i tytutéw, takich
jak Yes, minister 1 Yes, prime minister. Duzg popularno$¢ w poczatku lat 90.
wzbudzit angielski pierwowzor glo$nego obecnie House of Cards. W ostatnich
latach coraz popularniejsze stajg si¢ seriale polityczne, takie jak: Commander in
Chief (2005), Veep (2012-), Political Animals (2012), Scandal (2012-), Boss
(2011-2012). Nalezy takze wspomnie¢ o polskim serialu z 2007 roku Ekipa,
w rezyserii Agnieszki Holland'®.

Charakterystyka wybranych seriali

Na potrzeby artykutu skupifem si¢ na trzech serialach opisujacych, w mojej
opinii, w doskonaty sposéb kulisy polityki. Pierwszy z nich The West Wing jest
jednym z najgto$niejszych seriali politycznych w historii oraz najbardziej nagra-
dzanym tytulem tego gatunku'®. O znaczeniu produkcji $wiadczy m.in. fakt, ze

16 M. Hendrykowski, Stownik terminow filmowych, Ars Nova, Poznai 1999, s. 96.

7T, Gromadka, op. cit., s. 12.

18 Serial liczyl 14 odcinkéw, emitowany byt w telewizji Polsat. Ukazywal losy Konstantego
Turskiego, cenionego politologa i ekonomisty, profesora z Zamoscia, ktéry w wyniku zawirowan
na najwyzszych szczeblach wladzy zgodzit si¢ na objecie funkcji premiera. Rezyserka tlumaczyla,
jakie miala intencje, tworzac serial: ,,Byl [w nim] silny przekaz nadziei i edukacyjny cel. Wydaje
mi si¢, ze jest to w Polsce potrzebne, bo w polityce nie ma juz zadnych autorytetéw ani zaufania
do nikogo, ludzie nie rozumieja dramatyzmu jej mechanizméw. Pokazywanie, ze polityka nie jest
jedynie brudng gra, ale tez liczg si¢ w niej pewne idealy, zasady, jest niezbg¢dne. Na méwieniu, ze
wszystko jest cyniczne, brudne i glupie daleko nie zajedziemy. Ja nie chce si¢ kompletnie wyzbywaé
pozytywnego przekazu. On jednak powinien znaleZ¢ odbicie w realnym zyciu”. Zob. A. Weglarczyk,
Agnieszka Holland: Za pustke ideowq, w ktorq wchodzq radykatowie, odpowiada moje pokolenie,
www.natemat.pl/52581 [dostep: 3.03.2013].

19 The West Wing zdobyt trzy Ztote Globy oraz 26 nagréd Emmy. Ponadto znalazl sie na
10. miejscu listy 101 najlepiej napisanych seriali telewizyjnych w rankingu zorganizowanym przez
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serial ten byt wielokrotnie obiektem analiz zamieszczanych w uznanych perio-
dykach naukowych?®. Po§wiecono mu takze monografie’!, hasto w prestizowej
Encyclopedia of Political Communication®* oraz pracg zbiorowa>>.

Serial emitowala stacja NBC w latach 1999-2006. Powstato 156 odcinkdw.
W Polsce wyemitowano cztery pierwsze sezony’*. Twérca produkcji byt Aaron
Sorkin, laureat Oscara w 2010 roku za scenariusz adaptowany do The Social
Network®. Pomyst na stworzenie serialu powstal po pozytywnym przyjeciu
w 1995 roku filmu The American President (Prezydent — mitos¢ w Biatym
Domu), ktérego twoérca byt Sorkin?®. Fabuta The West Wing skupia sie na
losach prezydenta Stanéw Zjednoczonych Joshuy Bartleta i jego administracji,
ze szczegdlnym uwzglednieniem personelu do spraw komunikacji. Tytut serialu

Writers Guild of America. Zob. Writers Choose the 101 Best Written TV Series of All Time,
www.wga.org/content/default.aspx?id=5246 [dostgp: 2.06.2013].

% Nalezy wspomnie¢ o nastepujacych pozycjach: R. L. Holbert, O. Pillion, D. Tschida,
G. Armfield, K. Kinder, K. Cherry et al., The West Wing as endorsement of the American presidency:
Expanding the domain of priming in political communication, ,,Journal of Communication” 2003,
nr 53, s. 427-443; R. L. Holbert, D. A. Tschida, M. Dixon, K. Cherry, K. Steuber, D. Airne,
The West Wing and depictions of the American presidency: Expanding the domains of framing
in political communication, ,,Communication Quarterly” 2005, nr 53 (4), s. 505-522; R. Jones,
G. N. Dionisopoulos, Scripting a tragedy: The ‘Isaac and Ishmael’ episode of The West Wing as
parable, ,,Popular Communication” 2004, nr 2 (1), s. 21-40; T. Parry-Giles, S. J. Parry-Giles, The
West Wing’s prime-time presidentiality: Mimesis and catharsis in a postmodern romance, ,,Quarterly
Journal of Speech” 2002, nr 88 (2), s. 209-227.

2 T. Parry-Giles, S. I. Parry-Giles, The prime-time presidency: The West Wing and U. S.
nationalism, University of Illinois Press, Urbana 2006.

2 T. Parry-Giles, The West Wing, [w:] Encyclopedia of Political Communication, ted.
L. L. Kaid, Ch. Holtz-Bacha, Sage Publication, London-New Delhi—Singapore 2008, s. 835-836.

2 The West Wing: The American presidency as television drama, red. P. C. Rollins,
J. E. O’Connor, Syracuse University Press, Syracuse, NY 2003. W pracy tej zamieszczono artykul
o edukacyjnej roli The West Wing w poszerzaniu wiedzy o amerykariskim systemie politycznym.

% Cato$¢ serialu (siedem sezonéw) wydano na DVD. Zestaw jest dostepny w sklepach
internetowych.

% Sorkin napisat scenariusz do pierwszych czterech sezonéw The West Wing. Stworzyl takze
inne seriale telewizyjne, w tym opisujgce Swiat medidow: Sports Night (1998-2000), Studio 60 on
the Sunset Strip (2006-2007), The Newsroom (2012-). Szczeg6lny rozgtos wywotal ostatni tytul,
w ktérym w sposéb idealistyczny przedstawiono prace redakcji programu informacyjnego. Sorkin
jest ponadto autorem scenariusza do filméw fabularnych, takich jak: Ludzie honoru (1992), Wojna
Charliego Wilsona (2007), Moneyball (2011).

% W wywiadzie udzielonym tygodnikowi ,,Polityka” Sorkin ttumaczyl, dlaczego stworzyl wizje
wyidealizowanej prezydentury: ,,Bylem takim marzycielem, ze napisalem scenariusz o demokratach,
ktérzy potrafig zalatwiaé sprawy! Moje ulubione listy od widzéw z tamtego czasu zaczynaly si¢
wszystkie podobnie: «Jestem konserwatysta i zupelnie si¢ nie zgadzam, ale uwielbiam ogladaé
serial...». Najwigkszy komplement”. Zob. A. Niezgoda, Don Kichot w Newsroomie, ,,Polityka”
2012, nr 27, s. 72-73.
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oznacza zachodnie skrzydto Bialego Domu, miejsca, w ktérym miesci si¢ gabinet
owalny i pomieszczenia najblizszych wspdéipracownikéw prezydenta. Odtworcyg
gléwnej roli w serialu jest Martin Sheen?’. Gtéwny bohater jest idealizowany — ma
wszystkie cechy wzorcowego polityka, jest praktycznie pozbawiony wad, oprécz
cigzkiej choroby (stwardnienie rozsiane), ktéra jednak go uszlachetnia. Podczas
emisji serialu Bartlet byl okreSlany jako ,,najpopularniejszy prezydent demokrata
ostatnich czaséw™?8. Fabuta produkcji nawiazywata do rzeczywistych wydarzen.
Przyktadowo po ataku terrorystycznym 11 wrzeSnia 2011 roku tworcy serii
wyemitowali odcinek specjalny Isaac and Ishmael, stworzony w trzy tygodnie,
w ktérym odniesiono si¢ do tragicznych wydarzei zwigzanych z ekstremizmem
islamskim. Odcinek koniczyta plansza z apelem do widzéw o datki dla rodzin ofiar
zamachow.

Wartoscig The West Wing jest odwzorowanie realiéw pracy najblizszego oto-
czenia prezydenta. W przygotowaniu scenariusza brali udzial konsultanci zajmu-
jacy si¢ komunikowaniem politycznym. Byly to osoby z duzym do§wiadczeniem
w polityce, w tym m.in.: Dee Dee Myers i Max Marlin Fitzwater — byli rzecz-
nicy Biatego Domu, Eli Atte, Patric Caddell, Peggy Noonan, Gene Sperling czy
Lawrence O’Donnell?. Cze$é bohateréw pojawiajacych sie na ekranie miafa roz-
poznawalnych odpowiednikéw w Swiecie rzeczywistym.

Na uwage zastuguje opinia Pauliny Koztowskiej, ktéra na portalu 300polity-
ka.pl zamiescita ranking seriali politycznych. W jej opinii serial opisujacy pre-
zydenture fikcyjnego prezydenta Bartleta jest bezkonkurencyjny, wzigwszy pod
uwage produkcje tego typu:

Cho¢ serial oskarzano o wyrazne przechylenie polityczne, to pozytywnie wypowiadaja si¢ o nim
takze republikanie. Kawal porzadnej telewizji [...]. Dla amerykanistow i politologéw. Znakomicie
napisany, Swietnie zagrany, a przy okazji doskonata lekcja pogladowa, jak dziala demokracja.
Podejrzewam, ze wigkszos$¢ polskich spin doktoréw podstaw rzemiosta uczyta si¢ wiasnie na tym
serialu®.

Agnieszka Holland takze nie kryje uznania dla twoércéw serialu: ,,The West
Wing pokazal po raz pierwszy w powazny sposéb polityke amerykaniskg i mecha-

2 Aktor w filmie The American President wcielit si¢ w role Szefa Personelu Biafego Domu
(White House Chief of Staff), mozna zatem powiedzieé, ze w serialu awansowatl do roli glowy
paristwa.

2 D. A. Van Belle, K. M. Mash, A Novel Approach to Politics, CQ Press, Washington 2007,
s. 414.

2 D. Pomper, The West Wing: White House narratives that journalist cannot tell, [w:] The
West Wing: The American presidency. .., op. cit., s. 17-31.

30 p. Koztowska, 10 najlepszych seriali politycznych, ktére trzeba znacd, www.300polityka.
pl/300news/10-najlepszych-seriali-politycznych-ktore-trzeba-znac [dostep: 2.06.2012].
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nizmy, jakie sie za nig kryjg”3!. Wydaje sie, ze powyzsze entuzjastyczne opinie nie

sa przesadzone. Dbalo$¢ o szczegély i odwzorowanie realiéw pozwalaja trakto-
wac The West Wing jako pewnego rodzaju kompendium wiedzy o funkcjonowaniu
najblizszego otoczenia prezydenta Standw Zjednoczonych. Pewnym utrudnieniem
w odbiorze dla polskiego widza moze by¢ uzywanie hermetycznego, specjali-
stycznego jezyka.

Kolejnym tytutem poddanym analizie jest gloSny House of Cards. Serial
ten nie byl produkowany na potrzeby telewizji, lecz zostal stworzony przez
serwis Netfix, internetowa platforme video. Tworcy House of Cards dostosowali
produkt do oczekiwan odbiorcy — widzéw. Dzieki specyfice platformy Netfix,
opierajacej si¢ m.in. na analizie potrzeb ogladajacych, byli w stanie stworzy¢ serial
odpowiadajacy ich gustom. Dotychczas powstaly dwa sezony, po 13 odcinkéw
kazdy. Trwaja prace nad kolejnym?>2. Pierwowzorem serialu byta ksiazka Michaela
Dobbsa? oraz serial BBC z lat 90. o tym samym tytule.

W przeciwiefistwie do The West Wing, gdzie ukazano wyidealizowany ob-
raz polityki, House of Cards pokazuje ja jako cyniczng walke o wladzg. Giéwny
bohater, kongresmen Francis Underwood, w ktérego postaé wcielit si¢ Kevin Spa-
cey, jest bezwzglednym graczem politycznym, dgzacym do celu za wszelkg cene.
Fabuta serialu koncentruje si¢ na poczynaniach Underwooda, ktéry doznawszy
despektu ze strony prezydenta Stanéw Zjednoczonych (nie otrzymal obiecanego
stanowiska), postanawia si¢ zemsci¢. Widz obserwuje ,,diabolicznie” zaplanowa-
ng zemste i ma okazje pozna¢ mechanizmy rzadzace Waszyngtonem. Ukazany
jest proces legislacyjny, dziatalno$¢ grup lobbingowych oraz zwigzkéw zawodo-
wych. Przedstawiono takze relacje pomigdzy mediami a polityka, w szczeg6lno-
$ci wzajemne zaleznosci miedzy dziennikarzami a politykami®*. Serial krecono
w scenerii przypominajacej do ztudzenia pierwowzér®. Oprécz aktoréw, dosko-

3STA. Holland, Jak seriale staty sie sztukq, ,,Gazeta Wyborcza” 15.10.2011, s. 15.

32 Jedna z rezyserek trzeciej serii ma by¢ Agnieszka Holland.

3 M. Dobbs, Domek 7 kart, Ksigznica, Katowice 1994. M. Dobbs mial do§wiadczenie
w czynnej polityce. W latach 80. ubieglego wieku byl m.in. doradcg brytyjskiej premier Margaret
Thatcher. Zob. www.michaeldobbs.com.

3 W tym miejscu mozna odwolaé sie do ustalen teoretycznych dotyczacych relacji media—
polityka. Relacje Underwooda z dziennikarka Zoe Barents odpowiadaja modelowi wymiany, ktéry
charakteryzuje si¢ wspéizaleznoscig. Mloda dziennikarka przez kontakty (takze intymne) z wply-
wowym politykiem ma okazje zdoby¢ exclusive news i dzieki temu wyrobi¢ sobie rozpoznawalnosc.
Z kolei polityk, kontaktujac si¢ z ustuznym dziennikarzem moze dokonywac ,,wrzutek”, ktére po-
magaja mu w realizacji zalozonego celu. Zob. W. Magus, Wizerunki politykéw w cieniu zdarzen
nadzwyczajnych. Kampania wyborcza na urzqd Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej w 2010 roku,
Wydawnictwo UMCS, Lublin 2014, s. 62-67; B. Dobek-Ostrowska, Polski system medialny na
rozdrozu. Media w polityce, polityka w mediach, Wydawnictwo UWr, Wroctaw 2011, s. 84-85.

35 Czynni politycy chwalili szczegétowe odwzorowanie rzeczywistosci w serialu, ,,zwlaszcza
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nale odgrywajacych role walczacych o wtadze politykéw, w produkcji wystepujg
znani komentatorzy polityczni i publicys$ci grajacy samych siebie, w tym: Den-
nis Miller z Fox News, Bill Maher z HBO, George Stephanopoulos z ABC oraz
Candy Crowley, John King, Soledad O’Brien z CNN. Prawdopodobnie m.in. te
elementy spowodowaty, ze ponad 70 procent widzow twierdzi, ze House of Cards
jest ,,prawdziwy w pokazywaniu mechanizméw sprawowania wiadzy”3®. Zauwa-
zy¢ jednak nalezy, ze serial budzi takze zastrzezenie co do sposobu ukazywania
polityki.

Frank Underwood jest ,,ideatem polityka” z Ksiecia Machiavellego. To per-
fekcjonista, pozbawiony zasad moralnych i skruputéw, dla ktérego wiadza jest
najwazniejsza’’. W opinii Cezarego Michalskiego wielu polskich politykéw zga-
dza si¢ na takie traktowanie polityki:

[...] szczegdlnie ci sposrdd nich, ktérzy majg historyczne wyksztalcenie lub pasje do historii,
szczeg6blnie antycznej, lubig rozprawia¢ w zaufanym gronie o triumwirach, cezarach, spiskach,
upokorzeniu i sile, podczas gdy kazda rozmowa o ideach czy spotecznych projektach spotyka si¢
z ich brakiem zainteresowania albo wrecz pogarda’®.

Obraz polityki przedstawiony w serialu jest niewatpliwie dla klasy politycznej
niekorzystny. Stanowi potwierdzenie obiegowych opinii o polityce. Dla o0séb
nieinteresujacych si¢ na co dzier kulisami wladzy moze by¢ okazjg do poznania
wielu nivanséw majacych wplyw na ksztalt decyzji podejmowanych przez osoby
petnigce najwazniejsze funkcje publiczne.

Ostatnig pozycja poddang analizie na potrzeby artykutu jest duriski serial Bor-
gen (Rzgd). Wybér tego tytulu podyktowany byt checig poszerzenia materiatu
badawczego o produkcj¢ nieamerykariskg. Dotychczas wyprodukowano trzy se-
zony serialu, po 10 odcinkéw kazdy. Serial cieszyt sie duza popularnoscig®, na

w Kongresie pracujgcy tam ludzie — dziennikarze, lobbysci, asystenci i «staffersi» — sg zafascynowa-
ni tym, jak bardzo realistycznie pokazano ich pracg. Od plakietek identyfikacyjnych po szczegdty
pracy legislacyjnej, «House of Cards» jest chwalony za realizm. [...] Szum na Kapitolu wokét
projektu serwisu Netflix jest bezprecedensowy”. Zob. M. Kolanko, Czy ,,House of Cards” bedzie
kiedys serialem kultowym?, http://300polityka.pl/300news/czy-house- cards-bedzie-kiedys-serialem-
-kultowym [dostep: 16.02.2013].

% L. Strzyga, Polityka nie jest dla mieczakoéw, czyli powrdt ,House of Cards”, ,Polska”
16.02.2014, s. 12.

37 Przestanki swoich dzialari doskonale tlumaczy Underwood w pierwszym odcinku serialu:
»Wiladza jest jak rynek nieruchomosci. Chodzi o lokalizacjg, lokalizacje, lokalizacje. Im blizej jeste$
Zrédia, tym wigksza jest warto$¢ twojej wlasnosci”. (,,Power is a lot like real estate. It’s all about
location, location, location. The closer you are to the source, the higher your property value”).

38 C. Michalski, Polski domek 7 kart, »Iygodnik Powszechny” 2013, nr 40, s. 14-15.

¥ Dotychczas wyemitowano go w kilkudziesieciu krajach. W Polsce pokazywany byl przez
kanat Ale Kino +.
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tyle, ze zapowiedziano stworzenie amerykanskiego remake’u przez HBO i BBC
Worldwide*,

Tytul serialu odnosi si¢ do kolokwialnego okreSlenia siedziby duriskiego rza-
du — Christiansborgu. Fabuta koncentruje si¢ na losach Brigitte Nyborg, granej
przez Sidse Babett Knudsen, fikcyjnej pierwszej premier Danii oraz jej najbliz-
szych wspotpracownikéw, w szczegdlnosci tych odpowiedzialnych za relacje z me-
diami. Kazdy odcinek prezentuje inng sprawe, z ktérg musi si¢ zmagaé Nyborg. Sg
to przyktadowo: problemy ze stworzeniem koalicji, prawa mniejszoSci grenlandz-
kiej, wspétpraca z amerykanskim rzadem, kwestia parytetu w Swiecie biznesu,
kontakty z dyktatorem fikcyjnego kraju, kampania wyborcza, problemy rodzin-
ne zwigzane ze sprawowaniem wiadzy. Istotnym elementem produkcji jest préba
ukazania relacji migdzy mediami a polityky. Na przyktadzie fikcyjnej redakcji
telewizji TV1 (wzorowanej na istniejgcej DR1) twércy serialu pokazali, w jaki
sposob tworzy si¢ programy informacyjne i publicystyczne oraz jak organizowane
sa debaty polityczne. Widz ma okazj¢ pozna¢ kulisy pracy newsrooméw i dowie-
dziec si¢, co ma wplyw na ostateczny ksztalt pracy dziennikarzy. W interesujacy
sposéb przedstawiono takze intencje redakcji tabloidu (fikcyjny tabloid ,,Express”
wzorowany byl na istniejacym ,,Ekstra Bladet”), ktéra w pogoni za newsem cze¢sto
przekracza granice etyczne.

Podsumowanie

Swiat przedstawiony w analizowanych serialach jest wytworem wyobrazni
scenarzystow i rezyseréw, luzno odnosi si¢ do wydarzen rzeczywistych. Polityka
w tych produkcjach jest ukazana w przejaskrawiony sposéb, co ma na celu
uatrakcyjnienie przekazu dla szerokiego grona odbiorcéw. Bohaterami sg fikcyjni
politycy zmagajacy si¢ z problemami, z jakimi stykajq si¢ ci w Swiecie realnym.
Sa to na przyklad: sytuacje kryzysowe, negocjacje koalicyjne, walka o glosy
wyborcéw, uchwalanie ustaw itd. Dzigki temu widz poznaje mechanizmy zwigzane
z polityka. Mechanizmy, ktére na co dzien nie sg dostgpne dla statystycznego
odbiorcy przekazéw medialnych.

Przywotane seriale moga by¢ uzupetnieniem wiedzy na temat wybranych
zagadnienn dotyczacych polityki. Jak zaznaczalem wcze$niej, nie sa Zrodlem
w sensie faktograficznym, ale mogg by¢ nosnikiem wiedzy na temat konkretnych
kwestii, takich jak: rola doradcéw politycznych, relacje media—polityka, system
polityczny danego kraju (Stanéw Zjednoczonych lub Danii).

0 Warto zauwazyé, ze inne skandynawskie seriale, takie jak: The Killing, The Bridge,
Wallander, takze doczekaly si¢ amerykanskiego remake’u.
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Podsumowujac, chciatbym zaproponowac katalog cech seriali political fiction.
Seriale tego typu:

— przedstawiaja mechanizmy zwigzane z polityka;

— bohaterowie sg wyrazisci, czg¢sto idealizowani lub demonizowani;

— fikcyjni bohaterowie majg rozpoznawalne odpowiedniki w realnym Swiecie;

— sg realistyczne (akcja toczy si¢ w miejscach precyzyjnie odwzorowanych;
w fabule pojawiajg si¢ bohaterowie ze §wiata realnego — np. dziennikarze z ist-
niejacych redakcji);

— luzZno odnoszg si¢ do rzeczywistosci (jednak zdarza si¢, ze fabuta nawiazuje
do konkretnych faktow);

— tematyka polityczna jest obudowana watkami pobocznymi, wzmacniajgcymi
atrakcyjno$¢ produkcji dla widza nieinteresujacego si¢ polityka;

— wzbudzajg zainteresowanie polityka; zwiekszaja SwiadomoSé polityczng
widzéw na co dziefi stronigcych od polityki;

— sg wspottworzone (konsultowane) przez osoby z do§wiadczeniem w polityce
(tzw. insideréw), ktérych zadaniem jest uwiarygodnienie fabuly;

— odzwierciedlaja poglady polityczne twoércow; jednak poglady te nie sg
widzowi narzucane.

Tab. 2. Tematyka wybranych seriali political fiction

Tytut serialu Tematyka przedstawiana w serialu

The West Wing | Rola doradcéw politycznych; system polityczny USA

House of Cards | Pragmatyzm polityczny; relacje media i polityka; patologie wladzy politycz-
nej; system polityczny USA

Borgen Rola doradcéw politycznych; profesjonalizacja komunikacji politycznej; sys-
tem polityczny Danii

Zrédto: Opracowanie whasne.

Mozna powiedzieé, ze seriale political fiction ulatwiajg dostep ,,do wiedzy
tajemnej” — dotychczas zarezerwowanej dla badaczy, politykéw, konsultantéw po-
litycznych i oséb ze Swiata mediéw. Bioragc pod uwage typologie przedstawiong
przez Petera J. Haasa, nalezy zauwazy¢, ze analizowane seriale cechujg si¢ duzg
zawartoS$cig polityczng oraz malg intencjonalnoscig polityczng twércéw. Oznacza
to, ze we wszystkich serialach polityka jest gléwnym elementem fabuly — bez
niej produkcje te nie zaistnialyby. W przypadku intencjonalnosci, nalezy doko-
na¢ rozréznienia migdzy tytutami. Wszystkie, jako produkty kultury popularne;j,
skierowane do szerokiego grona odbiorcéw, z zalozenia nie moga epatowaé stron-
niczodcia. Jednak w kazdym tytule odnajdziemy intencje twércow. House of Cards
jawi si¢ jako préba napietnowania calej klasy politycznej, bez rozrézniania przy-
nalezno$ci partyjnej. W przypadku Borgen bedzie to pochwata réwnouprawnienia
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i tolerancji. Z kolej twércom The West Wing nie udalo si¢ zdystansowa¢ do swo-
jego prodemokratycznego nastawienia.
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Przemystaw Pawelec

Stowarzyszenie Idokan Polska w Rzeszowie

MODEL SHANNONA I WEAVERA A TWORZENIE
WLASNEGO WIZERUNKU MEDIALNEGO
(NA PRZYKLADZIE MISTRZOW I NIE-MISTRZOW
SZTUK, SPORTOW I SYSTEMOW WALKI)

Wstep

W artykule podjeto temat kreowania wlasnych wizerunkéw przez osoby przed-
stawiajace si¢ jako mistrzowie sztuk, sportéw i systeméw walki, jednak bez wyma-
ganej wiedzy i umiejetnosci. Przyktadem wykorzystywania odpowiednich mecha-
nizméw w celu wypromowania takiej osoby jako autorytetu bedzie podany model
komunikacji Claude’a E. Shannona i Warrena Weavera. Ukazane bgda réwniez
potencjalne konsekwencje przeniesienia do Swiata realnego zdeformowanego me-
dialnego obrazu takiego ,,mistrza”.

Calos¢ tematyki zostanie przedstawiona w szeSciu punktach. Pierwszy z nich
to przeglad polskiej i zagranicznej literatury przedmiotu. Na podstawie wyréznio-
nych tytuléw zostang zaprezentowane niezbedne — z punktu widzenia rozpatrywa-
nego tematu — definicje okreslajace badany zasi¢g problemu. W drugim punkcie
ujete beda (w zarysie) kwestie metodologiczne, a w trzecim — temat sztuk, sportéw
i systeméw walki w mediach masowych. Punkt czwarty po§wigcony bedzie wy-
branym kwestiom zwigzanym z kreowaniem wizerunku os6b w mediach, takze na
przykladzie posiadaczy wspomnianych uprawnien (uzyskanych zastuzenie badZ na
podstawie dziatain co najmniej watpliwych moralnie). Dokladniejsza analiza tego
zagadnienia zostanie zawarta w punkcie piatym (z wykorzystaniem wspomniane-
go modelu komunikowania), a koficowe wnioski — w punkcie széstym. Z kolei
podsumowanie zarysu analizy tego zjawiska bedzie przedstawione w krétkim za-
koriczeniu.

Niniejszy artykul podejmuje kwestie mistrzéw sztuk, sportéw i systemdéw wal-
ki, ale gtéwny nacisk potozono na samo kreowanie ich wizerunkéw w mediach
jako ilustracje problematyki. Natomiast zagadnienie pojawiajacych sie watpliwosSci
co do zasadnos$ci posiadania stopni mistrzowskich przez osoby do tego nieupraw-
nione (wraz z ocenami tego zjawiska) pojawily si¢ réwniez w opracowaniach
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innych autoréw (akcentujgcych tez jego skale w obszarze tych form aktywnoSci
fizycznej)!.

Przeglad literatury i definicji przedmiotu

Literature dotyczaca badanego zagadnienia podzielono na zwigzang: 1) z me-
diami, komunikowaniem masowym oraz kreowaniem przez przywolywane Srodki
komunikowania masowego wizerunkéw oséb i ich postrzeganiem przez odbior-
céw, a takze 2) ze sztukami, sportami i systemami walki. Jednak we wszystkich
przypadkach (ze wzgledu na ograniczone ramy objetosciowe artykutu) zostang
przedstawione jedynie wybrane tytutly.

Tresci prezentowane przez media masowe wzbogacane sg przymiotnikami
majagcymi wywola¢ u odbiorcéw okreSlone reakcje na informacje, wraz z ich
ocenami. Stad pojawiaja sie ,,wartoSci” odnoszace si¢ do okre§lonych oséb,
rzeczy czy wydarzen. ,,Wartosci” te okresla si¢ za pomocg sgdéw wartosciujacych,
chetnie stosowanych przez media, zwlaszcza wtedy, gdy osobie lub grupie 0séb
przeciwstawia si¢ inne osoby lub ich grupy? albo gdy prawdziwych mistrzéw
stawia si¢ w opozycji do os6b okreslanych mianem nie-mistrzéw.

Dennis McQuail wyréznia rézne poziomy i rodzaje oddzialywan mediéw. Kaz-
de z nich jest skutkiem dziatalno$ci §rodkéw masowego komunikowania w zakre-
sie informowania ich konsumentéw o otaczajacej rzeczywistosci realnej lub wy-
tworzonej®. Przykladem jest dzialanie przekazéw audiowizualnych (np. transmisji
zawodow sportéw walki), gdy widz ulega swoistemu ,.klamstwu artystycznemu,
klamstwu pozytywnemu™*. Jednak interpretacja tego teatru i wystepujacych tam
0s6b zalezy od mozliwos$ci umystowych konsumenta w zakresie pojmowania rze-
czywistoéci i oddzielania jej od fikcji’. Nieumiejetno$¢ tego rozrézniania pro-
wadzi¢ moze na przykltad do przypisywania a priori oznak aprobaty i szacunku

' Por. W. J. Cynarski, Mistrzostwo w dalekowschodnich sztukach walki, ,,Sport Wyczynowy”
2002, nr 1-2, s. 445-446, http://sportwyczynowy.com/sw/12_02/97.pdf [dostep: 25.02.2014];
J. Stopecki, Race for the highest martial arts grades, its glamour and shadows, ,,Jdo Movement for
Culture. Journal of Martial Arts Anthropology” 2013, nr 4, s. 35-44.

2 Por. M. Fleischer, Wartosci w wymiarze komunikacyjnym, [w:] Teorie komunikacji i mediow,
t. 2, red. M. Graszewicz, J. Jastrzebski, Oficyna Wydawnicza Atut, Wroctaw 2010.

3 Por. D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, Wydawnictwo Naukowe PWN, War-
szawa 2007, s. 447.

4 A. Ostrowski, Dwa Swiaty, dwie rzeczywistosci, czyli telewizyjna transmisja sportowa, [w:]
Teorie komunikacji i mediow, t. 1, red. M. Graszewicz, J. Jastrzgbski, Oficyna Wydawnicza Atut,
Wroctaw 2009, s. 388.

5 Por. L. Taylor, A. Willis, Medioznawstwo. Teksty, instytucje i odbiorcy, Wydawnictwo UJ,
Krakéw 2006, s. 176.
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osobom, ktére na niego nie zastuzyly (np. osobom bez faktycznych umiejetnosci
technik obrony i prowadzenia konfrontacji w walce). Dlatego tez — co wykorzy-
stujg media — odbiorcom niezbedni mieliby by¢ liderzy opinii, majacy wptywac na
,.wlasciwe” wyobrazenie o tym, kto powinien by¢ aprobowany, a kto odrzucony®.
Stad w mediach wykorzystywane sa odpowiednie techniki perswazyjne’.

Obecnos¢ mediow we wspdlczesnej egzystencji sztuk, sportéw i systeméw
walki jest jedng z przyczyn wystepowania wynaturzei. Martial arts staly sie
obiektem skrajnej komercjalizacji, czego przejawem jest na przyktad handel certy-
fikatami mistrzowskimi niektérych federacji. Wszystkie te trzy formy aktywnoSci
fizycznej znalazly swoje miejsce na §wiatowym rynku towaréw i ushug®.

Definiujac stosowane w niniejszym artykule pojecia, nalezy stwierdzi¢, ze za
sztuki walki uwazaé si¢ bedzie:

[...] dyscypliny wojenne rodem z Dalekiego Wschodu, odnoszace si¢ do zjawiska bezpo-
$redniej konfrontacji, rywalizacji fizycznej co najmniej dwdch przeciwnikéw, dyscypliny o silnych
zwigzkach z religig lub filozofia i nakazujace ciggle samodoskonalenie adepta w zakresie owej
sztuki’.

Natomiast sportami walki sa ,.grupy tych dyscyplin sportowych, ktérych istota
rywalizacji polega na bezposrednim starciu dwéch konkurujacych sportowcéw”!.
Systemy walki (co do ktérych czesto stosuje si¢ blednie okreSlenie combat)

to z kolei ,,zbiory utylitarnych technik, ktére zostaly pozbawione filozoficzno-

-moralnej otoczki oraz ograniczei”!'!, chociaz Wojciech J. Cynarski twierdzi, ze

definicja ta odnosi si¢ do systeméw eklektycznych!?,

® Por.P.S. Dodds, D. J. Watts, Influentials, Networks, and Public Opinion Formation, ,Journal
of Consumer Research” 2007, nr 4, s. 442, http://jstor. org/stable/full/10.1086/518527 [dostep
25.02.2014].

7 Por. L. Breuer, M. Napthine, R. O’Shea, Persuasive language in Media Text, https://insightpu
blications.com.au/pdf_ preview/Persuasive-Language-in-Media-Texts-10-pages.pdf [dostep: 25.02.
2014]; P. Pawelec, Black Belt as an example of a magazine about martial arts. Outline of the
subject, ,,Jdo Movement for Culture. Journal of Martial Arts Anthropology” 2011, nr 3, s. 23-25.

8 Por. W. J. Cynarski, Teoria i praktyka dalekowschodnich sztuk walki w perspektywie
europejskiej, Wydawnictwo URz, Rzeszoéw 2004, s. 315-316; P. Pawelec, Combat systems and
martial arts on offer in the market of martial arts. Outline of the issues, [w:] Martial arts
Phenomenon — Research and multidisciplinary interpretation, red. W. J. Cynarski, Wydawnictwo
URz, Rzeszéw 2012, s. 212-227.

° W.J. Cynarski, Sztuki walki budo w kulturze Zachodu, Wydawnictwo WSP, Rzeszéw 2000,
s. 17.

10 R. M. Kalina, Teoria sportow walki, Centralny Osrodek Sportu, Warszawa 2000, s. 18.

K. Raczkowski, Sztuka walki w aspekcie historycznym, prawnym, psychologicznym, Wydaw-
nictwo Difin, Warszawa 2008, s. 21.

12 Por. W. . Cynarski, L. Sieber, Report of the international Idokan Poland Association’s
research, [w:] Martial arts. .., op. cit., s. 17.
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Zgodnie z terminologig zaproponowang przez Cynarskiego, osoba uwazana
7a mistrza powinna osiggna¢ co najmniej stopiefi mistrzowski piaty dan. Stopie
ten nadawany jest ze wzgledu na umiejetnosci, ktére pozwolily zaliczy¢ kolejne
egzaminy techniczne. Nalezy jednak pamigtaé, ze w tradycyjnych szkotach daleko-
wschodnich osoba, ktéra uzyskala pierwszy dan, byla tylko instruktorem nizszej
rangi lub starszym uczniem. Jej pozycja mogta wzrosnaé tylko wtedy, gdy zdo-
bywata kolejne stopnie. Te ostatnie (czyli od szdstego dan wzwyz) otrzymywano
najczedciej za dziatania promujace dany styl i/lub szkote oraz inne zastugi. Osoba
zajmujgca najwyzszg pozycje nosita tytut shihan (jako gtéwny szkoleniowiec) lub
hanshi (jako tytutowy mistrz-profesor)'3. Tytul mistrza w sportach walki mozna
zdoby¢ miedzy innymi na podstawie wynikdw sportowych, natomiast w syste-
mach walki — jest on zalezny od poziomu wyszkolenia zdobytego w stuzbach
mundurowych.

Kwestie metodologiczne

Niniejszy artykul powstal na podstawie obserwacji badawczej i stosowanej
jakoSciowej analizy zawartoSci, obejmujacej elementy dyskursu oraz ilustracji.
Materialem badawczym byly przekazy medialne, w ktérych autorzy stosowali
zaréwno przekazy stowne, jak i wizualne (zrezygnowano z badania przekazéw
radiowych), skierowane do odbiorcéw zainteresowanych tematykg sztuk, sportéw
i systemdéw walki: 1) czasopism; 2) stacji telewizyjnych (takze tych dostepnych
za poSrednictwem strumieni internetowych) i 3) stron internetowych. Jako prébe
badawcza, dobierang w sposéb logiczny, wykorzystano po jednym z trzech rodza-
jow mediéw z Polski 1 Stanéw Zjednoczonych (w przypadku stron internetowych
wybrano po dziesig¢ z kazdej z form aktywnosci fizycznej).

Branymi pod uwage mediami, funkcjonujacymi na terenie Polski w 2013 ro-
ku, byly (odpowiednio): 1) ,,Sztuki Walki: magazyn mifo$nikéw sztuk i sportéw
walki” (wydawnictwo ,,Espadon” z Bydgoszczy — badany tylko do potowy ro-
ku ze wzgledu na upadek tytutu); 2) FightKlub (wfasciciel: IKO Media Group
z Wegier) i 3) polskojezyczne strony internetowe. Z kolei w przypadku mediow
ze Stanéw Zjednoczonych byly to: 1) ,,Black Belt” (wydawnictwo Cheryl Angel-
heart Group Publisher z Kalifornii); 2) afiliowany przy UFC kanat telewizyjny
UFC-Ultimate Fighting Championship (za posrednictwem portalu YouTube.com)
i 3) anglojezyczne strony internetowe.

Klasyfikowano wszelkie przekazy wspomnianych mediéw pod katem tresci
bezposrednio zwiagzanych z osobami mistrzow sztuk, sportéw i systeméw walki.

3 Por. W. J. Cynarski, Mistrzostwo. .., op. cit., s. 445-446.
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Otrzymane dane analizowano ze wzgledu na najbardziej doktadne odwzorowanie
badanej tematyki z wykorzystaniem konkretnego modelu komunikowania. Przede
wszystkim badano kreowanie przez media wizerunkéw mistrzéw sztuk, sportéw
i systeméw walki za pomocg przekazéw wykorzysujacych konkretne okreslenia
oraz ilustracje prasowe, telewizyjne lub internetowe.

Sztuki, sporty i1 systemy walki oraz ich mistrzowie w mediach masowych

Media masowe przyczynily si¢ do popularyzacji sztuk i sportéw, a pdZniej
i systeméw walki. Korzysci z tej wspélpracy odniosly obie zainteresowane strony.
Media staly si¢ przekazicielem tresci pozgdanych (walka, krew, rywalizacja,
wygrani i przegrani) przez konsumentow z szeroko pojetego Zachodu. Byt to jeden
z powod6éw pojawienia si¢ mediéw zsegmentowanych dla tych grup odbiorcéw.
Z kolei mistrzowie otrzymali mozliwos¢ reklamy wiasnych styléw i szk6t'4.

Przesuwanie granicy zainteresowania medialnego sztukami, sportami i sys-
temami walki (pod wzgledem widowiskowosci) znalazlo swoje odzwierciedlenie
mi¢dzy innymi w rosnacej popularnosci walk okreSlanych jako ,,bez regut” (bez-
zasadnie, gdyz pod naciskiem wtadz amerykarniskich wprowadzono wiele ogra-
niczeni dotyczacych prowadzenia pojedynkéw, np. zakaz uderzania w glowe czy
krocze, a takze bezposredniego ataku na kregostup czy obojczyk!®). Jednak towa-
rzyszace temu przekazy stowno-wizualne mialy wzméc w czytelnikach, widzach
i stuchaczach zainteresowanie przekladajgce si¢ np. na zakup biletéw czy (w pdz-
niejszym okresie) transmisji telewizyjnych w systemie pay-per-view (za konkretne
wydarzenie) lub na specjalnie stworzonych stronach internetowych. Dominujacym
przekazem stata si¢ widowiskowo$¢ pojedynku, przejawiajgca si¢ w jak najwick-
szej brutalnosci zawodnikéw (przyktadem mogg by¢ nagrody w trzydziestu pigciu
edycjach gal Fight Night, organizowanych przez Ultimate Fighting Championship
na najlepszy nokaut wieczoru)'®.

Inng formg popularno$ci w mediach masowych tematu martial arts byly
gatunkowe produkcje z Hongkongu i Hollywood. W nich swoje miejsce znalazty
rozmaite style walki, jak np. ken-jutsu, iai-jutsu (Siedmiu samurajow), kung-fu
(Wejscie smoka), kick-boxing (Krwawa piesc¢). Wkrétce w innych krajach réwniez
pojawily si¢ podobne produkcje, takze te nawigzujace do tematyki filozofii

14 Por. W. J. Cynarski, Sztuki walki. .., op. cit., s. 65-66.

15 Por. b. a., UFC. Rules and regulations, http:/fuk.ufc.com/discover/sport/rules-and-regulations
[dostep: 26.02.2014].

16 Por. H. Wiewiérkowski, W UFC nie bedzie juz bonuséw za nokaut i poddanie wieczoru,
http://m.sporteuro.pl/sport/inne/sporty-walki/78-mma/8093-w-ufc-nie-b%C4%99dzie-ju%C5%BC-
bonus%C3%B3w-za-nokaut-i-poddanie-wieczoru.html [dostgp: 26.02.2014].
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Wschodu. Gtéwne role zaczely w nich réwniez odgrywac kobiety (China O’Brien)
oraz autentyczni mistrzowie!”.

Niektérzy specjaliSci z zakresu sztuk, sportéw i systeméw walki stali si¢
uczestnikami rynku martial arts, uzyczajac swoich wizerunkéw do promocji pro-
duktéw z niego pochodzacych (czasopisma, ptyty DVD z kursami nauki sztuk wal-
ki itp.). W czasopismach amerykarskich i europejskich po§wigcanych omawiane;j
dziedzinie wizerunki mistrzéw stuza miedzy innymi do reklamowania produk-
tow pomocnych w uprawianiu sztuk, sportéw i systeméw walki, a takze szkot
czy innych przedsiewzig¢. Pojawi¢ sie jednak moglo pytanie o granice pomigdzy
zwyklym zarabianiem pieniedzy przez mistrzéw a skrajng komercjalizacja.

Mozna przyjaé zalozenie, ze mistrzowie bioracy udzial w rozmaitych komer-
cyjnych przedsigwzieciach stali si¢ liderami opinii. Oprécz ich umiejetnosci, de-
cydujace o autorytecie miato by¢ poparcie réznorodnych federacji, czesto powia-
zanych biznesowo ze Srodkami masowej komunikacji. Przyktadami mogg tu by¢
czasopisma poswiecone sztukom, sportom i systemom walki, w przypadku kto-
rych obecno$¢ os6b uznawanych za autorytety w tych dziedzinach ma zapewne
wplywaé na pozytywne postrzeganie takiego medium przez odbiorcéw.

Celem stato si¢ nie tylko zdobycie umiejetnosci, ale dokonanie tego w krét-
kim czasie (media pokazywatly dzieci zdobywajace wysokie stopnie mistrzowskie
w sztukach czy sportach walki)'®. Propagowanie przez media wzoru wojownika,
ktéry w szybkim tempie osiggnal sukces, moglo by¢ jednym z powodoéw, dla kto-
rego w szkotach sztuk, sportéw i systemdéw walki pojawily si¢ osoby zainteresowa-
ne zdobyciem wysokiej pozycji i autorytetu. Nadawane przez media nieformalne
oceny, z dofaczonymi sgdami wartoSciujacymi (wybitny, wielki mistrz, gwiazda,
niepokonany) nie tylko prawdziwym specjalistom, mogty by¢ jedna z przyczyn
pojawienia si¢ znacznej liczby szybko wyszkolonych ,,mistrzéw”.

Aktywno$¢ wizerunkowa

Nie tylko $rodki masowego komunikowania, petnigce role przekaziciela tresci,
kreuja swoje wizje rzeczywistodci. Udziat w ich powstawaniu chcg mie¢ réwniez
osoby, ktére wykorzystujg istniejace juz media do bycia uznawanymi za opinio-
tworcze. Mozna je podzieli¢ na trzy grupy: 1) rzeczywistych specjalistéw w danej
dziedzinie, uznawanych powszechnie za autorytety (np. z tytutami naukowymi,
wybitnymi osiggnieciami sportowymi); 2) osoby posiadajace szerokg wiedzg, ale
znajdujace si¢ niejako w drugim szeregu (lub zupetnie nieaktywne publicznie)

17 Por. W. I. Cynarski, Sztuki walki. .., op. cit., s. 73-82.
18 Por. W. J. Cynarski, Teoria i praktyka. .., op. cit., s. 317.
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oraz 3) osoby nie tylko niemajace autorytetu w danym Srodowisku, ale i podsta-
wowej wiedzy o prezentowanej dziedzinie. Z uwagi na to, ze watpliwoSci moze
budzié¢ aktywno$¢ w przestrzeni medialnej tej ostatniej grupy, powyzszy temat
zostanie rozpatrzony wilasnie na ich przyktadzie (w celu ewentualnych weryfikacji
hipotez przysztych badan).

Przedstawianie osoby za pomoca okreSlonych treSci w mediach wptywa na
jej wizerunek rozumiany jako obraz mentalny, wytworzony w umystach odbior-
céw na podstawie prezentowanych publicznie informacji, petniacych role prze-
slanek jego powstawania, ale tez ulegajacy przeksztatceniom!?. Wytworzenie wi-
zerunku uzaleznione jest od komunikatéw zawierajagcych miedzy innymi odpo-
wiednio dobrane elementy wizualne i foniczne, wptywajace rowniez na intensyw-
no$¢ odbioru. Umiejetne wykorzystywanie tych elementéw — za pomocg mecha-
nizméw stosowanych w procesach komunikacyjnych — moze prowadzi¢ do catko-
witej akceptacji lub odrzucenia wizerunku przez odbiorcéw. Stad wywotywanie
oczekiwanej reakcji jest zgodne ze sposobem postrzegania przestrzeni medial-
nej przez same media, traktujacej jg jako obszar wywierania nieograniczonego
wplywu??.

Zarabianie pieniedzy na sztukach, sportach i systemach walki przyczynito
si¢ do powstania problemu jakosci wyszkolenia i wiedzy, reprezentowanej przez
osoby uwazajace si¢ za specjalistéw w tych dziedzinach. Jednym z zarzutéw wobec
0s6b, ktére osiggnely stopieri mistrzowski, ale wobec ktorych istnialo podejrzenie,
iz zdobyly go w nieetyczny sposéb (zaptacity za dyplom bez egzaminéw, doszto
do wzajemnej nominacji zainteresowanych ,,mistrzéw”, fatszerstwa, wyludzenia),
byt zarzut niemozno$ci ustalenia przebiegu ich ,,drogi” ucznia i mistrza (luka
czasowa)”!. Wkrétce pojawily sic wzajemne oskarzenia i poméwienia, zakoficzone
niekiedy postepowaniami sagdowymi. Stad jednym z rozwigzafi byla propozycja
wymagaf dla wszystkich kandydatéw na najwyzsze stopnie: 1) wskazanie przez
dotychczasowego mistrza szkoty lub stylu; 2) wybranie przez ekspertéw z danej
szkoty (ale tylko tej o zasiggu miedzynarodowym); 3) uzyskanie najwyzszej
licencji w systemie kompletnym; 4) bycie bezposrednim uczniem danego mistrza
lub 5) potomkiem, ktéry poznat pelny przekaz stylu badz szkoty?>. W przypadku
sportéw walki o poziomie mistrzowskim moglyby decydowaé uzyskane wyniki
i/lub wyszkolona liczba zwyciezcow zawodéw. Z kolei uzyskanie legitymizacji
roli autorytetu w systemach walki polegatoby na przyklad na weryfikacji osiggniec

19 Por. M. Danesi, Dictionary of media and communications, http://npu.edu.ua/!e-book/book
/djvu/Al/iif _kgpm_ Dictionary — of _Media.pdf [dostep: 28.02.2014].

20 Por. D. McQuail, op. cit., s. 447.

2 Por. I. Stopecki, op. cit.. s. 36.

22 Por. W. J. Cynarski, Mistrzostwo. .., op. cit., s. 445-446.
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w stuzbach mundurowych (awanse, dyplomy paistwowe, nominacje). Ponadto
kazdego kandydata obowiazywalyby dzialania o zasiegu Swiatowym, majace
promowac dang szkofe, sport lub styl.

Roéwniez obecnos$¢ w §rodkach masowego przekazu oséb zajmujacych si¢ za-
wodowo lub rekreacyjnie sztukami, sportami czy systemami walki bylaby uza-
lezniona od spelnienia powyzszych warunkéw. Media — w celu zyskania wiary-
godnoSci w opiniach swojej publicznosci — prezentowalyby tylko tych mistrzéw,
co do ktérych nie istniatyby watpliwodci na temat poziomu ich wiedzy i umie-
jetnosci. Nie-mistrzowie byliby ignorowani i pozostawaliby poza obszarem za-
interesowania §rodkéw masowej komunikacji. Ponadto media moglyby takze in-
formowa¢ o przypadkach watpliwych prawnie i moralnie oraz o przestgpstwach
(o ktérych byla mowa powyzej). Srodki masowego przekazu stalyby sie bardziej
wiarygodne w opiniach specjalistéw i nieprofesjonalnych konsumentéw, przez co
uniknetyby podejrzefi o stosowanie manipulacji i promowanie oséb o niskim po-
ziomie specjalizacji poprzez 1) traktowanie rzeczywisto$ci wycinkowo — np. tylko
negatywne informacje o sztukach walki; 2) wzmacnianie wlasnej atrakcyjnoSci
u odbiorcow kosztem rzetelnoSci informacji — np. tylko aktualnie promowany
za poSrednictwem elementéw wizualnych system walki jest najskuteczniejszy;
3) sugerowanie — np. z wykorzystaniem niewiarygodnych ,,autorytetéw’’; 4) wply-
wanie na pod§wiadomos$¢ odbiorcéw — np. ukazywanie zagrozen i mozliwosci
ich eliminacji za pomoca promowanego systemu; 5) powtarzalno§¢ — aby od-
biorca lepiej zapami¢tal przesytane mu tresci; 6) dezinformacja lub milczenie —
np. na temat wiedzy niewygodnej dla przedstawicieli sztuki, sportu czy systemu
walki®.

Opisanie modelu Shannona i Weavera oraz adaptacja jego tresci

Model zaproponowany przez Shannona i Weavera w 1949 roku w ksigzce
The Mathematical Theory of Communication (ryc. 1) to analiza transmitowania
wiadomosci. W modelu tym informacja przenoszona jest w sposéb sekwencyjny
(w sekwencji nastgpujacych po sobie elementéw). Poczatek zawiera si¢ w Zrédle
(information source), ktérego komunikat (message) jest nastgpnie transmitowany
przez odpowiedni Srodek (transmitter) jako sygnat (signal). Poniewaz po drodze
mogg wystepowaé zaklécenia, majace swojg lokalizacje w konkretnym Zrddle
(noise source), odbierany sygnal (received signal) moze r6zni¢ si¢ znacznie od

2 Por. M. Klimek, Manipulacja w mediach, [w:] Prawda w mediach, red. M. Rewera,
Matermus Media, Tychy 2008, s. 54-55.
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wersji (message) odbieranej przez adresata (destination) za poSrednictwem Srodka

odbioru (receiver)®*.
HEOEMATION
SOURCE TRAMSWITIER RECEIVER DESTRHLA T
. | |
fcMal - = gEcEVED I
SIGMAL
MESSAGE MESSAGE

MOISE SOURCE

Ryc. 1. Model komunikacyjny C. S. Shannona i W. Weavera

Zrédlo: L. Forsdale, Communication and Communication Arts: Helping Students Observe Processes of Com-
munication, ,,Teachers College Record” 1955, nr 2, s. 120-128.

Powyzszy model mozna interpretowaé jako odwzorowanie tworzenia wlasnych
wizerunkéw przez mistrzow sztuk, sportéw i systeméw walki. Istotne jest tu
bowiem uwzglednienie istnienia Zrédia szumu, skutkujacego (zwykle zamierzo-
ng) modyfikacjg przedstawianych na samym poczatku procesu komunikacji tresci
(o czym bedzie mowa w dalszej czesci). Dlatego tez omawiany model moze w pet-
ni ilustrowaé zaréwno sam proces powstawania pierwotnej wersji informacji na
poczatku, jak i jej wersji koficowej na ostatnim etapie komunikowania. Jednym
Z jego atutéw jest w miar¢ szczegbtowe wskazanie poszczegdlnych czesci oraz
uwzglednienie wplywu przedstawianych warto$ci, niekiedy z goéry przypisanych
do istniejacych w §wiadomoSci odbiorcéw wizerunkéw. Stad moze pojawic sie py-
tanie o ewentualny zwigzek finalnych tresci z teorig dwustopniowego przeplywu
(two-step flow theory), poSrednich efektéw (indirect-effects theory) lub ograniczo-
nych efektéw mediéw (limited-effects theory)® . Jednoczesnie zaklada sie, ze przy-

2% Por. C. E. Shannon, W. Weaver, The Mathematical Theory of Communication, University of
Ilinois Press, Champaign 1949, s. 117; S. Al-Fedaghi, Codeless Communication and the Shannon-
-Weaver Model, ,International Proceedings of Computer Science & Information Tech” 2012, nr 41,
s. 3844, http://ipcsit. com/vol 41/007-ICSCA2012-S017.pdf [dostep: 28.02.2014]; P. Flensburg,
An Enhanced Communication Model, ,,The International Journal of Digital Accounting Research”
2009, nr 9, s. 32, http://uhu.es/ijdar/10.4192/1577--8517-v9_2.pdf [dostep: 28.02.2014].

% Por. L. Guggenheim, W. R. Neuman, The Evolution of Media Effects Theory: A Six-Stage
Model of Cumulative Research, ,,Communication Theory” 2011, nr 21, s. 169—-196, http://academia.
edu/2000960/The _ Evolution_ of _Media_ Effects_Theory_ Fifty _ Years_of _ Cumulative _Research
[dostep: 1.03.2014].
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najmniej cz¢S¢ 0séb, sposrdd tych, ktére zdobyly tytuty mistrzowskie w sztukach,
sportach i systemach walki, chciataby wykreowaé swdj wizerunek, niekoniecznie
jednak zgodny z faktycznym stanem rzeczy (np. z pomini¢ciem niewygodnych dla
nich informacji).

Nadawca komunikatu, czyli osoba zainteresowana promowaniem tylko ta-
kiej wiedzy, ktéra pozytywnie wplynie na jego postrzeganie w umystach od-
biorcow, tworzy informacje dotyczaca bezposrednio jego osoby czy stosowanych
form aktywnosci. Segreguje niewygodne wiadomosci, ktérych ujawnienie mogto-
by mie¢ dla niego negatywne konsekwencje. To dziatanie jest utatwione zwlasz-
cza wtedy, gdy osoby te sa nadawcami medialnymi, przez co maja do dyspozycji
przynajmniej jedno medium masowe o szerokim zasiegu (jak np. strona inter-
netowa).

Informacja stworzona przez nadawce moze przyjmowac r6zng postac (zaréwno
pod wzgledem wykorzystanego gatunku dziennikarskiego lub publicystycznego,
jak 1 kwestii technicznych), w zaleznoSci od wykorzystanego medium. Komuni-
kat moze zawiera¢ miedzy innymi okre$lenia wartoSciujace (np. wielki mistrz,
najbardziej skuteczny system, wspaniaty zawodnik) majace spetniac¢ funkcje cho-
ciazby przekazu reklamowego (tutaj swoja role odgrywajg przekazy wizualne).
Moze tez zawieraé sady negatywne o konkurencji (np. niegodny miana mistrza,
oszust).

Medium spetniajacym funkcje transmitatora moze by¢ kazdy Srodek masowe-
go komunikowania, wykorzystywany w zalezno$ci migdzy innymi od mozliwosci
nadawcy, jego inwencji, rodzajéw publikacji, czestosci ich aktualizacji i grupy do-
celowej odbiorcow (szczegdlnie dwa ostatnie elementy wplywajg na wzrost popu-
larnosci stron internetowych). Za jego poSrednictwem moga by¢ tez propagowane
treSci zmodyfikowane zgodnie z intencja nadawcy.

Kolejnym etapem jest wysylanie — za posrednictwem S$rodka masowego
komunikowania — sygnatu, majacego wywrze¢ na odbiorcéw wplyw zgodny
z oczekiwaniami nadawcy.

Sygnatl ten moze by¢ wzmacniany elementami pozytywnie wplywajgcymi na
jego odbidr, jak np. atrakcyjnie ukazanymi tre§ciami (brutalna skuteczno$¢, udziat
kobiet w walkach w oktagonach, udziat prawdziwych lub rzekomych autorytetéw
itp.). Sygnat ten jest z reguly ogélnodostepny, gdyz jego nadawcom zawsze zalezy
na szerokim spofecznie odbiorze.

Kazdy komunikat moze na pewnym etapie podlega¢ zaktéceniom. Dzieje si¢
tak wéwczas, gdy poddawany jest on ocenom i komentarzom, zanim trafi do
odbiorcow. Zatem na tre$¢ przesylana dalej do adresatéw wpltywaé mogg m.in.
sympatie i antypatie pomiedzy mistrzami sztuk, sportéw i systeméw walki. Kon-
sekwencjg tego sg zakldcenia sygnatu chociazby w wymiarze semantycznym, gdy
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uzywane sg wyrazenia aprobujace lub negujace zawarto$¢ wyslanego wczedniej
komunikatu?®. W zwiazku z tym, sygnat, ktéry jest poddany zakléceniom, przeka-
zywany jest dalej w zmienionej formie, a sifa tej zmiany zalezy od intensywnosci
Zrédta zaktécenia. W przypadku mistrzéw i Srodowisk sztuk, sportéw oraz sys-
teméw walki moze to by¢ zwiazane z silg ich oddziatywania jako komentatoréw
bedgcych autorytetami dla ewentualnych odbiorcéw.

Medium odbiorcze moze przyjaé treS¢ juz skomentowana, z odpowiednimi
sugestiami zaleznymi od intencji oséb bedacych Zrédlem zaklécenia sygnatu.
W tym momencie medium staje si¢ Zrédtem nowej informacji. Jako jej tworca
moze spelia role rzeczywistego nadawcy i zastgpowaé w tej roli nadawce
pierwotnego. Samo wigc moze chcied sta¢ si¢ Zrédlem autorytetu w kwestii sztuk,
sportéw i systeméw walki.

Informacja skierowana juz bezposrednio do odbiorcy moze zawieraé niewielki
udzial tredci z jej pierwotnej wersji — jesli na przyktad osoba chcaca uchodzié za
mistrza sztuk, sportow i systeméw walki prezentowala siebie jako autorytet, to na
tym etapie faiicucha komunikacji mogta nig nie by¢ w ogdle (takze prawdziwy
mistrz — na podstawie publikacji — moze by¢ tego autorytetu, w opinii odbiorcow,
pozbawiony).

Odbiorca, bedacy ostatnim elementem wspomnianego taficucha, moze si¢ wiec
zaznajamia¢ z odpowiednio przetworzong informacja. Na jej podstawie moze
budowaé wlasne wyobrazenie o wszystkich mistrzach sztuk, sportéw i systeméw
walki.

Whioski

Media — przez swoja oferte¢ programowg lub czynne wykorzystywanie os6b od-
bieranych jako reprezentujace okreslone srodowiska — moga by¢ aprobowane badz
odrzucane przez konsumentéw. Sposéb postrzegania moze by¢ zalezny réwniez od
tego, jakimi kryteriami doboru mistrz6w w ich promoc;ji si¢ kieruja. Przyktadem
mogg tu by¢ pozytywne i negatywne komentarze w stosunku do telewizji Polsat
z racji transmitowania przez nig gal ,,Konfrontacji Sztuk Walki”, wygtaszane na
r6znorodnych forach internetowych (zatozonych przez wiascicieli przedsigwzigcia
oraz tych niezaleznych) i portalach spoteczno$ciowych (np. Facebook).

Media zainteresowane tg tematyka nastawione sg przede wszystkim na wyko-
rzystywanie emocji konsumentéw oraz wywotywanie efektéw wiasnych publikacji.
Natomiast cz¢sto sami mistrzowie decyduja sie na przesadne skomercjalizowanie

2 Por. W. Leiss, Risk Communication and Public Knowledge, [w:] Communication Theory
Today, red. D. J. Crowley, D. Mitchell, Stanford University Press, Stanford 1994, s. 129-130.
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wlasnych osiggnieé i umiejetnosci. Za przyktad moze tu postuzyé brutalizacja
filméw z gatunku martial arts (czy filméw akcji), ktére widzowie mogg jedno-
znacznie kojarzy¢é z krwawymi pojedynkami dwoéch fighteréw z udzialem oséb
uchodzacych za autorytety w tym srodowisku?’.

Jak wspomniano we wstepie, moga wystepowac dwie, najbardziej prawdopo-
dobne, konsekwencje przenoszenia do §wiata rzeczywistego wizerunku mistrza,
opartego tylko na medialnych publikacjach z pomini¢ciem jego realnej wiedzy
i umiejetnosci. Sa to: uszkodzenia ciala 0s6b ¢wiczacych oraz negatywny wplyw
na dzieci i mtodziez.

Do uszkodzenia ciata os6b ¢wiczacych moze dojs$é chociazby w sytuacji, gdy
nie-mistrz, prowadzac zajecia dla adeptéw, chcac wykazaé si¢ wlasng ,,bojowo-
Scia”, bedzie przedstawial im techniki walki niebezpieczne nie tylko dla zdrowia,
ale i zycia. Wowczas moze pojawié si¢ pytanie o odpowiedzialnos¢ takiej osoby
jako profesjonalisty?®.

W przypadku oddzialywania na dzieci oraz mtodziez, nalezy wzia¢ pod uwage
brak dostatecznej wiedzy na temat przyjmowania tre$ci medialnych opierajacych
si¢ na ,,zapoSredniczaniu rzeczywisto$ci” (kreowaniu faktéw) i ,,urealnienia fikcji”,
w nastepstwie czego w ich umyslach zaciera si¢ granica pomiedzy tym, co realne
a tym, co nierzeczywiste. W takim wypadku nie-mistrz staje si¢ przyktadem
szybkiego osiagniecia celu (tytulu mistrzowskiego), bez podjecia nadmiernego
wysitku?®. Dodatkowo, w przypadku mlodziezy, ktéra byé moze potrafi odréznié
treSci prawdziwe od wytworzonych, istotne sg dodatkowe dziatania wychowawcze,
minimalizujace np. brak wiedzy nie-mistrza czy jego opinie co do wyboréw
moralnych (wspomniane watpliwosSci odnoszace si¢ do sposobéw zdobywania
tytutu mistrzowskiego). W przeciwnym razie w osobach odpowiedzialnych za
wychowanie miodych ludzi moze wytworzy¢ si¢ przekonanie, iz w obecnych
czasach nie obowiazujg juz zasady dojo, zakladajace nieustanne ksztalcenie
charakteru przez lojalno$¢ i pilnos¢, szacunek dla przeciwnika czy wyrzeczenie si¢
agresji. Skutkiem tego wielu mtodych ludzi moze by¢ zniechgconych do takich
form aktywnosci fizycznej>.

27 Por. W. J. Cynarski, Film gatunku sztuk walki 1969—-1999, ,Jdo — Ruch dla Kultury/Movement
for Culture” 2000, nr 1, s. 247.

2 Por. W. J. Cynarski, Antropomotoryka sztuk walki wobec uwarunkowari biologicznych, ,Jdo —
Ruch dla Kultury/Movement for Culture” 2000, nr 1, s. 110.

2 Por. P. Nowakowski, Mity na temat mediow, [w:] Prawda w mediach, op. cit., s. 35.

3 Por. W. J. Cynarski, Filozofia sztuk walki. Ontologia i aksjologia azjatyckich sztuk walki,
,Jdo — Ruch dla Kultury/Movement for Culture” 2000, nr 1, s. 58.
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Zakonczenie

Obecno$¢ w mediach masowych sztuk, sportéw i systeméw walki nie jest
nowym trendem. Zainteresowanie rozmaitych widowni wojownikami, utozsamia-
nymi z sitg i zrgczno$cia, istniato juz w starozytnos$ci. Natomiast za rosngca po-
pularnodcig sztuk walki dodatkowo przemawiata ich oryginalno$¢, efektywnosé
1 tajemniczo$¢, ktére — jako jedne z czynnikéw — mialy wplyw na ich wizeru-
nek®!. Z kolei sporty walki dostarczyly widzom rozrywki i rywalizacji, a systemy
walki — mozliwoSci nauczenia si¢ czego$ (niby) bardziej skutecznego niz tra-
dycyjne podejscia do sposobéw prowadzenia pojedynkéw. Te formy aktywnoSci
fizycznej staly si¢ dobrym tematem dla mediéw, zwlaszcza tych, ktére od ich
istnienia uzaleznialy swoje funkcjonowanie (czyli segmentowanych).

Gdy spoteczeristwa reprezentujace szeroko pojety Zachdd zainteresowaly sig
wschodnimi sztukami, a potem sportami i systemami walki, wéwczas powstat
rynek, na ktérym udzielanie lekcji tych form kultury fizycznej stalo si¢ rodzajem
ustug dla ludnodci. Prawie natychmiast pojawily si¢ na nim osoby o watpliwej
wiarygodno$ci. Wykorzystujac rozmaite koneksje (np. w zakresie nadawania
stopni) oraz wszelkiego rodzaju media jako Srodki masowego komunikowania,
wykreowaly si¢ na mistrzow, nie legitymujac si¢ jednak rzetelnie udokumentowang
,»droga wojownika” od ucznia do nauczyciela. Nadawane przez nich stopnie
(mistrzowskie lub uczniowskie) byly uznawane zwykle tylko w Srodowiskach
krajowych lub zaprzyjaznionych miedzynarodowych federacjach’?.

Przywolywany juz Cynarski wskazuje na postaé ,,jopka” (czyli przeciwiefistwo
mezczyzny-wojownika®?), ktérego definiuje jako osobe odrzucajaca:

[...] jakie§ pozaprawne zasady moralne. ,Jopek™ zwykle nawet nie chce stysze¢ o czyms,
co podwazatoby lub wrecz burzylo jego Swiatek ,,plaskich wartosci” [...] Jopek jest po czesci

produktem kultury masowej, wzoréw konsumpcji preferowanych przez media, ofiarg rozbudzenia
niskich potrzeb i chronicznej nudy™*.

Powyzsza postawa pozostaje w sprzecznos$ci z wymaganiami etycznymi sta-
wianymi osobom z tytulem mistrza w sztukach, sportach i systemach walki. Ta-
kie osoby powinno cechowa¢ postgpowanie zgodne z kodeksem bushido, chociaz
w XXI wieku takie zachowania stanowia juz rzadko$¢>, a srodki masowego prze-

31 Por. W. J. Cynarski, Film gatunku. .., op. cit., s. 247.

32 Por. J. Stopecki, op. cit., s. 37-38.

3 Por. W. I. Cynarski, Moral values, and the people of the noble way of martial arts, ,Jdo
Movement for Culture. Journal of Martial Arts Anthropology” 2014, nr 1, s. 1-10.

3 'W. I. Cynarski, Proces globalizacji. Dialog kultur czy konflikt wartosci?, Instytut Europej-
skich Studiéw Spotecznych w Rzeszowie, Rzeszow 2002, s. 44-45.

35 Por. T. Piasecki, W. Sikorski, Bushido ethos in the contemporary culture of budo, ,Jldo —
Ruch dla Kultury/Movement for Culture” 2007, nr 8, s. 41-43.
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kazu réwniez nie promuja wspomnianych wartosci, skupiajgc si¢ przede wszystkim
na widowiskowos$ci oraz szybko$ci osiagania wynikéw przez przysztych nie-mi-
strzéw sztuk, sportéw i systeméw walki.
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Grazyna Osika

Politechnika Slaska w Gliwicach

RZECZYWISTOSC ZOBRAZOWANA.
CO NAM ROBIA OBRAZY

Wstep

Analizy obrazéw medialnych mozna dokonywaé na dwéch poziomach. Mozna
bada¢ je w kontekScie zawartosci przekazéw medialnych, zwracajac uwage na ich
tre$¢, forme, analizujgc je pod katem tego, kto je nadaje, kto je odbiera lub jakie
moga byé efekty danego przekazu'. Ale mozna takze patrzeé na nie z zupelnie
innej perspektywy, zwigzanej z epistemologicznymi konsekwencjami stosowania
okreslonego medium zgodnie z Mcluhanowska zasada: the medium is the message.
»Kazda kultura i kazdy wiek ma swéj ulubiony model percepcji i wiedzy, ktéry
chetnie poleca wszystkim i do wszystkiego™?. To sformulowane przez Marshalla
McLuhana zatozenie, jest powszechnie akceptowane wsréd badaczy mediéw
zwigzanych z tradycjg determinizmu technologicznego, takich jak Harold Innis,
Walter J. Ong, Eric A. Havelock, Neil Postman, Derrick de Kerckhove, Jack Goody
czy David R. Olson, zeby wymieni¢ tych najbardziej znaczacych. Przywotani
autorzy zgodnie przyjmujg istnienie zalezno$ci zachodzgcej pomiedzy rodzajem
uzywanych §rodkéw komunikacyjnych w danej kulturze a charakterem wiedzy, tj.
jej wytwarzaniem, analizowaniem i przechowywaniem?.

W 1951 roku jako jeden z pierwszych na t¢ zalezno$¢ zwrécil uwage In-
nis w The Bias of Communication. Jego zdaniem ,Srodki komunikacji ma-
ja istotny wplyw na szerzenie wiedzy w przestrzeni i czasie, a ocena te-
go wplywu w konkretnym kontekScie kulturowym wymaga okreSlenia wlasno-
$ci danego medium™*. Przytoczone spostrzezenie Innisa ukierunkowuje analizy

' M. Lisowska-Magdziarz, Analiza zawartosci mediéw. Przewodnik dla studentéw, Wydaw-
nictwo UJ, Krakow 2004, s. 32.

2 M. McLuhan, Zrozumiec media, [w:] Wybor tekstow, red. M. McLuhan, Wydawnictwo Zysk
i S-ka, Poznan 2001, s. 211.

3 J. Goody, Poskromienie mysli niecoswojonej, thum. M. Szuster, Paristwowy Instytut Wydaw-
niczy, Warszawa 2011, s. 58.

* M. Innis, The Bias of Communication, University of Toronto Press, Toronto—Buffalo-London
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na to, co pdZniejsi autorzy okreSlili mianem epistemologii danego medium,
czyli sposobu, w jaki dane medium wplywa na sposéb rozumienia rzeczy-
wistosci.

W 1938 roku ukazat si¢ tekst Martina Heideggera zatytulowany Czas swiato-
obrazu, w ktérym dokonuje on préby okreslenia istoty sposobu poznawania Swiata
typowego dla nowozytnosci. Za jedng z najbardziej znaczacych cech uznaje poj-
mowanie $wiata jako obrazu®. W tym ujeciu, byt w catosci bytuje dopiero i tylko
o tyle, o ile postanawia go czlowiek™®. Swiat czfowieka jest Swiatem jego przed-
stawiefi, interpretacji, a nie bytu jako takiego. W takim sensie pisze dalej: ,,[...]
podstawowym procesem nowozytnosci jest podbéj $wiata jako obrazu™’. Jednak
nie o samg treS¢ koncepcji Heideggera tu chodzi, w tym przypadku wazniejsze
jest okreslenie, jakiego uzyt badacz do opisu tej reprezentacji, mowa o Swiato-
obrazie, zawierajagcym w sobie subtelne petitio principii dotyczace charakteru tych
reprezentacji.

Z kolei David R. Olson w Papierowym swiecie zwraca uwag¢ na inny mo-
ment w dziejach, kiedy w odniesieniu do sposobu rozumienia §wiata zaczeto
wykorzystywaé metafore poznania jako czytania Ksiegi Natury. W swoich ana-
lizach moment ten Olson wiaze z przejSciem od referencji do reprezentacji; byt
to okres przetomowy w rozwoju nauki, rozumieniu $wiata, poje¢ i samego jezy-
ka®. Zdaniem Olsona przetom ten byt zwigzany z przejsciem od interpretacyjnego
do algorytmicznego czytania tekstéw, czyli odczytywania ,,jawnie umocowanych”
znaczen tekstu opartych na jego wlasnosSciach zewnetrznych i dostownym sensie
wyrazéw, odkrywanym, w dostepnych dla kazdego, procedurach czytelniczych®.
Obiektywne czytanie tekstu pozwolito uwierzy¢, ze stosowanie podobnie algo-
rytmicznych procedur poznawczych moze prowadzi¢ do poznania pewnego, bo
opartego na danych dostepnych zmystowo oraz stosowaniu statych procedur ba-
dawczych. Zgodnie z tym techniki komunikacyjne oraz zbudowane na nich pro-
tokoty zachowari komunikacyjnych nie tylko pozwalajg utrwalaé, przechowywac,
reprodukowaé wiedzg, ale gtéwnie dostarczaja narzedzi pojeciowych oraz me-
tod pozwalajacych tworzy¢ obowigzujace modele teoretyczne integrujace wiedze

1951, s. 33; idem, Nachylenie komunikacyjne, [w:] Communicare. Almanach antropologiczny.
Oralnos¢/Pismiennos¢, praca zbiorowa, Wydawnictwa UW, Warszawa 2007, s. 9.

> M. Heidegger, Czas swiatoobrazu, [w:] Budowaé, mieszkad, mysle¢. Eseje wybrane, Wy-
dawnictwo ,,Czytelnik”, Warszawa 1977, s. 142.

S Ibidem.

7 Ibidem, s. 147.

8 D. R. Olson, Papierowy swiat. Pojeciowe i poznawcze implikacje czytania i pisania,
Wydawnictwa UW, Warszawa 2010, s. 259.

® Ibidem.
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z r6znych dziedzin. Czyli ,,zyjemy nie tyle w Swiecie, ile raczej w takim Swiecie,
jaki przedstawiaja te nasze wynalazki”!.

W tych dwéch przytoczonych ujeciach kryje si¢ pewna analogia. Otéz, tak jak
Olson dostrzega zalezno$¢ pomiedzy wyksztalceniem si¢ nowego rodzaju sposobu
odbioru tekstu a pojawieniem si¢ metafory poznawania rzeczywistosci jako czy-
tania Ksiegi Natury, tak w przypadku Heideggera jego koncepcja Swiatoobrazu
zbiega si¢ z momentem coraz wigkszego upowszechnienia technologii tworzenia
obrazéw, mowa tu gléwnie o fotografii i kinie'!. Swiat jest §wiatoobrazem, bo ob-
razowe formy reprezentacji zdajg si¢ coraz bardziej dominowa¢ nad pozostatymi.
Odwotujac si¢ do wprowadzonego przez Richarda Rorty’ego pojecia ,,zwrotu”, to
jest momentu, w ktérym w historii mysli zaczynaja si¢ wylaniaé ,,nowe zespoty
probleméw”!2, a zanikaja stare, narodziny pojecia §wiatoobrazu sa dowodem na
dokonywanie si¢ nowego zwrotu. Zwrotu, okreS§lanego przez Williama J. T. Mit-
chella mianem piktorialnego, ktéry przejawia si¢, z jednej strony, nasilajacym si¢
zainteresowaniem takimi kwestiami, jak nielingwistyczne systemy symboli, pro-
blematyka wyobraZni, badanie istoty do§wiadczent wizualnych itp. czy jak u Mi-
chela Foucaulta analiza skopicznych reziméw nowoczesnosci'>. Z drugiej strony
za$, pojecie zwrotu piktorialnego dotyczy powszechnie akceptowanego przekona-
nia, ze mozna obecnie dostrzec przesunigcie epistemologiczne: poznawany $wiat
jest zobrazowany; trafnie oddaje to ironiczna uwaga Susan Sontag o stopniowym
wypieraniu ludzi ,,oczytanych” przez ludzi ,,opatrzonych”'*. Uwaga ta wydaje sie
szczegllnie aktualna w odniesieniu do wspétczesnych technologii medialnych,
ktére dzieki typowej dla nich hipermedialnosci stwarzaja niemozliwy do tej pory
potencjal obrazowania.

Sugerowana analogia nie jest oczywista i moze budzi¢ wiele watpliwosci, to
jest jasne. Ale idac jej tropem, mozna podjaé prébe analizy konsekwencji zadomo-
wienia obrazowych form reprezentacji, dla ktérych heideggerowski §wiatoobraz

' Ibidem, s. 24.

""" Oczywiscie sam Heidegger nie ujmuje tej kwestii w taki sposob, dla niego $wiatoobraz
jest forma reprezentacji: ,,[...] bycia bytu poszukuje si¢ i znajduje si¢ je w tym, ze jest on przed-
stawienny (in der Vorgestelltheit des Seienden). Natomiast wszedzie tam, gdzie nie interpretuje
si¢ bytu w tym sensie, Swiat nie moze przemies$ci¢ si¢ w obraz: nie moze by¢ tam S$wiatoobra-
zu”. M. Heidegger, Czas Swiatoobrazu, op. cit., s. 142-143. Nie znaczy to jednak, ze samego
pojecia Swiatoobrazu nie nalezy wigza¢ z momentem, w ktérym pojawiajace si¢ media, takie
jak fotografia czy kino, przez swoje upowszechnienie, spowodowaly, ze Swiat stal si¢ bardziej
,obrazowy”.

2 W. J. T. Mitchell, Zwror piktorialny, ,,Kultura Popularna” 2009, nr 1 (23).

P Ibidem, s. 5.

14°S. Sontag, Narkomani obrazu, za: R. Drozdowski, M. Krajewski, Za fotografie! W strone
radykalnego programu socjologit wizualnej, Fundacja Nowej Kultury Bec Zmiana, Warszawa 2010,
s. 15.
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wydaje si¢ bardzo trafnym okreSleniem, odkrywajac nowe sposoby poznawania
rzeczywistos$ci. Algorytmiczne procedury czytania ukierunkowaly poznanie na
empiryczno$¢ 1 pozwolily wypracowaé kategori¢ obiektywnoSci poznania, zgod-
nie z tym, jakich zmian nalezy oczekiwal po obrazowym ujmowaniu rzeczy-
wistosci.

W niniejszych rozwazaniach zatozono, ze rozumienie wplywu obrazéw me-
dialnych na sposéb rozumienia rzeczywisto$ci wymaga rozpoznania istoty ich od-
bioru. Jest to zatem takze kontynuacja podejscia Olsona, w ktérym rozpoznaje si¢
pewne graniczne symptomy: definiowanie poznania jako czytania Ksiegi Natury;
definiowanie reprezentacji jako §wiatoobrazow oraz analize epistemologicznych
konsekwencji rozpoznanych symptoméw lub jak w przypadku tego opracowania
skromng prébe ich antycypaciji.

PrzeSledzenie poprawno$ci przyjetych zalozedn wymaga, po pierwsze, okre-
Slenia specyfiki nowych form wizualnosci, po drugie, okreslenia specyfiki form
,odbioru obrazéw” i1 wreszcie wstgpne zarysowanie mozliwych konsekwencji epi-
stemologicznych.

Dyskurs wokot Swiata zobrazowanego

Zanim zostanie podjety wlasciwy watek, konieczne wydaje si¢ odniesienie do
dyskurséw, ktére wokot tej tematyki juz sa prowadzone, tym bardziej ze pod-
tytul tego opracowania moze sugerowac ziowieszcze interpretacje. Spora czesc,
jesli nie wigkszo$¢, rozwazaf prowadzona jest w duchu resentymentu wobec pa-
nujacej ,.kultury obrazkowej”!>. Zdaniem Mitchella jest to niewatpliwy dowéd
na to, ze zwrot piktorialny si¢ dokonal. Najbardziej sztandarowym przykiadem
tej tendencji, ktéra Mitchell nazywa ikonofobia!®, jest praca Homo videns. Tele-
wizja i post-myslenie Giovanniego Sartoriego, w ktdrej autor stawia nastepujaca
diagnoze:

Zyjemy w czasach gwaltownej rewolucji multimedialnej. Rozwija si¢ ona w wielu kierun-
kach (Internet, komputery osobiste, cyberprzestrzen), majacych jednak charakterystyczny wspdlny
mianownik. Jest nim tele-widzenie, widzenie na odleglo$¢, [...] kultura video przeksztalca istote

15 Samo stwierdzenie ,kultura obrazkowa” ma charakter oceniajacy. Na negatywny odbidr
zagadniefi zwigzanych z obrazami w kulturze zwraca uwage Mitchell oraz Gottfried Bohem w listach
kierowanych do siebie, zob. G. Bohem, W. J. T. Mitchell, Zwrot obrazowy, a zwrot ikoniczny: dwa
listy, [w:] Fotospoteczeristwo. Antologia tekstow z socjologii wizualnej, red. M. Bogunia-Borowska,
P. Sztompka, Wydawnictwo Znak, Krakéw 2012, s. 111.

16 W. J. T. Mitchell, Przedstawienie widzianego: krytyka kultury wizualnej, Mitchell oraz
Gottfried Bohem w listach kierowanych do siebie, [w:] Fotospoleczeristwo. .., op. cit., Krakéw
2012, s. 127.
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zwang homo sapiens, wytwor kultury pisanej, w homo videns istote, ktéra stowo zdetronizowala
7

na rzecz obrazu. Wszystko ulega wizualizacji'’.
Efekty tej przemiany, zdaniem Sartoriego, nie majg charakteru neutralnego,
W jego mniemaniu stanowia zaprzepaszczenie potencjatu kulturowego:

Nastgpila zasadnicza zmiana w kierunku rozwoju — o ile zdolno$¢ myslenia symbolicznego

odréznia gatunek homo sapiens od zwierzat, o tyle skfonno$¢ do ogladania zbliza go ku pierwotne;j
18

naturze, ku przedstawicielom gatunkéw, od ktérych cztowiek si¢ wywodzi °.

Wedlug Sartoriego istota dokonujacych si¢ zmian kulturowych opiera si¢ na
obrazowym charakterze przyswajanych informacji, ktéry prowadzi do zubozenia
procesu rozumienia. ,,Homo sapiens [...] zawdzigcza swg Swiadomo$¢ i nieomal
wszystko W rozwoju swojego myslenia — zdolnosci do abstrahowania”!®, ktére
jest pochodna jezyka i tworzonych w jego obrgbie pojec. Wypieranie stowa
przez obrazy prowadzi w konsekwencji do zastgpowania jezyka symbolicznego,
abstrakcyjnego, konceptualnego jezykiem percepcyjnym — jezykiem konkretéw.

Tzw. ludy prymitywne uchodzg za takie, poniewaz w ich jezyku dominujg [...] stowa
konkretne — co oczywiscie umozliwia porozumiewanie si¢, lecz oferuje niewielkie mozliwosci

poznawcze. [...] Odwrotnie ludy zaawansowane sa takimi, gdyz posiadly jezyk abstrakcyjny —
30

zarazem jezyk o logicznej konstrukcji — ktéry pozwala im na poznanie analityczno-naukowe™".

W takim sensie obrazy, jako pierwotne modi ludzkiej komunikacji, zubazajg
sposéb rozumienia rzeczywistosci, prymitywizuja go. Formutowane przez Sarto-
riego konkluzje nie wymagaja dalszych komentarzy. W podobnym duchu wypo-
wiada si¢ na ten temat Neil Postman w ksiazce Zabawic sie na Smier¢®'. Tak
jednoznacznie negatywne glosy muszg prowokowaé watpliwosci. Czy wszystkie
obrazy, z jakimi mamy na co dzief do czynienia, wpisuja si¢ w ten prymitywny
mimetyzm? Zaprzeczajg temu bardzo trywialne, codzienne doSwiadczenia, dla-
tego zadajemy pytanie, o co chodzi w tym filmie lub stwierdzamy, ze przekaz
fotografii jest nieczytelny. Te rozterki Swiadcza o tym, ze w obrazy medialne
wpisany jest okreslony rodzaj kodu, ,,sa podszyte kodem”, dlatego nie mozna
utozsamiaé ich z obrazami niezapos$redniczonymi.

" G. Sartori, Homo videns. Telewizja i post-myslenie, Wydawnictwo Lingua, Warszawa
2005, s. 12; M. Drabek, Dominacja wzroku. Kryzys pisma po zwrocie wizualnym, ,Kultura —
Historia — Globalizacja” 2010, nr 8, s. 44-45, http://www.khg.uni.wroc.pl/files/Skhg8drabek.pdf
[dostep: 1.05.2014].

18 G. Sartori, op. cit., s. 15.

"% Ibidem, s. 22.

0 Ibidem, s. 23.

2L N. Postman, Zabawic sie na smieré, Warszawskie Wydawnictwo Literackie MUZA, War-
szawa 2002, s. 36-53.
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Oczywiste wydaje si¢ takze to, ze doSwiadczenia kulturowe piSmiennosci sg
wpisane w sposob, w jaki odbieramy obrazy. ,,Logika pisma” niejako z konieczno-
Sci towarzyszy do§wiadczeniu czytania obrazéw medialnych, nie tylko patrzymy,
ale chcemy je takze rozumie¢ na modle przekazéw jezykowych. Doskonatym
komentarzem potwierdzajacym to jest wypowiedZ Francisa Soulagesa, uznanego
teoretyka fotografii:

[...] nigdy nie fotografujemy przedmiotéw, lecz zawsze tylko stowa [...], poniewaz kazdy
badany obiekt jest postrzegany przez cziowieka, ktéry moéwi i interpretuje. Nasze spojrzenie nigdy
nie jest niewinne. Kazdy akt widzenia stanowi w tym samym czasie wypowiedZ, nawet jesli
pozostanie ona nieu§wiadomiona. Widzi si¢ tylez samo przy pomocy umystu i nie§wiadomosci,
ile za posrednictwem zmystu wzroku nawet w trakcie fotografowania. Kazdy przedmiot do
sfotografowania jest juz dany w stowie i w sieciach stéw?.

Zatem, kiedy chcemy odkrywac istote rzeczywistos$ci zobrazowanej, najpierw
musimy zrozumie¢ jej obrazy.

Obrazy medialne

Maryla Hopfinger w ksiazce Doswiadczenia audiowizulane®® zwraca uwage na
to, ze od polowy XX wieku rozpoczelo sie ustalanie nowych zasad koegzystencji
sfowa i obrazu, bowiem zaréwno slowa, jak i obrazy zaczely nabiera¢ zupetnie
nowych form i pojawiac si¢ w niespotykanych dotad kontekstach, ktére wzajemnie
dla siebie tworzyly>*. Obrazy, bedace najbardziej pierwotna forma utrwalania
ludzkich do$wiadczen, na dtugi czas zostaly zdominowane przez stowo, dopiero
wynalazek fotografii i jej rozwdj oraz uprzemystowienie technik reprodukcyjnych
wywolaly, jak okreSla Hopfinger, ofensywe ikoniczna.

Tlustracje do znanych powiesci, historyjki obrazkowe, rysunki i ilustracje w prasie, plakaty
i pocztowki, malarstwo akademickie, latarnie magiczne i panoramy gwaltownie zmienity tradycyjny
ukfad sztuk wizualnych oraz przekazéw ikonicznych. Obraz wykraczal poza pracownie artystow
i salony wystawowe, upraszczaly si¢ i demokratyzowaly jego formy wyrazu. Okazat si¢ spotecznie
atrakcyjny. Zaczat petni¢ na szersza skale funkcje komunikacyjna®.

Eksplozja obrazéw, mozliwa dzigki rozpowszechnieniu si¢ coraz bardziej roz-
winigtych technologii reprodukcyjnych dostepnych ,.dla kazdego”, wplyneta na
przedefiniowanie obrazéw artystycznych, wynalazek fotografii spowodowal zakwe-
stionowanie realizmu w malarstwie, sztuka plastyczna niejako zostala zmuszona

22 F. Soulages, Estetyka fotografii. Strata i zysk, Universitas, Krakéw 2007, s. 60.

M. Hopfinger, Doswiadczenia audiowizualne, Wydawnictwo Sic!, Warszawa 2003.
* Ibidem, s. 70-71.
¥ Ibidem, s. 141.
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do poszukiwania nowych form wyrazu. Typowa dla malarstwa renesansowego
perspektywa centralna i mimetyzm zostaly zastapione pracami wykorzystujagcymi
Srodki malarskie, takie jak: kolor, linie, stosunki przestrzenne, rozpoczeto eks-
perymenty z réznymi tworzywami malarskimi; kulminacjg tych zabiegéw byto
malarstwo abstrakcyjne.

Abstrakcja tworzy zupelnie nowg rzeczywisto$¢ plastyczng — w pewnym sensie na sposob
jezykopodobny. Wypracowuje swoja dyskursywno$¢ na podobiefistwo jezyka naturalnego, by wy-
razi¢ relacje abstrakcyjne, antyiluzjonistyczne konkretyzacje. Kompozycje abstrakcjonistow mialy
wywolaé¢ wrazenia, emocje, refleksj¢, mialy pobudza¢ wyobrazni¢. I one odzwyczaily uczestnikow
[...] kultury wspdiczesnej od wylacznosci iluzjonistycznej reprodukcji, natomist oswoily z twoércza
konstrukcja®.

Kazdy kierunek malarski staral si¢ wtragci¢ swoje trzy grosze do ruchu anty-
mimetycznego. Tak, jak malarstwo abstrakcyjne nobilitowalo znaczenie struktur
malarskich, tak u futurystéw warstwa wizualna miata by¢ przedstawieniem pojec,
cech i odczué. Z kolei dadaizm dzigki programowemu tamaniu norm warszta-
towych naruszyl sposoby definiowania tego, czym jest sztuka, kim jest artysta
i czego oczekuje sie od odbiorcy sztuki. Te burzliwe reakcje na mimetyczne
technologie, takie jak fotografia czy film z czasem spowodowaly odchodzenie ar-
tystéw od malarstwa i sprowokowaty ich do wykorzystania jako §rodkéw wyrazu
wlasnie tych technologii. Z kolei potoczna ikonosfera, dostosowujac si¢ do coraz
szerszego repertuaru oferowanych percepcji, zaczeta czerpaé z doSwiadczerd wy-
niesionych z eksperymentow plastycznych, dynamizujgc si¢, Smielej siggajac po
kolor, powigkszajac swoje formaty, tak jak to ma miejsce w przypadku billboar-
déw, korzystajac z multiplikaciji itp.

Kluczowg rolg w tych dziataniach petnita fotografia, ktéra dzigki potencjatowi
mimetycznych odwzorowan wyparta z tej roli malarstwo, ale z czasem zaczela
wykracza¢ poza te funkcje. Intensywny rozwdéj sprzetu fotograficznego wywotat
po drugiej wojnie §wiatowej swoistg ,.fotografizacj¢” postepujacg do dzis. Jest
to upowszechnienie fotografii amatorskiej, mozliwe dzigki dost¢pnosci aparatéw
fotograficznych oraz zautomatyzowaniu procesu robienia zdjeé. Praktyka foto-
graficzna wypracowata tez nowe techniki obrazowania, takie jak fotomontaz czy
kolaz, ktére zostaly wykorzystane w kolejnych mediach obrazowych — filmie czy
telewizji, a w przypadku wideo, poszerzajac ich repertuar o ,lekture tekstu au-
diowizualnego na podobieristwo ksigzki”?’.

To upowszechnienie fotografii i pozostalych technologii obrazowych spowo-
dowato, ze ,,wspélczesnie widzimy rzeczywisto$¢ za posrednictwem obrazéw fo-

% Ibidem, s. 143.
2T Ibidem, s. 147.
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tograficznych, kinowych, telewizyjnych”?®. Jednym z istotnych paradokséw tych
technologii obrazowania jest bardzo silna wiara odbiorcéw w ich obiektywizm, ale
z drugiej strony, sa one podwdjnie zwodnicze, mogg odnosi¢ si¢ nie do faktéw
ale do inscenizacji oraz moga zosta¢ poddane obrébce®”; to zagrozenie doty-
czy szczegllnie cyfrowych technologii obrazowych. ,,W ciggu dwudziestowiecz-
nych przygdd obraz Swiata stracil na bezposrednios$ci, oczywistosci i jasnoS$ci.
Stat sie bardziej skomplikowany”3?. A na ostatnim etapie swojej historii zostat
pozbawiony umocowan ontologicznych za sprawa obrazéw cyfrowych. Obecnie
,.przedstawienie wizualne rozciaga sie [...] miedzy reprodukcja a symulacjg™!.
A to oznacza, ze technologicznie mozliwe jest kreowanie obrazéw, co istotne,
w dowolnej konwencji, realistycznej lub nie, potwierdzajacej nasze doswiadcze-
nia i nawyki wizualne lub catkowicie im zaprzeczajacej. ,,Symulacja komputerowa
moze nasladowaé rzeczywisto$¢ — rekonstruowaé przedmioty i rzeczy, przedsta-
wiaé fragmenty otoczenia, animowac wizerunki niezyjacych ludzi, imitowaé sytu-
acje i zdarzenia32. Obrazy cyfrowe stwarzaja mozliwos¢ calkowitego wyzwolenia
z realnoSci przedstawien na rzecz Kreacyjnego potencjatu ich twoércy. Wraz z cy-
frowa technologia pojawia si¢ nowa praktyka tworzenia obrazéw, na ktéra zwraca
uwage Lev Manovich — jest nig tzw. cyfrowe kompozytowanie. Pojecie to ,,odnosi
si¢ do procesu Iaczenia szeregu sekwencji filmowych, réwniez obrazéw, w jedna
sekwencje za pomoca programéw’33. Istota kompozytowania jest skonstruowanie
trojwymiarowej przestrzeni wirtualnej, w ktdérej nastepnie umieszcza si¢ tworzone
niezaleznie elementy obrazu, tzw. morfy, a to powoduje, ze obrazy cyfrowe mo-
ga stanowi¢ kompilacje obrazéw odnoszacych sie do realnosci i iluzji**. Dzieki
zaawansowanym programom komputerowym techniki cie¢ i przejs¢ zostaja za-
stapione plynng estetyka, ,,ukazuja one ptynng trajektori¢ ruchu przez przestrzen
tréjwymiarow”3>. Zdaniem Manovicha:

Cyfrowe kompozytowanie w sposéb radykalny zrywa z wcze$niejszymi technikami wizualnej
iluzji. Historia reprezentacji pokazuje nam artystow i projektantéw skoncentrowanych na problemie
stworzenia przekonujacej iluzji w ramach jednego obrazu, czy bedzie to malarstwo, kadr filmowy,
czy widok pokazywany Katarzynie Wielkiej przez okno jej powozu. Scenografia, perspektywa
zbiezna, §wiatlocien, fotografia trikowa i inne techniki kinowe byly rozwijane po to, by rozwigzaé

8 E. Soulages, op. cit., s. 279.

* Ibidem, s. 19.
3 M. Hopfinger, op. cit., s. 149.
' Ibidem, s. 150.
32 Ibidem.
L. Manovich, Jezyk nowych mediow, Wydawnictwa Naukowe i Profesjonalne, Warszawa
2006, s. 229.
* Ibidem, s. 230.
> Ibidem, s. 236.
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ten problem. Montaz filmowy wprowadzil nowy model — taczac obrazy na osi czasowej, stworzyt

wrazenie obecnos$ci w wirtualnym $§wiecie. Montaz réwnolegly stat si¢ dominujacym paradygmatem
36

wizualnego symulowania nieistniejagcych przestrzeni™ .

Wszystko to sprawia, ze obrazy majg zupelnie nowy potencjal ich genero-
wania, ale takze ich oddzialywania. Oswaja z nowym charakterem komunikacji,
balansujgcej pomigdzy aktywnie kreowanym $wiatem symulowanym a wzgled-
nie pasywnymi reprezentacjami rzeczy, do ktérych reprezentacije te sie odnosza®’.
Na tendencje te naktada si¢, rozpoznawany juz od dawna, proces wizualizacji
stowa. To stare medium, jakim jest stowo pisane, przechodzi od wizualno$ci wer-
balnej, nasladujacej form¢ oralng wypowiedzi, do wizualnodci obrazowej; efekt
ten zostaje uzyskany dzigki odrzuceniu linearnego zapisu®®. Proces wizualizacji
stowa w tradycyjnych mediach zostaje spotegowany potencjalem multimedialnych
technologii cyfrowych, w ktérych zwizualizowane stowo pojawia si¢ w kontekscie
innych obrazéw. To wszystko powoduje, ze mozemy obecnie méwic o interwizual-
nosci, czyli symultanicznym pokazie i interakcji réznych rodzajéw wizualnosci® .
Interwizualnos$¢, jak okresla ja Andrzej Lesniak, to wizualno$¢ spotegowana, wla-

$ciwa dla kondycji péznej nowoczesnosci*.

Nowe formy odbioru obrazéw — rzeczywisto$¢ zobrazowana

Przedstawiona powyzej, w bardzo krétkiej formie, ewolucja obrazéw zwigza-
na z pojawianiem si¢ kolejnych technologii rejestracji wraz z przeksztalceniami,
jakim pod ich wptywem ulegla ikonosfera, wydaje si¢ pokazywaé brak mozliwosci
utrzymania tego podstawowego, utrwalanego od starozytnosci, ostrego podziatu
w sposobach oddziatywania stéw i obrazéw. Kiedy powszechnie méwi si¢ o je-
zykach wizualnych, my§lenie o obrazach w prostych kategoriach prezentacji musi
wzbudzaé poczucie nieadekwatnosci. Jako jeden z pierwszych zwrécil uwage na

3 Ibidem, s. 251.

37 M. Lister, J. Dover, S. Giddings, 1. Grant, K. Kelly, Nowe media. Wprowadzenie, Wydaw-
nictwo UJ, Krakéw 2009, s. 199.

3 Najlepszym tego typu przykladem jest poezja konkretna, zwraca na to uwage Piotr Rypson
w ksigzce Obraz stowa. Historia poezji wizualnej, ,,Obok tradycyjnej «linearnej» literatury pojawity
si¢ [...] utwory ujete w formy wizualne, teksty, ktérym zostal nadany pewien szczeg6lny porzadek,
nazwiemy jest tekstami wizualnymi”. Zob. P. Rypson, Obraz stowa. Historia poezji wizualnej,
Akademia Ruchu, Warszawa 1989, s. 13.

% M. Bal, Wizualny esencjalizm i przedmiot kultury wizualnej, ,,Artium Quaestiones” 2006,
nr XVII, s. 295.

40" A. Le$niak, Wspdtczesne studia nad kulturg wizualng: poststrukturalistyczne klisze i krytyka
anachroniczna, ,,Przeglad Kulturoznawczy” 2010, nr 2 (8), s. 87.
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ten fakt Erwin Panofsky w swoich analizach znaczenia dzieta sztuki*'. Jego zda-
niem ustalenie treSci obrazu wymaga uwzglednienia kilku warstw, na ktérych
konstytuuje si¢ znaczenie. Pierwsza warstwa dotyczy znaczenia pierwotnego lub
naturalnego, ktére mozna podzieli¢ na przedmiotowe i wyrazowe. Przedmiotowe
dotyczg naturalnych przedstawien przedmiotow, sg ich trywialng identyfikacja, na-
tomiast wyrazowe wskazujg na relacje zachodzace pomiedzy tymi przedmiotami,
pomagaja ustali¢, co dany przekaz wyraza. Jak pisze Panofsky, wymaga to od
odbiorcy ,,wczucia si¢” w sytuacje. Z tego powodu ten poziom percepcji jest uza-
lezniony od indywidualnych doswiadczeri odbiorcy*?. Druga warstwa tresciowa,
tzw. wtérna lub umowna, dotyczy ,.Swiata okreSlonych tematéw lub pojeé wy-
razonych w obrazach™*. Ten poziom tresci odnosi si¢ bezposrednio do pojecia
invenzioni, czyli wyobrazenia, jakie mamy na temat danego obrazu, budowanego
na podstawie poszczegdélnych motywéw oraz uktadéw tych motywoéw wskazu-
jacych na alegoryczny sens obrazu. Ostatnia warstwa to znaczenie wewngtrzne,
ktére ustalamy, odstaniajac w obrazie jeszcze ,,co$ innego”, co odkrywa i otwiera
interpretacj¢ dla wartosci symbolicznych. Ta warstwa znaczenia kryje w sobie
~fundamentalng podstawe¢ narodu, okresu historycznego, klasy, przekonan religij-
nych lub filozoficznych™*4,

Zdaniem Mitchella sformulowane przez Panofskiego warstwy odbioru obra-
zOW zazebiajg si¢ i powstaje w ten sposéb tréjwymiarowy model interpretacji
wizualnej, ktéra wychodzac od prezentacji, poprzez reprezentacje dochodzi az
do warstwy symbolicznej. Percepcja wizualna ,,przebiega od powierzchni w glab,
od odczu¢ do idei, od plytkich szczegotéw do wgladu w sam Srodek, «istotnych
daznosci umystu ludzkiego» wyrazonych za pomoca «tematéw i pojeé»"4.

Zaproponowany przez Panofskiego model percepcji wydaje si¢ pozostawaé
W sprzeczno$ci wobec obiegowego podejscia identyfikujacego percepcje obrazéw
z prezentacjy. Ale nalezy pamietaé, ze zostat on sformutowany w momencie, kiedy
obrazy na skutek pojawienia si¢ takich technologii, jak fotografia czy film zaczgty
ewoluowad. Podobnie jak pojawienie si¢ pisma, a potem druku zmieniato charakter
komunikacji jezykowej. Istote tej przemiany pokazuje Jack Goody w Poskromieniu
mysli nieoswojonej*®. Jego zdaniem, pismo, dzieki nadaniu komunikacji ustnej
trwalej postaci, umozliwito nowy rodzaj analizy wypowiedzi.

1 E. Panofsky, Studia z historii sztuki, Pafistwowy Instytut Wydawniczy, Warszawa 1971.

2 Ibidem, s. 11.

“ Ibidem, s. 13.

* Ibidem.

4 Mitchell w tym cytacie odnosi si¢ do stéw Panofskiego, zob. E. Panofsky, op. cit., s. 20;
W. J. T. Mitchell, Zwrot piktorialny, op. cit., s. 14.

4 1. Goody, op. cit.
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Ta analiza sprzyja poszerzeniu pola aktywnosci krytycznej, a wigc racjonalnosci, sceptycyzmo-
wi i logice. [...] Pismo poszerza mozliwosci krytyki, poniewaz ukazuje nam wypowiedZ w odmien-
ny sposéb. Réwnoczes$nie utatwia akumulacje¢ wiedzy, zwlaszcza wiedzy abstrakcyjnej, albowiem

zmienia naturalng komunikacje (ktéra dawniej wymagala osobistego kontaktu) w system przecho-
.47

wywania informacji”’.

Pismo umozliwito takze docieranie do szerszego grona odbiorcéw, oczywiscie
tych, ktérzy opanowali sztuke czytania i pisania, oraz pozwalito na wprowadzenie
w przestrzefi spoleczng wigkszego zakresu mysli. Utrwalenie mowy rozwigzato
problem konieczno$ci zapamigtywania wiedzy i pozwolito na skupienie si¢ na
statycznym tek$cie, dzigki temu odbiorca nie musi juz boryka¢ si¢ z dynamika
wypowiedzi. Moze za to zaczal krytycznie odnosi¢ si¢ do utrwalonego na
pismie swojego i cudzego myslenia*®. J. Goody pokazuje takze, jak proste
techniki pierwotnej piSmiennoSci, takie jak tworzenie list administracyjnych,
wprowadzily do myslenia kategoryzacje*’. Przeprowadzone przez Goody’ego
analizy pokazuja, ze to, co obecnie traktujemy jako naturalne wyposazenie kultury
pisma, ksztattowato si¢ przez wieki w zréznicowanych praktykach piSmienniczych.

Wydaje si¢, ze podobnego procesu mozna si¢ spodziewaé w przypadku obra-
z6w. Ten stosunkowo krétki czas od momentu wynalezienia fotografii pokazuje,
ze poszczegblne formy wizualizacji stymuluja si¢ wzajemnie, odkrywajac nowy
potencjal oddziatywania. Zwrot piktorialny zapoczatkowal tez ponowne zaintere-
sowanie kwestiami zwigzanymi z mechanizmami widzenia; jednym z przyktadéw
jest koncepcja myslenia wzrokowego Rudolfa Arnheima. Jego zdaniem:

[...] ogromng zaleta wzroku jest nie tylko fakt, ze zmyst ten przekazuje nam zlozona, wyrazng
struktur¢ danych, lecz réwniez to, ze tworzone przezefi uniwersum dostarcza niewyczerpanego
bogactwa informacji o przedmiotach i zdarzeniach §wiata zewn¢trznego. Dlatego tez wzrok jest
gléwnym narzedziem mysli®.

Czy zatem nalezy si¢ zgodzi¢ z Barttomiejem Knosalg, ze ,klasyczne prze-
konanie rozwijane od czaséw filozofii greckiej, zgodnie z ktérym podstawowq
role w poznaniu odgrywa umyst, a zmysty jedynie moga dostarcza¢ danych musi,
zostaé przeformulowane™!? Nawet jezeli radykalnos¢ tego stwierdzenia moze wy-
dawa¢ sie¢ nieuzasadniona, sg fakty, ktére trudno zakwestionowa¢, na co zwraca
uwage Lesniak:

7 Ibidem, s. 58.

8 Ibidem.

¥ Ibidem, s. 132-134.
R. Arnheim, Myslenie wzrokowe, Wydawnictwo stowo/obraz terytoria, Gdansk 2013, s. 29.
B. Knosala, O spotecznej i poznawczej roli sztuki w erze kultury elektronicznej, [w:]
Sztuka jako (re)medium. Rola wspotczesnego artworldu w procesie przeobraZen spotecznych,
red. M. Stepniak, Wydawnictwo Petit, Lublin 2013, s. 56.
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Wspblczesnosé domaga si¢ zmiany perspektywy, gdyz opiera si¢ na detronizacji dyskursu jako
sposobu organizacji relacji cztowieka ze §wiatem. Intronizacja wizualnych sposobdw reprezentowa-
nia — obecnych w kulturze od zawsze, lecz petniacych role drugorzedne, dopetniajace — powoduje,
ze dotychczas funkcjonujace metodologie w polu humanistyki, skupione na analizie komunikacji

jezykowej, literatury, interpretacji jako prymarnego sposobu konstytuowania podmiotowosci i przed-
52

stawiania §wiata, muszg zej$¢ na drugi plan”.

Vilém Flusser w eseju zatytulowanym Ku uniwersum obrazow technicz-
nych>? stawia taka diagnoze, ze ponownie jesteSmy w stanie ,,dokonaé powro-
tu z ulotnego $wiata abstrakcji ku przezywaniu konkretnemu, poznaniu, warto-
$ciowaniu i dzialaniu™*. Ale opisywana przez niego konkretno$¢ nie jest po-
wrotem do mimetycznych form obrazowania, nasze §wiatoobrazy sa pochodng
obrazéw technicznych. ,,Obrazy techniczne sa plaszczyznami wyobrazonymi™>.
Konkretno$¢ obrazéw technicznych zostaje wydobyta z abstrakcji numeryczne-
go uniwersum punktowego; zaréwno fotografia, obraz telewizyjny, jak i pozo-
stale formy wizualne tworzone aparatami, przy bardzo duzym zblizeniu rozpa-
daja si¢ na punkty, ktére ,scalamy” ,sitami wyobraZzni”. ,Dopiero od czasu,
kiedy dysponujemy fotografiami, filmami, telewizjg, wideo i monitorami kom-
puteréw, wiemy, co oznacza «wyobrazié»">°. To wiasnie to abstrakcyjne uni-
wersum punktowe obrazéw technicznych zmusza do uznania, ze wszystko to,
co nie jest wyobrazone, jest niczym. Porzucamy kryteria prawdy i falszu, au-
tentyczno$ci i sztucznoSci, zeby zastgpi¢ je kryterium konkretnoSci i abstrak-
cji’’. Zdaniem Flussera ,,obecnie najwyzszy poziom pojeciowosci mozna zna-
lez¢ w obrazach konceptualnych (na przyklad w obrazach komputerowych),
a najwyzszy stopien fantazji w tekstach naukowych™®. Musimy zaakceptowaé
fakt, ze nie tyle zyjemy w Swiecie, ile w §wiecie obrazéw technicznych, ,,co-
raz bardziej przezywanym, poznajemy, wartoSciujemy i dzialamy w funkcji tych
obrazéw™>°.

W proponowanym przez Flussera podej$ciu wida¢ tgsknote za odchodzacym
Swiatem zbudowanym na pi§mie linearnym. Obrazy techniczne otwieraja nowe

32 A. Lesniak, op. cit., s. 87.

53 V. Flusser, Ku uniwersum obrazéw technicznych, [w:] Po kinie?. .. Audiowizualnosé w epoce
przekaznikow elektrycznych, red. A. Gwézdz, Towarzystwo Autoréw i Wydawcéw Prac Naukowych
Universitas, Krakéw 1994.

>* Ibidem, s. 58.

3 Ibidem, s. 53.

% Ibidem, s. 55.

7 Ibidem, s. 58.

V. Flusser, O filozofie fotografii, [w:] Teorie mediow, red. D. Mersch, Wydawnictwo Sic!,
Warszawa 2010, s. 147-148.
3 V. Flusser, Ku uniwersum obrazéw. .., op. cit., s. 58.
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mozliwodci, ale tez niosa zagrozenia. Warto przypomnieé, ze bardzo podobny
zestaw nastrojow towarzyszy! wprowadzaniu pisma%?,

Wydaje si¢, ze obecnie trudno jest ferowaé ostateczne wyroki. Wobec poczu-
cia utraty Swiata, ktéry przemingl, réwnie dobrze mozna przyjaé bardziej opty-
mistyczne punkty widzenia. Na przyklad to, ze, zdaniem teoretyka i praktyka
komunikacji wizualnej Bo Bergstroma, poszerzajgca si¢ ikonosfera moze pomoc
w przywroceniu réwnowagi w naszych sposobach odbioru §wiata; skupienie na
lingwistycznym, racjonalnym aspekcie naszej wiedzy osfabia dzialanie, réwnie
istotnego, aspektu wizualnego®!. Mozna takze jak Bartosz Brozek w swojej pra-
cy Granice interpretacji opowiedzie¢ si¢ za przelamaniem dwoch tradycji me-
taforycznego ujmowania ludzkiego mys$lenia: jako widzenia oraz jako rozmowy,
bowiem sytuuja one wiedze albo w zawodnym® do§wiadczeniu obrazowym, al-
bo w jezyku. Natomiast w przypadku mysSlenia raczej ,,mamy [...] do czynienia
z pewnym kontinuum. [...] Nie moglibySmy wytworzy¢ jezyka — i mySle¢ w je¢-
zyku — gdyby nie ewolucyjnie starsze zdolnosci do myslenia niesymbolicznego,
ale ucielesnionego, osadzonego w interakcjach spolecznych i zorientowanego na
dziatanie”63.

Podsumowanie

Niniejsze rozwazania sg préba ponownego zmierzenia si¢ z analizg wplywu
obrazéw medialnych na spos6b odnoszenia si¢ do §wiata. Przyjmowana perspek-
tywa badawcza jest zwigzana z ksztaltowaniem si¢ nowej formy odbioru prze-
kazéw wizualnych. Przyjeto, ze jest to zagadnienie kluczowe dla wypracowania
pelniejszego rozumienia roli obrazowego ujmowania rzeczywistosci i w efekcie
powstawania nowych modeli epistemologicznych.

Przeprowadzona analiza nowych form wizualnoSci oraz pojawiajace si¢ wraz
Z nimi sposoby odbioru, ,,odczytywania” obrazéw uzasadniaja dyskursy tocza-
ce si¢ wokot tzw. zwrotu piktorialnego, ogtaszajace dominacje obrazu nad stfowem.
Wydaje sig, ze za negatywng ocen¢ tym zmian w duzym stopniu mozna obarczy¢
samego McLuhana, ktéry dostrzegal w tym przewrocie powr6t do starych porzad-
kéw komunikacyjnych, uchodzacych w jego mniemaniu za porzadek modelowy,

6 Bardzo trafnie oddaje to Platon w Fajdrosie, przytaczajac historie o Tamizie.
81 B. Bergstrom, Komunikacja wizualna, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2009,

s. 121.
62 Taki status poznaniu obrazowemu przypisuje si¢ w calej historii filozofii od Platona po Karla
Poopera czy Ludwiga Wittgensteina.
% B. Brozek, Granice interpretacji, Copernicus Center Press, Krakéw 2014 (e-book, format

MORBI, lok. 1593).
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stwarzajacy mozliwo$¢ holistycznego odbioru rzeczywistosci. Jednak przez wielu
badaczy powrét ten zostat rozpoznany jako cofanie si¢ w rozwoju. Na taki ton
dyskurséw naktadaja si¢ dysproporcje w sposobie poréwnywania tych dwéch po-
rzadkéw komunikacyjnych. Zazwyczaj w odniesieniu do obrazéw, jako przyklady
przytacza si¢ puste znaczeniowo spektakle wizualne, natomiast w przypadku sto-
wa przywoluje si¢ najbardziej znaczace osiagniecia kultury pisma. Tymczasem
pismo jest obarczone podobnymi bigdami, tzw. niska literatura stanowi pokazny
»~dorobek” kultury pisma. Innym grzechem, typowym dla wielu myslicieli XX-
-wiecznych bylo zachly$niecie si¢ potencjalem samego narzedzia, ktérego efektem
byly gry syntaktyczne, badajace wypowiadalnosci danego jezyka, ale wychodzace
poza granice komunikowalno$ci, ignorujac semantyczne i pragmatyczne aspekty
wypowiedzi.

Jak si¢ wydaje, obecnie nalezy uznaé, ze nie ma powrotu do dawnej wizualno-
Sci — tak jak pismo wyparto oralno$é, tak wynalazek fotografii rozpoczyna epoke
nowej wizualnoSci, ktéra pozostajac w bliskich relacjach ze stowem, przetamu-
je jego diugowiekowa dominacj¢. Flusser rozpoznaje ten przelom jako wyparcie
glebokich znaczei przez powierzchniowg powierzchownos$¢ wyobrazen, typowg
dla odbioru nowych obrazéw. Ale moze tez staé si¢ zupelnie inaczej. Glgbia
zacznie si¢ wylaniaé z szeroko ujmowanych na powierzchni obrazéw znaczefi
i dzigki temu uda si¢ przekroczy¢ specjalizacje waskich dyskurséw dyscyplinar-
nych, budujgc bardziej holistyczne §wiatoobrazy. Jest to tylko intuicja, ale jej sife
doskonale oddaja obrazy Marka Lombardiego®, bedace kompilacja jezyka i form
wizualnych. Ich ,.czytanie” jest powierzchniowym rozpoznawaniem kontekstéw,

w trakcie ktérego wylaniaja si¢ glebsze znaczenia®.
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MEDIALNA KREACJA RZECZYWISTOSCI
A SPOLECZENSTWO KULTURY WIZUALNEJ

Wizualizowanie to wytwarzanie wizualnosci, co oznacza
przetworzenie proceséw ,historii” w to, co postrzegal-
ne przez wladz¢. Wizualno$¢ dazyla do przedstawienia
wladzy jako oczywistej, jako ,,podziatu zmystowosci, po-
przez ktéry dominacja narzuca odczuwalne dowody swo-
jej legitymacji”.

Nicholas Mirzoeff'

Wstep

Ujmowanie w kategorie wizualne nie jest domeng naszych oczu, a raczej przy-
nalezy do pola wyobrazni. Jest ona takze przeznaczona dla jednostek wybranych
i pojawia si¢ jako pewna umiejetnos$¢ jednostki do prowadzenia mas — bedgc zara-
zem dla nich Zrédtem Swiatla. Konserwatywny mysliciel Thomas Carlyle wskazat
takze pierwotng przestrzen, w ktorej wizualizowanie si¢ odbywa. Ta przestrzefi to
zwyczajne pole walki, a wizualizacja jest narzedziem, umiejgtnoscig lub taktykg
wojskowa. Oceniajgc te zaleznoSci, mozna zatem stwierdzi¢, ze wizualizowanie
nie jest katalizatorem informacji, a zdolnoscig do wytwarzania w wyobrazZni ob-
razu calosci’. Do tego postrzegania wizualnosci odnosi si¢ cytat zamieszczony na
wstepie. Bo, jak zaktada badacz wizualnosci, Nicholas Mirzoeff, wizualizowanie
jest przetworzeniem pewnych proceséw w coS, co jest widzialne, a moze raczej,
zauwazalne przez obecne wiadze. A procesy te nie zachodza za sprawg spostrzezen
o charakterze wizualnym w ujeciu fizycznym, a wykorzystujac ukiad relacji, ktére
Tacza informacje, wyobrazenia i wiedzg. Z potaczenia powyzszych powstaje in-
terpretacja przestrzeni. Przestrzeni fizycznej i psychicznej. Kultura ponowoczesna
z zalozenia stata si¢ kultura wizualna, poniewaz realizuje si¢ ona w wizualno-
Sci. Wigze sie to z przekonaniem, ze nasze doswiadczanie Swiata ma charakter

' N. Mirzoeff, The Right to Look, Duke Univeristy Press, North Carolina 2011, s. 739.
2 T. Carlyle, Bohaterowie. Czes¢ dla Bohateréw i pierwiastek bohaterstwa w historii, Wydaw-
nictwo Zielona Sowa, Krakéw 2006, s. 6.
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wizualny. Oczywiscie wizualne doSwiadczenie zawsze dominowalo w egzysten-
cji jednostek, obecnie jednak dominuje w stopniu zdecydowanie wigkszym niz
kiedykolwiek w historii. Zauwazy¢ trzeba ostatecznie, ze samo pojecie wizual-
nosci nie narodzito si¢ w ponowoczesnosci i nie jest tozsame z przesyceniem
przestrzeni obrazami i mediami wizualnymi. Zrédel tego sfowa nalezy doszuki-
waé sie w nowoczesnoSci i w schematach obrazowania, jakie w nowoczesnoS$ci
dominowaly.

Haslo wizualnosc po raz pierwszy zostato uzyte w jezyku angielskim w po-
fowie XIX wieku. Wizualno$¢ dotyczyta wiadzy i reziméw nowoczesnosci. Re-
zimy nowoczesnoSci znaczaco rdéznig si¢ od tych znanych nam od korica lat 80.
XX wieku, a co za tym idzie i od tych, ktére stanowig pole analizy w obszarze
plynnej nowoczesnosci’. Wiadza, o ktérej mowa, realizuje sie w rzeczywistosci,
w codziennosci i nie jest ona tylko, jak ujmuje to Michel Foucault rozproszong
wladzg czy tez wladza dyskursu, ale takze wladza policjanta, dyktatora, wojska,
stanu wyjatkowego, hierarchii, mediéw itd.*. Ta wladza wilasnie dzieli widzial-
no$¢, ogranicza prawo do patrzenia, do spostrzegania, a z drugiej strony prowadzi
do estetyzacji wizji, ktére sama tworzy. Naturalizuje procesy polityczne w ta-
ki sposéb, by byly odbierane jako obraz prawdziwy, wlasciwy. Zauwazy¢ wiec
mozna, ze ci, ktérzy dzi§ majg wiadze, dysponujg tez wizualnoScig i zarzadzajq
dostepem do widzialnosci. Swiadomie postuguja sie narzedziami stuzacymi do
wizualizowania i ograniczajg dostep do calego obrazu. A zatem wizualnos¢ jest
strategig hegemonistyczna, ktéra w plynnej nowoczesnosci jest wykorzystywana
w skali globalnej. Wykorzystywana przez wladz¢ — wplywowych politykéw, kon-
cerny medialne, wielkie przedsi¢biorstwa.

Stowem podsumowania niniejszego wprowadzenia, chce zwrdcié uwage na
szersze procesy i zjawiska, ktdre istotnie wplywaja na interpretacje polityki
i spoleczefistwa w plynnych czasach. Zwraca si¢ uwage na to, ze powstal nowy
typ spoleczerstwa i to tak radykalnie nowy, ze wymaga stworzenia nowego
modelu teoretycznego, ktory stalby si¢ podstawg dalszych analiz. Co istotne w tych
rozwazaniach, nie chodzi o to, by zaproponowac kolejne stanowisko, ale o to, by
stworzy¢ catkowicie nowg perspektywe socjologiczng. Wszelkie dotychczasowe
dyscypliny nie sg wystarczajace, by opisaé i zrozumie¢ zachodzace wspdlczesnie
zjawiska. Jak wskazuje Zygmunt Bauman, zeby dobrze zinterpretowac przemiany,
ktére muszg zajS¢ w socjologii po to, by stworzyla ona nowy punkt widzenia,
nalezy jeszcze raz dokfadnie przeanalizowac¢ stwierdzenia i przekonania dotyczace
rezygnacji z obrazu ludzkiego Swiata i traktujace go jako przedmiot administracji.

3 M. Jay, Scopic Regimes of Modernity, [w:] Vision and Visuality, red. Hal Foster, The New
Press, New York 1988.
4 N. Mirzoeff, The Right to Look, op. cit., s. 738.
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Swiat traktowany jest jako obszar samorzutnych, nieskoordynowanych dziatan.
Rzeczywisto$¢ ludzka to szansa, a nie binarny ukfad: przyczyna — skutek. Bauman
zaleca odrzucenie spdjnych catoSci jako modeli mySlowych na rzecz krytycznej
oceny znaczenia i wagi faktéw rejestrowanych jako danych przez socjologie’.

Czes¢ teoretyczna

Scharakteryzowanie spoleczenstwa kultury wizualnej wymaga doktadnego
i rzetelnego zdefiniowania kultury i komunikacji wizualnej. Jak si¢ okazuje jednak,
nie jest to zadanie proste, poniewaz badacze wizualnoSci podczas poszukiwania
najlepszej z mozliwych definicji kultury wizualnej napotykajg wiele trudnosci.

Pierwsza z nich jest brak rozgraniczenia miedzy ontologia i epistemologig
kultury wizualnej. Kultura wizualna moze by¢ badana jako empirycznie dany
przedmiot badar, ale z drugiej strony jest ona kategorig analityczna, ktdra staje
si¢ elementem spofecznego konstruowania Swiata. W tym artykule pozostaje na
poziomie epistemologicznym, poniewaz interesuje mnie socjologiczne i antropo-
logiczne ujecie kultury wizualnej. Drugg przeszkoda w badaniu wizualnoSci jest
bardzo wyrazna rozbiezno$¢ pomig¢dzy podejSciem historykéw sztuki i estetykow
a przedstawicieli nauk spolecznych. Dla tych pierwszych istotna jest artystyczna
cze$¢ tejze kultury, natomiast ci drudzy dostrzegaja pewng abstrakcyjnosc¢ i trak-
tuja ja jako statg ceche cztowieka i ludzkos$ci. Trzecim utrudnieniem jest traktowa-
nie kultury wizualnej wylacznie jako wytworu ludzkiego. Nie mozna si¢ zgodzié
z tym pogladem, poniewaz material badawczy, jakim moze by¢ przykiadowo foto-
grafia krajobrazu, z jednej strony jest wytworem cziowieka, a z drugiej jest przed-
stawieniem dzieta natury, na ktéra cztowiek moze nie mie¢ wplywu. Nie wszystko,
co widzialne, jest dzietem cztowieka. Wazne jest jednak to, ze przez zastosowanie
réznorakich technik fotograficznych badacz samodzielnie moze wytworzy¢ kon-
tekst danego dziefa natury, tym samym odbierze pewng naturalnos$¢ krajobrazowi,
na ktéry wczesniej nie mial wptywu. Czwarty problem to wielo§¢ mozliwosci po-
jeciowych pojawiajacych sie w kontekscie kultury wizualnej. Oprocz wspomnianej
kultury wizualnej mamy do czynienia z kulturg wizualno$ci, ikonosfera, wizu-
alnoscig, kultura obrazu. Te pojecia nie sg do korica synonimami, jednak wielu
badaczy, wybierajgc przystowiowe mniejsze zto, utozsamia je ze sobg. Zréwnywa-
nie tych poje¢ zachodzi w celu uwolnienia si¢ od konieczno$ci niekoniczacego si¢
definiowania kolejnych poje¢ zwigzanych z wizualnoScig. Zbyt uwazne skupienie
si¢ na samych pojeciach odsun¢toby badania empiryczne na dalszy plan, a istota

5 Z. Bauman, Cialo i przemoc w obliczu ponowoczesnosci, Uniwersytet Mikolaja Kopernika,
Torun 1955, s. 28.
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wizualnoSci przeciez jest badanie jak najrozmaitszej materii kulturowej. Kolejny
problem polega na oddzielaniu zmystu wzroku od pozostatych zmystéw. Przy ana-
lizie kultury wizualnej nie mozna zapomnie¢ o wadze pozostatych zmystéw. Bede
o tym rozwaza¢ w nastepnej czesci artykutu, gdy wspomne o takich przejawach
kultury wizualnej, jak spektakl czy design. W spektaklu istotng role spetnia zmyst
stuchu, a w designie, na przyktad, dotyku. Ostatnia przeszkoda to przeszacowanie
znaczenia obrazow i szeroko pojetej wizualnosSci. Po pierwsze, trzeba wyraZnie
powiedzied, ze kultura wizualna nie jest kultura, ktéra narodzita si¢ w XXI wieku,
bo kazda kultura jest réwniez kultura wizualna®. Po drugie, nie jest prawda, ze
wzmocnienie danego przekazu obrazem spowoduje natychmiastowe zapami¢tanie
komunikatu. Za przykiad niech postuzy rycina 1. W ramach zaje¢ prowadzonych

Ryc. 1. Janusz Palikot podczas konferencji prasowej w 2007 roku

na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna przeprowadzitam badanie na
grupie 74 studentéw, w ktérym zaprezentowatam zdjecie Janusza Palikota z peni-
sem i pistoletem oraz ze swinskim ryjem. Wszyscy studenci potwierdzili, ze znaja
ten obraz, jednak z tej grupy tylko czworo studentéw pamietato, w jakim kontek-
Scie Palikot uzyl tych artefaktéw. Pozostatych siedemdziesi¢ciu nie bylo w stanie

 Za: K. Olechnicki, Uwagi o kulturze wizualnej w wujeciu socjologiczno-antropolo-
gicznym, http://www.asp.wroc.pl/dyskurs/Dyskurs16/Dyskurs16_ OlechnickiKrzysztof.pdf [dostgp:
15.05.2014].
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wyttumaczyé, po co polityk przyszedl do studia z penisem i pistoletem, innym
razem zas$, ze §winiskim ryjem. Po tym badaniu nasuwa si¢ bardzo ciekawy wnio-
sek — wzmocnienie komunikatu prowokacyjnym obrazem powoduje zapami¢tanie
samego obrazu, bez komunikatu. Nawet jesli idea, z jaka wystapit wtedy Palikot,
byta stuszna i dotyczyla bardzo waznej i kontrowersyjnej sprawy, to wiekszo$¢ nie
pamieta idei wystapienia. Pozostal sam obraz, ktéry sam w sobie nie budzi pozy-
tywnych skojarzen i utrwala obraz Palikota wymachujacego w telewizji penisem
lub siedzacego przy stole ze Swiriskim ryjem.

W Swietle przedstawionych powyzej przeszkdéd na drodze do zdefiniowania
kultury wizualnej nalezy wybraé takg definicje, ktéra bedzie wykorzystywana
przez badacza w konkretnej analizie przejawéw kultury wizualnej. Przykladem
moga by¢ poglady Williama J. Thomasa Mitchella, architekta i miejskiego desig-
nera oraz Nicholasa Mirzoeffa, czolowego teoretyka kultury wizualnej. Mitchell
stwierdzil, Ze ostatecznie nie mozna przyjaé¢ ogélnie dostepnego znaczenia stéw,
takich jak wizualny i kultura, po to, aby stworzy¢ satysfakcjonujacg teoretykow
definicje kultury wizualnej. Wedtug niego zatem kultura wizualna to wszystko to,
co czlowiek moze zobaczy¢, co zostalo wyprodukowane czy tez stworzone przez
ludzi i to, co posiada funkcjonalny i komunikacyjny cel’. Jak mozna zauwazy¢,
Mitchell wykluczyt z definicji wizualnoSci to, o czym byla mowa wcze$niej. Dla
niego kultura wizualna jest wylacznie domeng ludzka i nie wlicza w nig dziet na-
tury. Funkcjonalno$¢ i komunikacyjno$¢ takich wizualnych przedstawieni to wazna
cecha, ktéra pozwala traktowaé materi¢ kulturowg jako taka, ktéra zawiera w sobie
pewien kod kulturowy, w duzej mierze ideologiczny. Mirzoeff natomiast utozsamia
kulture wizualng z takimi kierunkami badan, ktére dotyczg zdarzeri wizualnych,
w ktérych to konsument poszukuje informacji, znaczenia albo przyjemnosci. Te
poszukiwania sa mozliwe dzigki technologiom i narzedziom wizualnym, ktory-
mi sa konkretne obiekty, nazywane przez Mirzoeffa ,przedmiotami patrzenia”.
Srodkami do ich prezentacji moga by¢ freski, obrazy, fotografie, film, telewizja,
multimedia cyfrowe czy internet. Historia obrazéw wedlug Mirzoeffa opiera si¢
na semiotycznym, czyli znaczeniowym pojeciu przedstawienia. Kierunek badan
wybrany przez badacza dotyczy spotecznej teorii wizualnosci albo socjologii kul-
tury wizualnej, ktéra jest na drodze do wypracowania wlasnej metodologii. Sta-
bym punktem tej metodologii jest izolowanie zmystéw od wizualnos$ci i skupienie
uwagi na problematyce spoleczne;j®.

7 W. I. T. Mitchell, The Reconfigured Eye: Visual Truth in the Post-Photographic Era, The
MIT Press, Cambridge 1992, passim.

8 N. Mirzoeff, Podmiot kultury wizualnej, przel. M. Bryl, [w:] Perspektywy wspdtczesnej
historii sztuki, red. M. Bryl, P. Juszkiewicz, P. Piotrowski, W. Suchocki, Wydawnictwo Naukowe
UAM, Poznan 2009.
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Z powyzszej teorii wykorzystuje w swoich badaniach wspomniane przez
Mirzoeffa cele konsumenckie. Wymienia on informacj¢, znaczenie, rozrywke.
Po analizie materiatéw wizualnych uwazam, ze przeci¢tny konsument przede
wszystkim poszukuje rozrywki, a nastgpnie informacji. Znaczenie nie do korica
okazuje si¢ celem konsumpcji wizualnosci. Odczytywanie znaczenia wymaga
wiedzy, kompetencji kulturowej i zaangazowania, a oprécz owej wiedzy idealny
konsument zyjacy w plynnej nowoczesnosci nie ma czasu na to, by zaangazowac
si¢ w przekaz, ktéry ma by¢ dla niego przede wszystkim, o ile nie wylacznie,
rozrywka.

Podsumowujac, odwotam si¢ do ustaleri polskiego socjologa Piotra Sztomp-
ki, ktéry zauwazyl, ze kultura wizualna jest szerokim pojeciem i obejmuje kilka
zjawisk, a sg nimi: ikonosfera, socjosfera, rezimy patrzenia i rezimy obrazowa-
nia’. Tkonosfera, jak sam nazwa wskazuje, odnosi sie do wszelkich obrazéw, ktére
towarzysza nam w codziennym zyciu, czy to w domu, muzeum, czy na ulicy. So-
cjosfera z kolei to powierzchnia zycia spolecznego, ktéra wiagze si¢ z dzialalnoScia
ludzi; dostrzegamy tutaj takie elementy, jak wyglad ludzi, przedmiotéw, obiektow,
budynkéw. Rezimy obrazowania sg to pewne reguly czy tez wzory tworzenia ob-
razé6w albo projektowania designéw lub wizerunkéw. Rezimy patrzenia natomiast
to takie regutly, ktére pozwalaja lub zabraniajg spoleczeiistwu przygladaé si¢ pew-
nym osobom czy obrazom. Wspéiczesnie jednak mozna zastanowi¢ si¢ nad tym,
czy funkcjonujg jeszcze jakie§ rezimy patrzenia. Czy aktualne sg tematy tabu,
ktérych nie porusza si¢ w przestrzeni spotecznej. Analiza reklam komercyjnych
dokonana przeze mnie podczas pisania prac licencjackiej i magisterskiej pozwolita
mi dostrzec, ze dla kreatoréw reklam tematy tabu nie istniejg. Uwazne i rzetelne
przesledzenie zebranych reklam pozwala zauwazyC powielanie tematéw $mier-
ci, wojny, seksu, obsceny, przemocy czy religii. DoszliSmy do takiego punktu
w marketingu, ze jedynie przez prowokacje mozna si¢ wyr6zni¢. Natomiast do
wyrdznienia bez prowokacji potrzeba wybitnego talentu i kreatywnosci.

Cze$¢ analityczna

Z powyzszych rozwazan teoretycznych mozna wytuskac przejawy spoteczen-
stwa kultury wizualnej. Mozemy do nich wiaczy¢ ikony, spektakle, autoprezen-
tacje, design i podgladactwo!®. W tej czesci artykutu przyjrze sie blizej tym
zjawiskom, charakteryzujac je na wybranych przyktadach.

® P. Sztompka, Wyobraznia wizualna i socjologia, [w:] Fotospoleczeristwo. Antologia tekstow
z socjologii wizualnej, red. M. Bogunia-Borowska, P. Sztompka, Wydawnictwo Znak, Krakéw 2012,
s. 12-15.

1" Ibidem, s. 15-20.
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Ikony

Wspdlczesne spoleczenistwo funkcjonuje posréd obrazéw. Znaczenie zawarte
w obrazie jest zakodowane przez autora. Zadaniem odbiorcy jest odkrycie te-
go znaczenia, zgodnie lub niezgodnie z zamierzeniem nadawcy. Znajduje tutaj
zastosowanie teoria przeciwstawnego kodowania Stuarta Halla, w ktérej moz-
na dostrzec aktywna role odbiorcy. Odbiorca w Swietle tej teorii moze odebraé
przekaz medialny (czy konkretny obraz) na trzy sposoby. Mowa o dekodowaniu
dominujacym, negocjowanym i przeciwstawnym. Dekodowanie dominujgce odby-
wa si¢ wtedy, gdy odbiorca odczytuje przekaz zgodnie z oczekiwaniami nadawcy.
Postawa, w ktérej mamy do czynienia z dekodowaniem negocjowanym wigze si¢
z dopasowywaniem tresci przekazu medialnego do wilasnych przekonan. Deko-
dowanie przeciwstawne natomiast wykorzystywane jest wtedy, gdy odbiorca ma
Swiadomo$¢ intencji nadawcy i interpretuje przekaz w sposéb sprzeczny z tymi
intencjami'!. Tkonami, ktére mozna odczytywaé przy wykorzystaniu powyzszych
metod, moga by¢ obrazy artystyczne, murale, banery, billboardy, szyldy, plakaty,
flagi, godta, budynki oraz wiele innych. Prawidlowe odczytywanie takich ikon
wigze si¢ z kompetencjg kulturowa.

Najprostsze ikony rozpoznawane przez wigkszo$¢ spoleczeristwa maja ksztalt
odwréconego tréjkata i okregu. To znaki, ikony, ktére informuja o miejscu usy-
tuowania toalety, a takze o podziale na toalet¢ meskg i damskg. Uniwersalizm
tych ikon jest ich cechg zasadniczg, poniewaz takie oznaczenia na lotniskach czy
dworcach musza by¢ czytelne dla cztonkéw réznych, odrebnych, czesto catkowicie
odmiennych, kultur. Przy odczytywaniu prostych ikon bardzo wazna jest znajo-
mos¢ kontekstu, a takze zamieszczenie znaku w kontekscie. Kiedy uzyjemy znaku
»+’, musimy pozna¢ kontekst, by prawidlowo odczytaé jego znaczenie. Jesli zesta-
wimy go z symbolami religijnymi, potraktujemy go jako znak krzyza w wyznaniu
katolickim, w sgsiedztwie znaku ,.—” bedzie to znak dodawania. Umieszczenie
tego samego znaku w barwie czerwonej na bialym tle zmieni jego znaczenie
i pozwoli odbiorcy odczytaé kontekst Polskiego Czerwonego Krzyza, z kolei ten
sam krzyz, ale bialy, umieszczony na czerwonym tle, bedzie symbolizowat flage
Szwajcarii.

Podobnego zabiegu mozna dokonaé przy wykorzystaniu réwnie prostej ikony,
jaka jest gwiazda. Po umieszczeniu jej w kontekScie mozemy otrzymaé gwiazde
Dawida, gwiazde betlejemska, gwiazdg ZSRR czy znak rozpoznawczy na flagach
Wistly Krakéw. Jesli o flagach mowa, koniecznie trzeba zwrdci¢ uwage na wy-
korzystanie barw w réznych ikonach. Zaczynajagc od barw bieli i czerwieni na

'S, Hall, Encoding/Decoding, [w:] Culture, Media Language, red. S. Hall, D. Hobson,
A. Lowe, P. Willis, Routledge, London 1980, s. 128-138.
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polskiej fladze, mozemy przeanalizowad jej znaczenie zgodnie z naszym polskim
kontekstem. Jednak odwracajac kolejnosé barw, otrzymamy flage Monako, ktére;j
znaczenie jest zgota odmienne od polskiego. Barwy sg bardzo wazne dla Srodo-
wiska kibicowskiego. Co oczywiste, barwy klubéw nie sg przypadkowe i kazdy
z koloréw co$ oznacza. Legia Warszawa w swoich barwach ma biel, czerwien,
zielen i czeril. Biel i czerwieni to odwotanie do Polski i patriotyzmu zatozycie-
li klubu. Zieleii symbolizuje wojenne korzenie CWKS-u, czerii natomiast jest
odwotaniem do Czarnych Lwoéw, ktérzy byli uznawani za pierwszy polski klub
sportowy.

O ile odczytanie tych znaczen nie sprawia klopotéw, poniewaz sg to proste
ikony i proste znaczenia, to kolejne przyktady wymagaja wysokiej kompetencji
kulturowej i znajomos$ci kontekstu spoleczno-kulturowego. Skupi¢ si¢ teraz na
muralach, ktére sg najnowszg formg wielkoformatowej reklamy lub sztuki ulicz-
nej. Pierwszy przyktad (ryc. 2) to mural przy ulicy Dolnej 3 Maja w Lublinie.

Ryc. 2. Mural z ulicy Dolnej 3 Maja w Lublinie ,,Kto pije i pali ten nie ma robali”

Na pierwszy rzut oka trudno odczyta¢ jego znaczenie. Jesli jednak poda si¢ infor-
macje, ze to dzielo nawigzuje do problemu spotecznego, jakim sg natogi, wow-
czas jego wymowa nasuwa si¢ sama. Robak symbolizuje tutaj ludzka cywilizacje,
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jest w stanie rozktadu, tak jak i czlowieczenistwo skazone natogiem znajduje si¢
w stanie rozktadu. We wnetrznosciach robaka mozna dostrzec elementy przyro-
dy, cywilizacji i techniki, ktére w wyniku natogu réwniez ulegajg degradacji. Jak
méwi Szymon Pietrasiewicz z Centrum Kultury w Lublinie ,,Robak na murze
ma obrazowaé wszystkie zle rzeczy w cztowieku. To hybryda techniki i zmuto-
wanej natury. Jest metafora choroby cywilizacyjnej, ktéra zre cztowieka i cale
spoteczenstwo!2.

Innym przyktadem muralu, ktérego znaczenie jest bardzo trudno odczytaé
bez wysokiej kompetencji kulturowej, jest malowidlo, ktére powstato w ramach
festiwalu ,,Noc Kultury” (ryc. 3). Dzieto to, autorstwa Grupy Interesni Kazki

Ryc. 3. Mural z ulicy Jasnej 3 w Lublinie ,,Noc Kultury”

z Ukrainy, zdobi $ciang kamienicy przy ulicy Jasnej 3 w Lublinie. Bez znajo-
mosci twoérczoSci tej grupy bardzo trudno odczytaé przekaz owego muralu. To
surrealistyczne malowidfo jest symbolicznym polaczeniem religii, folku i sztuki
popularnej. Obraz przedstawia powstanie zycia. To interesujaca ilustracja momen-

12 7a: M. Kwit, ,,Kto pije i pali, ten nie ma robali”. Mural sie podoba, http://kultura.gazeta.pl/
kultura/1,114531,12509849, _Kto_ pije_i_pali— _ten_nie_ma_robali_ _Mural_sie_podoba.html
[dostep: 15.05.2014].
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tu stworzenia Swiata, pochodzaca z aryjskiej legendy o poczatkach wszech§wiata.
Zlote pudetko widoczne u dotu obrazu ma symbolizowaé caty Wszech§wiat przed
Wielkim Wybuchem. Gtéwng postacig na muralu jest Brahma, czyli pierwsza isto-
ta, ktéra narodzita si¢ z pierwotnego $wiatta. Bedac poza czasem i przestrzenia,
Brahma otworzyl pudetko i w ten spos6b pojawila si¢ nasza rzeczywisto$¢. Twor-
cy tego muralu wyjasniaja, ze ich obrazy pozostajg poza ich kontrolg i rozumienie
dziet wynika jedynie z interpretacji indywidualnego odbiorcy. Przy nieznajomosci
aryjskiej legendy o stworzeniu Wszech§wiata nie sposéb odczytaé¢ prawdziwego
znaczenia owego malowidta. Dlatego czesto kultura popularna nazywana jest ob-
szarem walki symbolicznej. Zakodowana w dziele warto§¢ ma tyle interpretacji,
ilu odbiorcéw zechce jg zinterpretowac.

Ukryte znaczenia mozna odnaleZ¢ takze w reklamie. Umiejetno$¢ ich odszy-
frowania daje odbiorcy satysfakcje z uzyskania pewnosci o swojej kompetencji
kulturowej. Za przyktad niech postuzy reklama magazynu ,,HUMO” z wizerun-
kiem Mao (ryc. 4). Postaé Mao zostata zainspirowana obrazami Leonarda da Vinci

Ryc. 4. Reklama magazynu ,,HUMO” , Mixing cultures makes anynone more human”
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— Damgq 7 tasiczkq 1 Mong Lisq. Nawiazanie do pierwszego obrazu to oczywi-
Scie wspomniana fasiczka zastapiona kotem. Natomiast do Mony Lisy mozemy
dopatrzyC si¢ wiecej podobieristw. Po pierwsze, tajemniczy uSmiech obu postaci,
splecione dlonie (oczywiscie nie jest to identyczne splecenie rak, ale twércom
tego przekazu na pewno nie zalezalo na osiggnieciu efektu kalki), postawa, ujecie
postaci w tej samej perspektywie... OczywiScie dziela Leonarda da Vinci same
w sobie nie sg dzietami popkulturowymi, to zdecydowanie element kultury wyso-
kiej. Jednak wizerunek Mony Lisy bardzo czesto jest wykorzystywany w celach
komercyjnych i jej stynny usmiech stat si¢ nie mniej popkulturowy od pongtnego
pieprzyka Marilyn Monroe. Kt6z bowiem nie widziat picknej Mony z dorysowa-
nym wasem? Z powyzszego wynika, ze jest to juz pierwszy krok do polaczenia
Mao z popkulturg.

Analizujac kolejne elementy tej reklamy, zwracamy uwage na winylowg ptyte
1 napis, ktéry obwieszcza, ze wymieszanie kultur czyni kazdego bardziej ludz-
kim. I w tym celu Mao zostal przyozdobiony gadzetami réznych kultur/subkultur,
ktére mieszcza sie w ,,Smietniku” popkultury. Trabka — nawigzanie do Louisa
Armstronga — najstynniejszego bodajze jazzmana. Czlowieka, ktéry stal si¢ sym-
bolem zlotej epoki jazzu. Dzigeki niemu jazzowe dzwigki dotarly do zwyklych
odbiorcéw popkultury i staly si¢ cze$cig mainstreamu. Wtozenie trabki w dionie
Mao sprawia, ze wpada on w sie¢ popkultury. Kolejny element to charaktery-
styczny kotnierz i mankiety koszuli noszonej przez Elvisa Presleya. Na szyi Mao
zauwazamy faicuch z literami LA, czyli Los Angeles — symbol uzywany (naj-
czgSciej) przez czarnych hiphopowcéw (takich jak: 50 Cent, Puff Daddy, Snoop
Dogg). Plakietka ,,peace” na sercu do czolowy symbol kultury popularne;j... Za-
pewne mozna doszukaé si¢ tutaj jeszcze innych skojarzefi i nawigzan do kultury
popularnej, ale mysle, ze te, ktére przedstawitam, najlepiej wpasowuja si¢ w wyra-
zane przeze mnie opinie. Bez watpienia wymieszanie kultur sprawilo, ze Mao stat
si¢ bardziej ludzki. Czyz mozna bowiem nie lubi¢ cztowieka, ktéry tak mito si¢
do nas u$miecha? Przeciez on reprezentuje popkulture, czyli kulture dla wszyst-
kich... Wykorzystanie konkretnych ikon, ktére weszly do popkultury, odmienity
posta¢ kojarzaca sie spoleczeristwu negatywnie.

Podobnie wykorzystuje si¢ postaé Hitlera, a szczegdlnie elementy jego wygla-
du, ktére funkcjonujg jako samodzielne ikony. Tymi ikonami sg charakterystyczna
fryzura i was (ryc. 5, 6, 7). Najlepszym przyktadem na wykorzystanie ikon i ich
znaczefi jest reklama kapelusza, w ktdérej wykorzystana jest wspomniana fryzura
i was, a po zalozeniu kolejnej ikony, czyli kapelusza, Hitler zamienia si¢ w Char-
liego Chaplina. I jak glosi hasto It’s the hat, to jest kapelusz, to jest sita kapelusza,
sifa ikony, ktéra umieszczona w danym kontekscie calkowicie odmienia spostrze-
gany przez nas obiekt.
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1¥'s thw hat

Ryc. 5. Reklama firmy Hut Weber I¢’s the hat

Wlach prople are the future

of musir.

Gale i; FM

H powmxn dov civa Sdypa

Ryc. 6. Reklama radia Galaxy FM Black people are the future of music
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Ryc. 7. Reklama firmy Nalaid Eggs History’s produced a lot of bad eggs

Spektakl

Kolejnym przejawem spofeczenstwa kultury wizualnej jest spektakl. O spo-
feczenstwie spektaklu pisal Guy Debord, a jego spostrzezenia wykorzystywali
pSZniej Michel Foucault czy Jean Baudrillard. Debord pisat, ze ,,zycie spote-
czenistw, w ktérych panujg nowoczesne warunki produkcji przypomina olbrzymie
zbiorowisko spektakli. Wszystko, co dawniej przezywano bezposrednio oddalito
sig, przybierajac posta¢ przedstawienia”!3 oraz ,,spektakl to kapital, ktéry osia-
gnal taki stopieri akumulacji, ze stat si¢ obrazem™!“, a takze ,,Spektakl to pieniadz,
ktéry jest jedynie ogladany, poniewaz w nim samym dokonata si¢ juz wymiana
cafej wartoSci uzytkowej na cato$¢ abstrakcyjnego przedstawienia. Spektakl jest
nie tylko stugga pozornej uzytecznodci, jest rowniez sam w sobie, pozornym uzy-
waniem zycia”!>. Debord dokonal krytyki kapitalizmu. Wspélczesnie wiekszosé

13 G. Debord, Spoteczeristwo spektaklu, Wydawnictwo stowo/obraz/terytoria, Gdarisk 1998,
s. 33.

4 Ibidem, s. 44.

S Ibidem, s. 51.
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sytuacji zbiorowych jest wyrezyserowana. Wydarzenia majg swoj scenariusz, kto-
ry jest realizowany za pomocg wizualnych obrazéw, dzwiekéw, efektéw specjal-
nych. Spektakl odbywa si¢ na specjalnie w tym celu zaprojektowanej scenie wraz
z zaprojektowang scenografig. Ta sceng nie jest powszechnie rozumiana scena te-
atru czy koncertu. Moze nig by¢ ulica, deptak, koscidl, galeria handlowa, ogélnie
ujmujac — miasto. Niezbednym elementem jest publicznos$¢, ktéra spetnia role
obserwatora takiego spektaklu.

Piotr Sztompka zaznacza, ze zauwazalne jest przejsScie od sfery sacrum do
sfery profanum'®. Pisze, ze spektakle kiedys$ byly zarezerwowane dla sfery zwia-
zanej z magia i religia. Nie moge si¢ jednak z tym zgodzié. Spektakl byl obecny
w sferze profanum juz od dawna. Pierwsze przyktady wykorzystywania spektaklu
do sprzedazy towaréw to targi i wystawy. W pierwszych amerykarskich domach
towarowych wykorzystywano kolor, szkto, Swiatlo, sztuke, witryny sklepéw, ele-
ganckie wnetrza, a takze bozonarodzeniowe parady. Z biegiem czasu wymagania
rosty i spektakle musiaty by¢ coraz wigksze, gdyz inaczej zwyczajnie przestawaly
dziata¢!?. Obecnie spektakl wykorzystywany jest w wielu sytuacjach, ktérych ce-
lem jest wywotanie silnych emocji. Koncert rockowy nie stuzy stuchaniu muzyki.
To niesamowity spektakl, w ktérym gra Swiatel, scenografia, fajerwerki, ognie,
zadymienie sceny powodujg u odbiorcy pobudzenie emocjonalne. Wszelkie wy-
darzenia sportowe rozpoczynaja si¢ od wartego miliony przedstawienia. Dobrym
przykladem jest ceremonia otwarcia Igrzysk Olimpijskich w Soczi w 2014 ro-
ku. Spektakl, jaki wyrezyserowali Rosjanie, okazat si¢ zbyt spektakularny. Wie-
lo$¢ wizualnych reprezentacji, koloréw, ruchomych obiektéw i animacji oraz czas
trwania ceremonii sprawily, ze granice mozliwosci percepcyjnych przecietnego
odbiorcy zostaly przekroczone i w pewnym momencie widowisko okazalo sie¢
nudne i meczace.

Spektakle mogg by¢ wykorzystywane réwniez na Slubach znanych osobistosci,
pokazach mody, kongresach naukowych, debatach, karnawatach i we wszelkich
innych sytuacjach spotecznych. Za spektakle mozna tez uzna¢ ceremonie pogrze-
bowe znanych os6b. Za przykiad niech postuzy pogrzeb Michaela Jacksona, ktéry
moze by¢ uznany za makabryczny cyrk. W uroczystosci, ktéra odbyta si¢ w Sta-
ples Center w Los Angeles, wzi¢li udzial miedzy innymi Stevie Wonder, Mariah
Carey, Usher, Lionel Richie, Kobe Bryant, Jennifer Hudson, John Mayer oraz
Martin Luther King III. Spektakl pogrzebowy w hali Staples Center obejrzato
17500 oséb, ktére zostaly wylosowane z 1600000 chetnych w specjalnie zor-

16 P, Sztompka, op. cit., s. 16.
7 G. Ritzer, Magiczny Swiat konsumpcji, Warszawskie Wydawnictwo Literackie MUZA,
Warszawa 2012, s. 185.
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ganizowanej loterii'®. Ostatecznie, pogrzeb Michaela Jacksona obejrzato 2,5 mld
ludzi przed telewizorami. Sam Michael Jackson podkreslat, ze chce umrzeé, tak
jak zyt. W 2002 roku powiedziat: Chce, zeby mdj pogrzeb byt najwiekszym show
na swiecie. Zeby byly ognie sztuczne i wszystko'®. Zyczenie Kréla zostato spet-
nione.

Autoprezentacja

Jednostki zyjace w spoteczeristwie kultury wizualnej przyktadaja bardzo duzg
wage do autoprezentacji. Dotyczy ona z jednej strony wygladu, a z drugiej kon-
kurencji na rynku czy to produkcyjnym, czy konsumpcyjnym. Wsréd celebrytéw
zauwazalne jest przejScie od kultu rozumu do kultu ciata. Autoprezentacja polega
tez na dobiorze konkretnych ubrai, ktére majg co$ zakomunikowac albo sprowoko-
wac. Przyktadem takiej prowokacji moze by¢ Lady Gaga, ktéra w kontrowersyjny
sposéb stara si¢ zwrdci¢ na siebie uwage. Kreacje artystki czesto niewiele maja
wspdlnego z moda, ktéra mozna zobaczy¢ na ulicy. Jednym z bardziej kontrower-
syjnych strojéw Lady Gagi byla suknia wykonana z migsa wieprzowego, ktéra
zatozyla na gale rozdania muzycznych nagréd MTV. Ta kreacja zostata skomen-
towana w wigkszoSci magazynéw mody i na portalach plotkarskich. Swoja opini¢
wyglosili tez dzialacze organizacji PETA, ktérym bardzo nie spodobato si¢ to, ze
artystka wykorzystata prawdziwe migso zamiast jego imitacji.

Wizerunek zewngtrzny to nie tylko ubiér. Jednostki starajg si¢ uatrakcyjnié
swoj wyglad przez ciagle poprawianie niedorébek natury. Uzywanie drogich ko-
smetykéw, operacje plastyczne, niekoniczace si¢ diety odchudzajace, odzywki bu-
dujace atrakcyjng muskulaturg. Wizerunek budujemy tez dzieki rzeczom, ktérymi
si¢ otaczamy. Marki ubran, samochdd, ktérym jeZdzimy, telefon, ktérego uzywa-
my, dom, w ktérym mieszkamy, dzielnica, w ktérej wybudowaliSmy swéj dom,
ludzie, z ktérymi si¢ spotykamy, programy, ktére ogladamy, wakacje, na ktére
jezdzimy, restauracje, w ktorych si¢ stotujemy itd., itd. Zobrazowaniem tej auto-
prezentacji sa stowa Oliviera Toscaniego, kreatora reklam marki United Colors of
Bennetton:

Hurra, wstapcie do najlepszego ze §wiatéw, do raju na ziemi, do pafistwa szcze§cia, murowane-
go sukcesu i wiecznej mtodosci! W tej cudownej krainie z nieodmiennie biekitnym niebem zaden
kwasny deszcz nie psuje I1$niacej zieleni lisci, na niemowleco rézowej cerze dziewczat nie wykwita
najmniejszy pryszcz i nie zdarza si¢, by jakie§ tam zadrapanie szpecilo lustrzang powierzchnie

18 7. Czauz, Michael Jackson. Ostatni spektakl 7 udziatem Kréla Popu, http://www.wiadomo
sci24.pl/artykul/michael _jackson_ ostatni_ spektakl _z_udzialem_krola_popu—_102835.html [do-
step: 15.05.2014].

9" A. Dyda, Te transmisje przyciggnety miliony, http://www.tvp.pl/magazyn/po-godzinach/te-
transmisje-przyciagnely-miliony/4025936 [dostep: 15.05.2014].
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karoserii samochodéw. Mlode kobiety o dlugich opalonych nogach jada po wymiecionych do pu-
sta ulicach w polyskujacych limuzynach, ktére dopiero co opuscitly myjnie. Te pojazdy nie znajg
karamboli, gotoledzi, kontroli radarowych ani pegkajacych opon. Przeslizguja si¢ niczym wegorze
przez zatory wielkich miast, na skrzyzowaniach pod $wiattami wymykaja si¢ spalonym na braz
czyscicielom szyb samochodowych i nigdy nie trafia przez pomyltke do dzielnic biedy, gdyz sung
bezszelestnie w kierunku rozlegtych mieszkain w starym budownictwie badZ do luksusowych dacz,
zastawionych niewyobrazalnie drogimi meblami’.

Autoprezentacja wigze si¢ tez z tym, jak zaprezentujemy si¢ na rynku pracy.
Aplikujac do nowego miejsca pracy, nie wystarczy juz stworzy¢ standardowego
CV. Kreatywno$¢ jednostek znajduje swojg realizacje w programach graficznych
Srodowiska Adobe, w ktérych CV okazuje si¢ niebywalym projektem, wrecz
dzielem sztuki. Moze ono zatem przybra¢ forme filmu, animacji czy prezentacji
multimedialne;.

Potrzeba autoprezentacji przenosi si¢ takze do srodowiska naukowego. Kon-
ferencje naukowe bogate sa w reprezentacje wizualne wyglaszanych referatéw.
Ubiegta dekada mineta pod znakiem Power Pointa i slajdéw. Obecnie uzywa-
nie tego programu uznaje si¢ za co najmniej przestarzale. Organizatorzy jednej
z konferencji w Warszawie w radach dla prelegenta napisali: ,,[...] zawsze miej
prezentacje, badz jej ekwiwalent, ktéry przykuje uwage stuchaczy” i dalej: ,,Jesli
masz wyboér: méwi¢ przystepnie i zajmujaco, ale mniej merytorycznie, a méwié
bardzo merytorycznie kosztem atrakcyjnosci, wybierz to pierwsze”?!. Z tej rady
mozna wywnioskowal, ze w polskiej nauce nastgpito przesuniecie z merytory-
ki na atrakcyjnos¢, bo dzigki atrakcyjnosci prezentacji mozemy liczy¢ na czyjaé
uwage, czego nie zapewnia sama merytoryczno$¢. Dlatego wlasnie autoprezen-
tacja w spoleczenstwie kultury wizualnej jest tak bardzo istotna. Réznorodnosé
zewnetrzna stala si¢ widzialng otoczka zycia spotecznego.

Design

Design i designerstwo sg $ciSle powigzane z kategorig autoprezentacji. Kon-
sumpcyjny charakter wspdtczesnego spoteczeristwa wymaga ciaglego zwigkszania
atrakcyjnosSci produktéw. Wazna jest forma, ksztalt, kolor, plastyczno$é, faktura,
opakowanie towaru. Cechy uzytkowe okazuja si¢ mrzonkg i sa pomijane na rzecz
warto$ci estetycznych. W konsumpcyjnym $wiecie nastapito porzucenie etyki na
rzecz estetyki. Norma etyczna, ktéra dominowata w spoteczeristwie producentéw,
ktéra postrzegato si¢ m.in. w etyce pracy, zostata zastgpiona korzyscig estetyczna,
ktéra osiaga si¢ przez konsumowanie. Korzys¢ estetyczna jest czesto utozsamiana

20 0. Toscani, Reklama usmiechniete Scierwo, Wydawnictwo Delta, Warszawa 1996, s. 4.
21 Zob. http://nudaakademicko.blogspot.com/p/niezbednik-uczestnika.html.
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z wartoscig uzytkowa przedmiotéw, poniewaz w konsumenckim Swiecie ta war-
to$¢ podyktowana jest przez ich statusowe i symboliczne funkcje. Zachowania
konsumenckie za$ sg zorientowane na cel i maja charakter praktyczny i utylitarny.

Hedonizm, ktéry bierze si¢ z korzysci estetycznej, nie jest jednak zagrozeniem
dla kapitalistycznego systemu produkcji, polega on raczej na odroczonej gratyfi-
kacji, czyli zwyklym oczekiwaniu na wiekszg przyjemno$¢ w przysztosci. Taki
hedonizm domaga si¢ bodZcow, ktérych potrzebuje tez system gospodarczy. Pro-
dukcja i konsumpcja sa zatem rozlaczne, ale podzielajg jedna i te sama etyke??.
Sam fakt, ze konsumenci winni kierowa¢ si¢ korzyscig estetyczna, a nie normami
etycznymi, moze wskazywaé na to, ze normy etyczne begdg ulegaé degradacji.
Okazuje sie, Ze nie ma potrzeby rozwijania regulacji normatywnej. Wystarczy
jedynie kuszenie, przedstawianie nieznanych dotad cudéw, wrazen, przy ktérych
traci blask wszystko to, co bylo znane do tej pory. Konsumpcja musi si¢ jawic
jako prawo do radosci, nie moze funkcjonowaé jako przykry obowigzek, ktory
winno si¢ spetni¢. Zatem kierowanie si¢ korzyscig i jej estetyka jest po prostu
zwykla celebracja towarzyszaca konsumowaniu®. Designerstwo wspélczesnych
czasOw jest wyrazem dominacji estetyki. W reklamach réwniez najcze¢sciej pod-
kresla si¢ forme, kolor, ksztalt, rozmiar. To zderzenie estetyki z uzytecznoscig
mozna zaobserwowaé w ewolucji designu telefonéw komérkowych. Mozna rzec,
ze ich historia zatoczyla koto. Od bardzo duzych telefonéw przez jak najmniejsze
modele wréciliSmy do punktu wyjsScia, w ktérym rozmiary telefonéw sa zblizone
do diugosci twarzy. Jednak ich wielkoS¢ i estetyka niekoniecznie przekladaja si¢
na warto$¢ uzytkows i tatwo$¢é obstugi.

Podgladactwo

Podgladactwo w spoleczenstwie kultury wizualnej wigze si¢ z widzialnoScig
zycia publicznego i prywatnego. Zwyczaj obserwowania przechodniow przeto-
zyl sie na globalne podgladanie §wiata. Zyjemy we wspdlczesnym panoptikonie.
Wizje Panoptikonu?* stworzyt Jeremy Bentham (Bauman uznat ja za chybiony
pomyst), a postuzyt si¢ tg wizjg Michel Foucault jako metaforg przeksztalcen

22 A. Aldridge, Konsumpcja, Wydawnictwo Sic!, Warszawa 2006, s. 46, 102, 187.

2 7. Bauman, Bauman o popkulturze. Wypisy, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne,
Warszawa 2008, s. 51.

2* Za: M. Foucault, Nadzorowad i karac: narodziny wiezienia, Fundacja Aletheia, Warszawa
1988, s. 195. Benthamowski Panoptikon to architektoniczna figura. Na obwodzie to budynek
w ksztalcie pierScienia, posrodku wieza, w niej szerokie okna wychodzace na wewnetrzng fasade
pierscienia, budynek jest podzielony na cele, z ktérych kazda zajmuje jego grubosé, maja one dwa
okna, jedno skierowane na okna wiezy, drugie na zewnatrz, ktére pozwala §wiattu przenikaé cele.
Widzialno$¢ w takiej celi staje si¢ putapka.
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dokonanych przez nowoczesno$¢. Panoptikon nie dopuszczat istnienia sfery pry-
watnej, a jego gtéwng funkcjg bylo to, ze dawal pewnos¢, iz nikt nie bedzie mogt
sie wymknaé poza obreb przestrzeni znajdujacej sie pod $cistym nadzorem?’. Isto-
ta panoptycznego Swiata jest ciagta widzialno$¢é. Wiadza okazuje si¢ widzialna,
ale nieweryfikowalna. Wiemy, ze jesteSmy obserwowani, ale nie wiemy z ktorej
perspektywy i w ktérym momencie.

Metafore panoptikonu mozna przelozy¢é na wspdiczesne miasto. Obecnie
w Lublinie do sieci miejskiego monitoringu podtaczonych jest 144 kamer. W sa-
mym Ogrodzie Saskim jest ich 18, a Straz Miejska podkresla, iz sa na tyle dokfad-
ne, ze bez trudu mozna rozpoznaé, jaka gazete czyta osoba siedzaca na fawce.
Lublin to miasto o powierzchni 147 kilometréw kwadratowych, a wigc na jeden
kilometr kwadratowy przypada jedna kamera. Nalezy jednak pamigtaé, ze nie-
uzytkéw i prywatnych doméw czy wnetrz blokowisk nikt nie monitoruje, wiec
zageszczenie kamer jest o wiele wigksze. Zatem zyjac w miescie, zyjemy tak
naprawd¢ w panoptycznym wigzieniu i nie wiemy, kiedy jesteSmy obserwowa-
ni. Ponadto, sami swoje prywatne zycie wystawiamy na agor¢. Tg agorg staly
si¢ portale spotecznosciowe, ktére spetniaja funkcje dziennika prywatnych oséb.
Uzytkownicy tych portali upubliczniaja swoje zycie, chwalac si¢ swoimi nowymi
nabytkami, podrézami czy po prostu dzielgc si¢ informacjami dotyczacymi obia-
du, spaceru badZ sytuacji zza okna. Wystawiajgc swoje zycie na publiczng oceng,
uzytkownicy sieci jednoczesnie stale podgladaja zycie celebrytéw. Sledza portale
plotkarskie, w ktérych mnoza si¢ artykuly o codziennym zyciu gwiazd. Ta stata
widoczno$¢, widzialno§¢ powoduje, ze spoleczeristwo kultury wizualnej praktycz-
nie zrezygnowalo z zycia prywatnego. Wszystko to, co do tej pory nalezalo do
sfery oikos pojawia si¢ na agorze. Niebywalym trudem we wspdlczesnosci jest
wskazanie na sfer¢ prywatng. To, co prywatne, krétko méwiac, stato si¢ publiczne.

Podsumowanie

Gl6éwna cecha wspdtczesnego spoteczenstwa jest skfonno§é do wizualizowania
wszystkiego. Wizualizuje si¢ nawet te rzeczy, ktére nie majg charakteru wizual-
nego, jak na przyklad promienie Roentgena. Nalezy pamigtaé, ze istota kultury
wizualnej nie jest opieranie si¢ na samych obrazach. Te istot¢ stanowi pewna

% 7. Bauman, Globalizacja: i co 7 tego dla ludzi wynika, Panstwowy Instytut Wydawniczy,
Warszawa 2000, s. 59-66.

% D. Smaga, Wielki brat widzi coraz wiecej. Nowe kamery monitoringu miejskiego,
http://www.dziennikwschodni.pl/apps/pbcs.dll/article?AID=/20140324/LUBLIN/140329768  [do-
step: 15.05.2014].
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nowoczesna tendencja czy tez sktonno§¢ do obrazowania i wizualizowania eg-
zystencji, dlatego wlasnie nowoczesnos¢ lub ponowoczesno$¢ okazuje si¢ epokg
radykalnie odmienna od kultury Sredniowiecza czy Renesansu. Kultura wizualna
koncentruje si¢ na tym, co jest wizualne w przestrzeni, w ktérej konstruuje sie
znaczenia i to wlasnie te znaczenia sg konsumowane przez spoleczernistwo. Zna-
czenia sg tworzone przez konsumpcje kultury masowej, a zadaniem konsumenta
zyjacego w tej kulturze jest umiejetnosé ztozenia obrazow w jedng spdjna catosé
i zrozumienia, co taka calo$¢ oznacza. Kultura wizualna przejawia si¢ w zyciu
codziennym i wspélczesnie, bowiem bez wizualizacji jednostki mogtyby przestac
rozumie¢ otaczajacy Swiat.
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KULTURA MEDIOW A BUDOWANIE
LOKALNEGO OBRAZU SWIATA

Wprowadzenie

Przez kulturg tradycyjng rozumiemy t¢ o fundamentalnych tradycjach, ktére
siegajg dalej niz jedno pokolenie wstecz, gdzie wilasne, bezposrednie dos§wiad-
czenia (do§wiadczenia prymarne) dominujg nad Swiadomos$cig kulturowg ludno-
Sci. Kultura tradycyjna istnieje jednocze$nie w miastach i w wioskach, ale wraz
z postepem urbanizacji jest spychana w zakamarki i mniejsze miejsca. Moze to
by¢ rewir lub dzielnica miasta o silnych tradycjach i stabilnym zaludnieniu albo
wspodlnota zainteresowan, zrzeszajgca ludzi spotykajacych si¢ w stowarzyszeniach
réznego typu.

Kultura medialna to kultura tworzona przez media. Kultury tradycyjne sg dla
mediéw Zrédlem informacji czy wzorcéw. Media wybieraja te elementy kultury,
ktére moga by¢ przez nie opracowywane i przekazywane dalej. Wytworzona w ten
sposob kultura medialna ponownie oddziatuje na kulture tradycyjng. Zwigzek
zachodzacy pomiedzy kultura medialng a kulturg rzeczywista jest wyjatkowo
dynamiczny, oparty na wzajemnym przenikaniu sie poszczegélnych elementéw!.

Cztowiek nie jest w stanie ogarngé catosci dorobku kulturowego ze wszystki-
mi jego najdrobniejszymi elementami. Swiadczy o tym liczba napisanych ksiazek,
ktéra zdecydowanie przewyzsza to, co czlowiek jest w stanie przeczytal. Prze-
ciez oprocz dziedzictwa kulturowego zgromadzonego w postaci ksigzek istnieje
jeszcze wiele innych sposob6éw wyrazania kultury. Zatem, chcac wlasciwie ko-
rzysta¢ z wszelkich dostarczanych nam przez nig dobrodziejstw, musimy dokonad
umiejetnego wyboru. Nie ulega watpliwosci, ze na wybor kulturowy jednostki
majg wplyw rézne czynniki: pochodzenie, sytuacja, przypadek czy media (ktére,
przetwarzajac pewne elementy kultury, utatwiajg ich odbiér spoteczny).

Cho¢ kultura jest rzeczywistoScig obiektywna, to widziana oczami pojedyn-
czego uczestnika spoleczenstwa stanowi jedynie potencjal kulturowy, zbiér mozli-

'K Lundby, Mediekultur, Universitetsforlaget, Oslo 1993, s. 23-25.
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wosci. O potencjale kultury Swiadczy jej réznorodnosé, otwierajgca spoteczefistwa
na rozmaite sposoby myslenia, odczuwania i dziatania. R6zni ludzie maja odmien-
ne wyobrazenia na temat rzeczywistosci kulturowej w zaleznosci od tego, ktére jej
aspekty sg przez nich przyswajane i akceptowane. To, co czlowiek ,,wychwytuje”
z kultury, z reguly jest naznaczone przez kulture medialng, skondensowang przez
rézne media.

Logika mediéw a kultura tradycyjna

Media stanowig cze$¢ kultury. Dotyczy to pojedynczych produktéw medial-
nych i catej struktury mediéw w takim stopniu, w jakim (stanowigc inne elementy
kultury) jawia si¢ one jako te elementy rzeczywistosci, ktére moga by¢ uzywane
1 dzielone przez wielu. Z taka sytuacjg spotykamy si¢ w odniesieniu do: ksigz-
ki, filmu, programu telewizyjnego, bedacych nieodzownymi elementami kultury.
Rzeczywistos¢ i tresci kreowane przez rézne produkty medialne wspoétuczestni-
czg najpierw w ksztaltowaniu kultury medialnej, a nast¢pnie wzbogacajg kulture
tradycyjna.

Hans Mathias Kepplinger? definiuje kulture medialna jako calo$é obrazéw
kultury, ukazywanych przez okreslone media w okreslonym punkcie czasu. Nalezg
do niej zaréwno prezentowane przez media elementy kulturowe, jak i informacja
na temat obecnej kultury. Informacja ta moze by¢ prawdziwa lub btedna. Fikcja
stanowi material medialny, ktéry nie odpowiada zadnemu elementowi kultury.

Odbiorcy komunikatéw medialnych niejednokrotnie przyjmuja tworzong przez
media kulture jako obiektywna rzeczywistoS¢ spoleczng. Nie oznacza to, ze
kultura medialna ukazuje faktycznie obiektywny, tzn. wierny rzeczywisto$ci obraz
kultury. Media zawsze dokonujg (zgodnie z przyjetym przez siebie kluczem)
selekcji materiatu. Niezaleznie od charakteru nadawanego kulturze medialnej
stanowi ona aktualizacje kultury.

Rézne media mogg tworzy¢ zbiorczy system informacyjny o wspdlnej kulturze
medialnej, ale rozmaite media mogg réowniez dostarcza¢ alternatywnych kultur
medialnych, gdyz wszystko uzaleznione jest wlasnie od wspomnianego powyzej
klucza doboru informacji. Dla przyktadu, telewizja kablowa moze by¢ traktowana
jako posrednik w prezentowaniu alternatywnych kultur medialnych na réznych
kanatach, a jednoczes$nie kanaly te mogg by¢ postrzegane jako czeSci jednej,
skomasowanej kultury medialne;.

Istnieja alternatywne kultury medialne, ale w wieloptaszczyznowym spote-
czenstwie nie ma alternatywy dla kultury medialnej. Nikt nie jest w stanie objac

2 H. M. Kepplinger, Realkultur und Medienkultur: Literarische Karrieren in der Bundesrepu-
blik, Verlag Karl Alber, Freiburg—Miinchen 1975, s. 34-36.
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zlozonej kultury na wlasng reke, dlatego tez pelnione przez media funkcje ,.tacz-
nikéw” i ,,selekcjoneréw” sa niezbedne do jej ksztaltowania. Tak diugo jak ludzie
odczytujg kulture przez media, tak dtugo beda zwrdéceni ku kulturze medialne;.
Alternatywa dla niej w zlozonym spoteczenistwie nie sa bezposrednie doswiad-
czenia prymarne w kulturze, tylko inna forma kultury medialnej?.

Jednostka odbiera swoje pierwsze do§wiadczenia kulturowe albo przez kontakt
prymarny z kulturg, albo przez kontakt posredni — wilasnie z wykorzystaniem
mediéw. W zlozonym spoteczenistwie jednostka ma kontakt prymarny tylko
z niewielkim wycinkiem kultury i dlatego tez otrzymuje do§wiadczenia prymarne
jedynie z takiego ograniczonego obszaru calej kultury. Jesli przyjrzymy si¢ blizej
owemu ,,pozycjonowaniu kultury”, to zauwazymy, ze media lokalne uplasowaly si¢
pomiedzy czystymi do§wiadczeniami prymarnymi a czystymi do$§wiadczeniami
sekundarnymi. Media lokalne mogg wiaczy¢ si¢ w dialog kulturowy w okreslonym
miejscu i §rodowisku w sposéb przypominajacy bezposrednie do$§wiadczenia.
Jednoczesnie ta cze$¢ lokalnej komunikacji przekazywana jest medialnie. Czy
zatem lokalne media przyczyniaja si¢ do rozwoju kultury medialnej, czy do
przekazywania kultury tradycyjnej?

Sifa oddzialywania kultury medialnej na postrzeganie i interpretowanie rze-
czywistosci przez jednostke jest bardzo zrdznicowana. To, co cztowiek odbiera
jako rzeczywisto$¢, to konstrukcja ztozona z do§wiadczert prymarnych i sekundar-
nych, dlatego tez znaczenie kultury medialnej staje si¢ teoretycznie tym wigksze,
im mniej kontaktéw prymarnych ma jednostka, im bardziej selektywne sg media
w stosunku do kultury oraz im bardziej media sa w stanie wplynaé na ludzkie
postrzeganie.

Im wigkszy jest wplyw kultury medialnej na konstruowanie rzeczywistoSci
przez jednostke, tym wigksze jest prawdopodobieristwo, ze ludzie bedg kierowad
si¢ fikcja. A im wieksze prawdopodobieristwo, ze ludzie kieruja sie fikcja, tym
wigksza szansa, ze ich reakcje i zachowania nie beda pokrywaé sie z rzeczywi-
stoscig — albo ze fikcja wplywajaca na ich reakcje zostanie przeksztalcona w rze-
czywisto$¢. W takiej sytuacji sama kultura medialna staje si¢ elementem kultury
rzeczywistej, a zalezno$§¢ migdzy kulturg a kultura medialna zostaje odwrdcona.
Media biorg udzial w tworzeniu rzeczywistosci.

W dzisiejszej kulturze medialnej granica migdzy faktami i fikcjg staje sie
coraz bardziej plynna. Dotyczy to zaréwno przemieszania obecnych w mediach
gatunkow, jak i ludzkiego postrzegania i uzytkowania mediéw. Nasycenie fikcja
wyraznie wzrosto wraz z pojawieniem si¢ technologii wideo i telewizji wieloka-
natowej. Emisja konkretnych obrazéw sprawia, ze telewizyjne dramaty staja si¢

3 Ibidem.
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dla coraz wigkszej liczby os6b elementem ich zycia codziennego i przez to wazng
czgScig nowoczesnego wzorca kulturowego. Dla wielu z nich postacie i sytuacje
z popularnych seriali istnieja w potfikcyjnym Swiecie: niezupetnie rzeczywistym,
ale réwniez niecatkowicie wyimaginowanym. Tym samym media otrzymujg swoje
wlasne zycie*.

Warto odwotac si¢ do teorii Johana Fornidsa odnoszacej si¢ do sposobu korzy-
stania z kultury medialnej przez mtodziez. Uwaza on, ze nie ma powodu jedno-
stronnie akcentowaé spychania kultury rzeczywistej na dalszy plan przez kulture
medialng oraz podporzadkowania naszej SwiadomosSci znakom przekazywanym
przez mass media. Media sa tylko ogniwem w procesie modernizacji, o ktérym
jest tu mowa. Proces ten zachodzi w poréwnywalnym stopniu w trakcie bezpo-
Sredniej komunikacji miedzyludzkiej. Media nie sg jedyna przyczyna rozwoju,
tylko cze$ciami sktadowymi ztozonego procesu’.

David Altheide i Robert Snow w swoich rozwazaniach podnoszg problem
logiki mediéw, co stanowi istotny wktad w analize proceséw komunikacyjnych
(@ ich efektéw) zachodzacych w ztozonym spoteczefistwie. Argumentacja Althe-
ide’a i Snowa wydaje si¢ czasem surowa i eseistyczna, ale nie zmienia to faktu,
ze pojecie logiki mediéw jest istotne. Wedtug badaczy to wilasnie owa ,logika
mediéw” wskazuje okreSlone sposoby, przy uzyciu ktérych prowadzona jest ko-
munikacja medialna. Poniewaz kazde media muszg wybiera¢ swéj material, istotne
staja sie formaty przez nie stosowane®.

Format jest kluczem do logiki mediéw. Decyduje o nim sposéb zorganizo-
wania materialu w medium, styl lub sposéb jego przedstawiania, to, jaki akcent
medium kfadzie na zycie spoteczne i codzienne, a takze gramatyka mediéw, tzn.
reguly, wedtug ktérych dane medium funkcjonuje. Format staje si¢ ramg uzywang
zaréwno do przedstawiania, jak i interpretacji zjawisk.

W mediach elektronicznych, w sytuacji wielokanatowej, szczeg6lnie w przy-
padku telewizji, formaty faworyzujg bezposrednig perspektywe rozrywkows, kto-
ra odciska takze swoje pietno na wiadomosciach. Elektroniczne formaty mediéw
i perspektywa rozrywkowa umacniajg wlasng Swiadomos$¢ medialng wsréd od-
biorcow. Owa ,,Swiadomo§¢ medialna” odnosi si¢ do ogdlnej logiki, ktora stosujg
profesjonalni pracownicy i widzowie, aby nadaé konkretne znaczenia zjawiskom
prezentowanym w mediach.

Wedtug Altheide’a i Snowa kultura medialna jest konsekwencja logiki mediéw.
Szeroko rozumiana kultura medialna zawiera w sobie m.in. takie elementy, jak:

4 Por. R. Williams, A Vocabulary of Culture and Society, Fontana, London 1988; J. Monaco,
Media Culture, Delta Book, New York 1978.

> J. Fornis, Cultural Theory and Late Modernity, Sage, London 1995.

% D. Altheide, R. Snow, Media logic, Sage, London 1979.
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religia, polityka lub sport, ktére rozwijajg si¢ wlasnie przez korzystanie z medidw,
a sg one wyznacznikami wielu instytucji i przynaleznych do nich spotecznosci.

Kiedy logika mediéw wykorzystywana jest w celu przedstawienia lub interpre-
tacji stosunkéw panujgcych w instytucjach spolecznych, ich forma i tre$¢ zostaje
zmieniona. Zmiany te moga by¢ bardzo wyraZzne wéwczas, gdy przeksztalcony zo-
staje caly system polityczny czy obszary konstytuujgce spoteczenstwo. Wystarczy
chociazby odwota¢ si¢ do przyktadéw elektronicznego Kosciota i coraz blizszego
wspoéldziatania telewizji i sportu pokazujacych, jak logika mediéw przeksztalca
stare, istniejace prawie od poczatku $§wiata, instytucje.

W zaleznosci od poziomu prowadzonej analizy spotka¢ mozna wszechogarnia-
jaca kultur¢ medialng i bardziej sprecyzowane kultury medialne zwigzane z okre-
Slonym typem mediéw albo z dziatalnoscig konkretnych instytucji, albo z okreslo-
nymi obszarami geograficznymi i Srodowiskami spotecznymi. Stosujac podobng
analogie, mozna wskazaé jeszcze wigcej logicznych konstrukcji medialnych czy
form komunikacyjnych, ktére wystepujg w obrebie nadrzednego, medialnie lo-
gicznego obramowania lub formy.

Logika mediéw jest tak wpleciona w dzisiejsze zurbanizowane spoteczeristwo,
ze publiczno$c¢ i pracownicy mediéw postrzegajg relacje spoteczne w §wietle takiej
logiki jako co$ zupetnie naturalnego. Logika mediéw kultywuje wiec §wiadomos¢
i kulture medialna.

Kultura medialna powinna by¢ wiec rozumiana jako calos¢ medialnie stwo-
rzonych obrazéw kulturowych w pojedynczym medium lub systemie medidw
w okres§lonym punkcie czasu. Obejmuje ona produkcje i uzytkowanie tych ob-
razéw kulturowych. Stworzenie ich przez media jest réwnoznaczne z tym, ze
zostaly one takze uksztattowane przez logike mediéw. Obrazy medialne (w sze-
rokim i przeno§nym rozumieniu) chciatyby by¢ zakorzenione w kulturze. Sq one
jednak obrazami kulturowymi, ale nie sg odzwierciedleniem kultury, poniewaz to
wlasnie omawiana logika mediéw postuguje si¢ nimi zgodnie ze swoimi wymoga-
mi co do formatu. Logika mediéw funkcjonuje na podstawie zasady wzajemnego
oddziatywania pomigdzy producentami i konsumentami obrazéw medialnych. To
ze kultura medialna odczytywana jest w okre§lonym momencie, oznacza, iz po-
strzega si¢ jg jako wzor, obraz czaséw. Jednoczes$nie wizja ta tworzona jest przez
nieustannie zachodzace procesy, ktére w kazdym momencie wyodrgbniaja nowe
obrazy kulturowe.

Pojecie odlegtosci miedzy obrazami medialnymi a otoczeniem mediéw jest
warto$cig zmienng. W sytuacji, kiedy media, wybierajagc material, decydujg si¢
na przedstawianie obrazéw kulturowych odzwierciedlajacych kulture wyjsciowa,
nie ma podstaw, zeby méwi¢ o wlasnej kulturze medialnej. Przejscie do samo-
dzielnej kultury medialnej jest plynne. Jesli kulturowe obrazy mediéw nie sa
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rozpoznawalne w tradycjach danej kultury bez przeksztalcania kultury wyjscio-
wej, wowczas zdecydowanie mamy do czynienia z kulturg medialng. W mediach
lokalnych odlegto$¢ miedzy obrazami medialnymi a kulturg wyjSciowa moze by¢
tak niewielka, ze sa one w stanie przekazac jej tradycje bez przeksztalcania ich
we wlasng kulture medialng. Moze pojawié si¢ watpliwo$¢ w odniesieniu do tego,
co w mediach lokalnych jest lokalne i co moze jednocze$nie wskazywad, iz roztam
pomiegdzy kulturg tradycyjna a kultura medialng mozna zaobserwowaé wiasnie na
plaszczyznie mediéw lokalnych.

Media w kulturze lokalnej

Odnoszenie si¢ do kultury medialnej jest w spoleczenstwach ztozonych czyms
normalnym, ale nie ingeruje ona w spoleczefistwo az tak gleboko, jak moze wy-
nika¢ z zaprezentowanych powyzej teorii. Nalezy takze jednoznacznie stwierdzié,
iz kultury lokalne bez watpienia do§wiadczaja wptywu kultury medialne;.

Kultura medialna dotyczy szczeg6lnie terenéw miejskich. Jednak niewiele jest
miejsc na ziemi, ktére pozostaly nienaruszone przez logike mediéw zurbanizo-
wanego centrum oraz kulture medialng. Kultura medialna przekracza bowiem
granice. Jest transnarodowa za sprawg tej samej dynamiki, ktéra cechuje firmy
mi¢dzynarodowe. Transnarodowa kultura medialna stanowi réwniez produkt mig-
dzynarodowego przemystu kulturalnego. Logika mediéw (dominujaca w przemy-
Sle kulturalnym) wcale nie jest pozbawiona powiazan z logika kapitatu.

Pomimo ze przekaz w kulturze tradycyjnej zazwyczaj zachodzi przez bez-
posrednie oddziatywanie i dialog, to jednak nic nie stoi na przeszkodzie, aby
réowniez i ona byla przekazywana przez media, takie jak np.: prasa, radio i te-
lewizja. Warunkiem jest jednak, aby powstajgce obrazy medialne nie odbiegaly
znaczgco od kultury tradycyjnej, tzn. zeby kulturowa odleglos¢ miedzy mediami
a ich otoczeniem byta nieznaczna.

Kultura medialna jest nacechowana logika mediéw zbudowanych wokét for-
matéw i sposobu dzialania mediéw. Kultura tradycyjna bazuje na logice trady-
cji, podczas gdy formaty medialne zajmuja centralne miejsce w logice mediéw.
Tradycja jest z kolei kluczem do logiki tradycji, bowiem obejmuje zaréwno ak-
tywny proces przekazu obrazu, jak i przekazywane wartodci i normy jako ele-
ment nadany. Podobnie jak formaty medialne, tradycje sa réwniez szkieletem, na
podstawie ktérego budowane, definiowane i precyzowane sg zachodzace w danej
kulturze zjawiska. Takze logika tradycji tworzy szczegdlng forme¢ komunikacji,
bazujacg na obowigzujacych w tradycji symbolach oraz sposobie przenoszenia tej
tradycji.
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Zaréwno kultura medialna, jak i tradycyjna jako poj¢cia stanowig ,,sprzeczno-
Sci same w sobie” (ang. contradictions in terms), poniewaz kazda kultura zaktada
korzystanie z mediéw (w szerokim rozumieniu) i wymaga obecnoSci (przynaj-
mniej pewnej) tradycji. Relacja migdzy tymi dwoma rodzajami kultury jest bar-
dziej skomplikowana niz sposéb przedstawienia jej w prostych obrazach typolo-
gicznych. Sprzeczno$¢, o ktérej mowa, nasuwa wiele pytai. Czy roztam miedzy
kultura tradycyjng i kulturg medialng wskazuje na przejScie do nowoczesnego
spofeczenistwa? Co zatem z postmodernistycznym stanem rzeczy, czy w ogole
istnieje? Czy upowszechniona kultura medialna drugiej generacji nie jest forma
kultury tradycyjnej? Jednak rozsadniejsze, z punktu widzenia analizowanego ob-
szaru badawczego (media lokalne), wydaje si¢ odlozenie powyzszych pytan na
pSZnie;j.

Wspdlne dla kultury medialnej i tradycyjnej jest to, ze obie powstajg przez
zbiér symboli. W przypadku tej pierwszej na zbidr symboli wplywaja formaty
medialne; w przypadku drugiej — wplyw majg tradycje opierajace si¢ na diugo-
trwatym bezposrednim wspétdzialaniu. Kazda kultura jawi si¢ jako zbiér symboli,
w ktérym Scierajg si¢ sprzeczno$ci przez stosowanie symbolicznej sily bazujgcej
na symbolicznym kapitale. Dotyczy to zar6wno kultury medialnej, jak i trady-
cyjne;.

W dzisiejszym spoteczenistwie obserwujemy wyrazny roztam miedzy kultura-
mi tradycyjnymi i medialnymi, jako podkulturowymi lub subkulturowymi zbiora-
mi symboli wewnatrz bardziej wszechogarniajgcego, ztozonego zbioru symboli,
ktéry z kolei jest systemem lub wzorem symboli reprezentujacych kulture. Zobra-
zowanie kultury wprost jest raczej niemozliwe. By to osiagngé, musimy postuzy¢
si¢ okreSlonymi znakami uzywanymi w komunikacji kulturowej. W konkretnym
zbiorze symboli reprezentowana i przedstawiona jest zawarto$¢ znaczeniowa danej
kultury. Dlatego tez dynamike miedzy kulturg tradycyjng i medialng nalezy badac
poprzez poszczegdlne symbole i ich zbiory, co pozostaje w zgodzie z klasycz-
nym, socjologicznym rozumieniem kultury. Symbolu uzywa si¢ tu, jak wskazuje
Clifford Geertz, jako luZnego pojecia dla wszystkich kulturowo uwarunkowanych
znakéw’. Zbiér symboli jest §wiadomoscia zbiorowa, a $wiadomosé zbiorowa nie
powstaje z dnia na dziefi. Kultura jest zatem postrzegana, jako ,,wspdlna, podzielo-
na, spolecznie zebrana §wiadomos$¢, przeniesiona, a nastg¢pnie utrzymywana przez

komunikacje™8.

7 C. Geertz, The Interpretation of Cultures, Basic Books, New York 1973, s. 14.

8 U. Hannerz, Delkulturerna och helheten, [w:] Kultur och medvetande. En tvirvetenskaplig
analys, red. U. Hannerz, R. Liljestrom, O. Lofgren, Akademilitteratur forlaget, Lund—Stockholm
1982, s. 59.
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Kultura tradycyjna i medialna rozszczepiajg si¢ wlasnie na poziomie konstytu-
owanych zbioréw symboli. Symbole kultury tradycyjnej formulowane sg w okre-
Slonym czasie przez ciagly i aktywny udzial w ich konstytuowaniu tych, ktérzy
ja tworza. Ponadto w procesie powstawania symboli kulturowych niezwykle istot-
ne jest zachowanie ciggloSci pokoleniowej, dlatego tez sg one w tym rozumieniu
w duzym stopniu ,rytualne” wiasnie ze wzgledu na ich powtarzalno$¢ i swe-
go rodzaju uniwersalno$¢ odbioru w danej kulturze. Natomiast symbole kultury
medialnej sg ,.innowacyjne”, opieraja si¢ na stwarzaniu, na tym, ze wcigz na ,,po-
zostato$ciach” starych symboli budowane sg nowe. Jednak pewna stalo$¢ w ich
odczytywaniu jest niezbedna, poniewaz rozumienie symboli wymaga znajomosci
kodu kulturowego, na ktérym one bazujg.

Dynamika wcigz zmieniajacych si¢ zbioréw symboli kultury medialnej to nic
innego niz walka o zdobycie zainteresowania publiczno$ci, czego konsekwencjg
jest zmuszanie organizacji nadawcéw do cigglego modyfikowania swoich produk-
tow medialnych. Media, aby nie straci¢ tak pozadanego zainteresowania u swo-
ich odbiorcéw, muszg szybko reagowaé na zmiany zachodzace w spoleczenstwie
i kulturze.

Natomiast w przypadku kultury tradycyjnej mamy do czynienia z zupetnie
odwrotng sytuacja, gdyz dla niej najwazniejsze sa: ochrona tradycyjnych wartoSci
oraz obrona przed degradujacymi wptywami naplywajacymi z zewnatrz (ktérych
no$nikami pozostajg takze media). Wzmacnia to stabilno$¢ zbioru symboli oraz
sprawia, ze symbole te sa bardziej zamkniete niz w kulturze medialnej. Nie
mozna powiedzieé, ze kultura tradycyjna jest skostniafa i nie podlega zmianom,
jej ewaluacja zachodzi jednak wolno i najczg¢$ciej opiera si¢ na dopasowywaniu
do nowych sytuacji zewng¢trznych. Symbole kultury tradycyjnej sa przewidziane
do interpretacji dla tych, ktérzy stojg po stronie tradycji. Tymczasem symbole
kultury medialnej, aby zdoby¢ jak najwigksza publicznos$é, muszg by¢ mozliwie
jak najbardziej otwarte, ,,samoobjasniajgce” oraz ,,samodefiniowalne”. Kultury
tradycyjna i medialna pozostaja w stosunku do siebie raczej w ukladzie kontrastu.
Réznica jakoSciowa miedzy tymi dwiema odmianami kultur jest w réznym
stopniu ksztattowana przez komercjalizacj¢, odmienne tempo zmian zachodzacych
w zbiorach symboli, a takze przez zréznicowany nacisk ktadziony na estetyke
i formy zewnetrzne.

Kultura medialna tworzy si¢ wéwczas, gdy obrazy kulturowe mediéw nie
sa rozpoznawalne przez tradycje kultury wyjsciowej. Kiedy charakterystyczne
dla mediéw kody maja udziat w ksztaltowaniu i odciskaniu pigtna na kulturze
wyjSciowej, powstaje kultura medialna. Proces ten moze zachodzi¢ we wszystkich
typach mediéw, ale najwigksze mozliwosci tworzenia kultury medialnej lezg
oczywiscie po stronie telewizji, poniewaz jest to medium, ktére odwotuje si¢
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do prawie wszystkich zmystéw percepcji. Telewizja, jak wskazuje John Fiske, jest
realistyczna nie dlatego, ze odzwierciedla rzeczywisto$¢, bo wcale tego nie robi,
ale dlatego, ze odtwarza dominujace postrzeganie rzeczywistosci’.

Telewizja, podobnie jak inne media, ,,produkuje rzeczywisto$¢”. Jej osobli-
woscig jest to, ze tworzy rzeczywisto$¢, ktéra w pewien sposéb tatwo zrozumied.
W tym tkwi wlasnie tajemnica realizmu telewizji. Ow telewizyjny realizm to-
warzyszy specyficznej, prezentowanej w mediach, formie opowiadania, gdzie hi-
storia oparta jest na takich zaleznoSciach przyczynowo-skutkowych, do ktérych
odbiorcy sg przyzwyczajeni. Realizm definiuje si¢ zatem przez sposéb, w jaki
nadaje on znaczenie temu, co rzeczywiste. Fiske wskazuje, ze ten ,,specyficzny
realizm” ma wiele cech wspélnych ze ,,znakami rozpoznawczymi”, przypisywa-
nymi przez Rolanda Barthesa mitologiom. Barthes!? odwoluje si¢ do kulturowego
sposobu mySlenia o czyms, okreSlania i pojmowania zjawisk za pomoca kultu-
rowo ugruntowanych pojeé. W tym tkwi potencjal obrazu kulturowego i obrazu
rzeczywistosci tworzonego przez media. Najwieksze mozliwosci w tym zakresie
przypisywane sg telewizji, a zwlaszcza stacjom komercyjnym tworzgcym najpopu-
larniejsze, szeroko dostepne i dystrybuowane na skale migdzynarodowa programy
— w szczegdlnosci rozrywkowe.

Zmiany, jakie zaszly w strukturze dzisiejszej prasy i w warsztacie dziennikar-
skim, mozna czesciowo przypisaé telewizji. Dotyczy to szczegdlnie prasy sprze-
dawanej detalicznie. Arne Martin Klausen'! wskazal, w jaki sposéb ,,Dagbladet”,
jako jeden z pierwszych na rynku norweskim tabloidéw, ktadl od poczatku swego
istnienia na rynku ogromny nacisk wilasnie na estetyke medialng: obrazy, uktad
graficzny, forme, sposéb prezentacji. Technika fotokopii stworzyta mozliwosci dla
wizualnego eksperymentowania, ale rozlegle miejsce telewizji w kulturze stano-
wi prawdopodobnie wazniejszg przyczyne skupienia si¢ na formie gazety. Trudno
jest to jednak udokumentowaé empirycznie. Estetyka medialna stanowi dominu-
jaca site szczegdlnie w przypadku prasy sprzedawanej detalicznie, ktéra powinna
utrzymywac sie dzigki prezentowaniu swojej strony wizualnej na tle ulicy.

Zawarto$¢ tytutéw prasowych sprzedawanych detalicznie w wyraZznym stopniu
jest uksztattowana przez telewizj¢. Terje Hillesund pokazuje, ze coraz wigksza
cze$¢ materialu drukowana w ,Dagbladet” dotyczy innych mediéw. Analiza
materiatu ,,media o mediach” ukazuje, ze medium, o ktérym w omawianym
tabloidzie pisano najwigcej w latach 80. ubiegtego stulecia, jest telewizja. Materiat

° J. Fiske, Television Culture, Methuen & Co. Ltd., London 1987, s. 21-24.

19 Por. R. Barthes, Mpythologies, Paladin, London 1976.

"1"A. N. Klausen, Med Dagbladet til tabloid. En studie i dilemmaet ,,bgrs og katedral”,
Gyldendal Akademisk, Oslo 1986, s. 27-29.
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telewizyjny determinowal sposéb przedstawiania przez ,,Dagbladet” wyboréw
w 1987 roku'2,

Prasa sprzedawana detalicznie zdaje si¢ by¢ réwniez naznaczona logikg te-
lewizji. Gazety te rozwijaja kultur¢ medialna, w ktérej dominujaca sita estetyki
medialnej i material typu ,,media o mediach” majg wkiad w tworzenie dystansu
migdzy tradycjami kultury wyjSciowej a obrazem rzeczywistosci przekazywanym
przez te gazety. Prasa sprzedawana detalicznie stawia surowsze wymagania za-
réwno co do formy, jak i tresci, ktéra jest wyraZznie nacechowana przez telewizje.
Wydaje si¢ wiec, ze prasa lokalna i regionalna to bardziej medium kultury tra-
dycyjnej niz posrednicy wlasnej kultury medialnej, gdzie rzeczywistos¢ medialna
zyje sama w sobie. Jednakze nie mozna zapomniec¢, ze prasa lokalna ma specy-
ficzna logike, swoje formaty. W tym rozumieniu prasa tradycyjna tworzy kulture
gazet, ale nie mozna tradycyjnej logiki prasy utozsamia¢ z szeroko pojeta logi-
ka tradycyjng. Nie sprawia ona wrazenia operowania rzeczywisto$cig wyjsciowg
w tak znaczacym stopniu, aby ksztaltowaé wiasne obrazy kulturowe tworzone
przez media. Tradycyjna kultura gazet jest przypuszczalnie bardziej kulturg tra-
dycyjng niz medialng, z uwzglednieniem tego, jak powyzsze pojecia zostang zde-
finiowane.

Podczas gdy prasa lokalna i regionalna w wigkszoSci przekazujg kulture
tradycyjna, prasa sprzedawana detalicznie zdaje si¢ tworzy¢ kultur¢ medialng.
Zalezy to od oddalenia wyjSciowej rzeczywistoSci i rzeczywisto$ci rysowanej
przez media.

Fakt, ze gazety sprzedawane detalicznie skoncentrowane sg raczej wokot kul-
tury medialnej ma zwigzek z ich sklonno$cia do komercjalizacji definiowanej
przez Klausena w nastgpujacy sposob: ,, Komercjalizacja to proces zachodzacy,
gdy zjawiska, ktére wczedniej nie byly uznawane za towar do sprzedania, przyj-
mujg charakter towaru i sg oferowane na rynku, gdzie prawo podazy i popytu
ksztaltuje cene tego zjawiska”!3.

Jak spotykamy si¢ z wieloma kulturami gazet, tak tez odnotowujemy wiele
kultur radiowych. W Norwegii lokalne rozglo$nie radiowe reprezentuja odmienng
kultur¢ niz kultura radiowa emisji krajowej. R6znica migdzy kultura medialng
i tradycyjng nie pokrywa si¢ z nakre§long granicg miedzy kulturami radiowymi.
Radio lokalne (w rozumieniu norweskim), ktére skupia si¢ na zyciu w Srodowisku
lokalnym, zywo i ciekawie przekazuje kultur¢ tradycyjng, podczas gdy lokalna

12 T. Hillesund, Medie-om-mediestoff. Er fiernsynet Dagbladets skjulte redaktor? En studie
i fjernsynets pavirkning av avisenes journalistikk med Dagbladet som case, Magistergradsavhan-
dling, Instituttet for sosiologi, Universitetet, Oslo 1989, s. 145-150.

3 A. M. Klausen, Med Dagbladet til tabloid. En studie i dilemmaet ,,bgrs og katedral”,
Gyldendal Akademisk, Oslo 1986, s. 322.
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stacja nadajaca miedzynarodowa muzyke i rozpowszechniajgca transnarodowg
rozrywke szerzy raczej kulture medialna.

Dominujaca kulturg telewizyjng na Swiecie jest angloamerykariska telewizja
komercyjna, ale istniejg rowniez inne jej typy. Brytyjska/skandynawska telewizja
publiczna (public service) znajduje si¢ prawdopodobnie blizej kultury tradycyjnej
w tych krajach niz samodzielna kultura medialna. Telewizja satelitarna emituje
transnarodowg kulture medialng. Ale czy kultura telewizyjna, ktéra rozwija si¢
dzieki telewizji lokalnej, wskazuje na przekazywanie kultury tradycyjnej czy na
powstawanie nowej kultury medialne;j?

Knut Lundby méwi o dwéch wymiarach mediéw lokalnych'. Jeden z nich
ukazuje lokalny obszar zasiegu, drugi — nacechowanie kulturowe charakteryzujace
lokalne media. W zaleznoSci od tego, czy na medium lokalne wigkszy wplyw
wywiera kultura tradycyjna, czy tez w jego treSci wyrazniej uwidacznia si¢
kultura medialna, taki zbiér symboli bedzie wykorzystywany przez dane medium.
Jednakze nalezy podkreslié, ze zbidr ten wspoétgra zaréwno z produkcja symboli,
jak i ich stosowaniem. Zbiér symboli mediéw ksztaltowany jest na podstawie
podziatu istniejagcego pomiedzy nadawcami i uzytkownikami mediéw. Lokalny
obszar zasiggu tworzy rame geograficzng dla lokalnego medium, zas drugi wymiar
w typologii tworzy kulturowa i spoteczng ram¢ wokdt lokalnego medium. Te
dwa wymiary razem wskazujg na kontekst, wewnatrz ktérego zachodzi komuni-
kacja.

Widoczne w kulturze i spoleczefistwie dwudzielnosci i typologie wywolujg
wiele probleméw. Zdaniem Maxa Webera powstajg one przede wszystkim poprzez
uproszczenie rzeczywistosci empirycznej. Badacz, odwotujac si¢ do wzorcow
typologii idealnej przywotywanych w badaniach nad spotecznymi wyznacznikami
lokalnoSci, twierdzi, ze:

Do typu idealnego dochodzi si¢ poprzez wyciszanie jednego lub wielu punktéw widzenia
i podsumowanie pewnej ilosci prostych zjawisk, ktére wystepujg w rozproszeniu i majg niewyrazne
granice. W zadnym miejscu w rzeczywisto$ci nie istnieje odpowiednik tego obrazu mysli w jego
pojeciowej czystosci. Jest to utopia, a zadaniem mediéw jest stwierdzi¢ w kazdym pojedynczym
przypadku, w jak bardzo oddalony od rzeczywistosci jest ten obraz idealny'.

Weber dodaje, ze budowanie ,typologii ideatu, jako wyznacznika kultury
i spotecznosci lokalnej” moze stanowi¢ dodatkowe narzedzie analizy dzisiejszych
wspolnot lokalnych. Jego zdaniem: ,,Typ idealny nie jest odbiciem otaczajgcej
nas rzeczywistosci, ale tylko §rodkiem stuzacym wyrazeniu tej rzeczywistosci”!.

14 K. Lundby, op. cit., s. 23-25.

'S M. Weber, Samfunnsvitenskapenes ,,objektivitet”. Ingdr i Makt og byrdkrati, Gyldendal
Akademisk, Oslo 1971, s. 199-200.

"% Ibidem, s. 201.
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Mozna odnieS¢ wrazenie, ze ukonstytuowany przez lata spofeczno-kulturowy
obraz lokalnej rzeczywistosci jest odbierany wiasnie jako wzor czy wspomniany
typ idealny. Trzeba jednak pamig¢taé, ze wewnatrz w odniesieniu do tych réznych
ram i wzorcéw zachodzg ciagle, spofeczne i kulturowe procesy, ktére z pewnoscig
nie pozostaja obojetne wobec idealnego weberowskiego wzorca.

Poprzez réznego rodzaju procesy spoteczne, ktére przyczyniajg si¢ do nasze-
go zakorzenienia w kulturze, ludzie zostajg powiazani we wspélnocie kulturowe;j.
Wszyscy bowiem potrzebujg zakorzenienia w kulturze, gdyz jest to cecha nie-
zbedna do wilasciwego funkcjonowania kazdego spoleczenistwa. JesteSmy zalezni
od innych i pozostajemy w relacjach z innymi, dlatego tez tworzymy i przecho-
wujemy odmienne kultury. Zwigzek z kulturg u poszczegdlnych oséb jest rézny,
ale wszyscy zyja w takich relacjach. Tozsamos$¢ kulturowa ukazuje jedynie jedng
stron¢ zakorzenienia w kulturze. Ludzie sg powigzani w spolecznos$¢ kulturowg za
pomocg dwdch réznych proceséw. Jedna droga wiedzie przez identyfikacje, druga
— przez integracje.

Osoba, ktéra identyfikuje sie¢ z kulturg, odnosi si¢ do jej norm, wartosci, za-
sobu wiedzy i tradycji w swoim zachowaniu oraz postawach. Identyfikujac si¢
z kulturg lub podkultura, otrzymuje w niej tozsamos¢ kulturows. Wiezi spoteczne
sa nawigzywane przez interakcj¢. Kazdy, kto bierze w niej udzial, staje si¢ cz¢Scig
i otrzymuje takze czgS¢ we wspdlnocie, ale kazda wspdlnota spoleczna jest jed-
noczes$nie wspolnotg kulturows. Interakcja ta wplata wigc osobg w kulture, ktérej
jest ona czescia.

Interakcja spoteczna sktada si¢ z dwoéch komponentéw: wspétdziatania i roz-
mowy. Wspdldziatanie jest kazdym stosunkiem spotecznym, w ktérym ludzie
spotykaja si¢ i robig co§ wspdlnie. Rozmowa moze by¢ prowadzona bezpoSred-
nio lub za poSrednictwem réznego typu mediéw. W interakcji stosunek spo-
feczny i komunikacja sga ze sobg splecione. Komunikacje definiuje si¢ jako in-
terakcje spoleczna poprzez przestanie. Gdy identyfikacja i interakcja przebie-
gaja razem, rozwija si¢ przynalezno$¢, do§wiadczenie bycia czescig wspolno-
ty kulturowej, w ktérej bierze si¢ czynny udziat dzieki komunikacji i stosun-
kom spotecznym. Taka przynalezno$¢ jest w najwyzszym stopniu zakorzenieniem
w kulturze.

Zakorzenienie w kulturze moze mie¢ takze slabsze wigzi. Sama tozsamosé
daje wiezi uczuciowe, ale nie s3 one wzmacniane przez stosunek spoteczny
i komunikacje w Srodowisku, do ktérego dana osoba si¢ odnosi i wobec ktérego
jest ukierunkowana. Jesli pozostaje si¢ w stosunku spotecznym bez zaangazowania
uczuciowego, wiez jest stabsza.



Kultura mediéw a budowanie lokalnego obrazu $wiata 315

Podsumowanie

Oceniajgc odniesienie ludzi do otaczajacej ich kultury lokalnej, zauwazymy,
ze to lokalna tozsamos$¢ jest strategicznym punktem odniesienia. Stosunek spo-
fecznosci do kultury zawsze bgdzie dominujacy w poréwnaniu z jasno okreSlong
identyfikacja z tg kultura. Identyfikacja wynika z interakcji z nig. Dla ludzi miesz-
kajacych na okreSlonym obszarze, ktérych wcigz wigza zakorzenione w danej
strukturze i tradycji stosunki spoteczne, kultura lokalna moze by¢ z powodzeniem
rozpatrywana przez pryzmat tozsamosci lokalne;j.

W tozsamosci jednostki krzyzujace si¢ lub naktadajace na siebie zakorzenie-
nia i sily konstytuujg zazwyczaj jedno pelne ,,samopostrzeganie”’. Wykreowany
przez jednostke ,,wlasny obraz rzeczywistosci” jest tworzony w polaczeniu z po-
strzeganiem danej osoby przez innych. Wszelkie zakorzenienie przez interakcje
spoteczng o pewnym okresie trwania i natgzeniu przyczynia si¢ do tworzenia
i dalszego rozwoju tozsamosci. Tok mysSlenia jest nacechowany przez symbolicz-
ny interakcjonizm, ktéry podkresla, w jaki spos6b opinia i tozsamo$¢ sa tworzone
przez wspoétdziatanie.

Tozsamos¢ lokalna jest tylko jednym z wielu aspektéw w ogélnym postrzega-
niu samego siebie jako osoby wyjatkowej. Ta cze¢s$¢ ludzkich identyfikacji moze
by¢ kierowana w strone¢ jednego lub drugiego kontekstu lokalnej komunikacji. To
jest istotne.

Teza méwigca o tym, ze przynalezno$¢ i tozsamo$¢ kulturowa sa decydu-
jace dla zréwnowazonej gospodarki i mediéw lokalnych nie jest bezpodstawna.
Media spotecznosci lokalnej, ktére przekazuja kulturg tradycyjna, tworza najsci-
Slejsze spoleczne i kulturowe wigzy. Media regionalne, niosgce i tworzace kulture
medialna, sa rodzajem lokalnej, ,,mediowanej” komunikacji, najstabiej zakorze-
nionej w spotecznej sieci i kulturze lokalnej. Medialno-ekonomiczna interpreta-
cja rzeczywistosci moze odnosi¢ si¢ réwniez do zagadnief o szerszej perspekty-
wie. Zapotrzebowanie na mozliwie jak najwi¢kszy rynek przesuwa lokalne media
w kierunku regionu. Aby ,,sprzeda¢ si¢” jako prawdziwie regionalne media, ktore
odwotuja si¢ do wartosci gleboko zakorzenionych w lokalnej kulturze, konieczne
jest skierowanie si¢ w stron¢ spolecznosci miejscowe;.

Ten dylemat nie przestaje zastanawiaé, jesli przyjrzymy sie finansowaniu
telewizji regionalnej ze Srodkéw pochodzacych z reklamy. Rodzi si¢ zatem
watpliwos¢ dotyczaca reklamy: czy jej wykorzystanie w mediach lokalnych
nie przyczynia si¢ do zerwania z prawdziwie rodzimg specyfika, tzn. kulturg
tradycyjng. Jesli odpowiemy na to pytanie przeczaco i znajdziemy miejsce dla
reklamy, pojawia si¢ z kolei watpliwos¢ dotyczaca typu reklamy — jaka ma
by¢ ,reklama lokalna”? Umieszczanie ogloszen, ktdre tamig tradycje konkretnej
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kultury regionalnej, dzialaloby przeciwko przestaniu nacechowanemu lokalnie.
I chociaz dzieki reklamom mogloby si¢ uda¢ sfinansowa¢ regionalng dziatalnosé
telewizyjna, to nie uda si¢ rozwinaé lokalnej telewizji jako prawdziwie rodzimego
medium, ktére pielegnuje miejscowq kulture i tozsamosc.

Jak potwierdzaja dzisiejsze dane, telewizja lokalna jest tym medium, ktére
nie sprawdzito si¢ w systemie komunikowania lokalnego Norwegii, gdzie wcigz
dominujaca rola przypada prasie (wraz z coraz popularniejszymi wydaniami
elektronicznymi), a na drugiej pozycji uplasowato si¢ lokalne radio. Jesli chcemy
mySle¢ o telewizji w kategorii lokalnego medium, to mozna przypuszczaé, ze
rozwdj technologii cyfrowej umocni pozycje tzw. Web-tv, ktéra moze przejac
funkcje lokalnej telewizji, a ze wzgledu na zdecydowanie nizsze koszty produkcji
1 dystrybucji programéw ma wigksze szanse na powodzenie.
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Ze stformutowania medialny obraz swiata (MOS), nawigzujacego do
terminu jezykowy obraz swiata (JOS), korzystaja badacze roznych
dyscyplin nauk humanistycznych i spotecznych. Jest ono wazne za-
rowno w badaniach dotyczacych spolecznego, czy szerzej kulturo-
wego oddziatywania mediow masowych, jak tez w badaniach doty-
czacych relacji migdzy medialnym obrazem $wiata a jezykowym
obrazem $§wiata.

Publikacja, ktéra proponujemy Czytelnikowi, zawiera probe omo-
wienia pojecia medialnego obrazu §wiata, mechanizmoéow jego kon-
struowania, metod badania oraz prawnych ograniczen ksztaltowania
obrazu §wiata w mediach. Odnalez¢ w niej mozna takze refleksje
dotyczace spotecznych i kulturowych konsekwencji MOS. Dopet-
nieniem rozwazan teoretycznych sg opracowania o charakterze
analitycznym prezentujace studium przypadku (z uwzglednieniem
rodzaju medium, zréznicowania gatunkowego, uwarunkowan o cha-
rakterze poznawczym).
Ze Wstepu
Iwona Hofman
Danuta Kepa-Figura
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